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I 

¥NS¥Z 

Turizm son yēllarda yalnēz ¿lkemiz i­in deĵil, aynē zamanda d¿nya ekonomisi i­in de 

son derece ºnemli bir sektºr h©line gelmiĸtir. Turizm sektºr¿n¿n ºnem kazanmasēnda bir­ok 

faktºr¿n rol oynadēĵē ileri s¿r¿lebilir ancak onlardan biri belki de birincisi uluslararasē turizm 

hareketine katēlanlarēn sayēsēnēn 1 milyar kiĸiyi aĸmēĸ olmasē ve yakēn gelecekte bu sayēnēn 1 

milyar 600 milyon kiĸiye ulaĸacaĵēnēn beklenmesidir. Ayrēca i­ turizme katēlanlarēn sayēsē ve 

turizm sektºr¿nde ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu hareketlilik dikkate alēndēĵēnda turizmin 

gerek geliĸmiĸ, gerek geliĸmekte olan ¿lkeler a­ēsēndan taĸēdēĵē ºnem daha iyi anlaĸēlabilir.  

Dinamik bir sektºr olan turizm hareketlerinin mek©n ¿zerinde neden olduĵu bazē 

deĵiĸimler de dikkatle izlenmektedir. ¢¿nk¿ sektºr doĵal veya yapēlandērēlmēĸ alanlarē mek©n 

olarak kullandēĵēndan, bu mek©nlarda boyutlarē farklē olan ­eĸitli sorunlarēn ortaya ­ēkmasēna 

da sebep olmaktadēr. Baĸta deniz kēyēlarē olmak ¿zere, daĵlēk alanlar, akarsular, doĵal bitki 

ºrt¿s¿, maĵaralar, yaylalar ve yer altē sularē ­eĸitli doĵal kaynaklarēn turizm faaliyetlerinde 

kullanēlmasē adē ge­en mek©nlarēn ºzenli kullanēlmamasē durumunda zarar gºrmesine yol 

a­abilecektir. Benzer durum turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸtirildiĵi yapēlandērēlmēĸ mek©nlar 

olan, kºyler, kasabalar ve ĸehirler i­in de sºz konusudur. Dolayēsēyla turizm faaliyetlerinin 

s¿rd¿r¿lebilmesi i­in deĵerlendirilen mek©nlardan koruma kullanma dengesi gºzetilerek 

yararlanmak gerekmektedir. 

K¿resel ºl­ekte ger­ekleĸtirilen; ulaĸēm teknolojilerindeki deĵiĸimlere baĵlē olarak daha 

hēzlē, daha konforlu, daha g¿venli ve daha ekonomik seyahat etme imk©nēnēn her ge­en g¿n 

artmakta oluĸu, ºzellikle bilgisayar teknolojilerindeki geliĸmelere baĵlē olarak bilgiye daha 

hēzlē ve kolaylēkla eriĸilebilmesi; bireylerin satēnalma g¿c¿n¿n artmasē; ĸehirlerde s¿rd¿r¿len 

hayat ĸartlarēnēn giderek zorlaĸmasē gibi nedenlere baĵlē olarak gelecekte turizm sektºr¿ne olan 

talebin artacaĵēnē d¿ĸ¿nd¿rmektedir. Buna karĸēlēk bºlgesel ºl­ekte kalmakla birlikte 

yery¿z¿n¿n farklē kesimlerinde devam eden savaĸlar, ­atēĸmalar veya terºrizm faaliyetleri de 

turizm sektºr¿n¿n geliĸmesini engelleyici bir rol oynamaktadēr. 

Turizm sektºr¿ d¿nya ekonomisi i­in ºnemli olduĵu kadar T¿rkiye i­in de ºzel anlam 

taĸēmakta ve ºzellikle 1980ôli yēllarēn baĸlarēnda ger­ekleĸtirilen yasal d¿zenlemelerden sonra 

ºncesiyle kēyaslanamayacak geliĸme trendine girmiĸ ve h©l© bu s¿reci yaĸamaktadēr. 

T¿rkiyeônin sahip olduĵu beĸeri ve doĵal ­ekiciliklerin fazlalēĵēna baĵlē olarak, baĸta Ege ve 

Akdeniz bºlgelerimiz olmak ¿zere, turizmin geliĸmesine yºnelik inĸa edilen hoteller ve diĵer 

alt ve ¿styapē hizmetleri sayesinde, memleketimizi ziyaret eden yabancē turist sayēsē artarak en 

fazla turist kabul eden ¿lkeler listesinde ilk on ¿lke arasēnda yer almasēna olanak tanēmēĸtēr. 

Genel olarak turizm olayēnē anlamaya ve deĵerlendirmeye yardēmcē olmak ¿zere, 

ºĵrencilerimize yararlē olmasē dileĵiyle hazērlanan bu kitap, kavram karmaĸasēna d¿ĸ¿lmeden 

olduk­a sade bir anlatēmla kaleme alēnmēĸtēr.  
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ICAO:  Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē  

ĶHA: Uluslararasē Otelcilik Birliĵi 

ĶRO: Ķstanbul Turist Rehberleri Odasē 

OECD: iktisadi iĸbirliĵi ve Kalkēnma Teĸkilatē 

PATA:  Pasifik Asya Seyahat Birliĵi  

SHGM:  Ulaĸtērma Bakanlēĵē Sivil Havacēlēk Genel M¿d¿rl¿ĵ¿  

STK:  Sivil Toplum Kuruluĸlarē  

THK:  T¿rk Hava Kurumu  

TOBB:  T¿rkiye Odalar ve Borsalar Birliĵi 

TTOK:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kul¿b¿ 

TUREB:  Turist Rehberleri Birliĵi  

TUROB:  Turistik Otelciler, iĸletmeciler ve Yatērēmcēlar Birliĵi  

T¦RSAB: T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi 

UFTAA:  Seyahat Acentalarē Birlikleri Evrensel Federasyonu 

UNWTO:  Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ 

WATA:  D¿nya Seyahat Acenteleri Birliĵi  

WTTC:  D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi   
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YAZAR NOTU  

Bu ders kapsamēnda verilenlerin kavranmasēnēn, geliĸtirilmesinin ve pekiĸtirilmesinin 

saĵlanabilmesi i­in, kaynak­adaki ­alēĸmalarēn ºnemli katkē saĵlayacaĵē kanaatine sahip 

olmam nedeniyle, ºĵrencilerimizin sadece ders notlarēyla yetinmemelerini ºneririm.  
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1. TURĶZM SEKT¥R¦N¦N GENEL ¥ZELLĶKLERĶ   
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

Turizmin tanēmē ve genel ºzelliklerinin yanē sēra turizmin diĵer bilim dallarēyla olan 

karĸēlēklē iliĸkisi incelendikten sonra, turizm end¿strisinin yapēsē ve turizm ile ekonominin 

etkileĸimi deĵerlendirilecektir. Son olarak da turizmin sēnēflandērēlmasē yapēlarak konu 

tamamlanmēĸ olacaktēr.  
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Turizmin tanēmlanmasēnēn zorluklarē nelerdir? 

2) Turizmin genel ºzellikleri hangileridir? 

3) Turizmin diĵer bilim dallarēyla iliĸkisi nasēl ger­ekleĸmektedir? 

4) Turizm end¿strisinin yapēsē nedir? 

5) Turizm ile ekonominin etkileĸimi nasēl ger­ekleĸmektedir? 

6) Turizmin sēnēflandērēlmasēnda nelere dikkar edilmektedir?  
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Turizmin Tanēmlanmasē Farklē bilim dallarēnēn 

turizm sektºr¿ne bakēĸ 

a­ēlarēnēn nasēl 

deĵiĸebildiĵinin kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Diĵer Bilim 

Dallarēyla Olan Etkileĸimi 

Bir bilim dalē olarak 

turizmin diĵer bilim dallarē 

ile olan iliĸkisinin 

anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizm End¿strisinin Yapēsē  Turizm sektºr¿n¿n varlēĵēnē 

s¿rd¿rebilmesi i­in sahip 

olduĵu konaklama, 

beslenme, eĵlence, ulaĸēm, 

hediyelik eĸya ve idari 

birimleri gibi ºzelliklerinin 

kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizm Ķle Ekonominin 

Etkileĸimi 

Turizm end¿strisinin 

ekonominin ºnemli bir 

par­asē olarak deĵerli 

olmasēnē saĵlayan 

ºzelliklerinin anlaĸēlmasē  

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Sēnēflandērēlmasē Turizm faaliyetlerinin 

katēlanlarēn farklē 

beklentilerinin 

karĸēlanmasēna yºnelik ve 

hangi gerek­elerle nasēl 

sēnēflandērēlabileceĵinin 

ºĵrenilmesi 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Turizmin tanēmē 

¶ Turizm ve diĵer bilimler 

¶ Turizm end¿strisi 

¶ Turizm ve ekonomi  

¶ Turizmin sēnēflandērēlmasē 
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Giriĸ 

Ķnsanlarēn, s¿rekli yaĸadēklarē mek©nlar dēĸēna ­ēkarak gerek yakēn gerek uzak 

­evrelerindeki yeni yerleri gºrme isteĵi ve arzusu, ilk ­aĵlardan g¿n¿m¿ze kadar ge­en s¿rede 

daima ivme kazanarak artmēĸtēr. Ķlk ­aĵlarda insanlarēn yer deĵiĸtirmesine neden olan din´ veya 

ekonomik bir­ok faktºr bulunmasēna raĵmen, bir genelleme yapmak gerekirse beslenme 

ihtiya­larēnē karĸēlamaya yºnelik olduĵu belirtilebilir. Ķnsanlarēn yer deĵiĸtirmesine sebep olan 

faktºrlere zaman i­inde eklenen merak, yeni yerler gºrme ve yeni k¿lt¿rleri tanēma isteĵi, 

turizm hareketlerinin ortaya ­ēkmasēna ve yaygēnlaĸmasēna etki eden faktºrler arasēndaki 

yerlerini almēĸtēr. Son yēllarda ise, insanlarēn yer deĵiĸtirmesine neden olan faktºrlerin yanē sēra 

boĸ zamanlarēnē etkin bi­imde deĵerlendirme ve ĸehirsel yaĸam tarzēnēn neden olduĵu stres ve 

sēkēntēdan (kēsa bir s¿re de olsa) uzaklaĸma isteĵi, doĵayla b¿t¿nleĸme ve doĵal ortamlarda tatil 

yapma arzusu gibi ­ekicilikler, turizm kavramēnēn yeni boyutlar kazanmasēna zemin 

hazērlamēĸtēr.  

Yapēsē gereĵi turizm sektºr¿ ekonomik, sosyal, k¿lt¿rel ve doĵal ­evreyle s¿rekli olarak 

etkileĸim i­inde bulunmasē nedeniyle; ilk bakēĸta birbiriyle ilgisizmiĸ gibi gºr¿nmesine raĵmen 

konaklama, yeme-i­me, ulaĸēm, eĵlenme, dinlenme ve seyahat organizasyonu gibi hizmetlerin 

t¿m¿n¿ i­ermekte ve d¿nyanēn en hēzlē geliĸen sektºr¿ ºzelliĵini taĸēmaktadēr. 

Turizm sektºr¿nde ger­ekleĸtirilen faaliyetlere baĵlē olarak ¿lke ekonomilerine dºviz 

kazandērmak, ºdemeler dengesini hafifletmek ve istihdam yaratmak gibi olumlu etkileri 

nedeniyle katkēda bulunmaktadēr. D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n 2015 yēlē turizm istatistiklerine 

gºre, k¿resel ºl­ekte ger­ekleĸtirilen turizm hareketleri 1,2 trilyon dolar gelir getirmekte ve 1,2 

milyar kiĸinin uluslararasē turizme katēldēĵēnē ortaya koymaktadēr. D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n 

beklentileri ise; 2020 yēlēnda yaklaĸēk 1,6 milyar kiĸinin turizm faaliyetlerine katēlarak 

tahminen 2 trilyon dolar d¿zeyinde harcamada bulunacaklarē ºngºr¿lmektedir. Verilerden 

hareketle, turizmin d¿nya ekonomisinde en b¿y¿k ve en hēzlē geliĸen end¿strilerden biri olduĵu 

ve yakēn gelecekte de bu ºzelliĵini koruyacaĵē anlaĸēlmaktadēr. 
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1.1. Turizmin Tanēmē ve Temel ¥zellikleri  

Turizm hareketlerinin yery¿z¿nde ilk kez ne zaman baĸladēĵē konusu tartēĸmalē 

olmasēna raĵmen, g¿n¿m¿zdeki anlamēnē 20. y¿zyēlēn ortalarēndan itibaren kazandēĵē genel 

olarak kabul gºrmektedir. Turizmin baĸlangēcē konusunda olduĵu gibi sosyoloji, coĵrafya, 

iktisat ve hukuk gibi farklē bilim dallarēna mensup araĸtērmacēlarēn turizm olayēna bakēĸ 

a­ēlarēnēn ve ºnem verdikleri ºzelliklerin farklē olmasē nedeniyle, ortak bir tanēmēnēn da 

yapēlmasēnda g¿­l¿klerle karĸēlaĸēlmaktadēr.  

Turizm kelimesi Latincede dºnmek, etrafēnē dolaĸmak, geri dºnmek anlamlarēna gelen 

ñtornusò kºk¿nden t¿retildiĵi kabul edilmekte ve insanlarēn bir eksen etrafēnda dºnme 

hareketini ifade ettiĵi deĵerlendirmesi yapēlmaktadēr. Buradan da Ķngilizce, Fransēzca ve 

Almanca gibi yaygēn d¿nya dillerine ñtourò ĸeklinde ge­miĸtir ki, insanlarēn dairesel hareket 

i­erisinde bazē gºr¿lmeye deĵer yerleri, iĸ veya eĵlence amacēyla gezip geri dºnmelerini ifade 

etmektedir (Aĵaoĵlu, 1991:24). T¿rk­edeki ñtornistanò ve Ķngilizcedeki ñtourò sºzc¿kleri de 

aynē kºke dayanmaktadēr. Bilindiĵi gibi tornistan etmek sºzc¿ĵ¿, geri dºnmek, ters y¿z etmek, 

i­ini dēĸēna ­evirmek anlamēnda kullanēlmaktadēr (Sezgin, 1999:3).  

Turizm kelimesinin orijininin araĸtērēlmasēna yºnelik yapēlan diĵer bir ­alēĸmada ise, 

turizm hareketinin kºkeni ñtourò sºzc¿ĵ¿ olup, Ķbranicede ñºĵrenme, araĸtērmaò anlamēna 

gelen ñtorahò sºzc¿ĵ¿nden t¿retilmiĸtir. Aynē inanēĸa gºre, Ķbraniler yaĸanēlan yerlerin 

dēĸēndaki uzak yerleri gºrmek, oralarda oturan insanlarēn ekonomik ve sosyal durumlarēnē 

incelemek ¿zere gºnderilen kiĸilere ñtourist (turist)ò ve bunlarēn eylemlerine de ñtouring 

(turlamak)ò demekteydiler (Erdoĵan, 1996:8).  

Turizm olayēnēn bilim adamlarēnēn ilgisini ­ekmesi 19. y¿zyēlēn sonlarēna 

rastlamaktadēr. Bu konuda 1883ôde E. Guyer-Freuler tarafēndan Z¿rihôte yayēnlanan makale ilk 

olma ºzelliĵini taĸēmaktadēr (Niray, 2002:42). Turizmin tanēmlanmasēna yºnelik ilk teĸebb¿s 

1905 yēlēnda yine, E. Guyer-Freuler tarafēndan yapēlmēĸtēr. Bu tanēmēn turizm konusunda 

yapēlan ilk tanēm olma ºzelliĵinin yanē sēra, dºnemin turizme olan bakēĸ a­ēsēnē ortaya koymasē 

a­ēsēndan da anlam taĸēmaktadēr. E. Guyer-Freuler tanēmēna gºre; ñturizm, gittik­e artan hava 

deĵiĸimi ve dinlenme gereksinimleri, doĵa ve sanatla beslenen gºz alēcē g¿zellikleri tanēma 

isteĵine; doĵanēn insanlara mutluluk verdiĵi inancēna dayanan ve ºzellikle ticaret ve sanayinin 

geliĸmesi ve ulaĸēm ara­larēnēn kusursuz h©le gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarēn ve 

topluluklarēn birbirlerine daha ­ok yaklaĸmasēna olanak veren modern ­aĵa ºzg¿ bir olguòdur 

(Kozak, Kozak ve Kozak, 2001:1).  

Neden olduĵu ekonomik hareketler toplumlarēn turizme olan ilgisini arttērmēĸ, g¿n 

ge­tik­e teorisinden uygulama alanlarēna kadar geliĸen turizm olayē, ºzellikle de turizmden elde 

edilen gelirleri saptayabilmek, ortak kriterlere gºre hazērlanabilmesini saĵlamak gayesi ile 

OECD (Ķktisadi Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma Teĸkilatē) tarafēndan benimsenen ve Birleĸmiĸ Milletler 

istatistik uzmanlarē tarafēndan 1937 yēlēnda yapēlan tanēmlar g¿n¿m¿zde de ge­erliliĵini 

korumaktadēr. OECD tanēmēnda turist olarak kabul edilenlerin nitelikleri ĸunlardēr. 
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1) Eĵlence amacē, tatil gayesiyle, ailevi, sēhhi ve benzeri sebeplerle seyahat 

edenler; 

2) Bilimsel, idari, diplomatik, diń, sportif ve benzeri nedenlerle veya bu ­eĸit 

toplantēlara katēlmak amacē ile seyahat edenler; 

3) Ķĸ seyahati yapanlar. 

4) Deniz gezileri yapanlar (bu gezi s¿releri 24 saati ge­mese bile). 

OECD tanēmēnda turist olarak kabul edilmeyenler ise aĸaĵēdaki gibi belirlenmiĸtir. 

1) Bir ¿lkeye, bir iĸ mukavelesiyle veya mukavelesiz gelip de bu ¿lkede bir iĸ 

tutmak, ­alēĸmak isteyenler; 

2) Bir ¿lkeye yerleĸmek, devamlē kalmak i­in gº­ edenler, gelip yerleĸenler, 

3) Okul ve diĵer ºĵrenim kurumlarēnda ºĵrenim gºrmek i­in gelenler, 

4) Bir ¿lkede oturup, diĵerinde ­alēĸmaya gidenler (ºzellikle sēnērdaki yerleĸme 

bºlgelerinde), 

5) Transit yolcular (¿lkeden ge­iĸ s¿releri 24 saati aĸsa bile) (Akoĵlu, T., 1971, 

D¿nyada ve Bizde Turizm, D¿n¿, Bug¿n¿; Ķst., Sf:14-15) 

Diĵer bir tanēma gºre turizm; devamlē yaĸanan yer dēĸēnda t¿ketici olarak, tatil, 

dinlenme, eĵlenme gibi ihtiya­larēn giderilmesi amacēyla yapēlan seyahat ve konaklama 

hareketleridir (Bayer, 1992:3). W.Hunziker ve K.Krapf ise turizm olgusunu ĸºyle 

tanēmlamēĸlardēr. ñS¿rekli kalēĸa dºn¿ĸmemek ve gelir saĵlayēcē hi­bir uĵraĸēda bulunmamak 

koĸulu ile yabancēlarēn ge­ici s¿re konaklamalarēndan doĵan olaylarēn t¿m¿ turizmòdir (Bayer, 

1992:3 ve ¦rger, 1992:10). Turizm, insanlarēn s¿rekli ikamet ettikleri, ­alēĸtēklarē ve her 

zamanki olaĵan gereksinimlerini karĸēladēklarē yerlerin dēĸēnda yaptēklarē seyahat ve gittikleri 

yerlerde ge­ici konaklamalarēndan doĵan ihtiya­larēnēn karĸēlanmasē ile ilgili faaliyet (Olalē, 

1987: 11) ĸeklinde de tanēmlanmaktadēr. B¿t¿n bu tanēmlardan da anlaĸēlacaĵē ¿zere, genellikle 

bir turizm faaliyetinden bahsedebilmek i­in yapēlan seyahatin eĵlence-dinlence ama­lē olarak 

yapēlmasē, kazan­ saĵlamaya yºnelik olmamasē gerekir ve seyahat s¿rekli ikamete 

dºn¿ĸmemelidir. Buna karĸēn g¿n¿m¿zdeki turizm hareketlerinin dinamik yapēsē, turistik 

hareketler ile turistik olmayan hareketlerin her zaman a­ēk ve net olarak gºr¿lmesini 

engelleyebilecek niteliktedir. Mesela iĸ gºr¿ĸmesi yapmak ¿zere baĸka bir ¿lkeye giden bir 

kiĸinin aynē zamanda ĸehir turlarēna katēlarak turizm faaliyetinde bulunmasē veya eĵlence ve 

dinlence amacēyla yapēlan bir seyahatin iĸ gezisine dºn¿ĸmesi yukarēda ifade edilen i­ i­e 

ge­miĸliĵe ºrnek olarak gºsterilebilir.  

Turizmin tanēmlanmasēna yºnelik olarak yapēlmēĸ ve g¿n¿m¿zde genel kabul gºren 

tanēm 1980ôli yēllarda AIEST (Uluslararasē Bilimsel Turizm Uzmanlarē Birliĵi) tarafēndan 

yapēlmēĸtēr. AIESTôe gºre turizm; ñinsanlarēn devamlē ikamet ettikleri, ­alēĸtēklarē ve her 
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zamanki olaĵan ihtiya­larēnē karĸēladēklarē yerlerin dēĸēna seyahatleri ve buralardaki, genellikle 

turizm iĸletmelerinin ¿rettiĵi mal ve hizmetleri talep ederek, ge­ici konaklamalarēndan doĵan 

olaylar ve iliĸkiler b¿t¿n¿ò ĸeklinde tanēmlanmaktadēr (Kozak, Kozak ve Kozak, 2001:1). 

Turist, belirli bir gelire sahip konaklama, yeme-i­me gibi somut, dinlenme-eĵlenme, 

merak k¿lt¿r ve eĵitim, spor vb. gibi soyut ama­larla s¿rekli yaĸadēĵē bºlgenin dēĸēna seyahat 

eden ve gittiĵi bºlgede en az bir gece konaklayan, ekonomik anlamda t¿ketici olan kiĸi ya da 

kiĸiler topluluĵudur (Ķ­ºz, 2005:2). G¿n¿birlik­i ise, benzer ama­larla seyahat eden ve turistin 

sahip olduĵu diĵer ºzellikleri taĸēyan ama gittiĵi bºlgede 24 saatten az kalan kiĸi ya da 

kiĸilerdir. 

Tanēma gºre turistin ºzellikleri: 

1) D¿zenli bir gelire sahip olmalē, 

2) Belirli bir boĸ zamana sahip olmalē, 

3) Gittiĵi bºlgede turizm iĸletmelerinin ¿rettiĵi mal ve hizmetleri satēn almalē, 

4) Ge­ici bir s¿re i­in seyahat etmeli ve gittiĵi bºlgede en az bir gece konaklamalē. 

Buradan yola ­ēkēlarak aĸaĵēdaki ºzelliklere sahip olan kiĸiler turist sayēlmaktadēr: 

1) Zevk, spor, saĵlēk vb. ama­lē seyahat edenler, 

2) Toplantēlara, konferanslara katēlma veya herhangi bir t¿rde temsilcilik yapma 

amacēyla seyahat edenler, 

3) Ticari nedenlerle iĸ baĵlantēlarē i­in yolculuk edenler, 

4) 24 saatten az kalsalar bile gemiyle yolculuk edenler. 

Genel bir deĵerlendirme yapēldēĵēnda, ger­ekleĸtirilen bir seyahat ve konaklamanēn 

turizm olayē i­inde kabul edilip edilmeyeceĵine karar verilebilmesi i­in aranan bazē ºzellikler 

sºz konusudur. Bu ºzellikler; 

a) Seyahatin devamlē ikamet edilen, ­alēĸēlan ve g¿nl¿k ihtiya­larēn karĸēlandēĵē 

yerler dēĸēnda yapēlmasē,  

b) Konaklama esnasēnda turizm iĸletmelerinin ¿rettiĵi mal ve hizmetlerden 

yararlanēlmasē,  

c) Seyahatin ekonomik kazan­ saĵlamamak koĸuluyla, dinleme, eĵlenme, merak 

veya diń gibi nedenlerle yapēlmasē  

d) Konaklamanēn ge­ici bir s¿reyle yapēlmasē gerekmektedir.  
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Yukarēda belirtilen faktºrlere baĵlē olarak; yerleĸmemek ve ekonomik anlamda gelir 

elde etmemek koĸuluyla dinlenme, eĵlenme, merak, spor, saĵlēk, k¿lt¿r, deneyim kazanma, 

akraba ziyareti, kongre ve seminerlere katēlma, din ́gereklerini yerine getirme gibi nedenlerle 

kiĸisel ya da toplu olarak yaptēklarē seyahatlerden, gittikleri yerlerde en az bir gece konaklama 

ve turizm iĸletmelerinin ¿rettiĵi mal ve hizmetleri talep etmelerinden ortaya ­ēkan iĸ ve iliĸkiler 

turizm faaliyeti i­inde kabul edilmesine raĵmen, ºĵrencilerin ºĵrenme amacēyla yaptēklarē uzun 

s¿reli konaklamalar, iĸ arama ve devamlē yerleĸme amacēna yºnelik seyahatler ve 

konaklamalar, g¿nl¿k ihtiya­lar i­in yapēlan d¿zenli seyahatler turizm faaliyeti olarak 

deĵerlendirmemektedir. 

Turizm sektºr¿n¿n dinamik yapēsē ve zaman i­inde ortaya ­ēkan farklē taleplerin 

karĸēlanabilmesi amacēyla farklē uygulamalarēn ve turizm ĸekillerinin ortaya ­ēkmasē, her yeni 

geliĸmeyle birlikte yeni tanēmlarēn yapēlmasēna, ancak hen¿z bir fikir birliĵine varēlamamasēna 

neden olmuĸtur. Turizm kavramēnēn bir­ok disiplin ve sektºrle karĸēlēklē etkileĸim i­inde 

bulunmasē ve kapsamēnēn olduk­a geniĸ olmasē, yapēlan tanēmlarēn sektºr¿ meydana getiren 

paydaĸlarēn her biri tarafēndan kabul gºrmesini ºnemli ºl­¿de engellemektedir. 

Turizm talebini etkiyen faktºrler ise aĸaĵēdaki gibi ºzetlenebilir:  

1) Ekonomik faktºrler; bu kategori i­inde turistin sahip olduĵu gelir, fiyat ve 

ulaĸēm imk©nlarē yer almaktadēr. 

2) Sosyal faktºrler; toplumu oluĸturan bireylerin hayat gºr¿ĸ¿, k¿lt¿r d¿zeyi, ailevi 

ºzellikleri, dil g¿­l¿kleri ziyaret edilecek ¿lkenin sosyo-politik durumu yer almaktadēr. 

3) Psikolojik faktºrler; turistin kiĸilik yapēsē ve motivasyonu, k¿lt¿rel uzaklēk, 

moda ve zevk gibi alēĸkanlēklarē, turistik talebi etkileyen psikolojik unsurlar i­erisinde 

deĵerlendirilmektedir. 

Turizm cazibe merkezi veya turizm yºresi dendiĵinde, turistlerin ziyareti i­in 

pazarlanan bir ¿lke, eyalet, bºlge, ĸehir ya da kasaba anlaĸēlmalēdēr. Uluslararasē seyahate 

katēlan bir­ok turist i­in, turizm isteĵe baĵlē bir harekettir. Bu noktadan hareketle ­oĵu ¿lke 

turizme b¿y¿k oranda yatērēm yapmēĸtēr ve yapmaya devam etmektedir. Herhangi bir turizm 

bºlgesinde ortaya ­ēkabilecek beklenmedik olaylar ¿lkedeki, bºlgedeki veya beldedeki turizm 

hareketini b¿y¿k ºl­¿de olumsuz etkileyebilir. Olaya turizm bºlgesindeki ­alēĸan a­ēsēndan 

bakēldēĵēnda, bu olumsuzluk gelir kaybēna, iĸsizliĵe ve fakirliĵe yol a­abilecek boyutlara 

ulaĸabilmektedir. Pek ­ok turist tatilini ge­irmek i­in herhangi bir turizm yºresini se­meye 

karar verirken, bir­ok faktºr¿ dikkate alarak karar vermektedirler. ¢¿nk¿ turistlerin 

ilgilendikleri ilk ĸey, g¿venliklerini ve mutluluklarēnē ortadan kaldērabilecek ve tehditlerin 

minimum seviyede kalarak kendilerini tam anlamēyla tatmin eden bir bºlgeye seyahat etmektir.  

1.2. Turizmin Diĵer Bilimlerle Ķliĸkisi 

Turizm olayē ­ok yºnl¿ olmasē nedeniyle, birbirinden farklē bilim dallarēyla yakēn veya 

uzak, doĵrudan veya dolaylē bir etkileĸim i­inde bulunmaktadēr. Turizm sektºr¿n¿n 

faaliyetlerini ger­ekleĸtirebilmesi i­in ihtiya­ duyulan bilgiler farklē bilim dallarē tarafēndan 
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saĵlanmakta ve ºzellikle sosyal bilimlerin alt dallarēyla sēkē bir iliĸki i­inde olduĵu 

gºr¿lmektedir. Turizm ile etkileĸim i­inde bulunan bilim dallarēnēn aralarēndaki iliĸkiyi 

doĵuran temel konular ele alēnēp aĸaĵēdaki ĸekilde ºzetlenebilir.  

1.2.1.Turizm ve Ekonomi 

Bireylerin sahip olduĵu boĸ zamanlarēnē ve maddi birikimlerini farklē ama­larla turizm 

sektºr¿nde deĵerlendirme kararē almalarēyla birlikte, gittikleri tatil yºresinde t¿ketim, istihdam, 

dēĸsatēm, yatērēm ve kamu gelirleri gibi ekonomik yºnleri bulunan bir s¿recin baĸlamasēna 

neden olmaktadērlar. Turistlerin sektºrde ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu ekonomik s¿re­lere 

baĵlē olarak, bazē ¿lkelerin ekonomik gelirlerinin turizm sektºr¿ne baĵlē olduĵu bile 

gºr¿lmektedir.  

Aralarēnda T¿rkiyeônin de bulunduĵu geliĸmiĸ veya geliĸmekte olan bir­ok ¿lke 

ekonomisi i­in turizm gelirlerinin dēĸ ºdemeler dengesi ¿zerinde ºnemli payēnēn bulunduĵu da 

bilinmektedir. ¦lkelerin dºviz gelirleri, genellikle yurt dēĸēna sattēklarē mallarēndan elde 

ettikleri gelirler oluĸtururken, ¿lkenin sahip olduĵu doĵal veya tarihi zenginliklerden 

yararlanmak ¿zere ¿lkeye gelen turistlerin yaptēĵē harcamalar, dºviz gelirlerini meydana 

getirmesi nedeniyle turizm gelirleri ekonomide yeri farklē bir ºnem kazanmaktadēr. Buna baĵlē 

olarak turizm sektºr¿ gelirleri, her ĸeyden ºnce ºdemeler dengesi ¿zerinde ºnemli etkileri 

bulunan gºr¿nmeyen dēĸsatēm kalemidir. Bu anlamda turizm gelirleri ¿lke i­inde perakende 

fiyatlarla yapēlan mal ve hizmet dēĸsatēmē olarak kabul edilebilir. Bu alana yapēlan yatērēmlar 

oransal olarak ­ok y¿ksek d¿zeyde dºviz getirisi saĵlarlar. Emek yoĵun bir karaktere sahip olan 

turizm sektºr¿ndeki faaliyetlerin otomasyona ve mekanizasyona ge­me imk©nlarē son derece 

sēnērlē olduĵundan, istihdam yaratma imk©nē da genel olarak y¿ksektir. Turizm end¿strisinin 

ekonominin diĵer sektºrlerinde de doĵrudan veya dolaylē olarak yarattēĵē istihdam da, genel 

olarak ekonomi ¿zerinde olumlu etkilerin ortaya ­ēkmasēna neden olmaktadēr. 

Kiĸinin turizm hareketlerine katēlmaya karar vermesinde etkisi olan faktºrlerden biri de, 

bireyin maddi kazancē veya turizm sektºr¿nde harcamak ¿zere gelirinin ne kadarēnē 

ayērabileceĵiyle iliĸkilidir. Bu konu, ekonominin bir alt disiplini olan ñmikro ekonomiònin ilgi 

alanē i­inde kalmaktadēr. Bireyin sahip olduĵu boĸ zamanēnē nasēl deĵerlendirileceĵi, ­eĸitli 

ihtiya­larēnē karĸēlamak ¿zere gelirini nasēl daĵētacaĵē ve birikiminin ne kadarēnē turizm 

harcamalarēna ayērabileceĵi, iktisadi deĵerlendirmelere konu olmaktadēr. Daha geniĸ bir a­ēyla 

deĵerlendirildiĵinde, toplumun ne kadarēnēn turizm hareketine katēlacaĵē, turizme katēlanlarēn 

ka­ geceleme yapacaĵē, hangi mal ve hizmetlerin talep edileceĵi, harcamanēn hangi turizm 

bºlgelerinde ger­ekleĸtirileceĵi gibi konular ekonomi biliminin ilgi alanēna girmektedir.  

1.2.2. Turizm ve Ķĸletme 

Turizm sektºr¿n¿n varlēĵē ve geliĸmesi a­ēsēndan vazge­ilemeyecek derecede etkili 

olan konaklama, yeme-i­me, eĵlence, seyahat iĸletmeleri ve benzeri turizm kuruluĸlarē 

a­ēsēndan ele alēndēĵēnda, iĸletme bilimi ile ortak bir ­alēĸma alanē doĵmaktadēr. Turizm 

sektºr¿nde yapēlacak yatērēmlara ait kararlarēn alēnmasē ve hazērlanan projelerin 

deĵerlendirilmesinden baĸlayarak turizm iĸletmelerinin kurulmasē, yºnetilmesi, ºrg¿tlenmesi, 
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finanse edilmesi, pazarlanmasē ve personel yºnetimi gibi sorunlarēn ­ºz¿m¿ne kadar bir­ok 

konu, ñturizm iĸletmeciliĵiò alt disiplininin ­alēĸma alanē i­inde kalmaktadēr.   

Baĸlēca turistik konaklama tesisleri olarak otellerin yanē sēra lokantalarēn, seyahat 

acentelerinin ve diĵer turizm iĸletmelerinin etkin bir bi­imde faaliyetlerini y¿r¿tebilmeleri ve 

turizmden beklenen yararlarēn saĵlanabilmesi a­ēsēndan, iĸletme bilimi i­inde geliĸtirilen ­ok 

ve ­eĸitli yºnetim, bilgi ve tekniklerinin b¿y¿k bir yeri ve ºnemi bulunmasē nedeniyle de turizm 

ile iĸletme bilimleri arasēnda sēkē bir iliĸkinin var olduĵu anlaĸēlmaktadēr.   

1.2.3. Turizm ve Coĵrafya 

Yery¿z¿nde birbirinden farklē coĵrafi yapēlarē ve ºzelliklerini, iklim durumunu, doĵal 

ve beĸeri olanaklarēnē, kēsaca ñmek©nēò inceleyen bir bilim dalē olarak coĵrafya, faaliyetlerini 

bu ñmek©nò ¿zerinde ger­ekleĸtiren turizm sektºr¿ ile yakēn iliĸki i­inde bulunmaktadēr.  

Coĵrafya ile turizm iki ayrē bilim dalē olmalarēna raĵmen, bu iki farklē bilim dalē 

arasēndaki etkileĸimin yoĵunluĵu nedeniyle ñturizm coĵrafyasēò adē altēnda bir alt disiplinin 

ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur.  

Turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸtiĵi mek©nēn fiziki ve beĸeri coĵrafya ºzellikleri, bu 

faaliyetlerin mek©n ¿zerinde ortaya ­ēkardēĵē olumlu ve olumsuz deĵiĸimleri, turizm bºlgelerin 

belirlenmesi ve gruplandērēlmasē, arazinin kullanēmēnēn belirlenmesi ve korunmasēyla ilgili 

ºnlemlerin alēnmasē, coĵrafya biliminin ilgi alanē i­inde kalmasē nedeniyle turizm ile coĵrafya 

bilimleri arasēnda sēkē bir etkileĸim bulunmaktadēr. 

1.2.4. Turizm ve Tarih  

Tarih, toplumlarēn ge­miĸindeki olay ve olgularē yer ve zamana gºre incelemeye ve 

a­ēklamaya ­alēĸan bir bilim dalēdēr. Ayrēca tarih­ilerin sosyal olaylarē neden-sonu­ iliĸkisi 

­er­evesinde incelemeye ºnem verdikleri de bilinmektedir. 

 Her toplumun bir ge­miĸi olduĵu ve ge­miĸteki olaylarēn toplumun bug¿n¿n¿ ve 

yarēnēnē etkilediĵi ger­eĵi gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, turizm ile tarih bilimi arasēndaki iliĸkinin 

yakēnlēĵē ortaya ­ēkmaktadēr. Tarih bilimi toplumlarēn yalnēzca sosyal ve siyasi tarihlerini deĵil, 

aynē zamanda sanat ve medeniyet tarihlerini ve k¿lt¿rlerini de inceleme alanē i­inde 

deĵerlendirmektedir. Toplumun tarihi s¿re­ i­inde birikimi olan sosyal, siyasal, sanatsal, 

medeniyet ve k¿lt¿rel deĵerlerinin bir­ok turizm ĸekli tarafēndan turistik obje olarak 

deĵerlendirilmesi nedeniyle de bu iki bilim dalē arasēnda yakēn bir iliĸki bulunmaktadēr. 

1.2.5.Turizm ve Arkeoloji  

 "Arkheologia" eski Yunancada "eski ĸeyler bilgisi" anlamēna gelen bir kelime olup, 

Yunanlēlar, hatta Romalēlar tarafēndan, sadece "tarih" manasēnda kullanēldēĵē da bilinmektedir. 

Kelime sonradan ºzelleĸmiĸ, bug¿nk¿ anlamēyla arkeoloji; yery¿z¿ndeki toplumlarēn en eski 

ve tarihten ºnceki zamanlardan baĸlayarak, hayatlarēnēn ¿r¿n¿ olan maddi k¿lt¿rlerinin bilimi 

h©line gelmiĸtir.  



 

13 

"Asarē Atika", Arap­a kºkenli bir terim olmasēna raĵmen, dilimizde arkeolojik deĵeri 

olan eserler anlamēnda kullanēldēĵē dikkate alēnacak olursa, arkeoloji ifadesinin T¿rk­e karĸēlēĵē 

olarak "antika bilgisi" terimi kullanēlabilir. Bu nedenlerden dolayē arkeolojinin turizmle ­ok 

yakēndan ve doĵrudan iliĸkisi vardēr. ¥zelikle de tarihi dºnemlerde yaĸamēĸ uygarlēklardan 

g¿n¿m¿ze ulaĸan sanat, k¿lt¿r ve tarihi deĵeri bulunan maddi kalēntēlarēn turistik ama­larla 

sēk­a kullanēlmasē bu iki bilim dalē arasēndaki yakēn etkileĸime ve bu etkileĸimin s¿rekliliĵine 

iĸaret etmektedir.  

1.2.6. Turizm ve Sosyoloji 

Turizm, farklē sosyal ve k¿lt¿rel yapēlara sahip olan toplumlara ait olan bireylerin 

birbirleriyle iliĸkiler kurmasēna neden olduĵu gibi; farklē bilgi, gºrg¿, gelenek ve gºrenek ile 

k¿lt¿r d¿zeyleri arasēnda bir etkileĸime de sebep olmaktadēr. B¿t¿n bu karĸēlēklē etkileĸimler 

sonucunda turizm; turist gºnderen ve turist alan toplumlar arasēnda var olan farklē sosyal 

yapēnēn, ahl©k anlayēĸēnēn ve giderek toplumsal davranēĸ kalēplarēnēn deĵiĸmesine yol a­an 

sosyal bir olaydēr. Turistlerin yabancē bir ¿lkeye gitmesiyle doĵan sosyal etkileĸim ve 

deĵiĸmeyi, turizm olayēnēn doĵuĸunda ve oluĸumunda etkili olan toplumsal unsurlarē ve 

turizmin yol a­tēĵē sosyal etkileri inceleyen bir alt bilim dalē olan ñturizm sosyolojisiò, 

g¿n¿m¿zde ºnemli bir araĸtērma alanē olarak varlēĵēnē s¿rd¿rmektedir. 

Yukarēdaki a­ēklamalarēn ēĸēĵēnda, diyebiliriz ki turizm ve sosyoloji birbirlerinin ilgi 

alanlarēna her zaman girmekte ve ikisi de birbirinden yararlanmaktadēr. Sosyolojinin her zaman 

turizmle; ortaya ­ēkēĸēndan sonu­ ve etkilerinin belirlenmesine kadar ­ok yakēndan ve sēkē bir 

iliĸki i­inde olduĵu iddia edilebilir. 

1.2.7. Turizm ve Psikoloji 

Turizm olayēnēn ºznesi ve odak noktasē insan olup, insanēn turizm faaliyetine katēlmada 

rol oynayan baĸlēca faktºrlerden birinin de psikolojik tatmin arayēĸē olduĵu bilinmektedir. Buna 

baĵlē olarak, turizmle ilgili inceleme ve araĸtērmalarda psikoloji bilimine her zaman ihtiya­ 

duyulmaktadēr. Psikoloji biliminin inceleme alanē i­inde bulunan bireylerin tatil ve 

seyahatlerinden beklentileri, turizme katēlmakla saĵladēĵē tatmin d¿zeyi, tatil ve seyahat 

s¿resince benimsediĵi tutum ve davranēĸlarē; yabancēlarla iliĸki kurma tarzlarē, nedenleri ve 

sonu­larē gibi konular turisti tanēmada b¿y¿k katkē saĵlamaktadēr. Psikoloji biliminin 

yardēmēyla daha iyi tanēnma olanaĵē elde edilen bulgular, turistin tatil anlayēĸēnē ve tatilden 

beklentilerinin tam ve doĵru olarak anlaĸēlmasēna imk©n tanēyacaktēr. Psikoloji bilimi; tatil 

beklentilerinin ne olduĵu bilinen bir bireyin davranēĸlarēnē anlama, tatil yºrelerini pazarlama ve 

reklam ­abalarēnēn etkinliĵini artērma konusunda turizm iĸletmelerinin baĸarēlē bir bi­imde 

yºnetilmesinde deĵerli katkēlar saĵlamasēyla da ºnem kazanmaktadēr. 

1.2.8. Turizm ve Hukuk  

Toplum d¿zenini saĵlayēcē kurallarē belirleyen hukuk bilimi, toplumun bir­ok kesimini 

ilgilendiren turizm olayē ile ­ok yºnl¿ ve karmaĸēk bir iliĸki i­indedir. Bu arada belirtilmesi 

gereken ºnemli bir husus da, bireyin s¿rekli yaĸadēĵē ¿lke ile tatil amacēyla gittiĵi ¿lkede farklē 

hukuk kurallarēnēn ge­erli olabileceĵidir. Yabancēlarēn seyahatleri ve ge­ici konaklamalarēndan 
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kaynaklanan iliĸkiler ve olaylar, ortaya ­ēkmasē muhtemel sorunlarē aĸmada, faaliyet alanē 

kanun ve yºnetmelikleri i­eren hukuki desteĵin alēnmasēnē gerektirmektedir. Turist ile turizm 

iĸletmeleri veya turist gºnderen ¿lke ile turizm bºlgesindeki turistik iĸletmeler ya da kurumlar 

arasēnda yapēlan anlaĸmalar veya ortaya ­ēkabilecek ­eĸitli anlaĸmazlēklarēn ­ºz¿m¿nde hukuki 

destek alma zorunluluĵu sºz konusudur. Bu zorunluluk bir taraftan kitle turizminin 

geliĸmesiyle birlikte daha da artarken, diĵer taraftan sayēlarē giderek artan b¿y¿k ºl­ekli seyahat 

ve konaklama iĸletmelerinin varlēĵē da iĸ, ticaret ve vergi hukuku alanlarēnda yeni d¿zenlemeler 

getirilmesini de gerektirmesi, turizm ile hukuk arasēnda karĸēlēklē iliĸkiler a­ēsēndan ºnem 

taĸēmaktadēr. 

1.2.9. Turizm ve Siyasal Bilimler 

Turizm olayēna katēlan milyonlarca insanēn deĵiĸik ¿lkelere seyahat etmesi ve ge­ici 

s¿relerle de olsa bu ¿lkelerde yaĸamasē, uluslararasē siyasal iliĸkileri bir­ok yºnde 

etkileyebilme g¿c¿ne sahip olmasē sonucunu doĵurmaktadēr. Turizm, toplumlarēn birbirini 

tanēmasēnē, karĸēlēklē anlayēĸ, iĸbirliĵi ortamēnēn doĵmasēnē ve giderek ­eĸitli alanlarda 

yakēnlaĸmanēn artmasēnē saĵlama g¿c¿ne de sahiptir. K¿resel ºl­ekte ger­ekleĸen uluslararasē 

turizm, devletler arasēndaki siyasal iliĸkileri etkilemesinin yanē sēra siyasal sistemler ve olaylar 

da turizm hareketini olumlu veya olumsuz yºnde etkileme potansiyelini de i­ermektedir.  

1.2.10. Turizm ve Eĵitim 

Turizm sektºr¿n¿n kendine ºzg¿ bir­ok karakteristik ºzelliĵi bulunmasēna raĵmen, 

bunlar arasēnda en fazla ºne ­ēkanēnēn emek-yoĵun karakterini taĸēmasē olduĵu iddia edilebilir. 

Turizmde iĸlerin emek-yoĵun bir ĸekilde y¿r¿t¿lmesi, bu alanda istihdamē daha kolay ve etkin 

h©le getirirken, yetiĸmiĸ insan g¿c¿ne olan ihtiyacē da artērmaktadēr. Turizmin bir hizmet 

sektºr¿ olmasēnēn getirdiĵi y¿z y¿ze iliĸkilerin yoĵunluĵu, sektºrde ­alēĸan personelin sadece 

mesleki bilgi alanēnda deĵil aynē zamanda davranēĸ olarak da eĵitilmiĸ insana olan ihtiyacē 

artērmaktadēr. 

Sadece turizm end¿strisinde istihdam edilen personelin deĵil, aynē zamanda yerel halkēn 

turistlere karĸē olumlu davranēĸ geliĸtirmelerinde de halk eĵitimine ihtiya­ bulunmaktadēr. 

Gerek turizm sektºr¿nde ­alēĸanlar, gerekse halk d¿zeyinde ortaya ­ēkan eĵitim ihtiyacēna baĵlē 

olarak, eĵitim bilimleri ile yaĸanan yakēn bilgi alēĸ veriĸi turizm eĵitimi gibi bir alt disiplinin 

ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur.  

Yukarēda saydēĵēmēz bilim ve dallarē dēĸēnda mimarlēk, m¿hendislik, istatistik, botanik 

ve antropoloji gibi daha bir­ok bilim dalēnēn da turizm sektºr¿yle karĸēlēklē etkileĸim i­inde 

olduĵu da belirtilmelidir.  

1.3. Turizm End¿strisinin Yapēsē  

Turizm sektºr¿ emek-yoĵun olarak faaliyetlerini ger­ekleĸtirmekte ve iĸg¿c¿ne dayalē 

hizmet ¿reten bir sektºr gºr¿n¿m¿n¿ korumaktadēr. Sektºr, turistin s¿rekli oturduĵu yerden 

ayrēlēp aynē yere geri dºn¿nceye kadar ge­en zaman zarfēnda konaklama, yeme-i­me, ulaĸtērma, 

perakende alēĸ-veriĸ ve eĵlence vb. bir­ok ihtiyacēnē karĸēlamaktadēr. Turizm sektºr¿n¿n bu 
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ºzelliĵi dikkate alēndēĵēnda, kapsamēnēn geniĸ olduĵu ve sektºr¿ tanēmlamaya yºnelik olarak 

yapēlan farklē denemelerin g¿n¿m¿z koĸullarēnda yetersiz kaldēĵē ileri s¿r¿lebilir. Turistlerin 

beklentilerinin ve tatil anlayēĸlarēnēn birbirinden farklē olmasē nedeniyle, turizm sektºr¿n¿n ilk 

bakēĸta birbiriyle ilgisizmiĸ gibi gºr¿nen farklē iĸ kollarēnēn birlikte ve uyum i­inde 

­alēĸmalarēnē gerektirmektedir. Turizm sektºr¿n¿n bu ºzelliĵine baĵlē olarak, D¿nya Turizm 

¥rg¿t¿n¿n hazērladēĵē ñTurizm Aktivitelerinin Uluslararasē Standart Sēnēflandērēlmasēòna gºre, 

ulaĸtērma, konaklama, yeme-i­me, eĵlence gibi gereksinimlerin karĸēlanmasēna yºnelik turizm 

ile doĵrudan veya dolaylē olarak ilgili olan yaklaĸēk 185 tane faaliyet alanē bulunduĵu 

belirlenmiĸtir (17. Inter-Amerikan Seyahat Kongresi, Sustaining Tourism by Managing 

Financial and Human Resources, 7-11 Nisan 1997. 

 http://www.oas.org/tourism/docnet/latc1en.htm). 

Farklē ºzellik taĸēyan bu ¿retim birimlerinin aynē ĸemsiye altēnda toplanmasē turizm 

alanēnda iĸlem hacmini arttērērken yeni pazarlarēn geliĸmesine de katkēda bulunmaktadēr (Bulut, 

www.ekitapyayin.com/id/025/index.php). Bu ºzelliĵi ile turizm, g¿n¿m¿zde d¿nya 

ekonomisinde en hēzlē geliĸen ve b¿y¿yen sektºrlerden biri olma ºzelliĵini kazanmēĸtēr.  

Turizm sektºr¿n¿n yapēsēnēn farklēlēĵē ve ­eĸitliliĵine raĵmen tanēmlanmasē gerekirse; 

ñTurizm end¿strisi, turistlerin, ikamet ettikleri yerlerden ayrēlarak tekrar aynē yere dºn¿nceye 

kadar ge­en s¿re i­erisindeki seyahatleri sērasēnda, gereksinim duyduklarē ulaĸtērma, 

konaklama, yeme-i­me, eĵlence ve diĵer ihtiya­larēnē karĸēlayan faaliyet alanlarēnēn t¿m¿d¿r.ò 

(Kozak, Kozak, Kozak, 2001:1) ĸeklinde ifade edilebilir. 

Turistlerin yukarēda belirtilen ihtiya­larēnē karĸēlayan kurum ve kuruluĸlar ­ok ­eĸitli 

olmasēna baĵlē olarak, turizm iĸletmeleri olarak belirtilebilecek iĸletmeleri yedi baĸlēk altēnda 

toplamak m¿mk¿nd¿r: Bu iĸletmeler;  

1) Konaklama Ķĸletmeleri: Otel, motel, pansiyon, oberj, kamping, tatil kºy¿, 

kaplēca ve benzeri saĵlēk turizmine yºnelik tesisler, 

2) Yiyecek-Ķ­ecek Ķĸletmeleri: Lokanta ve benzeri yiyecek-i­ecek mek©nlarē, 

3) Ulaĸtērma Ķĸletmeleri: Demiryolu iĸletmeleri, havayolu iĸletmeleri, denizcilik 

iĸletmeleri, karayolu ulaĸtērma iĸletmeleri, 

4) Eĵlenceye Yºnelik Ķĸletmeler: Gece Kul¿b¿, bar ve gazino gibi eĵlence ve 

rekreasyonal yºnelik hizmet veren mek©nlar, 

5) Seyahat Ķĸletmeleri: Tur operatºrleri ve seyahat Acentalarē gibi iĸletmeler, 

6) Hediyelik Eĸya Ķĸletmeleri: El sanatlarē, hatēra, hediyelik eĸya vb. mallarēn 

¿retim ve satēĸēnē yapan iĸletmeler, 

7) Ķdari Birimler: Turizmle doĵrudan veya dolaylē olarak ilgili kamu kuruluĸlarē.  

G¿n¿m¿zde s¿rekli olarak geliĸen ve deĵiĸen turizm sektºr¿n¿n iki ºnemli boyutunu 

konaklama tesisleri ve seyahat iĸletmeleri meydana getirmektedir. I. D¿nya Savaĸēôna kadar 

http://www.oas.org/tourism/docnet/latc1en.htm
http://www.ekitapyayin.com/id/025/index.php
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olan dºnemde, genellikle sēnērlē sayēdaki varlēklē kiĸilerin zevklerine ve taleplerine uygun 

olarak faaliyet gºsteren oteller, g¿n¿m¿zde dºn¿ĸ¿m ge­irerek kitle turizminin koĸullarēna 

uygun, b¿y¿k kapasiteli ve standart hizmet sunan konaklama tesislerine dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Bu 

iĸletmeler, turizm sektºr¿n¿n dēĸēnda faaliyet gºsteren iĸletmelerle m¿ĸterek ­abalar i­erisinde 

bulunmak suretiyle daha da g¿­lenerek pazar paylarēnē arttērma yoluna gitmektedirler (Burhan 

ķener, Modern Otel Ķĸletmelerinde Yºnetim ve Organizasyon, Geliĸtirilmiĸ 2. Baskē, Ankara, 

1997, s.8).  

Seyahat iĸletmeleri ise, turizm literat¿r¿nde seyahat acentalarē ve tur operatºrleri olarak 

sēnēflandērēlmaktadēr. Tur operatºrleri, paket tur olarak adlandērēlan turistik ¿r¿nler oluĸturarak 

pazarlamacēlēĵēn yanē sēra ¿retici kimliĵini de beraberinde taĸērken, seyahat acentalarē kendine 

ºzg¿ satēĸ yºntemleriyle sºz konusu ¿r¿nlerin sadece satēĸēnda aracēlēk gºrevini ¿stlenmektedir 

(Aykēn, a.g.e., s.15).  

¦lkemizde, seyahat acentacēlēĵē ve tur operatºrl¿ĵ¿ arasēnda kesin bir ayrēm 

bulunmamakla birlikte, A grubu bir seyahat acentasē tur operatºrl¿ĵ¿, b¿t¿n turizm dallarēnda 

uzman olup olmadēĵēna bakēlmaksēzēn faaliyet gºsterebilmektedir (Yal­ēn, 

http://www.makropolorus.com/ab_turizm.htm).  

Seyahat acentalarēnēn turist gruplarē i­in d¿zenlediĵi paket turlar ise, turizm 

end¿strisinin deĵiĸik bir yºn¿d¿r. Kiĸiler, bireysel olarak yapabileceklerinden daha ucuz, t¿m 

ayrēntēlarē daha ºnceden belirlenmiĸ grup seyahatlerine ilgi gºsterilmekte ve buna paralel 

olarak, paket tur hizmeti sunan iĸletmeler hēzla geliĸmektedir. 

1.4. Turizmin Sēnēflandērēlmasē  

G¿n¿m¿ze kadar ge­en zaman i­inde turizm kavramēnēn deĵiĸmesi ve geliĸmesi, 

turizmin ­eĸitli kriterlere gºre sēnēflandērēlmasēnē gerektirmiĸtir. Turizmin sēnēflandērēlmasē; 

turizm hareketlerine katēlanlarēn sayēsēna, yaĸlarēna, sosyo-ekonomik durumuna, ama­larēna, 

ziyaret edilen yere ve konaklanan s¿reye baĵlē olarak faklē ĸekillerde yapēlabilmektedir.  

1.4.1. Katēlan Kiĸi Sayēsēna Gºre  

Bu sēnēflandērmada turizme katēlan kiĸi sayēsē dikkate alēnmaktadēr. Buna gºre, kiĸilerin 

seyahat ve konaklamayē kiĸisel olarak d¿zenlemesine ñbireysel turizmò, seyahat ve 

konaklamanēn belirli bir grup, dernek veya ºrg¿t tarafēndan organize edilmesi ñgrup turizmiò, 

seyahat ve konaklamanēn birbirleriyle iliĸkili olmayan gruplar tarafēndan kitleler h©linde 

ger­ekleĸtirilmesi ise ñkitle turizmiò ĸeklinde isimlendirilmektedir. 

1.4.2. Katēlanlarēn Yaĸlarēna Gºre  

Bu sēnēflandērmada turizm hareketine katēlanlarēn yaĸē dikkate alēnmaktadēr. Bunlardan 

ilki 15-24 yaĸ grubuna d©hil bireylerin anne, baba ve diĵer aile yakēnlarē olmaksēzēn turizme 

katēlmalarēyla ger­ekleĸtirilen ñgen­lik turizmiò, diĵeri; 25-60 yaĸ grubundaki kiĸilerin 

katēldēklarē turizm etkinliklerine ñorta yaĸ turizmiò ve son olarak da 60 yaĸ ve daha fazla olan 

bireylerin ger­ekleĸtirdiĵi turizm etkinliklerinin meydana getirdiĵi ñ¿­¿nc¿ yaĸ turizmiò 

oluĸturmaktadēr.  
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1.4.3. Katēlanlarēn Sosyo-Ekonomik Durumuna Gºre  

Turizm hareketine katēlanlarēn sosyo-ekonomik durumlarēnē dikkate alarak yapēlan bu 

sēnēflamada ñsosyal turizmò, ñl¿ks turizmò ve ñgeleneksel turizmò ĸeklinde ¿­ farklē gruba 

ayrēlarak deĵerlendirilmesi m¿mk¿nd¿r. Sosyal turizm, gelirleri belirli bir d¿zeyin altēnda 

olmasēna raĵmen, turizm hareketine katēlmak isteyen kiĸilerin bu isteklerine ulaĸabilmeleri 

amacēyla ­eĸitli tatil kredileri, taksitli tatil olanaĵē, sezon ºncesi indirimli fiyatlar vb. ĸekillerde 

desteklenmelerine baĵlē olarak turizm faaliyetlerine katēlmalarēnēn saĵlanmasēyla ortaya ­ēkan 

turizm ĸeklidir. L¿ks turizm; genellikle ekonomik olanaklarē ve satēn alma g¿c¿ y¿ksek olan 

kiĸilerin, bireysel veya k¿­¿k gruplar h©linde ger­ekleĸtirdikleri turizm ĸeklini meydana 

getirirken, geleneksel turizm ise, t¿ketim olanaklarē normalin ¿zerinde bulunan ve seyahat ve 

konaklama iĸletmelerinin hizmetlerinden yararlanarak seyahat eden kiĸilerin ve ailelerin 

yarattēĵē turizm ĸekli olarak ifade edilebilir (Aykēn, 2001:8). 

1.4.4. Katēlanlarēn Ama­larēna Gºre  

Turizm hareketine katēlanlarēn birbirinden farklē ve ­ok ­eĸitli ama­larla bu faaliyet 

i­inde yer aldēklarē bilinmesine raĵmen, turistlerin asēl amacēnēn, bedensel ve ruhsal saĵlēklarēnē 

yeniden kazanarak, dinlenmiĸ olarak hayatlarēnē s¿rekli olarak ge­irdikleri mek©nlara geri 

dºnmektir. Bu hedeflerine varabilmek i­in sakin, dinlendirici ve eĵlendirici tatil yºrelerinin ve 

turizm ĸekillerinin aranmasē ºnem kazanmakta ve bu kapsamda turizmin; deniz turizmi, akarsu 

turizmi, yayla turizmi, kaplēca turizmi, maĵara turizmi veya ekoturizm gibi farklē ĸekillerinden 

biri tercih edilmektedir.  

Diĵer taraftan kayak turizmi baĸta olmak ¿zere, daĵcēlēk, maĵara turizmi, doĵa 

gºzlemciliĵi, doĵa y¿r¿y¿ĸ¿, akarsu turizmi, su altēna dalēĸ, golf, macera veya av gibi kiĸisel 

hobilere ve zevklere yºnelik, sportif ama­lē turizm ĸekilleri turistlerin farklē beklentilerine 

cevap verebilmek amacēyla varlēklarēnē s¿rd¿rmektedir. Benzer ĸekilde eski sanat eserlerini, 

eski medeniyetlere ait tarihi kalēntēlarē gºrmek, gezmek ve bilgi d¿zeyini arttērmak amacēyla 

yapēlan ve ñk¿lt¿r turizmiò, olarak isimlendirilen turizm ĸekli, insanlarēn inanēĸlarē gereĵi kutsal 

olarak kabul ettikleri mek©nlarēn ziyaretine yºnelik hareketin ortaya ­ēkardēĵē ñinan­ turizmiò 

de sektºrde belli bir oranda deĵer kazanmaktadēr.  

D¿nyada son yēllarda geliĸme gºsteren turizm ­eĸitlerinden biri de ĸehirsel mek©nlarda 

ger­ekleĸtirilen kongre turizmidir. K¿resel ºl­ekteki ºnemi her ge­en yēl geliĸen bu turizm 

ĸeklinde yapēlan organizasyonlarēn gelecekte artarak devam etmesi beklenmektedir. 

1.4.5. Ziyaret Edilen Yere Gºre 

Turizm faaliyetleri, ziyaret edilen yere gºre ñi­ turizmò ve ñdēĸ turizmò olarak da iki 

ayrē grup h©linde deĵerlendirilebilir. Ķ­ turizm; bir ¿lke vatandaĸlarēnēn kendi memleketlerinde 

ger­ekleĸtirdikleri turizm hareketine baĵlē olarak ortaya ­ēkan bir turizm ĸekli olduĵundan 

pasaport, vize ve dºviz temini gibi sorunlardan uzaktēr. Ķ­ turizm, ¿lkedeki bºlgelerarasē 

geliĸmiĸlik farklarēnēn ortadan kalkmasēna imk©n tanēmasē nedeniyle h¿k¿metler tarafēndan 

desteklenmektedir.  
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Yabancēlarēn ¿lkeyi ziyaretler veya ¿lke vatandaĸlarēnēn yabancē bir ¿lkeye 

ger­ekleĸtirdikleri seyahatler ñdēĸ turizmò olarak isimlendirilmektedir. Ķ­ turizm hareketinin 

aksine pasaport, vize ve dºviz gibi iĸlemleri gerektirdiĵi gibi, ¿lkelerin dēĸ ºdemeler dengesini 

oluĸturmada katkē saĵlamasē nedeniyle de ºnem taĸēmaktadēr. ¦lkeye dºviz kazandērmasē 

boyutuyla deĵerlendirildiĵinde dēĸ turizmi kendi i­inde ñdēĸ aktif turizmò ve ñdēĸ pasif turizmò 

olarak ikiye ayērmak m¿mk¿nd¿r. Dēĸ aktif turizm; yabancēlarēn kendi memleketleri dēĸēnda 

baĸka bir ¿lkeyi ziyaretlerini ifade eder ve gidilen ¿lkeye dºviz kazandērdēĵēndan, o ¿lkenin 

ºdemeler dengesi ¿zerinde olumlu etki yapmasēyla dikkat ­ekmektedir. Dēĸ pasif turizm ise, 

¿lke vatandaĸlarēnēn yabancē bir memlekete yaptēklarē seyahatleri ifade eder ve dºviz ­ēkēĸēna 

sebep olmaktadēr. Turistin s¿rekli yaĸadēĵē ¿lkenin dºviz kaybēna neden olmasē yºn¿yle de 

ºdemeler dengesi ¿zerinde olumsuz etki yapmaktadēr.  

1.4.6. Konaklanan S¿reye Gºre  

Konaklama s¿resine gºre turizm, ñkēsa s¿reliò ve ñuzun s¿reliò ĸeklinde 

sēnēflandērēlabilmektedir. Kēsa s¿reli turizm hafta sonu tatili veya baĸka bir yere seyahat 

sērasēnda genellikle bir-iki g¿nl¿k konaklamalardan oluĸan turizm bi­imidir. Uzun s¿reli turizm 

ise, psikolojik, sosyal ve k¿lt¿rel gereksinimleri karĸēlamak i­in belli yerlerdeki konaklama 

tesislerinde en az dºrt geceleme olmak ¿zere ger­ekleĸtirilen turizm ĸekli olarak 

deĵerlendirilebilir. 
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Uygulamalar 

1) Turizm tanēmēnē araĸtērēnēz. 

2) Turizmin diĵer bilimlerle olan iliĸkisini araĸtērēnēz. 

3) Turizmin sēnēflandērēlmasēnē araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Turizmin farklē tanēmlarēnēn yapēlmasēnēn nedenlerini a­ēklayēnēz. 

2) Turizmin diĵer bilimlerle olan iliĸkisini a­ēklayēnēz. 

3) Turizmin sēnēflandērēlmasē nasēldēr? A­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Bu bºl¿m¿n sonunda turizmin tanēmē ve genel ºzellikleri ºĵrenildiĵi gibi, diĵer bilim 

dallarēyla olduĵu gibi ekonominin diĵer sektºrleriyle olan etkileĸimi de ortaya konmuĸtur. 

Ayrēca turizmin sēnēflandērēlmasē da bu bºl¿m sonunda ºĵrenilenler arasēndaki yerini almēĸtēr.  
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm hareketlerinin yery¿z¿nde ilk kez 

ne zaman baĸladēĵē konusu tartēĸmalē olmasēna raĵmen, g¿n¿m¿zdeki anlamēnē kazandēĵē 

baĸlangē­ zamanē verilmiĸtir? 

a) 20. y¿zyēlēn ortalarēndan itibaren 

b) 21. y¿zyēlēn ortalarēndan itibaren 

c) 20. y¿zyēlēn sonlarēndan itibaren 

d) 20. y¿zyēlēn baĸlarēndan itibaren 

e) 21. y¿zyēlēn baĸlarēndan itibaren 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm kelimesinin Latinceden t¿rediĵi 

kabul edilen kelimenin kºk¿ verilmiĸtir?  

a) Tour 

b) Tornus 

c) Tornistan 

d) Turing 

e) Turnoz 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm olayēnēn bilim adamlarēnēn ilgisini 

­ekerek, ilk makale yayēnlandēĵē tarih verilmiĸtir? 

a) 1881 

b) 1938 

c) 1768 

d) 1883 

e) 1905 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, OECD tanēmēnda turist olarak kabul 

edilenlerin niteliklerinden biri verilmemiĸtir? 

a) Eĵlence amacē, tatil gayesiyle, ailevi, sēhhi ve benzeri sebeplerle seyahat edenler 

b) Bilimsel, idari, diplomatik, dini, sportif ve benzeri nedenlerle veya bu ­eĸit 

toplantēlara katēlmak amacē ile seyahat edenler 

c) ¢alēĸmak i­in yurt dēĸēna gidenler 

d) Deniz gezileri yapanlar (bu gezi sureleri 24 saati ge­mese bile) 

e) Ķĸ seyahati yapanlar 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, kiĸinin turizm hareketlerine katēlmaya 

karar vermesinde etkisi olan faktºrlerden biri olarak, ekonominin bir alt disiplini olan ñmikro 

ekonomiònin ilgi alanē i­inde kalan faktºrlerden biri verilmiĸtir? 

a) Bireyin eĵitim d¿zeyi 

b) Bireyin sosyalleĸebilme ºzelliĵi 

c) Bireyin moda tutkusu 

d) Bireyin yetenekleri 

e) Bireyin maddi kazancē 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, birer bilim dalē olarak coĵrafya ile turizmin 

karĸēlēklē etkileĸiminin ortaya ­ēkardēĵē alt bilim dalē verilmiĸtir? 

a) Ķktisadi coĵrafya 

b) Suel coĵrafya 

c) Ulaĸēm coĵrafyasē 

d) Makro ekonomi 

e) Turizm coĵrafyasē  
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turist ile turizm iĸletmeleri veya turist 

gºnderen ¿lke ile turizm bºlgesindeki turistik iĸletmeler ya da kurumlar arasēnda yapēlan 

anlaĸmalar veya ortaya ­ēkabilecek ­eĸitli anlaĸmazlēklarēn ­ºz¿lebilmesi i­in yararlanēlan 

bilim dalē verilmiĸtir? 

a) Hukuk 

b) Sosyoloji 

c) Ķktisat 

d) Matematik 

e) Botanik 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turistlerin ñkonaklama ihtiyacēnēò 

karĸēlayan iĸletmelerden biri verilmemiĸtir? 

a) Otel 

b) Tatil Kºy¿ 

c) Akraba evi 

d) Pansiyon 

e) Oberj 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñSeyahat acentalarēnēn turist gruplarē i­in 

d¿zenlediĵiéééééise, turizm end¿strisinin deĵiĸik bir yºn¿d¿r.ò c¿mlesindeki boĸluĵu 

doĵru olarak tamamlayan ifade verilmiĸtir? 

a) Krediler 

b) Avanslar 

c) Biletler 

d) Taksitler 

e) Paket turlar 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizmin ñkatēlanlarēn yaĸlarēna gºre 

sēnēflandērmasēndaò yaĸlarē ñ25-60ò arasēnda deĵiĸenlerin grubu verilmiĸtir?  

a) Gen­lik turizmi 

b) Orta yaĸ turizmi 

c) ¦­¿nc¿ yaĸ turizmi 

d) Ķhtiyarlar turizmi 

e) Ergen turizmi 

Cevaplar 

1)a 2)b 3)d 4)c 5)e 6)e 7)a 8)c 9)e 10)b 
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2. TURĶZMĶN TARĶHĶ S¦RE¢ Ķ¢ĶNDEKĶ GELĶķĶMĶ 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

Ķlk ¢aĵôdaki turizm hareketlerini deĵerlendirirken belirtilmesi gereken en ºnemli 

ºzellik bu dºnemin turizmini g¿n¿m¿zdeki turizm anlayēĸēndan farklē dinamiklere baĵlē olarak 

ĸekillendiĵidir. Eski Yunan ve Roma Ķmparatorluĵu dºnemlerindeki turizm olgusu ile 

Rºnesans, sºm¿rgecilik hareketleri veya yery¿z¿n¿n keĸfedilmesi s¿recinin ­ok farklē etkileri 

bulunmaktadēr. Yaĸanan Sanayi Devrimi s¿reci turizm sektºr¿n¿ derinden etkileyen ancak daha 

­ok etkileyecek deĵiĸimlerin temellerinin atēldēĵē dºnem olarak ifade edilebilir. ¢aĵdaĸ turizme 

ge­iĸi hazērlayan sosyal ve ekonomik geliĸmelerin ¿retim bi­imlerinin ve kullanēlan enerji 

kaynaĵēnēn deĵiĸtiĵi Sanayi Devrimi s¿reciyle iliĸkilendirmek m¿mk¿nd¿r. Daha sonra 

T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk yēllarēnda turizm ve tanētma faaliyetleri ele alēnarak konu 

tamamlanmēĸ olacaktēr. 

 

  



 

28 

 

 

 

 

 

Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Ķlk ¢aĵôdaki turizmin geliĸim s¿reci nasēl olmuĸtur? 

2) Orta ¢aĵôda turizmin geliĸim s¿reci nasēl olmuĸtur? 

3) Orta ¢aĵ dinamikleri nelerdir? 

4) Rºnesans ve Sºm¿rgecilik hareketlerinin turizm a­ēsēndan etkileri nelerdir? 

5) ¢aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan sosyal faktºrler nelerdir? 

6) ķehirleĸmenin turizmin geliĸimi ¿zerindeki etkisi nasēl olmuĸtur? 

7) T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk yēllarēnda turizm ve tanētma faaliyetleri nelerdir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Ķlk ¢aĵôda Turizm  

 

 

Ķlk ¢aĵôdaki turizmin 

geliĸim s¿reci nasēl 

ger­ekleĸtiĵinin anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Orta ¢aĵôda Turizm Ķlk ¢aĵdaki turizmin geliĸim 

s¿reci nasēl ger­ekleĸtiĵinin 

anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

 

Rºnesans ve Sºm¿rgecilik 

Hareketleri  

Rºnesans ve sºm¿rgecilik 

hareketlerinin turizm 

a­ēsēndan etkilerinin neler 

olduĵunun kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

¢aĵdaĸ Turizm S¿reci ¢aĵdaĸ turizme ge­iĸi 

hazērlayan sosyal faktºrlerin 

neler olduĵunun kavranmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

ķehirleĸme ve Turizm ķehirleĸmenin turizmin 

geliĸimi ¿zerindeki etkisinin 

nasēl ger­ekleĸebileceĵinin 

anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

T¿rkiye Cumhuriyetiônin Ķlk 

Yēllarēnda Turizm  

T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk 

yēllarēnda turizm ve tanētma 

faaliyetleri konusunda 

yaĸanan geliĸmelerin 

irdelenmesi 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Ķlk ¢aĵ  

¶ Orta ¢aĵ  

¶ Sºm¿rgeleĸme 

¶ ķehirlerime  

¶ T¿rkiye Cumhuriyetinin ilk yēllarēnda turizmin geliĸimi 
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Giriĸ 

Bu bºl¿mde, tarihin belirli dºnemlerinde turizmin nasēl geliĸtiĵi konusu ele alēnēp 

deĵerlendirilecektir.  
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2.1. Ķlk ¢aĵ 

Ķnsan, yery¿z¿ne ­ēktēĵē ilk g¿nden itibaren ­eĸitli nedenlerle s¿rekli bir hareket i­inde 

olmuĸtur. Ķlkel ­aĵlarēnda bir yºreden diĵer bir yºreye yºnelik hareketlerin temel sebebi, ihtiya­ 

duyulan gēdanēn temin edilmesine yºnelik olarak ger­ekleĸmiĸtir. Diĵer bir ifadeyle insan, 

beslenme ihtiyacēnē nerede karĸēlayabilme olanaĵēnē bulmuĸ ise oraya doĵru yºnelmiĸtir. Tarih, 

beslenme sorunu nedeniyle s¿rekli olarak yer deĵiĸtirmek zorunda olan insanēn, evrimsel bir 

deĵiĸime uĵrayarak daha verimli topraklar bulmayē ama­layan gº­ hareketinden de sºz 

etmektedir. 

Ķnsan, doĵa ile olan m¿cadelesinde yery¿z¿ndeki herhangi bir canlē gibi avcē ve 

toplayēcē olarak varlēĵēnē uzun s¿re devam ettirdikten sonra, ihtiya­ duyduĵu gereksinimlerini 

yetiĸtirebilme baĸarēsēnē gºstermiĸtir. Baĸka kelimelerle ifade etmek gerekirse, gº­ebe yaĸam 

tarzēnē terk ederek yerleĸik hayata ge­miĸtir. Ķnsanēn yaĸamasē i­in gerekli kaynaklarē s¿rekli 

olarak yaĸadēĵē yerden saĵlamasē ise, insanlēk tarihinde bir dºn¿m noktasē olarak 

deĵerlendirilmektedir. Ķnsan yerleĸik hayata ge­mesiyle birlikte, ¿retici fonksiyonunu 

kazanmēĸtēr. Ancak insan, zaman i­inde ihtiya­larēnēn ºnemli bir kēsmēnē kendi yetiĸtirmesine 

raĵmen, gereksinimlerinin tamamēnē yakēn ­evresinden karĸēlamasē m¿mk¿n olamamēĸtēr. 

Ķnsanēn ihtiya­larēnēn bir kēsmēnē da, yakēn civarē dēĸēndaki bºlgelerde bulunduĵundan 

gereksinmelerin deĵiĸ-tokuĸuna aracēlēk eden bir baĸka sēnēfēn yardēmē ile karĸēlanmasē, sºz 

konusu yaĸam bi­iminin ­arpēcē niteliĵidir. Deĵiĸime aracēlēk edenler ise ñt¿ccarò olarak 

isimlendirilmekteydi. Ķnsanlēk tarihinin bu dºnemecinde bir yºreden diĵerine giden t¿ccarlar, 

s¿rekli oturduklarē yerden kēsa s¿relerde ayrēlēyor ve kendi yºresinin ihtiya­ fazlasē ¿r¿n¿n¿, 

bu ¿r¿nlere ihtiya­ duyan diĵer yºrelerde takas aracē olarak deĵerlendiriyorlardē. Bir bºlgede 

bol miktarda yetiĸtirilen bir ¿r¿ne baĸka bir bºlgede yaĸayan insanlarēn ihtiya­ duymasē 

ñdeĵiĸim ekonomisiò olarak isimlendirilebilecek bir iĸleyiĸin varlēĵēnē gerektiriyordu. Tarihi 

kayētlar Finikeli t¿ccarlarēn ilk ­aĵlara ºzg¿ deĵiĸim ekonomisinde bu iĸlevi baĸarēyla 

ger­ekleĸtirdiĵini ortaya koymaktadēr. Finikeli t¿ccarlar deĵiĸim iĸlevini ºzellikle deniz ºtesi 

topraklara ve topluluklara gidip-gelerek s¿rd¿rm¿ĸlerdir. Finikeli t¿ccarlarēn seyahatleri, 

insanlēk tarihinin bu zaman diliminde turizm olgusuna varlēk kazandērēcē bir davranēĸ olarak 

deĵer taĸēdēĵē kabul edilebilir. 

ñKamu d¿zeniò veya ñkamu gºrevòi gibi kavramlar ve bu kavramlarē simgeleyen 

toplumsal ºrg¿tlenme, bireylerin can ve mal g¿venliĵi, topluluĵun dēĸarēdan gelecek olan 

tehditlere karĸē savunulmasē ve deĵiĸim ekonomisinin iĸlerliĵini s¿rd¿rebilmesi i­in, ulaĸēm 

sisteminin kurulmasē ve iĸler h©lde tutulmasē gibi sorunlar, kamu d¿zeninin, kamu gºrevinin ve 

nihayet toplumsal ºrg¿tlenmenin ortaya ­ēkēĸē ile somut ­ºz¿mlere ulaĸmēĸtēr. Buraya kadar 

ifade edilenlerden ­ēkartēlabilecek sonu­lardan biri de; insanlarēn ­eĸitli nedenlere baĵlē olarak 

ger­ekleĸtirdiĵi seyahatlerin m¿mk¿n olmasē, toplumsal ºrg¿tlenmeyle yakēndan iliĸkilidir. 

Bunun yanēnda hem insanēn ger­ekleĸtirdiĵi yolculuk sērasēnda hem de gidilen yerde, can ve 

mal g¿venliĵinin korunmasē da ayrēca ºnem taĸēmaktadēr. Her iki alanda da toplumsal 

ºrg¿tletmenin ger­ekleĸtirilmiĸ olmasē, kaygēlarēn giderilmesine olanak tanēmaktadēr. Diĵer bir 

ifadeyle, insanlarēn farklē coĵrafi mek©nlara ger­ekleĸtirdiĵi seyahatler, her zaman toplumsal 

ºrg¿tlenmenin baĸarēlabildiĵi ºl­¿de m¿mk¿n olabilmiĸtir. Turizm olgusu, toplumsal 

ºrg¿tlenmenin bulunduĵu ve g¿­l¿ olarak tesis edildiĵi dºnemlerde ortaya ­ēkan bir faaliyet 
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olarak deĵerlendirilebilir. Ge­miĸ her uygarlēĵē bu a­ēdan ayrē ayrē irdelemek yerine, bug¿n 

dahi kalēntēlarēyla turist akēmēna neden olan belirli bir ­aĵēn, yani Eski Yunan ve Roma 

dºneminin bu a­ēdan ºzelliklerinin deĵerlendirilmesi yerinde olacaktēr. 

2.2.1. Eski Yunan ve Roma Ķmparatorluĵu Dºnemlerinde Turizm  

ñKamu d¿zeniò ifadesi, gerek s¿rekli olarak ikamet edilen, gerekse yolculuk sērasēnda 

ve gidilen yerde can ve mal g¿venliĵini saĵlayēcē bir kavram olarak kabul edildiĵinde, turizm 

hareketine ºzg¿ davranēĸlara uygun bir ortamēn ortaya ­ēktēĵē kabul edilebilir. Gerek Eski 

Yunan, gerekse Roma Ķmparatorluĵu dºnemlerinde kamu d¿zeninin tesis edilmesine baĵlē 

olarak, i­erik a­ēsēndan ­aĵēmēzdakine benzer turizm hareketinin ilk izlerine rastlandēĵē 

d¿ĸ¿n¿lebilir. Bu durum kamu d¿zeninin varlēĵēyla turizm arasēndaki organik baĵēn 

kanētlamasēna da yaradēĵē i­in ºnemlidir. 

Eski Yunan ve Roma Uygarlēklarēnēn yaĸandēĵē dºnemlerde turizm faaliyetleri 

a­ēsēndan ºnem taĸēyan bir baĸka ºzellik, ulaĸēm sistemlerinin kēsa ve uzun mesafeli seyahatlere 

olanak tanēmasēdēr. Bºylece, yery¿z¿n¿n birbirinden farklē coĵrafi mek©nlarēnda yaĸayan 

topluluklar arasēnda deĵiĸim ekonomisinin iĸleyiĸine uygun bir baĵlantē kurulduĵu gibi, 

kalēntēlarē g¿n¿m¿ze kadar ulaĸmēĸ olan ­eĸitli a­ēk hava tiyatrolarē, stadyum ve hipodrom 

kalēntēlarē, gezme, gºrme ve eĵlence gibi nedenlere baĵlē olarak d¿zenli ve kesintisiz ­eĸitli 

seyahatleri ger­ekleĸtirilmiĸtir. Bu dºnemde yaĸamēĸ olan insanlarēn seyahat etmelerine neden 

olan tiyatro ve spor yarēĸmalarē gibi sosyo-k¿lt¿rel faktºrlerin yanē sēra, d¿zenlenen panayērlar 

ve kurulan pazarlar vasētasēyla ekonomik sebepler de bulunmaktadēr. Bu dºnemde, ºrneĵin 

Peloponez'deki oyunlarē izlemek i­in baĸka kentlerden ­ok sayēda insanēn Olimpia'ya 

geldiklerini tarihsel belgeler ortaya koymaktadēr. Bunun yanēnda aynē uygarlēk dºnemini 

yaĸayan Batē Anadoluôdaki [aralarēnda Efes (Ephesus), ¢eĸme (Erythrai), Klzomenia, 

Kolophon (Deĵirmendere), Milet (Miletos), Myus (Afĸar Kalesi), Priene (G¿ll¿bah­a), Teos 

(Sēĵacēk), Lebedos (G¿m¿ld¿r), Fo­a (Phokaia), Sakēz (Khos) ve Sisam (Samos)] 12 ĸehir 

devleti ile g¿ney Akdeniz kēyēsēndaki 6 ĸehir devletinin sosyo-ekonomik ve k¿lt¿rel bakēmdan 

ulaĸtēĵē d¿zeyi vurgulayan belgeler, bir yerleĸim merkezinden diĵerine yºnelik seyahatlerin 

yapēldēĵēnē bºylece bir turizm hareketinin ortaya ­ēktēĵēnē kanētlamaktadēr. 

Bilindiĵi gibi Roma Ķmparatorluĵu zamanēnda kurulmuĸ olan bir­ok ĸehir ve bu 

ĸehirlerin merkezle yani Roma ile olan irtibatēnēn saĵlanabilmesi amacēyla geliĸmiĸ bir yol 

ĸebekesi meydana getirilmiĸtir. G¿n¿m¿zde bile h©l© kullanēlmakta olan ñHer Yol Romaôya 

­ēkarò deyimi bu g¿­l¿ ulaĸēm ĸebekesine baĵlē olarak kullanēlmaktadēr. Roma 

Ķmparatorluĵuônun sēnērlarēnēn geniĸ bir alana yayēlmasēnēn yanē sēra, Akdenizôin bir i­ deniz 

h©linde bulunmasē turizm hareketleri a­ēsēndan ºnem taĸēmaktadēr. Egemenliĵi altēndaki 

bºlgeleri Roma'ya baĵlayan ulaĸtērma sistemi, esas olarak askeri ama­lē olmasēna raĵmen, 

turizm ama­lē yapēldēĵē d¿ĸ¿n¿len seyahatlerin ger­ekleĸmesine de olanak tanēmēĸtēr. Karayolu 

boyunca inĸa edilen barēnaklar veya hanlar, at deĵiĸtirerek g¿nde 150 km. kadar yol almayē 

saĵladēĵē gibi, yolcularēn ­eĸitli ihtiya­larēnēn karĸēlanmasēna da olanak tanēmēĸtēr. Bu 

olanaklarēn en ºnemli iĸlevlerinden birisi, seyahatin can ve mal g¿venliĵi a­ēsēndan herhangi 

bir soruna neden olmadan saĵlamasēdēr. 
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Geliĸmiĸ ulaĸtērma sistemi ve bununla ilgili kurumlarēn varlēĵēna baĵlē olarak, 

Ķmparatorluĵun geniĸ sēnērlarē i­inde kalan tapēnaklarē ve ilgin­ yºreleri, her yēl daha ­ok sayēda 

Romalēnēn gezip gºrmesi m¿mk¿n olmuĸtur. Bunun sonucu olarak ­ok sayēda insan, daha uzak 

yerlere ­eĸitli nedenlerle seyahatler ger­ekleĸtirmiĸlerdir. 

Roma Ķmparatorluĵu dºneminde yapēlan yolculuklarēn, en uygun iklim koĸullarēnēn 

yaĸandēĵē yēlēn en elveriĸli dºneminde yapēlmasē zorunluluĵu ve herkesin bu hususa ºzen 

gºstermek zorunda olmasē, Romalēlarēn yaĸamēna seyahat mevsimi gibi bir zaman dilimini 

yerleĸtirmiĸtir. Ķlk ¢aĵôda turizmin geliĸiminde yaĸanan dikkat ­ekici olan bu durum, yēlēn belli 

bir zaman diliminin ñturizm mevsimiò adēyla anēlmasēnēn toplumsal kabul gºrmesine neden 

olmuĸtur. Seyahatin yēlēn belirli dºneminde yapēlmasē veya yapēlabilir olmasē seyahat s¿resi 

boyunca iĸi bērakmayē da gerektirdiĵinden, ñyēllēk tatilò; yine turizmin varlēĵēna sebep olan ñboĸ 

zamanò kavramē olarak bu uygarlēk dºneminde toplumsal yaĸama girmiĸtir. Diĵer taraftan 

yºresel nitelikte pazarlar, panayērlar, spor ve sanat gºsterileri, yarēĸmalar ve ĸenlikler sadece 

turizm mevsimine rastlatēlan d¿zenlemeler olarak, toplumsal yaĸama yine bu dºnemde 

girmiĸtir. 

2.3. Orta ¢aĵ 

Orta ¢aĵôda turizm hareketlerinin bazē dºnemlere ayrēlarak incelenmesi, s¿recin daha 

iyi anlaĸēlmasēna imk©n tanēyacaktēr. Bu dºnemleri ayrē ayrē ele alēp deĵerlendirdiĵimizde farklē 

s¿re­lerle karĸēlaĸērēz.  

2.3.1. Orta  ¢aĵ Dinamikleri 

Roma Ķmparatorluĵuônun V. y¿zyēlda ikiye ayrēlarak fiilen ortadan kalkmasēyla birlikte 

turizm hareketini ortaya ­ēkaran ve devamēnē saĵlayan d¿zen de sona ermiĸ ve turizm 

hareketleri olumsuz etkilenmiĸtir. Buna karĸēn Orta ¢aĵôda toplumda dini inanēĸēn son derece 

ºnem kazanmasē ve dini nedenlerle yapēlan seyahatlerin ger­ekleĸtirildiĵi de bilinmektedir. Bu 

­aĵda dini sebeplerle yapēlan hareketlere verilebilecek en iyi ºrnek Kuzey Avrupa'dan Orta 

Doĵuôya yºnelik olarak ger­ekleĸtirilen Ha­lē Seferleriôdir. On binlerce insanēn katēldēĵē ve 

uzun mesafeli olan bu kētalararasē hareket, gidiĸ ve dºn¿ĸ g¿zerg©hē ¿zerindeki topluluklarē da 

etkilediĵi i­in, toplumlararasē etkileĸime yol a­an bir s¿re­ olarak deĵerlendirilmelidir. Ha­lē 

seferlerinin turizm alanēndaki baĸlēca etkisi ise, dini gerek­elerle kētalararasē seyahatleri 

baĸlatmasē ve yaygēnlaĸtērmasē olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Orta ¢aĵôda dikkati ­eken geliĸmelerden bir diĵeri de Ķpek Yolu vasētasēyla 

ger­ekleĸtirilen kētalararasē ticarettir. Ķpek Yolu g¿zerg©hē boyunca ger­ekleĸtirilen ticaret ve 

ticari iliĸkilerden kaynaklanan etkileĸimler sonucu Batē Avrupa; Anadolu-Orta Doĵu-Ķran 

¿zerinden Uzakdoĵuôya baĵlamēĸtēr. Ķpek Yolu g¿zerg©hē ¿zerinde ger­ekleĸtirilen canlē ticaret 

­aĵa damgasēnē vurduĵu gibi, g¿zerg©h boyunca ve ana g¿zerg©h dēĸēnda kalan tali yollar 

¿zerinde yer alan ¿lkelerdeki yan baĵlantēlarē vasētasēyla topluluklarē sadece ekonomik olarak 

deĵil, aynē zamanda sosyolojik olarak da etkilemiĸtir. Diĵer bir ifadeyle Roma dºneminde 

Ķmparatorluk sēnērlarē i­inde kalan seyahatler, Orta ¢aĵôda kētalararasē boyut kazanmēĸtēr. 

Gerek Ķlk ¢aĵ gerekse Orta ¢aĵôda ger­ekleĸtirilen seyahatlerin ulaĸēm aracē, karada 

hayvanlarēn kas g¿c¿ne baĵlē olduĵundan ara­larēn hēzē ve gidilebilecek mesafe ister istemez 
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belirli sēnērlar i­inde kalmakta ve yapēlan yolculuklar aylarca s¿rebilmekteydi. ¥zellikle Batē 

Avrupaôdan Uzak Doĵuôya Ķpek Yolu vasētasēyla ger­ekleĸtirilen bir seyahatin s¿resi (gidiĸ-

dºn¿ĸ olarak) birka­ yēlē bulmaktadēr. Dºnemin ulaĸēm ara­larēnda enerji kaynaĵē olarak kas 

g¿c¿n¿n kullanēlmasēnēn neden olduĵu diĵer bir ºzellik, ger­ekleĸtirilen seyahatlere 

katēlanlarēn sayēsēnēn sēnērlē olmasēdēr. Deniz yolu ulaĸēmēnda kullanēlan taĸētlarda ise, enerji 

kaynaĵē olarak insan g¿c¿ veya r¿zg©r g¿c¿nden yararlanēlmasē yolculuklarēn uzun s¿re devam 

etmesine neden olmaktaydē. Ulaĸēm ara­larēndan kaynaklanan bu ºzellikler, seyahatlere 

katēlanlarēn, taĸēmacēlēĵē ve ticareti kendine iĸ edinenlerle sēnērlē kalmasēna sebep olmaktaydē.  

Diĵer bir ifadeyle bu dºnemde seyahatlere katēlanlar genellikle aynē kiĸiler olduĵu gibi bu 

kiĸilerin esas amacē ¢in, Hindistan ve Orta Doĵuôdan getirdikleri mallarē Batē Avrupaôya 

ulaĸtērarak ticaretini yapmaktēr. 

Ulaĸēm ve seyahatler a­ēsēndan Orta ¢aĵēn genel durumu yukarēdaki paragrafta 

ºzetlendiĵi gibi olmakla birlikte, turistik hareketler bakēmēndan Marco Polo'nun 13. y¿zyēlda 

yaptēĵē yolculuklarēn ºnemi tartēĸēlamayacak kadar deĵerlidir. Marco Poloônun ger­ekleĸtirdiĵi 

seyahatler bireysel karakterli olmakla birlikte i­inde bulunduĵu zamanēn ºzellikleri dikkate 

alēndēĵēnda ºnemlidir. Polo, yolculuĵuna Venedik'ten 1271 yēlēnda ­ēkmēĸ ve deniz yolundan 

Orta Doĵu'ya (Akk©) ulaĸmēĸtēr. Daha sonra yaptēĵē seyahatte ise karayolunu kullanarak 

Anadoluôya (Sivas) gelmiĸ ve Tebriz ¿zerinden Basra Kºrfeziônde H¿rm¿z Boĵazēôna 

ulaĸmēĸtēr. Buradan Ķranôēn kuzeyine yºnelerek, Pamir'e varan Marco Polo, Tibet yaylasēnē da 

ge­erek ¢in kētasēna ve gidiĸ yolculuĵunun son duraĵē olan ¢ang-du ĸehrine 1275 yēlēnda 

ulaĸmēĸtēr. Marko Poloônun Venedikôten baĸlayan yolculuĵu dºrt yēl sonra ¢inôin ¢ang-du 

kentinde sonlanmēĸ ve yaklaĸēk olarak 16 sene boyunca ¢in'de kaldēktan sonra, 1291 yēlēnda 

dºn¿ĸ yolculuĵuna baĸlamēĸtēr. Polo dºn¿ĸ yolculuĵunda deniz yoluyla ¢in-Vietnam kēyēlarēnē 

izleyerek ºnce Singapurôa ve oradan da Hint Yarēmadasēônēn g¿ney ucuna varmēĸtēr. Hint 

Yarēmadasēônēn doĵu kēyēlarēnē izleyerek tekrar Basra Kºrfeziônin Hint Okyanusuôna a­ēldēĵē 

H¿rm¿z Boĵazēôna ulaĸmēĸtēr. Yolculuĵunun sonraki kēsmēnē karadan s¿rd¿ren Marco Polo, 

Tebriz ¿zerinden Trabzon'a ve oradan da yine deniz yolu ile Ķstanbul'a gelmiĸ ve 1299 yēlēnda 

seyahatinin baĸlangē­ yeri olan Venedik'e geri dºnm¿ĸt¿r.  

Marco Polo'nun hemen hemen ­eyrek asēr devam eden bu yolculuĵunda dikkat ­eken 

ºzelliklerden biri, dºneminin ilkel taĸēt ara­larēna raĵmen, seyahat etme arzusunun insanēn her 

t¿rl¿ zorluklarē gºze almasēna ve bu zorluklarēn ¿stesinden gelmesi, diĵeri ise, yēllarca devan 

eden seyahati farklē k¿lt¿r, din ve dillere sahip yerel topluluklarēn yaĸadēĵē mek©nlarda, binlerce 

kilometre boyunca devam eden yolculukta, can ve mal g¿venliĵinin saĵlandēĵē kētalararasē bir 

d¿zenin bulunmasēdēr. Turizmin varlēĵēna ve geliĸmesine imk©n saĵlayan asēl unsur da budur. 

2.3.2. Rºnesans ve Sºm¿rgecilik Hareketleri 

Orta ¢aĵôda yaĸanan Rºnesans hareketi bir yandan bilim, sanat ve din alanēnda 

ger­ekleĸen yeniliklerin kaynaĵē, diĵer yandan Batē d¿nyasēnē yeni atēlēmlara hazērlayan bir 

birikim olarak deĵerlendirilebilir. 

Sºm¿rgecilik hareketi ise, Batēônēn zenginleĸmesini ve g¿­lenmesini saĵladēĵē gibi, 

sermaye birikiminin ger­ekleĸtirilmesine de neden oluĸmuĸtur. Rºnesans ve sºm¿rgecilik 
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s¿recinde turizmin hangi aĸamalardan ge­tiĵi ve sºz konusu s¿re­lerin turizmi nasēl etkilediĵi 

aĸaĵēda deĵerlendirilmiĸtir.  

2.3.3. Yery¿z¿n¿n Keĸfedilmesi S¿reci 

Turizmin zaman i­indeki geliĸimi ¿zerinde d¿nya haritasēnēn tamamlamasēna yºnelik 

olarak yapēlan yolculuklarēn ºzel ve ºnemli bir yeri vardēr. 1492 yēlēnda Christophe Colomb, 

Atlas Okyanusuônu aĸarak Amerika kētasēna varmēĸ ve insanlēk d¿nyasēna yeni bir kētayē 

duyurmuĸtur. 1497'de Portekizli denizci Vasco de Gama bu kez yerk¿reyi Kuzey-G¿ney 

doĵrultusunda ge­erek, Afrikaôda ¦mit Burnuôna ulaĸmēĸ ve buradan 1498ôde Hindistanôēn batē 

kēyēlarēna varmēĸtēr. Bºylece d¿nya, kuzeyden g¿neye ve oradan da doĵuya doĵru aĸēlarak, Ķpek 

Yoluônun yanē sēra Hindistan ve ¢in'e denizyoluyla ulaĸēlma baĸarēsē gºsterilmiĸtir. 1519 

yēlēnda ise, Ferdinand Macellan Atlas Okyanusuônu Christophe Colombôdan sonra ikinci kez 

aĸarak Brezilyaôya ulaĸēr. 1520 tarihinde Macellan Pasifik Okyanusuôna ulaĸarak, Amerika 

kētasēnē g¿neyden dolaĸarak Pasifik Okyanusuôna ­ēkmēĸ ve yer k¿renin bilinen yarēsēna, o 

zamana dek hen¿z bilinmeyen diĵer yarēsēnē da ekleyerek d¿nya haritasēnēn tamamlamasēnē 

saĵlamēĸtēr. Bºylece Macellan, Asya ile Amerika kētasē arasēnda kalan d¿nyanēn bu kesimini, 

sonradan bulunacak Avustralya ve ­evresindeki irili ufaklē adalarla birlikte, yeni seferlere ve 

yolculuklara a­mēĸtēr. Amerigo Vespucci ise, Amerika kētasēnē bularak ismini vermiĸ bir k©ĸif 

ve haritacē olup, Amerikan yerlileri ile karĸēlaĸmēĸtēr. 

Orta ¢aĵôda yer k¿renin sadece bir bºl¿m¿ insanlēk tarafēndan biliniyor ve 

yararlanēlēyorken, 16. y¿zyēlēn ilk ­eyreĵine gelindiĵinde, kuzeyden g¿neye-batēdan doĵuya 

okyanuslar aĸēlarak d¿nyanēn her tarafēna ger­ekleĸtirilen yolculuklarēn yapēlmasē m¿mk¿n 

h©le gelmiĸtir. Yukarēda kēsaca ve ana hatlarēyla deĵinilen ve d¿nyanēn keĸfedilmesine neden 

olan geliĸmeler, insanlēĵēn bir d¿nya turu ger­ekleĸtirmesine olanak saĵlayacak uygun 

koĸullarēn var olduĵunu ortaya ­ēkartmēĸtēr. 17. y¿zyēl bir bakēma bu geliĸimden kaynaklanan 

potansiyelin, 18 ve 19. y¿zyēllarda yaĸanacak olan geliĸmeleri baĸlatacak olgunluĵa ulaĸtēĵē bir 

zaman dilimi olarak deĵerlendirilebilir. Yine aynē y¿zyēl, ilerde toplumsal nitelikteki turizm 

hareketlerine kaynaklēk edecek baĸlēca nirengilerin ve deĵiĸimlerin ortaya ­ēktēĵē bir dºnem 

olarak da ºnem taĸēmaktadēr. 

2.3.4. ¢ekim G¿c¿ Merkezlerinin Oluĸumu 

Yukarda belirtilen sºm¿rgecilik faaliyetleri ve Rºnesans hareketleri, ĸehirlerin ­ekim 

g¿c¿ niteliĵi kazanmalarēna da sebep olmuĸtur. Diĵer bir ifadeyle sºz konusu faktºrler, turizm 

hareketine neden olacak nicel ve nitel varlēklarēn yerleĸim merkezlerinde oluĸumuna zemin 

hazērlamēĸtēr. ¥rneĵin, Rºnesans'ēn ortaya ­ēkmasēna sebep olduĵu yeni fikir akēmlarē, 

sanat­ēlarēn ve d¿ĸ¿n¿rlerin ­ekim merkezi olarak isimlendirilebilecek ĸehirlerde 

toplanmalarēna ve eserlerini buralarda sergilemelerine neden olmuĸtur. Diĵer taraftan, 

denizaĸērē imparatorluklarēn kurulduĵu bu dºnemde, elde edilen servet, krallarēn ve soylularēn 

yaĸadēĵē ĸehirlerde toplanmēĸ; bu ĸehirler, gºrkemli saraylar ve sanat yapētlarēyla donatēlma 

s¿recine girmiĸtir. Devletin idare merkezi konumunda bulunan ĸehirler, el­iler ve b¿rokratlarēn 

oluĸturduĵu gruplarēn diplomatik nedenlere baĵlē olarak seyahat etmelerini gerektirmiĸtir. Bu 

durum ise, ĸehirlere bilim ve sanat merkezi olmalarēnēn yanē sēra idare merkezi olmalarēndan 
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kaynaklanan bir g¿­ katmēĸtēr. ¦lke i­indeki ve komĸu ¿lkelerdeki gen­lerin, bilim adamlarēnēn 

ve sanat­ēlarēn, tarihsel ge­miĸleri ile de ilgi ­eken ĸehirlere ger­ekleĸtirdiĵi seyahatler, turizm 

a­ēsēndan bu dºnemin karakteristik bir ºzelliĵi olarak ortaya ­ēkmaktadēr.  

Kēta Avrupaôsēnda yaĸanan bu geliĸmeler Britanya Adalarēnda yaĸayanlarē da yakēndan 

etkilemiĸtir. Ķngiltere'de ºzellikle 1558-1603 yēllarē arasēnda tahtta kalan Krali­e I. Elizabeth 

zamanēnda, ¿lkenin ºnde gelen d¿ĸ¿n¿rlerinin, Kētadaki yeni fikir akēmlarēnē ve burada oluĸan 

siyasal nitelikteki geliĸmeleri izlemeleri ve ºĵrenmeleri i­in bu merkezlere gitmelerini 

desteklemiĸ ve kolaylaĸtērmēĸtēr. Ancak Avrupaôdaki ĸehirlere Kēta i­inden yapēlan seyahatler 

ile Britanya adalarēndan ger­ekleĸtirilen seyahatler arasēnda son derece ºnemli bir fark 

bulunmaktadēr. O fark ise, Kēta i­inde ger­ekleĸtirilen seyahatlerin b¿y¿k bir kēsmē gidilen 

ĸehre yerleĸilmesiyle sonu­lanērken, Britanya Adalarēndan Avrupaônēn bilim ve sanat merkezi 

niteliĵini kazanan ĸehirlerine yapēlan seyahatlerin ge­ici bir s¿reyle yapēlmēĸ olmasēdēr. 

Ķngiltere'den gelenlerin ge­ici s¿re kalmasē, aynē zamanda turizme ºzg¿ bir davranēĸ kalēbēnēn 

ĸekillenmesine neden olmuĸtur. Bu durum, turizmin geliĸme s¿recinde ºnemli bir aĸama olarak 

deĵerlendirilebilir. 

2.3.5. Orta ¢aĵôda Turizmin Geliĸimini Hēzlandēran Faktºrler  

Sanayi Devrimi s¿recinde yaĸanan teknolojik geliĸmeler ulaĸtērma ara­larēnēn y¿ksek 

taĸēma kapasitesine ulaĸarak, yolcu sayēsēnēn kēsa s¿rede birka­ kat artmasēna neden olmuĸtur. 

Sanayi Devrimiônin ulaĸēm ara­larēnda ve sistemlerinde ortaya ­ēkardēĵē yeniliklere baĵlē olarak 

turizmin geliĸimine olumlu katkē saĵlayan geliĸmeler aĸaĵēda ifade edilmiĸtir (Genel Turizm-

Dr. Ziya Eralp). Bu geliĸmeler; 

1) Taĸētlarēn kēsa s¿rede uzak yºrelere ulaĸabilmesi o zamana kadar ancak yoĵun 

n¿fuslu yerleĸim merkezlerine ºzg¿ bir uĵraĸē ­eĸidi olan turizmi kērsal alana da sē­ratmēĸtēr. 

2) Yine taĸētlarēn ­ok sayēda insanē bir seferde taĸēyabilmesi, y¿ksek kapasitede 

konaklama tesislerinin varēĸ yerinde yapēmē s¿recini baĸlatmēĸtēr. 

3) Taĸētlarēn ulaĸtēĵē hēz nedeniyle yolda ge­en s¿renin azalmasē, konaklama 

yerinde kalēĸ s¿resini uzatarak, turist baĸēna d¿ĸen harcama hacmini geniĸletmiĸ ve bundan, 

hem konaklama tesisleri (geceleme sayēsēndaki artēĸ nedeniyle) hem de yerel ekonomi (daha 

uzun s¿re kalēĸ nedeniyle) daha ­ok yararlanmēĸtēr. 

4) Bu sonuncu etmen, turizmin ¿lke ekonomisi i­in kaynak yaratan bir sektºr 

olarak ºncelik almasēna neden olmuĸtur. 

5) Toplu taĸēma, yolcu baĸēna d¿ĸen taĸēma ¿cretini ucuzlatarak, d¿ĸ¿k gelir 

d¿zeyindekilerinin yani n¿fusun geniĸ tabanēnēn da seyahate katēlmasēna olanak saĵlamēĸtēr. 

6) Yine ­ok sayēda insanēn kēsa s¿rede kētalar ºtesine, denizaĸērē ¿lkelere 

taĸēnabilmesi, turizmi uluslararasē k¿lt¿rel-ekonomik ve siyasal iliĸkilerde aĵērlēklē bir ºĵe 

h©line getirmiĸtir. 
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7) Son olarak ulaĸēm teknolojisindeki devrim, taĸētlarēn kendisini, sadece yolculuĵu 

deĵil, gezi ve konaklamaya da olanak veren ara­ ve gere­lerle donatēlmasē s¿recini baĸlatmēĸtēr. 

Bu geliĸim, konaklama tesisleri yanēnda sadece ulaĸēm sistemine dayalē bir turizm ­eĸidinin de 

ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur. 

Diĵer alanlarda yaĸanan deĵiĸimler gºz ardē edildiĵinde bile, sadece ulaĸēm 

teknolojisinde ger­ekleĸtirilen geliĸmeler, turizmin, ­aĵēmēzdaki i­erik ve boyutlara 

ulaĸmasēnda itici bir g¿­ olmasēna zemin hazērlamēĸtēr. Herhangi bir mek©na baĵēmlē turizm 

sektºr¿n¿n boyutlarē ve i­eriĵi, ulaĸēm sisteminin ºnce taĸēma kapasitesine ve hēzēna, sonra sºz 

konusu mek©nēn sēnērlarē i­inde varabildiĵi uzaklēklara baĵlēdēr.  

2.4. ¢aĵdaĸ Turizme Ge­iĸi Hazērlayan Sosyal Faktºrler 

2.4.1. Ķnsan Haklarēnda Ger­ekleĸen Geliĸmeler 

Ķnsan haklarē kavramē, vatandaĸēn devlet ile olan karĸēlēklē iliĸkisini d¿zenleyen ve 

yºnlendiren bir kavram olarak toplumsal kabul gºrm¿ĸt¿r. Kavram bu a­ēdan 

deĵerlendirildiĵinde, bireyin turizm hareketi i­inde yer almasēnda temel dayanaklarēndan birini 

insan haklarēnē meydana getiren unsurlar olduĵu ifade edilebilir. ¥zellikle de insan haklarēnēn 

seyahate olanak veren karakteri, turizmin varlēĵēna ve geliĸmesine olanak tanēmaktadēr. Diĵer 

bir ifadeyle, insan haklarēnēn belirli bir i­eriĵe ulaĸmasē ile turizm arasēnda organik baĵēmlēlēk 

olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Bºyle bir baĵēmlēlēĵēn oluĸmasē ise, hemen ve kēsa s¿rede deĵil, belirli 

bir s¿re­ i­inde m¿mk¿n olabilmiĸtir. Devletlerin sahip olduĵu anayasalar, evrimsel aĸamanēn 

belgeleri olduĵu gibi, sºz konusu i­eriĵi kurumsallaĸtēran yapētlar olarak da 

deĵerlendirilebilirler. Anayasalarēn bireylere saĵladēĵē haklarēn turizm ile olan organik baĵēnē 

meydana getiren baĸlēca olgular aĸaĵēda ele alēnmēĸtēr. Bunlar;  

2.4.1.1. Seyahat ¥zg¿rl¿ĵ¿ 

Kiĸinin temel hak ve ºzg¿rl¿klerinden biri olan seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿n¿n ñĶnsan Haklarēò 

kapsamēnda deĵerlendirilmesi i­in uzun bir s¿reye ihtiya­ duyulmuĸtur. ñ1789 Ķnsan ve Yurttaĸ 

Haklarē Bildirisininò 7ôinci maddesi, hi­ kimse yasada ºngºr¿len haller ve belirtilen ĸekiller 

dēĸēnda su­lanamaz ve tutuklanamaz demektedir. Bu esasa dayanarak, seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ de, 

b¿t¿n geniĸliĵi ile uygulanmakta idi. Fakat zamanla devletler arasēndaki siyasi rejim 

farklēlēklarē, ekonomik gºr¿ĸ farklarē ve insanlarēn d¿nyaya bakēĸ a­ēlarēnēn deĵiĸmesi, seyahat 

eden herkesi ĸ¿pheli kiĸi h©line getirmiĸtir. Bu y¿zden bir­ok denetimler, kimliĵi tanētma 

zorunluĵu ve pasaport bulundurma mecburiyeti ortaya ­ēkmēĸtēr. 

Kiĸiye seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ tanēnmasē, esas olarak, her ¿lkenin kendi siyasal sēnērlarē 

i­inde ­ºzd¿ĵ¿ bir sorundur. Diĵer bir ifadeyle bir i­ hukuk sorunudur. ¥nce yasalarēn 

belirlediĵi sēnērlar i­inde, sonra kamu yºnetiminin davranēĸēna kaynaklēk eden deĵer 

yargēlarēnēn niteliĵi ºl­¿s¿nde ve her ¿lkeye ºzg¿ bir seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿nden sºz edilebilir.  

Seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ her ¿lkenin kendi i­ meselesi gibi gºr¿nmekle birlikte, uluslararasē 

boyutu bulunan bir sorundur. Kiĸisel bir hak olarak ñseyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ò kavramēnē uluslararasē 

alanda ele alēnmasēnēn nedenlerinden birisi, Birleĸmiĸ Milletlerin kuruluĸ belgesi niteliĵindeki 
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Evrensel Ķnsan Haklarē Bildirisiôdir. Bildirinin 13ô¿nc¿ maddesi, kiĸiye ¿lkesinde ºzg¿rce 

dolaĸma ve oturma hakkē tanēmēĸtēr. Kiĸi kendi ¿lkesi d©hil bir ¿lkeden istediĵi zaman ayrēlēp 

yine oraya dºnebilir. Bºyle bir ilkeyi, ¿lke i­inde ve uluslararasē turizm ama­lē insan 

hareketlerinin temel yasal kaynaĵē olarak deĵerlendirmek gerekir. Uluslararasē hukuk, bildiride 

yer alan seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ i­ hukukta olduĵu kadar kesinlikle g¿ven altēna alamasa bile, 

turizmci ve kamu kesimindeki turizm gºrevlileri bu ilkeye iĸlerlik kazandēracak faaliyetler 

i­inde olmalēdērlar. 

2.4.1.2. ¦cretli Tatil 

Sanayileĸme s¿reci, her ĸeyden ºnce toplumsal tabakalaĸmanēn ortaya ­ēkararak, 

sēnēfsal gºr¿n¿m¿ etkilemiĸ ve sosyal yapēda farklēlēklara neden olacak deĵiĸimleri ortaya 

­ēkarmēĸtēr. Bu deĵiĸimlerden biri, belki de baĸlēcasē, iĸ­i-iĸveren iliĸkisinin ortaya ­ēkardēĵē 

hak ve y¿k¿ml¿klerin, toplumsal nitelikteki ºĵeler arasēnda yer almasēdēr. Ķĸ­i-iĸveren iliĸkisine 

baĵlē olarak ortaya ­ēkan ve toplumsal yaĸamda en fazla bilinen etkilerden biri, ñ¿cretli tatilò 

kavramēdēr. ¦cretli tatil kavramēnēn ortaya ­ēkmasēnēn nedeni baĸlangē­ta saĵlēk sorunlarēyla 

iliĸkiliydi ve toplumda tartēĸēlan bir konu h©lindeydi. I. D¿nya Savaĸēônē izleyen yēllarda ise, 

Ķngiltere'nin sanayi ĸehirlerinde ¿cretli tatil hakkē elde edilebilmesi amacēyla gºsteri ve toplu 

y¿r¿y¿ĸler d¿zenlenmiĸtir. Sonu­ olarak, ilk kez Ķngiltere'de 1925 yēlēnda, 1,5 milyon iĸ­i 

¿cretli tatil olanaĵēnē elde etmiĸtir. Ancak ¿cretli tatil hakkē elde edilmiĸ olmasēna raĵmen, bu 

hak iĸ­i ile iĸveren arasēnda varēlan karĸēlēklē mutabakat sonucu elde edildiĵinden, yasalarla 

belirlenmediĵi i­in ­alēĸanlarēn t¿m¿n¿ kapsamēyordu. ¦cretli tatil 1930-1939 yēllarē arasēnda 

bir yandan iĸ­i ºrg¿tleri diĵer taraftan Milletlerarasē ¢alēĸma Teĸkilatēnca y¿r¿t¿len giriĸimler 

sonucu Batē Avrupa ¿lkelerinin parlamentolarēnda yasalaĸtērēlmēĸtēr. Sadece Ķngiltere'de o 

dºnemde ¿cretli tatil olanaĵēndan yararlananlarēn sayēsē 11 milyon kiĸiyi bulmakta idi. Bºylece 

sºz konusu insan haklarē anlayēĸēna yeni bir kavram katēlērken, bunun pratikte yasal bir hak 

olarak kullanēmē yoluyla turizm alanēndaki baĸlēca etkileri ĸu doĵrultularda kendini 

gºstermiĸtir. N¿fusun en kalabalēk kesimi olan iĸ­iler i­in saĵlanan bu yeni kazanēm, ¿cretli 

tatillerini kullanmak ¿zere harekete ge­enlerin taleplerinin karĸēlanabilmesi i­in yeni ºrg¿tlerin 

kurulmasēnē zorunlu h©le getirmiĸtir. Yeni kurulmasē gereken kuruluĸlardan biri, turizm 

pazarlamasē alanēnda faaliyet gºsterecek olan ñĶĸ­iler Seyahat Birliĵiòdir. Ķĸ­ilerin turizm 

ama­lē seyahatlerini organize etmek i­in kurulan bu ºrg¿t¿n 1937 yēlēnda, 24.000 adet tatil 

rezervasyonu yaptērdēĵē bilinmektedir. Bu ama­la 1931 yēlēnda kurulan diĵer bir kuruluĸ, 

konaklama tesisleri alanēnda faaliyette bulunan Ķngiltere'deki ñGen­lik Otelleri Birliĵiòdir. 

1930ôlu yēllarda turizm sektºr¿n¿n geliĸmesine olanak tanēyan yasal d¿zenlemelerin yapēlmēĸ 

olmasē, g¿n¿m¿zdeki kitle turizm hareketlerinin ortaya ­ēkmasēnda etkili olan baĸlēca 

geliĸmeler arasēnda gºsterilebilir. 

2.4.1.3. Sosyal G¿venlik 

Sosyal g¿venlik insan haklarē kavramēnē oluĸturan temel ºĵelerden biri olarak en genel 

anlamēyla birey i­in, yarēnēnē g¿vence altēna almak anlamēna gelmektedir. Kiĸinin ge­ici veya 

s¿rekli olarak ­alēĸmasēnē engelleyen bir durumla karĸē karĸēya kalmasē nedeniyle maaĸēndan 

yoksun kalmasē, kendisinin ve ailesinin yaĸamēna yºnelik bir tehlikenin ortaya ­ēkmasēna neden 

olabilir. Bu geniĸ perspektif i­inde sosyal g¿venlik, bir ¿lke halkēnēn bug¿n¿n¿ ve yarēnēnē 
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g¿ven altēna almayē ama­layan ve birbiri arasēnda sēkē bir birlik ve uyum kurulmuĸ olan bir 

kurumlar b¿t¿n¿ olarak kabul edilebilir. Sosyal g¿venlik mesleki, fiziki veya sosyo-ekonomik 

kaynaklē risklere baĵlē olarak bireyin gelirini s¿rekli ya da ge­ici olarak kaybetmesi durumunda 

ge­inme ve yaĸama gereksinmelerini karĸēlayan bir sistemdir. Diĵer bir gºr¿ĸ ise, sosyal 

g¿venliĵi, risklerin d¿zenli ve uyumlu bir sistem i­inde karĸēlanmasēnē ama­layan bir ºdemeler 

ºrg¿tlenmesi bi­iminde tanēmlamaktadēr. Buna gºre de Sosyal G¿venlik'in esas amacē, ­alēĸma 

g¿c¿n¿, beden ve ruh saĵlēĵēnē s¿rd¿rmek i­in gelir kaynaklarēnē s¿rekli ya da ge­ici bir 

bi­imde kaybedenlere toplum olarak yardēm etmek yoluyla onlarē, gereksinmelerinin 

tutsaklēĵēndan kurtarmaktēr. Konu bu tanēmlamalarēn sēnērlarē, i­inde d¿ĸ¿n¿l¿r ve 

deĵerlendirilirse, sosyal g¿venliĵin her ĸeyden ºnce kiĸi gelirinin duraksamadan 

s¿rd¿r¿lmesini ama­layan bir sistem olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Turizm hareketi, seyahat eden bireyler a­ēsēndan deĵerlendirildiĵinde, bu olayē 

ger­ekleĸtirmeyi saĵlayan mal ve hizmetleri satēn alabilecek bir potansiyele sahip olmakla 

ortaya ­ēkar. Bireylerin herhangi bir nedenle ­alēĸamaz duruma gelmesi h©linde gelirlerinden 

mahrum kalacaklarēndan, turizm hareketi i­inde yer almalarē beklenemez. Durum demografi 

a­ēsēndan deĵerlendirildiĵinde ise, emeklilik yaĸē sēnērē dēĸēnda kalanlarēn b¿y¿k bir 

bºl¿m¿n¿n, aileleriyle birlikte turizm hareketine katēlamayacaklarē ortaya ­ēkmaktadēr. 

N¿fusun belli bir yaĸēn ¿zerinde olanlarēnēn turizm hareketi dēĸēnda kalmasē, bir bakēma turizmi 

toplumsal bir olgu olmaktan ­ēkarabilecek derecede ºnemli bir olaydēr. Sosyal g¿venlik, 

emeklilik sigortasē yoluyla n¿fusun geniĸ bir kesimini gelirinden yoksun bērakmayarak, turizm 

hareketi i­inde kalmalarēna zemin hazērlamaktadēr. ¢aĵēmēzda turizm end¿strisi, bunu 

potansiyel bir istem olarak deĵerlendirmiĸ ve ºzg¿n niteliĵi nedeniyle diĵer turizm 

ĸekillerinden ayērmak amacēyla emeklilerin turizm hareketi i­inde olmalarēnē saĵlamaya 

yºnelik turizm ĸeklini ñ¿­¿nc¿ yaĸ turizmiò olarak isimlendirilmiĸtir. 

Sosyal g¿venlik sistemi 1883 yēlēnda Almanya'da hastalēk sigortasēnēn kurulmasē ile 

baĸlamēĸtēr. Turizmi ilgilendiren ihtiyarlēk sigortasē ise, yine ilk kez Almanya'da 1889'da 

kurulmuĸtur. Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi, ­aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan toplumsal dinamiklerden biri 

olan sosyal g¿venlik, Sanayi Devrimiônden sonra ­alēĸma hayatēnda yaĸanan geliĸmelere baĵlē 

olarak 19. y¿zyēl sonlarēnda ortaya ­ēkan bir sistem olarak hayatēmēza girmiĸ ve g¿n¿m¿ze 

kadar geliĸerek varlēĵēnē s¿rd¿rm¿ĸt¿r. 

2.4.2. ķehirleĸme  

Turizmin geliĸimi ile ĸehirleĸmenin geliĸiminin ºnemli oranda paralellik gºsterdiĵi 

iddia edilebilir. Diĵer bir ifadeyle, turizm hareketi varlēĵēnē yerleĸik hayata bor­ludur. Ancak, 

yerleĸik hayata ge­ilmesiyle birlikte ĸehirleĸme s¿recinin de hemen baĸladēĵē iddia edilemez. 

¢¿nk¿ kērsal yerleĸmelerin ĸehirsel yerleĸmeye dºn¿ĸ¿m¿ i­in olduk­a uzun sayēlabilecek bir 

s¿renin ge­mesi gerekmiĸtir.  

Ķlk insanēn yery¿z¿nde yaĸamaya baĸlamasē en az iki milyon yēl ºncesine kadar geriye 

gitmekle birlikte, ¿zerinde mutlak mutabakat olmamakla birlikte daimi yerleĸmelerin, M¥ 

8.000 ila 6000 yēllarē arasēnda Mezopotamyaôda ortaya ­ēktēĵē ve buralardaki ilk kºylerden 
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bazēlarēnēn ancak M¥ 3000 yēllarēnda ĸehirsel merkezlere dºn¿ĸt¿ĵ¿ tarihsel kabul 

edilmektedir.  

Eski Yunan uygarlēĵē M¥ 600-400 yēllarē arasēnda varlēĵēnē s¿rd¿rm¿ĸ olup, bu 

dºnemde bir­ok yeni ĸehrin kurulduĵu bilinmektedir. Ķlk ¢aĵôda herhangi bir mevkide yeni bir 

ĸehir kurulmasē gerektiĵinde, dikkat edilen ºzelliklerin baĸēnda savunmaya uygun bir 

lokasyonun bulunmasēdēr. Yeni bir ĸehir kurulmasē s¿recinde ikinci olarak dikkat edilen faktºr, 

tarēmsal faaliyetlerin yapēlmasēna elveriĸli iklime sahip olmasēdēr. ¥zellikle Eski Yunan 

medeniyetinde herhangi bir bºlgenin yerleĸim yeri olarak se­imindeki kēstas, yºrenin 

kuĸatēlmasē h©linde kolayca savunulabilmesi ve kuĸatma altēndaki ĸehir halkēna dayanma g¿c¿ 

verecek kadar tarēm arazisine sahip olmasēydē. Ķlk ¢aĵôdaki ķehir Devletlerinin kuruluĸunda 

dikkate alēnan bu ºl­¿t, ĸehrin b¿y¿me sēnērlarē a­ēsēndan da kesin bi­imde uygulanmēĸtēr. 

Diĵer bir ifadeyle, ĸehrin n¿fusu ºnceden belirlenen sēnērlarēn ¿zerine ­ēkmēĸsa (artan n¿fusun 

mevcut ĸehirde herhangi bir soruna sebep olmamasē i­in) bir yeni kent kurmak yoluna 

gidiliyordu. 

Rºnesans dºneminde, ĸehir kurulmasē i­in Ķlk ¢aĵôda aranan kriterlerin deĵiĸmesine 

neden olan bir dºnem olarak dikkat ­ekmektedir. ¢¿nk¿ Ķlk ¢aĵ ĸehirlerinin n¿fusu ortalama 

olarak 10.000-15.000 arasēnda deĵiĸirken, Rºnesansôē izleyen 16. y¿zyēl Batē Avrupa'sēnda 

150.000ôden fazla n¿fus barēndēran 14 ĸehir bulunmakta idi. Paris ve Londra gibi dºnemin 

b¿y¿k ĸehirlerinin n¿fusu ise, 250.000ói bulmuĸtur. Turizmin varlēĵē ve geliĸimi ¿zerinde son 

derece ºnemli rol oynayan ĸehirler ise, g¿n¿m¿zdeki anlamēnē sanayi devrimiyle birlikte 

kazanmēĸtēr. ¢¿nk¿ ĸehirlerin n¿fusu, kendi gereksinmesine yeter bir uĵraĸē d¿zeyini aĸamadēĵē 

s¿rece, deĵiĸime uĵramamaktadēr. Bu bakēmdan ĸehirler, 18 inci y¿zyēla gelinceye kadar yakēn 

­evrelerinde var olan doĵal koĸullarēn izin verdiĵi ºl­¿de geliĸme ve b¿y¿me imk©nēnē 

bulmuĸtur. ¦retimin kas g¿c¿ne baĵlē olarak ger­ekleĸtirildiĵi ev ekonomisi ­er­evesinden 

­ēkēp, imalatēn enerji kaynaĵē olarak kºm¿r¿n kullanēldēĵē makineli ¿retime ge­mesi, 

imalathanelerin yanēnda ticaret merkezlerinin ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur. ¦retim 

mekanizmalarēndaki bu belirgin deĵiĸim, ĸehirlerin geliĸmesi ¿zerindeki doĵal imk©nlarēn 

sēnērlandērēcē etkisinin ortadan kalkmasēna neden olmuĸtur. ķehirlerin gºr¿n¿m¿nde demir 

yolu, istasyon binalarē, kºm¿r depolarē, hangarlar, fabrikalar ve tersaneler egemen olmaya 

baĸlamēĸtēr. B¿t¿n bu geliĸmelere ilave olarak, kērsal alanlardan ĸehirlere yºnelik ger­ekleĸen 

gº­lerle ĸehirler hēzlē fakat kontrols¿z olarak b¿y¿meye baĸlamēĸtēr. Kērsal alanlardan ĸehirlere 

yºnelik olarak ger­ekleĸtirilen n¿fus hareketine baĵlē olarak, kasabalarēn hēzla y¿z binlik, 

ĸehirlerin milyonluk kent h©line dºn¿ĸt¿ĵ¿ bilinmektedir. Toplumsal nitelikte bir olgu olarak 

turizmin b¿y¿k kente ºzg¿ yaĸam koĸullarēndan etkilendiĵi ve beslendiĵi son derece a­ēktēr. 

Sanayileĸme hareketleri, ĸehirlerin ºnemi ve b¿y¿kl¿ĵ¿ a­ēsēndan ºnem taĸēdēĵē gibi, ĸehirler 

ve b¿y¿k ĸehirlerin varlēĵē da turizmin geliĸmesi ve s¿rd¿r¿lebilmesi a­ēsēndan ºnem 

taĸēmaktadēr. 

ķehirlerin turizm faaliyetleri a­ēsēndan etkisinin iki yºnl¿ olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir. Bu 

etkilerden birincisi, ĸehirsel yaĸam tarzēnēn ĸehirlileri sēkēcē, monoton, yorucu ve tekd¿ze hayat 

tarzēndan kēsa bir s¿reliĵine olsa bile, turist olarak d¿nyanēn diĵer bºlgelerine seyahat 

etmelerine neden olmaktadēr. Ķkincisi ise, ĸehirler sahip olduklarē tiyatro, konser, gºsteri, spor 
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m¿sabakalarē ve m¿zeleri ­eĸitli sosyo-k¿lt¿rel ­ekicilikleri vasētasēyla turistler i­in ­ekim 

merkezi niteliĵine sahip olmalarēna baĵlē olarak turizm sektºr¿n¿ doĵrudan etkileme g¿c¿ne 

sahiptir.  

2.5.T¿rkiye Cumhuriyetiônin Ķlk Yēllarēnda Turizm ve Tanētma 

Faaliyetleri 

¦lkemizdeki turizm faaliyetlerinin zaman i­indeki seyri izlendiĵinde Osmanlē 

Ķmparatorluĵuônda Tanzimat dºneminden itibaren ­aĵdaĸ anlamēyla seyahat ve konaklama 

faaliyetlerine yºnelik ilk giriĸimlerin yapēlmaya baĸlandēĵē bilinmekle birlikte, yaĸanan 

savaĸlar ve savaĸlarēn ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu siyasi, ekonomik ve sosyal sorunlar 

turizm faaliyetlerinin geliĸmesini engellemiĸ ve geciktirmiĸtir. 

Cumhuriyetôin ilanēyla birlikte saĵlanan barēĸ ve huzur ortamē sonucunda turizm ve 

tanētma faaliyetleri de devlet, ºzel sektºr ve sivil toplum kuruluĸlarē tarafēndan ele alēnan baĸlēca 

konular arasēnda yer almēĸtēr. Turizm ve tanētma alanēnda yaĸanan sorunlarē gidermek ¿zere 

Cumhuriyetôin ilk yēllarēndan itibaren yapēlan ­alēĸmalarda devlet yol a­ēcē ve yºn gºsterici 

olmakla birlikte, ºzel sektºr ve sivil toplum kuruluĸlarē da ¿lkemizde turizm faaliyetlerinin 

geliĸmesi s¿recinde deĵerli katkēlarda bulunmuĸlardēr. 

Anadoluôda demiryolu inĸasēna yºnelik olarak 1856 yēlēnda Ķngiliz ĸirketine verilen 

imtiyazla birlikte inĸa edilen Ķzmir-Aydēn hattē hizmete alēnmēĸtēr. 1856 yēlēndan 1922ôye kadar 

ge­en zaman i­inde senelik inĸa edilen demir yolu uzunluĵu ortalama 50 kmôyi bulurken, 

Cumhuriyetôin ilk yēllarē itibariyle bu rakamēn yēllēk ortalama 200 kmôye (Niyazi H¿sn¿, 

ñCumhuriyet M¿nakaleciliĵinin Milli Cemiyetleĸmedeki Rol¿ò, ¦lk¿ Halkevleri Mecmuasē, 

C.2, S.9, Birinci Teĸrin 1933, s.243.) ­ēktēĵē bilinmektedir. Demir yolu ile ulaĸēmēn 

yaygēnlaĸmasē ve hēzlanmasē, T¿rkiyeôde turizm faaliyetlerinin geliĸimine de ºnemli oranda 

katkē saĵlamēĸtēr. 

Bu s¿re­ i­inde, demir yollarēyla uluslararasē yolcu taĸēmacēlēĵē ve eĸya nakliyatēna dair 

uluslararasē sºzleĸmelerin kabul edilip, onaylanmasēyla birlikte turizmin nakliye kēsmēna 

dayanan uluslararasē y¿k¿ml¿l¿kler T¿rk mevzuatēndaki yerini almēĸtēr. Devlet demir yollarē 

idarelerinde turizmle doĵrudan iliĸkili ĸubelerin a­ēlmasē ¿lkemizde de Devlet Demir Yollarē 

Ķĸletmesi tarafēndan ºzellikle doĵal ve tarihi g¿zellikleriyle ºn plana ­ēkan bºlgelere sēnērlē 

miktarda olsa bile, bazē seyahatlerin yapēlmasē ve yeni seferlerin konmasē, bu seferleri teĸvik 

etmek ve seyahat talebini artērmak ¿zere de ñtenzilatlē yol tarifeleriò uygulamalarē g¿ndeme 

gelmiĸtir. Sonu­ta, var olan demir yolu hatlarēnēn kapasitelerinin artērēlmasē, yeni hatlarēn 

a­ēlmasē ve ¿cret tarifelerinde yapēlan indirimlerle sºz konusu dºnem itibariyle hem yolcu hem 

de y¿k taĸēmacēlēĵē ºnemli ºl­¿de artmēĸtēr.  

2.5.1. Seyahat Faaliyetleri ile Ķlgili Kamu Kuruluĸlarē  

Yukarēda belirtilen zaman dilimi i­inde ºnemi her ge­en g¿n artan kara yollarē 

konusunda da devletin turizm ile baĵlantēlē olarak yaptēĵē ­alēĸmalar bulunmaktadēr. ¥rneĵin 

Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda karayollarēnēn toplam uzunluĵu 18.350 km iken, 1938 yēlēnda 

40.235 kmôye y¿kselmiĸtir. Aynē yēllar arasēnda sivil ulaĸēmda kullanēlan otomobil ve otob¿s 
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gibi motorlu kara taĸētē sayēsē ise 7.153ôten 9.499ôa (Efdal As, Cumhuriyet Dºnemi Ulaĸēm 

Politikalarē (1923-1960), Atat¿rk K¿lt¿r, Dil ve Tarih Y¿ksek Kurumu Atat¿rk Araĸtērma 

Merkezi Yayēnlarē, Ankara, 2013,) y¿kselmiĸtir. Buna gºre, Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda kara 

yollarēnēn da seyahatler i­in tercih edilen baĸlēca ulaĸēm ara­larēndan biri h©line geldiĵini 

sºylemek m¿mk¿nd¿r. ¦lkemizde doĵal ve tarih´ zenginliklere sahip yºrelerinde, turizmin 

end¿strisi sayesinde, ekonomik kalkēnmanēn saĵlanabilmesi i­in mevcut yollarēn ēslahē, bakēmē, 

kullanēma a­ēlmasē ve yeni yollarēn inĸasē ile m¿mk¿n olabileceĵi devlet tarafēndan 

ºngºr¿lm¿ĸt¿r. Bu amaca uygun olarak T¿rkiyeôyi Avrupaôya baĵlayan Edirne-Ķstanbul 

karayolu ¿lkedeki turizm faaliyetlerini canlandērmak amacēyla 1930ôda yeniden 

yapēlandērēlmēĸtēr (¢elik G¿lersoy ve diĵerleri, Ulusa Adanan Bir Cumhuriyet Anētē T¿rkiye 

Turing Otomobil Kurumu/1923,Ankara 2009, s.23).  

Bu dºnemde doĵrudan turizme hizmet etmek amacēyla ñturistik yolò kavramēnēn da 

g¿ndeme geldiĵi gºr¿lmektedir. Ķzmir ve civarē, sahip olduĵu ºnemli arkeolojik eserleri, 

kaplēcalarē ve plajlarē nedeniyle turistik potansiyeli bulunan yºrelerin baĸēnda deĵerlendirilmiĸ 

ve turizmin geliĸtirilmesine yºnelik ­alēĸmalarda dikkate alēnan ilk bºlgelerden olmuĸtur. 

Ayrēca bu dºnemde, Asya kētasēnēn i­lerinden Karadeniz kēyēlarēna kadar uzanan tarih´ nakliye 

yolunu canlandērmak amacēyla ñDevlet Demir Yollarē ve Limanlarē Ķĸletme Umum 

M¿d¿rl¿ĵ¿òne Trabzon-G¿m¿ĸhane-Bayburt-Erzurum-Karakºse-Diyadin-Kēzēldize-Tebriz-

Tahran g¿zerg©hē ¿zerinde otob¿s, otomobil ve kamyon iĸletmek ¿zere yetki verilmiĸtir. Bu 

g¿zerg©h ¿zerinde icap eden duraklarda ¿cretli ve aidatlē acenteliklerin ihdas edilebileceĵi 

kararlaĸtērēlmēĸtēr (ñDevlet Demir Yollarē Ķdaresince Trabzon-Ķran Yolu ¦zerinde Otob¿s, 

Kamyon ve Otomobil Ķĸletilmesi Hakkēnda Kanunò, Resm´ Gazete, 11/5/1937, S.3601, Kanun 

No:3163, Kabul Tarihi:5/5/1937). Bºylece sºz konusu g¿zerg©h ¿zerinde Trabzonôdan ve Ķran 

sēnērēndan hareket eden otob¿sler ile yolcularēn eĸyasēnē taĸēyan kamyonlar, seyahat edenlere 

b¿y¿k bir rahatlēk saĵlamēĸ olmaktadēr. Otob¿slerin Trabzonôdan kalkēĸ ve buraya varēĸ 

vakitleri vapur sefer g¿nlerine denk getirilmiĸ (S¿reyya Erg¿n, Otelcilik ve Turizm Mill´ 

Kredisi, Baĸvek©let Basēn ve Yayēn Umum M¿d¿rl¿ĵ¿ Yayēnlarē, (y.y.), 1944, s.151.), bºylece 

yolcular transit bir ĸekilde T¿rkiyeôdeki seyahatlerine devam edebilmiĸlerdir. 

Bu dºnemde Ķstanbulôdaki Yeĸilkºy tesisleri ile Ankaraôdaki G¿vercinlik tesisleri 

¿lkedeki ilk ticari havaalanlarē olarak faaliyete ge­miĸtir. Bu geliĸmeler ēĸēĵēnda 1933-1938 

yēllarē arasēnda hava yollarē vasētasēyla toplam 3.503 yolcunun taĸēndēĵē anlaĸēlmaktadēr. 

2.5.2. Seyahat Faaliyetleri ile Ķlgili Geliĸmeler 

1851 yēlēnda kurulan ñķirket-i Hayriye Ķdaresiò denizyolu taĸēmacēlēĵēnda Osmanlē 

Ķmparatorluĵuôndan T¿rkiye Cumhuriyetiône aktarēlan ºnemli ĸirketlerden biri olmuĸtur. 

Boĵazi­i ve Marmara Deniziônde yolcu ve eĸya taĸēmacēlēĵē yapan ĸirket, devlet tarafēndan satēn 

alēnarak Devlet Denizyollarē ve Limanlarē Umum M¿d¿rl¿ĵ¿ône baĵlandēĵē 1944 yēlēna kadar 

denizyolu taĸēmacēlēĵēndaki ºnemini korumuĸtur. ķirket-i Hayriye Ķdaresiônin ºnemi sadece 

yolcu ve y¿k taĸēmacēlēĵēyla sēnērlē kalmadēĵē gibi, ­ok sayēda denizci yetiĸtirerek seyahat ve 

turizm faaliyetlerine de katkē saĵlamēĸtēr. 
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Yabancē denizcilik ĸirketlerinin, T¿rkiyeôdeki turizm faaliyetlerinin artērēlmasē 

konusundaki gayretleri T¿rkiye Turing ve Otomobil Kul¿b¿ (TTOK) tarafēndan da 

desteklenmiĸtir. Bu ĸirketlere ait gemiler Avrupa ile doĵu ¿lkeleri arasēnda Akdeniz, Adriyatik, 

Adalar ve Marmara Denizi ile Karadeniz-Kēzēldeniz arasēnda faaliyet gºsterdiĵi, bunlarēn 

uĵradēĵē limanlar arasēnda Ķstanbul, Ķzmir ve Ķskenderun gibi T¿rk limanlarēnēn da bulunduĵu 

anlaĸēlmaktadēr (Turizm Kēlavuzu, s.325, 412-421). 

Demiryolu ulaĸtērma hizmetleri konusunda ise Avrupa, Asya ve Afrika kētalarēnē 

birbirine baĵlayan ñOrient Ekspresò firmasēnēn T¿rkiyeôdeki faaliyetleri ºn plana ­ēkmaktadēr. 

1883 yēlēnda seferlerine baĸlayan Orient Ekspres, 1895ôte Ostend-Viyana Ekpres hattēnē, 

1919ôda ise Alpleri aĸan Simplon yolunu kullanmak suretiyle Ķsvi­re, Ķtalya, Eski Yugoslavya 

ve Bulgaristan ¿zerinden Ķstanbulôa demiryolu baĵlantēsēnē saĵlayarak turizmin geliĸmesine 

katkē saĵlamēĸtēr. Bu g¿zerg©hē Anadoluôda haftada iki defa olmak ¿zere Haydarpaĸa 

Ķstasyonuôndan hareket eden ñToros Ekspresiò devam ettirmiĸtir. Ayrēca 1927 yēlēndan itibaren 

de HaydarpaĸaïAnkara arasēnda ñL¿ks Anadolu Ekspresòin hizmet vermeye baĸladēĵē 

bilinmektedir.  

Bu dºnemde turizm sektºr¿n¿n, nitelik ve nicelik olarak artan ºnemine baĵlē olarak, 

seyahat firmalarē bilet satan sēradan yazēhaneler olmaktan ­ēkarak turizm organizasyon b¿rolarē 

h©lini almaya baĸlamēĸtēr (Hans Haas, Turizm Bilgisi, Ticaret Vek©leti Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ 

No:1, Ankara, 1939, s.52). ¥rneĵin d¿nyanēn dºrt bir tarafēna yayēlmēĸ teĸkilatē ile yataklē ve 

restoran vagonlu seyahat faaliyetleri ile tanēnan demir yolu seyahat acentelerinden ñWagons 

Lits-Cookòun sonralarē t¿m acentecilik hizmetlerinde bulunduĵu ve 1894ôte Ķstanbulôda acente 

a­makla birlikte faaliyetlerine esas olarak Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda hēz verdiĵi 

anlaĸēlmaktadēr (ñBeyneôl-Milel M¿him Bir M¿essese Olan Vagonlē Sosyetesiônin Teĸkilatē ve 

Faaliyet Sahasēò, TTOK Mecmuasē, S.15/87, 1 Nisan 1937, s.18-19.). Demiryolu 

taĸēmacēlēĵēnda kullanmak ¿zere ithal ettiĵi yemekli vagonlar ve bazē demirbaĸ eĸyalarē g¿mr¿k 

vergisinden muaf tutulan bu ĸirketin rehberleri turist kafilelerini karĸēlamakta ve Ķstanbulôu 

gezdirmekteydi.  

Havayollarē taĸēmacēlēĵēndaki ilk ciddi adēmlarēn da Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda 

atēldēĵēnē sºyleyebiliriz. Bu dºnemde Avrupaôda faaliyet gºsteren hava yolu ĸirketleri Avrupa-

Asya arasēndaki en uygun havayolu g¿zerg©hē olarak T¿rkiyeôyi gºrd¿klerinden yapēlan ikili 

anlaĸmalarla havayolu ulaĸēmēnda T¿rkiyeônin ilk ticari hava yolu sºzleĸmesi ñFranco-

Roumaineò adlē Fransēz ĸirketi ile ger­ekleĸerek, 1922 yēlēnda baĸlayan u­uĸlarla Paris, Prag, 

Viyana, Budapeĸte, B¿kreĸ ve Ķstanbul birbirine baĵlanmēĸtēr. Aynē ĸirketin Ķstanbul-Ankara 

arasēnda ilk kez 1924 yapēlan keĸif u­uĸunu tarifeli seferler takip etmiĸtir. 1925 yēlē itibariyle 

Compaigne Internationale de Navigation A®rienne (CIDNA) adēnē alan ĸirket 1927ôden itibaren 

Belgrad-Sofya-Ķstanbul seferlerine baĸlamēĸtēr. CIDNAônēn da d©hil olduĵu birka­ havayolu 

ĸirketi birleĸerek 1933ôte ñAir Franceò ĸirketini oluĸturmuĸ, bu ĸirket de 1935ôe kadar Paris-

B¿kreĸ-Ķstanbul hattēnda seferler d¿zenlemiĸtir. 1924ôte imtiyaz alan Ķtalyan ĸirketi ñAero 

Espressoò ise Ķstanbul-Atina-Brindisi ve Ķstanbul-Atina-Rodos olmak ¿zere iki hat ¿zerinden 

deniz u­aklarē ile seferlere baĸlamēĸtēr (ñHava Yoluò, Cumhuriyet gazetesi, 24/5/1930). Daha 
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sonra Almanya, ABD, Ķngiltere ve Hollanda kºkenli ­eĸitli ĸirketlerle yapēlan anlaĸmalara baĵlē 

olarak, T¿rkiyeônin havayolu vasētasēyla d¿nyaya baĵlanmasē saĵlanmēĸtēr. 

Bu dºnemde T¿rkiyeôde faaliyet gºsteren ve etkinliĵini artēran seyahat kuruluĸlarēndan 

biri de 1925 yēlēnda kurularak, ñseyahat, tenezz¿h ve nakliyata m¿tedair muamelat ve bunlara 

m¿teferri umur-ē sarafie ile iĸtigalò etmek ¿zere ­alēĸan ñMill´ T¿rk Seyah©t Acentalēĵē Ziya ve 

ķ¿rek©sēò olmuĸtur (Nazmi Kozak ve diĵerleri, Genel Turizm Ķlkeler-Kavramlar, Detay 

Yayēncēlēk, Ankara, 2008). Faaliyetlerini 1940ôa kadar s¿rd¿rd¿ĵ¿ anlaĸēlan bu acente, 

uluslararasē bir­ok seyahat kuruluĸunun T¿rkiye temsilciliĵini ¿stlenerek, bilet satēĸē, otomobil 

kiralama, broĸ¿r basma, rehber saĵlama, i­ ve dēĸ seyahatler d¿zenleme gibi faaliyetlerde 

bulunmuĸtur. 1927 yēlēnda kurulup faaliyet gºsteren diĵer bir seyahat acentesi de ñEmniyet 

Seyah©t ķirketiòdir. Emniyet Seyah©t ķirketi T¿rk turizmine ºnemli katkēlar saĵlayan T¿rk 

Seyyah´n Cemiyeti ile iyi iliĸkiler i­inde bulunmuĸ ve birlikte bir­ok ortak organizasyonlar 

d¿zenlemiĸlerdir. Bu dºnemde uzun ºm¿rl¿ olmayan baĸka seyahat acentelerinin de kurulduĵu 

ancak kēsa s¿ren faaliyet dºnemleri sonunda kapandēklarē da bilinmektedir.  

T¿rk turizm tarihinde teĸekk¿l tarihi, faaliyetleri, ¿stlendiĵi gºrev ve sorumluluklar 

a­ēsēndan bir dºn¿m noktasē oluĸturan kuruluĸ ise 1923 yēlēnda faaliyete ge­en ñT¿rk Seyyah´n 

Cemiyetiò olmuĸtur. Cemiyetin, kurulduĵu tarihten itibaren ¿lkeye gelen turist sayēsēnda artēĸ 

saĵlanmasēnda ºnemli rol oynadēĵē anlaĸēlmaktadēr. T¿rk Seyyah´n Cemiyeti kuruluĸundan 3 

yēl sonra ñTuring Kul¿b¿ò adēnē almēĸ ve kuruluĸ ama­larē da farklēlaĸtērēlmēĸtēr. 1931 

tarihinden itibaren adē ñT¿rkiye Turing ve Otomobil Kul¿b¿ò (TTOK) olarak deĵiĸmiĸtir. 

Kurumun hedeflerinin ve ¿stlendiĵi sorumluluklarēn daha kapsamlē ve a­ēk bir ĸekilde 

belirtildiĵi yeni nizamnamesinde vurgulandēĵē ¿zere kul¿b¿n temel maksadē: ñT¿rkiyeôde 

gerek karada, gerek denizde ve havada her vasēta ile turizmin inkiĸafēò olmuĸtur (T¿rkiye 

Turing ve Otomobil Klºb¿ Ķstanbul Vilayetiônin 23 Mart 1931 Tarihli ve 299 Numaralē 

Ķlm¿haberile Musaddak, Tadil Olunmuĸ Niz©mn©mesi, Ķstanbul, 1931). T¿rkiye Turing ve 

Otomobil Kul¿b¿, 1923 ve 1931 yēlēndaki yºnetmeliklerinin y¿klediĵi gºrev ve sorumluluklar 

­er­evesinde, bir devlet kurumu, hatta g¿n¿m¿zdeki anlamēyla Turizm Bakanlēĵē gibi faaliyette 

bulunduĵu bile ileri s¿r¿lebilir.  

2.5.3. Seyahat Faaliyetlerini  Desteklemeye Yºnelik ¢alēĸmalar  

Cumhuriyetôin kuruluĸuyla birlikte ¿lkemizin gerek i­ turizm gerekse dēĸ turizminin 

geliĸtirilebilmesi amacēyla seyahat faaliyetlerini kolaylaĸtērmaya ve hēzlandērmaya yºnelik 

­eĸitli ­alēĸmalarēn baĸlatēldēĵē bilinmektedir. 

Cumhuriyetin ilk yēllarēnda T¿rkiyeôyi ziyaret etmek isteyen turistlerin, vize ve g¿mr¿k 

iĸlemleri gibi yasal s¿re­ler hakkēnda yeterli bilgi sahibi olamamalarē nedeniyle bazē sorunlarla 

karĸē karĸēya kaldēklarē bilinmektedir. ¥rneĵin T¿rkiyeôye denizyolu ile gelen turist kafileleri, 

Ķstanbul Limanēôna geldikten sonra, vize ve giriĸ iĸlemleri ­ok uzun s¿rmekteydi. ¦lkemize 

denizyoluyla giriĸ yapacak olan turistlerin sorunlarēnē ­ºzmek ¿zere, vapurlara T¿rkiye 

Seyyah´n Cemiyetiônin ¿yeleri ile giriĸ iĸlemlerini yapacak polis memurlarē, turistlere 

¢anakkaleôden itibaren eĸlik etmeye baĸlamēĸlardēr.  
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Baĸta Ķstanbul ķehremaneti, TTOK, ķirket-i Hayriye ve Seyr-i Sefain idareleri gibi 

turizmle ilgili ­eĸitli kurum ve kuruluĸlarēn ­abalarēyla; turistlerin rēhtēma k¿­¿k vapurlarla 

taĸēnmalarē saĵlanmēĸ, turistleri ve eĸyalarēnē taĸēmak ¿zere taksi, kayēk ve hamal tarifeleri 

hazērlanmēĸ (G¿lersoy ve diĵerleri, a.g.e., s.20 ), turist taĸēyan vapurlarda da yabancē dil bilen 

memurlar gºrevlendirilmeye baĸlanmēĸ (T¿rkiye Turing ve Otomobil Kulºb¿ôn¿n Umum´ 

Heyetine Takdim Edilen Mesai Raporu, Uray Basēmevi, Ķstanbul, 1936, s.6.), Ķstanbulôdan 

transit olarak ge­en yabancē yolcularēn gece 24ôe kadar vapurlarēna dºnmeye mecbur 

tutulmalarē gibi uygulamalar kaldērēlmēĸ (ñTTOKônēn 1936 Senesi Raporuò, a.g.d.,s.7.), 

T¿rkiye limanlarēna gelen hususi yatlarēn ºdemek zorunda olduklarē vize, m¿ruriye, demir ve 

ĸamandēra resimleri ile kēlavuz ve rºmorkºr ¿cretlerinden muaf tutulmuĸ (ñTurist 

Gemilerinden Alēnan resimlerden Bazēlarēnēn Affēna ve Bazēlarēnēn Ķndirilmesine Dair Kanunò, 

Resm´ Gazete, 18/121935, S.3185, Kanun No: 2864, Kabul Tarihi:13/12/1935.), turist gemileri 

ile yatlardan alēnarak devlet hazinesine aktarēlan sēhhiye, rēhtēm ve fener r¿sumlarēnda %50 

oranēnda tenzilat yapēlēĸ (TTOKônēn Umum´ Heyetineé, s.4.), liman zabēta hizmetleri geceleri 

de ­alēĸabilecek ĸekilde d¿zenlenmiĸ, ºzel yatlarēn da benzer ºzellikler gºstermeleri koĸuluyla 

yolcu ve turist gemileri gibi muamele gºrmesi saĵlanmēĸ, turistlerin seyahatleri sērasēnda 

ihtiya­larēnē gidermek ¿zere kambiyo iĸlemlerini g¿venli bir ĸekilde yapmalarēnē temin etmek 

amacēyla bazē seyahat acentelerine ve otellere dºviz bozma yetkisi (TTOKônēn 1934 Senesine 

Dair Raporuò, a.g.d., s.9) verilmesi gibi d¿zenlemelerle T¿rkiyeôye gelen turist sayēsēnēn 

arttērēlmasē yolunda ­eĸitli ºnlemler alēnmaya ­alēĸēldēĵē bilinmektedir.  

Ayrēca otomobillerin uluslararasē yolculuklarēnē d¿zenleyen 1926 tarihli ñParis 

Mukavelenamesiò 1933 tarihi itibariyle TBMM tarafēndan kabul edilerek, ñArsēulusal 

Otomobil Kullanma Ehliyetnamesiò, ñBeyneôl-Milel Otomobil ķahadetname ve Plakalarēò 

T¿rkiyeôde resmen ge­erli h©le gelmiĸ ve bunlarē d¿zenleme yetkisi de 1930 yēlē itibariyle 

TTOKôya verilmiĸtir (TTOKônēn Tadil Olunmuĸ Niz©mn©mesi, s.13.). 1931ôde Cenevreôde 

imzalanan yol iĸaretlerinin birleĸtirilmesi yºn¿ndeki mukavelename ile ulusal ve uluslararasē 

ulaĸēmēn kolaylaĸtērēlmasē ve yol g¿venliĵini saĵlanmasē i­in ortak yol iĸaretleri sisteminin 

kabul¿ sºz konusu olmuĸtur. 

Bu dºnemde seyahatlerinde hava yolunu tercih eden turistler ve yolcular i­in de T¿rk 

Tayyare Cemiyeti ile ñUluslararasē Hava Federasyonuònun ve bu federasyona mensup olup 

T¿rk Tayyare Cemiyetiônin g¿mr¿k ge­iĸ karnesini tanēmēĸ olan uluslararasē hava kul¿plerinin 

g¿mr¿k ge­iĸ karneleri kabul edilerek, yabancē ¿lkelerden T¿rkiyeôye hava yolu vasētasēyla 

ger­ekleĸen turizm taleplerini karĸēlamak i­in, seyahat faaliyetleri kolaylaĸtērēlmēĸ ve 

desteklenmiĸtir.  

2.5.4. Konaklama Tesisleri 

Anadoluôda konaklama amacēna hizmet etmek ¿zere modern turizm tesislerinin ortaya 

­ēkēĸē 19. y¿zyēlēn ortalarēndan itibaren olmuĸ (ķenol ¢avuĸ ve diĵerleri, T¿rk Turizm Tarihi 

Yapēsal ve Sektºrel Geliĸim, Ķ­inde ķenol ¢avuĸ ve Melek Ece ¥nc¿er, ñT¿rkiyeôde 

Konaklama Sektºr¿n¿n Geliĸimiò, Ankara, 2009, s.91) ve bu faaliyetler ºzellikle Ķstanbulôda 

yoĵunlaĸmēĸtēr. Bunlarēn baĸēnda 1841ôde a­ēlan ñOtel dôAngleterreò (¢elik G¿lersoy, 

ñT¿rkiyeônin Ķlk Oteli Hotel dôAngleterreò, TTOK Belleteni , S.61/340, ķubat 1978, s.2-8.) 
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gelmesine raĵmen; B¿y¿k Londra Otel, Tokatlēyan Oteli, Pera Palas, Summer Palace, ¥zipek 

Palas, Park Otel, Hakli Palas, Ankara Palas, Ķzmir Palas ve Efes Oteli gibi ºnemli ve gerek 

sunduklarē hizmetin kalitesi gerekse konforuyla dikkat ­eken oteller de zaman i­inde faaliyete 

ge­miĸ ve sektºr¿n hizmetine girmiĸtir. Bu otellerin Ankara, Ķstanbul, Ķzmir ve Bursa gibi tarih´ 

ve turistik ºzellikleriyle ºn plana ­ēkan ĸehirlerde toplanmēĸ olmasē dikkat ­ekmektedir. 

Bu dºnemde yapēlan resm´ ­alēĸmalarla konaklama tesislerinde g¿venli ve huzurlu bir 

ortam saĵlanmasē hedeflenmiĸtir. ¥rneĵin 1930ôda yapēlan bir yasal d¿zenleme ile han, 

pansiyon, otel ve bek©r odalarēnē iĸletenler, bu yerlerde herhangi bir suretle oturanlardan ve 

­alēĸanlardan imzalē h¿viyet varakasē almak ve bunu 24 saat i­inde ilgili mahalle gºndermek, 

buralardan ayrēlanlarē haber vermek, buralarda ikamet eden ve ­alēĸanlar da kendilerine 

verilecek h¿viyet varakalarēnē doldurup imza etmekle y¿k¿ml¿ tutulmuĸlardēr (Otel, Pansiyon, 

Ticarethane ve sair Umum´ M¿esseselerde Oturan ve ¢alēĸanlarēn H¿viyet Varakasē Vermeleri 

Mecburiyetine Dair Kanunò, Resm´ Gazete,19/6/1930, S.1524, Kanun No:1704). 

Bu yēllarda konaklama sektºr¿nde ­aĵdaĸ turizm anlayēĸēna uygun teĸkilatlanma 

­abalarē da dikkat ­ekmektedir. Nitekim 1923ôte memleketteki otelciliĵin menfaat ve 

ihtiya­larēnē d¿ĸ¿nmek ve sorunlarēnē gidermek amacēyla Ķstanbulôdaki ĸehir otelcileri 

tarafēndan kurulduĵu anlaĸēlan ñĶstanbul Otelciler ve Hancēlar Cemiyetiò (Ķstanbul Otelciler 

ve Hancēlar Cemiyeti, Tan Matbaasē, Ķstanbul, 1937,s.7) ve daha sonra kurulan ñOtelcilik 

Komitesiò gibi sivil toplum kuruluĸlarē, konu ile ilgili yapēlacak ­alēĸmalar i­in bir baĸlangē­ 

olarak deĵerlendirilebilir. Bºylece Avrupaôdaki ºrneklerinden hareketle T¿rkiyeôde ­aĵdaĸ 

standartlara uyan otelleri Birliĵe kabul ederek ¿lkeye daha fazla turist gelmesi saĵlanmaya 

­alēĸēlmēĸtēr. 

2.5.5. Turizm Eĵitimi  

¦lkemize gelen turistlere terc¿man ve rehber olmak ¿zere hukuki d¿zenleme 1925 

yēlēnda yapēlmēĸtēr. Bu d¿zenlemeye gºre T¿rkiyeôye seyahat veya diĵer ama­larla gelen 

yabancēlara rehberlik yapmak ve terc¿manlēk etmek isteyenler ñTerc¿manlēk Vesikasēòna sahip 

olmak zorunda bērakēldēĵē gibi, terc¿manlēk vesikasēnē vermekle de Ķstanbul ķehremaneti yetkili 

kēlēnmēĸtēr. Terc¿manlēk Vesikasē almak isteyenlerin; adli sicillerinin temiz olmasē ve T¿rk­eye 

m¿kemmel derecede h©kim olmalarē, yabancē bir dili, ¿lkenin tarihini, abidelerini ve bunlarēn 

bulunduklarē mahalleri iyi bilmeleri ve bunlarē turistlere anlatmak konusunda yetkin olmalarē 

istenmiĸtir. 

Ķstanbul ķehremaneti (Belediyesi), rehber ve terc¿man yetiĸtirme yetkisini 1925 yēlēnda 

ñT¿rkiye Seyyah´n Cemiyetiòne devretmesiyle birlikte Cemiyet ķehremanetinde kurslar 

a­mak, bu kurslarda tarih ve arkeoloji bilim dalē uzmanlarēnēn ders vermesini saĵlamak ve 

konferanslar d¿zenleyerek, ¿lkenin ihtiyacē doĵrultusunda rehber ve terc¿man yetiĸtirmeye 

baĸlamēĸtēr. Sºz konusu dºnem itibariyle T¿rk­eyi iyi konuĸan yabancē uyruklu kiĸilerin de 

turistlere terc¿manlēk ve rehberlik yapmalarēna izin verilmiĸ olmasēna raĵmen, bu izin 1932 

yēlēnda iptal edilmiĸtir (ñT¿rkiyeôdeki T¿rk Vatandaĸlarēna Tahsis Edilen Sanat ve Hizmetler 

Hakkēnda Kanunò, Resm´ Gazete, 16/6/1932, S.2126; Kanun No:2007, Kabul Tarihi: 

11/6/1932).  
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Cumhuriyet dºneminin ilk yēllarēnda turist rehberliĵinin yanē sēra turizm sektºr¿n¿n 

diĵer alanlarēnda da nitelikli personel ihtiyacē bulunmasē nedeniyle ºzellikle Ķstanbulôdaki 

konaklama tesislerinin nitelikli personel ihtiyacēnē gidermek ve bu alanda hizmet vermek ¿zere 

groom, vale, garson, famdºĸambr, metrdotel, konsiyerj, terzi, berber, otel kapēcēsē, aĸ­ē, pastacē, 

­ocuk dadēsē, m¿rebbiye gibi personeli yetiĸtirmek ¿zere ilk veya ortaokul mezunu, ahlak ve 

ahvali d¿zg¿n, beden yapēsē uygun gen­lerin ºĵretmenler tarafēndan teorik ve pratik eĵitime 

tabi tutulmasē ve mezun olanlarēn otellerde gºrev almasēnēn temini yºn¿ndeki talepler Ticaret 

Vek©leti Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ôn¿n raporlarēna da yansēmēĸtēr. Buna ek olarak konaklama 

tesislerinde eksikliĵi hissedilen gºrevliler arasēnda otel ve lokanta m¿d¿rl¿ĵ¿, muhasipliĵi ve 

k©tipliĵi yapabilecek personel de bulunmaktaydē (Ragēp Kulat, ñĶstanbulôdaki Baĸlēca 

Otellerin Durumu ve Islah Tedbirleriò, Turizm Hakkēnda Raporlar, T.C. Ticaret Vek©leti 

Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ No:2, Ankara, 1939). Buna karĸēlēk TTOK tarafēndan 1930ôda bir ñOtelcilik 

Mektebiò a­ēlmasē i­in Maarif Nezareti nezdinde giriĸimde bulunulmasē (T¿rkiye Turing 

Kul¿b¿ôn¿n 1930 Senesi Rapor ve Bil©n­osu, T¿rkiye Turing ve Otomobil Kul¿b¿, Ķstanbul, 

1931, s.16) bu t¿r sorunlarē gidermek ¿zere yapēlan ilk giriĸimler arasēnda belirtilebilir. 

2.5.6. T¿rkiyeôde D¿zenlenen Turizm Konulu Uluslararasē Toplantēlar  

Turizmin, farklē uluslarēn birbirine yaklaĸmasē, birleĸmesi, birbirini daha iyi anlamasē 

ve anlaĸmasē konusunda ºnemli rol oynayabileceĵi ger­eĵinden hareketle, ¿lkemizde turizm 

konulu ­eĸitli uluslararasē toplantēlar d¿zenlenmiĸtir. T¿rkiyeôde turizm temasēyla d¿zenlenen 

uluslararasē toplantēlardan ilki 1930 tarihli ñBeyneôl-Milel Turizm Ķttifakē Kongresiò, ikincisi 

ise 1931 tarihli ñBalkan Devletleri Turizm Ķttihadē Konferansēò olmuĸtur. Bu toplantēlar 

T¿rkiyeônin turizm faaliyetlerine verdiĵi ºneme ve uluslararasē turizm ºrg¿tleri i­indeki 

aĵērlēĵēna iĸaret etmesi bakēmēndan da deĵer taĸēmaktadēr. Bu toplantēlarēn birincisi olan 

ñBeyneôl-Milel Turizm Ķttifakē Kongresiònde; Avrupa turizminin ­eĸitli sorunlarēnēn ele alēnēp 

tartēĸēldēĵē ve geliĸtirilebilmesi i­in neler yapēlmasē gerektiĵi konularē deĵerlendirilmiĸtir. 

ñBalkan Devletleri Turizm Ķttihadē Konferansēònda ise coĵrafi bir bºlge olarak Balkan 

¿lkelerinde turizmin geliĸtirilebilmesi konusu deĵerlendirilmiĸ ve birlikte hareket etme 

olanaklarē irdelenmiĸtir. 

2.5.7. T¿rk Turizminin Kurumsallaĸmasē  

Turizm sektºr¿n¿n ekonomik kalkēnmanēn ger­ekleĸtirilmesinde yararlanēlabileceĵi 

konusu Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda anlaĸēlmēĸ ve 1930 yēlē itibariyle ilk defa olarak devletin 

ekonomi programēnda yer almēĸtēr. 1930 yēlēnda T¿rkiyeônin temel iktisadi geliĸme sorunlarēnē 

gºzden ge­iren ve politika ºnceliklerini sēralayan ñĶktisadi Programò i­inde ñturizmin her 

ara­la ºzendirilmesiò yºn¿nde bir ilke yer almēĸtēr (Ķlhan Tekeli-Selim Ķlkin, 1929 Buhranēnda 

T¿rkiyeônin Ķktisadi Politika Arayēĸlarē, Orta Doĵu Teknik ¦niversitesi Ķdari Bilimler Fak¿ltesi 

Yayēn No:30, Ankara, 1977, s.562-572). Turizmin memleket sathēnda geliĸimi i­in faaliyet 

gºstermek ¿zere 1933 yēlē itibariyle TBMMôde bir ñTurizm Grubuònun oluĸturulduĵu 

(ñTTOKônēn 1933 Senesine Dair Raporuò, a.g.d., s.11), turizm iĸleriyle ºzel bir surette 

ilgilenmek amacēyla da D©hiliye Vek©leti Emniyet-i Umumiye M¿d¿riyet-i Umumiyesiônde, 

Ķstanbul Belediyesi Ķktisat Ķĸleri M¿d¿riyetiônde ve Bursa Belediyesiônde birer ñTurizm 

ķubesiònin ihdas edildiĵi anlaĸēlmaktadēr (TTOKônēn 50 Yēlēé,s.23). 
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Ķktisat Vek©letiônin gºrevleri arasēna 1934 yēlē itibariyle ñneĸriyat, propaganda ve turizm 

iĸleriònin de d©hil edilmesi ile turizm iĸleri Ķktisat Vek©leti Dēĸ Ticaret Dairesiône baĵlē olarak 

teĸkil edilen ñT¿rkofisòe bērakēlmēĸtēr. Devlet bakanlēklarē i­indeki yerinin tam olarak 

belirlenemediĵi bu dºnemde turizmin ¿lke ekonomisine katkēsēnēn daha iyi deĵerlendirilmesi, 

turizm konusunda yapēlacak ­alēĸmalar i­in gereken kolaylēĵēn saĵlanmasē, tanētma 

faaliyetlerine ivme kazandērēlmasē ve konu ile ilgili geliĸmelerin b¿t¿n devlet birimleri 

tarafēndan izlenebilmesi i­in T¿rkofis i­inde Bakanlēklarēn birer temsilcilerinin bulunduĵu bir 

ñVek©letlerarasē Turizm Komisyonuònun oluĸturulduĵu gºr¿lmektedir (Ķnan, a.g.t., s.42). 

Bu geliĸmeler ēĸēĵēnda 1938 yēlē itibariyle T¿rkofisôin h©lihazērda faaliyet gºstermekte 

olan ñNeĸriyat ve Propaganda Servisiò i­inde bir ĸube olarak ñTurizm B¿rosuò oluĸturulmuĸtur 

(Falih Rēfkē Atay, ñKaybolan Kazan­larēmēzò, TTOK Belleteni, S.21/112, 29 Birinci Teĸrin 

1938, s.18-19). T¿rk Devletiônin turizm teĸkilatēna kavuĸmasēnda, bu teĸkilatēn geliĸmesinde 

ve turizm faaliyetlerinin kapsamlē bir ĸekilde ele alēnmaya baĸlanmasēnda ºnemli rol oynayan 

Turizm B¿rosu (G¿lersoy ve diĵerleri, a,g,e, s.57) 1939ôda Ticaret Bakanlēĵēônēn kuruluĸu 

sērasēnda ñTurizm M¿d¿rl¿ĵ¿ò adēnē almēĸ ve: ñTurizmi teĸvik etmek ve turizmin inkiĸafēnē 

saĵlamak ¿zere gereken tedbirleri almak ve bu maksatla v¿cut bulmuĸ ve bulacak hususi 

teĸebb¿slerin himayelerine m¿teallik iĸleri gºrmekle m¿kellefò tutulmuĸtur (ķenol ¢avuĸ 

ve diĵerleri, T¿rk Turizm Tarihi Yapēsal ve Sektºrel Geliĸim, Ķ­inde Ķsmet Kaya, ñT¿rkiyeôde 

Turizm ¥rg¿tlenmesiò, Ankara, 2009, s.208). 
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Uygulamalar 

1) Ķlk ¢aĵôdaki turizmin geliĸim s¿recini araĸtērēnēz.  

2) Orta ¢aĵôda turizmin geliĸim s¿recini araĸtērēnēz. 

3) Orta ¢aĵ dinamikleri nelerdir? Araĸtērēnēz. 

4) Rºnesans ve sºm¿rgecilik hareketlerinin turizm a­ēsēndan etkileri nelerdir? 

Araĸtērēnēz. 

5) ¢aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan sosyal faktºrler nelerdir? Araĸtērēnēz. 

6) ķehirleĸmenin turizmin geliĸimi ¿zerindeki etkisi nasēl olmuĸtur? Araĸtērēnēz. 

7) T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk yēllarēnda turizm ve tanētma faaliyetleri nelerdir? 

Araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Ķlk ¢aĵôdaki turizmin geliĸim s¿recini a­ēklayēnēz.  

2) Orta ¢aĵôda turizmin geliĸim s¿recini a­ēklayēnēz. 

3) Orta ¢aĵ dinamiklerini a­ēklayēnēz. 

4) Rºnesans ve sºm¿rgecilik hareketlerinin turizm a­ēsēndan etkilerini a­ēklayēnēz. 

5) ¢aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan sosyal faktºrler nelerdir? A­ēklayēnēz. 

6) ķehirleĸmenin turizmin geliĸimi ¿zerindeki etkisi nasēl olmuĸtur? A­ēklayēnēz. 

7) T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk yēllarēnda turizm ve tanētma faaliyetleri nelerdir? 

A­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Ķlk ¢aĵôdaki turizmin geliĸim s¿reci ve bu s¿re­ ¿zerinde etkili olan geliĸmelerin neler 

olduĵu ortaya konmuĸtur. ¥rneĵin Finikeli t¿ccarlarēn deĵiĸim iĸlevini ºzellikle deniz ºtesi 

topraklara ve topluluklara gidip-gelerek s¿rd¿rmelerinin, turizm olgusuna varlēk kazandērēcē bir 

davranēĸ olarak deĵer taĸēdēĵē kabul edilmektedir. Eski Yunan ve Roma Uygarlēklarē 

dºnemlerinin turizm sektºr¿ a­ēsēndan ºnemleri, ulaĸēm sistemlerinin kurularak, yery¿z¿n¿n 

birbirinden farklē coĵrafi mek©nlarēnda yaĸayan topluluklar arasēnda deĵiĸim ekonomisinin 

iĸleyiĸine uygun bir baĵlantē saĵlanmasēnēn yanē sēra, kalēntēlarē g¿n¿m¿ze kadar ulaĸmēĸ olan 

­eĸitli a­ēk hava tiyatrolarē, stadyum ve hipodrom kalēntēlarē, gezme, gºrme ve eĵlence gibi 

nedenlere baĵlē olarak d¿zenli ve kesintisiz ­eĸitli seyahatlerin ger­ekleĸtirilmesidir. 

Orta ¢aĵôda toplumda diń inanēĸēn son derece ºnem kazanmasē ve din ́ nedenlerle 

yapēlan seyahatlerin ger­ekleĸtirildiĵi de bilinmektedir. Ha­lē Seferleriônin turizmin 

geliĸmesine saĵladēĵē katkēnēn yanē sēra Rºnesans ve sºm¿rgecilik hareketleri de son derece 

deĵerli katkēlar saĵlamēĸtēr. 

¢aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan sosyal faktºrler olarak, insan haklarēnda ger­ekleĸen 

geliĸmeler, seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿n¿n saĵlanmasē, ¿cretli tatil hakkēnēn kazanēmē ve sosyal 

g¿venliĵin turizme etkileri deĵerlendirilmiĸtir. 

G¿n¿m¿zden 8 bin ile 10 bin yēl ºnce ortaya ­ēkan ilk yerleĸmelerin ĸehir olarak 

deĵerlendirilmeye baĸlandēĵē 4000, 5000 yēl ºncesine kadar geriye gitmektedir. Bu s¿recin 

Mezopotamyaôda veya Eski Yunan uygarlēklarēnda yaĸanmasē g¿n¿m¿zde bu bºlgelerin turizm 

sektºr¿ a­ēsēndan ºnem kazanmalarēna da neden olmuĸtur. Turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸtiĵi 

ºnemli mek©nlardan biri olan ĸehirlerin sektºr¿n varlēĵē ve geliĸimine olan etkisi ve katkēsē 

deĵerlendirilmiĸtir.  

T¿rk turizminin tarihi, faaliyetleri, ¿stlendiĵi gºrev ve sorumluluklar a­ēsēndan bir 

dºn¿m noktasē oluĸturan kuruluĸ 1923 yēlēnda faaliyete ge­en ñT¿rk Seyyah´n Cemiyetiò 

olmuĸtur. Cemiyetin, kurulduĵu tarihten itibaren ¿lkeye gelen turist sayēsēnda artēĸ 

saĵlanmasēnda ºnemli rol oynadēĵē anlaĸēlmaktadēr. Daha sonra kurulan Turizm Bakanlēĵē 

vasētasēyla turizm sektºr¿ bi­imlendirilmeye ve geliĸimi i­in ihtiya­ duyulan d¿zenlemeler 

yapēlmaya baĸlanmēĸtēr. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, yery¿z¿ne ­ēktēĵē ilk zamanlarda insanēn 

s¿rekli olarak yer deĵiĸtirmesinin nedeni verilmiĸtir? 

a) Merak 

b) Ķlgi 

c) Beslenme 

d) Yeni mek©nlar keĸfetme 

e) Eĵlenme 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Eski Yunan ve Roma Ķmparatorluĵu 

dºnemlerindeki turizm hareketlerinin ortaya ­ēkmasēnda ºnemli katkē saĵladēĵē d¿ĸ¿n¿len; 

insanlarēn can ve mal g¿venliĵini saĵlayēcē kavram verilmiĸtir?  

a) Sosyal devlet 

b) Adalet 

c) Seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ 

d) Yery¿z¿n¿n keĸfedilmesi 

e) Kamu d¿zeni 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Marco Polo'nun turizmin geliĸmesi 

a­ēsēndan ºnemi tartēĸēlamayacak kadar deĵerli yolculuĵuna baĸladēĵē tarih verilmiĸtir? 

a) 1271 

b) 1071 

c) 1300 

d) 1578 

e) 1291 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, yery¿z¿n¿n keĸfedilmesi s¿recine katkē 

saĵlayan k©ĸiflerden biri verilmemiĸtir? 

a) Christophe Colomb 

b) Vasco de Gama 

c) Ferdinand Macellan 

d) Francisco Goya 

e) Amerigo Vespucci 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Sanayi Devrimiônin ulaĸēm ara­larēnda ve 

sistemlerinde ortaya ­ēkardēĵē yeniliklere baĵlē olarak turizmin geliĸimine olumlu katkē 

saĵlayan geliĸmelerden biri verilmemiĸtir? 

a) Taĸētlarēn kēsa s¿rede uzak yºrelere ulaĸabilmesi 

b) ¢alēĸanlarēn sosyal haklarēnda iyileĸtirmelerin ger­ekleĸtirilmesi 

c) Taĸētlarēn ­ok sayēda insanē bir seferde taĸēyabilmesi 

d) Taĸētlarēn ulaĸtēĵē hēz nedeniyle yolda ge­en s¿renin azalmasē 

e) Gelir d¿zeyi d¿ĸ¿k olan insanlarēn da seyahate katēlmasē 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ­aĵdaĸ turizme ge­iĸi hazērlayan sosyal 

faktºrlerden biri verilmiĸtir? 

a) Bilim ve teknoloji alanēnda yaĸanan geliĸmeler 

b) Ķnsan haklarēnda ger­ekleĸen geliĸmeler 

c) ¦niversitelerin araĸtērmalarēnēn desteklenmesi 

d) Kērsal bºlgelerden ĸehirlere gº­ edilmesi 

e) Ķnsanlarēn tatillerini ge­irmek ¿zere alternatif bºlgelere yºnelmesi 
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñĶlk kez Ķngiltere'deé. ééé..yēlēnda, 

1,5 milyon iĸ­i ¿cretli tatil olanaĵēnē elde etmiĸtir.ò ifadesinde bērakēlan boĸluĵu doĵru olarak 

tamamlayan ifade verilmiĸtir? 

a) 1937 

b) 1845 

c) 1750 

d) 1901 

e) 1925 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ĸehirlerin turizm faaliyetleri a­ēsēndan 

­ekici olduĵu yºn¿ verilmiĸtir? 

a) ķehirlerin sahip olduĵu tiyatro, konser, gºsteri, spor m¿sabakalarē, m¿zeler ve 

­eĸitli sosyo-k¿lt¿rel olanaklarē 

b) ķehirlerin sēkēcē, monoton, yorucu ve tekd¿ze hayat tarzēndan ka­ēĸ 

c) ķehirlerde son derece geliĸmiĸ olan sanayi tesislerinin bulunmasē 

d) ķehirlerdeki sanayi faaliyetlerinin ortaya ­ēkardēĵē ­evre sorunlarēnēn bulunmasē 

e) Gº­ ­ekim merkezleri olarak ĸehirlerde arazi fiyatlarēnēn y¿kselmesi 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Avrupa, Asya ve Afrika kētalarēnē T¿rkiye 

¿zerinden birbirine baĵlayan demiryolu firmasēnēn adē verilmiĸtir?  

a) Batē Ekspresi 

b) Toros Ekspresi 

c) Orient Ekspres 

d) L¿ks Anadolu Ekspresi 

e) Ankara Ekspresi 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda yabancēlara 

rehberlik yapmak ve terc¿manlēk etmek isteyenlerin sahip olmasē gereken, ñTerc¿manlēk 

Vesikasēònē alabilmek i­in, aranan ºzelliklerden biri verilmemiĸtir?  

a) Adli sicillerinin temiz olmasē 

b) T¿rk­eye m¿kemmel derecede h©kim olmalarē 

c) Yabancē bir dili bilmeleri 

d) ¦niversite mezunu olmalarē 

e) ¦lkenin tarihini, abidelerini ve bunlarēn bulunduklarē mahalleri iyi bilmeleri  

Cevaplar 

1)c 2)e 3)a 4)d 5)b 6)b 7)e 8)a 9)c 10)d 
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3. TURĶZMĶN GELĶķMESĶNĶ ETKĶLEYEN FAKT¥RLER 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

D¿nyada ve T¿rkiyeôde ulaĸtērma sektºr¿n¿n¿ mevcut durumunu ve ulaĸtērma 

sektºr¿n¿n turizmdeki ºnemini deĵerlendirdikten sonra ulaĸtērma t¿rlerinin tarihsel s¿re­ 

i­indeki geliĸimi, g¿­l¿ ve zayēf yºnleri ele alēnēp, incelenecektir.  
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) D¿nyada ve T¿rkiyeôde ulaĸtērma sektºr¿n¿n mevcut durumunu araĸtērēnēz. 

2) Ulaĸtērma sektºr¿n¿n turizmdeki ºnemini araĸtērēnēz. 

3) Ulaĸtērma t¿rlerinin tarihsel geliĸimini araĸtērēnēz. 

4) Karayolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

5) Demiryolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

6) Denizyolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

7) Havayolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini ve tarihsel geliĸimini 

araĸtērēnēz. 

8) Havayolu ulaĸtērmasēnda uluslararasē kuruluĸlarē araĸtērēnēz. 

9) Havayolu ulaĸtērmasēnda ulusal kuruluĸlarē araĸtērēnēz. 

10) Havayolu taĸēmacēlēĵēnēn ¿st¿nl¿klerini araĸtērēnēz. 

11) Havayolu ulaĸtērmasē ile ilgili dezavantajlarē araĸtērēnēz. 

12) Havayolu ulaĸtērmasēnēn geleceĵini araĸtērēnēz. 

 

  



 

60 

Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Ulaĸtērma Sektºr¿n¿n 

Turizmdeki ¥nemini 

Araĸtērēnēz. 

 

Farklē ulaĸēm sistemlerinin 

turizm sektºr¿ndeki g¿­l¿ 

ve zayēf yºnlerinin 

anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Karayolu Taĸēmacēlēĵē ve 

Turizm A­ēsēndan ¥nemini 

Araĸtērēnēz. 

 

En eski ulaĸēm 

sektºrlerinden biri olarak 

karayolu taĸēmacēlēĵēnēn 

turizm i­in ºneminin 

kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Demiryolu Taĸēmacēlēĵē ve 

Turizm A­ēsēndan ¥nemini 

Araĸtērēnēz. 

 

Karayolu taĸēmacēlēĵēnēn 

turizm i­in ºneminin 

anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Denizyolu Taĸēmacēlēĵē ve 

Turizm A­ēsēndan ¥nemini 

Araĸtērēnēz. 

 

Karayolu taĸēmacēlēĵēnēn 

turizm i­in ºneminin 

kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Havayolu Taĸēmacēlēĵē ve 

Turizm A­ēsēndan ¥nemini 

ve Tarihsel Geliĸimini 

Araĸtērēnēz. 

 

Karayolu taĸēmacēlēĵēnēn 

turizm i­in ºneminin 

kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Havayolu Ulaĸtērmasēnēn 

Geleceĵini Araĸtērēnēz. 

Turizm sektºr¿n¿n en yoĵun 

olarak kullandēĵē havayolu 

taĸēmacēlēĵēnēn gelecekteki 

durumunun anlaĸēlmasē 

turistik faaliyetlerini de 

etkileme g¿c¿ y¿ksek 

olduĵundan anlam 

kazanmaktadēr. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Ulaĸēm 

¶ Turizm 

¶ Karayolu taĸēmacēlēĵē 

¶ Denizyolu taĸēmacēlēĵē 

¶ Demiryolu taĸēmacēlēĵē 

¶ Havayolu taĸēmacēlēĵē 
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Giriĸ 

Turizm sektºr¿n¿n ortaya ­ēkmasē ve geliĸmesi ¿zerinde etkisi bulunan bir­ok faktºr 

bulunmakla birlikte genel bir deĵerlendirme yapēldēĵēnda bu faktºrlerin iki b¿y¿k baĸlēk altēnda 

toplanmasē m¿mk¿nd¿r. Bu b¿y¿k baĸlēklardan birincisi beĸeri faktºrler iken ikincisini de ve 

doĵal faktºr meydana getirmektedir. Beĸeri faktºrler arasēnda sayēlabilecek insanlarēn boĸ 

zaman ve gelirlerinin artmasē, eĵitim seviyelerinin y¿kselmesi, demografik ºzellikleri, farklē 

yerler gºrme ve deĵiĸik k¿lt¿rleri tanēma isteĵi, tarihi ve k¿lt¿rel miras, ulaĸēm ara­larē ve 

olanaklarē gibi bir­ok etkenden sºz edilebilir. Buna karĸēn ikinci b¿y¿k grubu meydana getiren 

doĵal faktºrler arasēnda ise; baĸta kēyē ĸekilleri, deniz ºzellikleri, iklim koĸullarē, doĵal bitki 

ºrt¿s¿, gºller ve akarsular, daĵlar, kaplēcalar, maĵaralar ve fauna varlēĵē gibi deĵiĸkenlerin 

bulunduĵu ve turizm hareketlerinin s¿rd¿r¿lebilmesi a­sēndan deĵiĸik etkilerinin bulunduĵu 

bilinmektedir.  

Bu bºl¿mde turizm end¿strisi ¿zerindeki etkisi a­ēsēndan ulaĸēm sektºr¿ ele alēnēp, 

deĵerlendirilecektir.  

Ulaĸtērma, insan veya y¿klerin bir yerden baĸka bir yere taĸēnmalarēnēn, istenen 

koĸullara uygun, belirli ve iyi tanēmlanmēĸ bir ĸekilde saĵlanmasē amacēyla bir araya getirilerek, 

iĸlevleri ve karĸēlēklē etkileĸimleri organize edilen ilgili b¿t¿n fiziksel, sosyal, ekonomik ve 

kurumsal bileĸenlerin k¿mesi (Demirkol, Zengin 2009) olarak tanēmlanmaktadēr. 

Ķnsan veya y¿klerin bir yerden baĸka bir yere taĸēnmalarēnē saĵlayan ulaĸēm sistemleri 

arasēnda; 

1) Kara yolu taĸēmacēlēĵē, 

2) Hava yolu taĸēmacēlēĵē,  

3) Deniz yolu taĸēmacēlēĵē, 

4) Demir yolu taĸēmacēlēĵē gibi farklē sistemlerden yararlanēlmaktadēr.  

Ulaĸtērma; bir yol ¿zerinde taĸēnan yolcu veya eĸyalarēn bazē durumlarda ayrē ayrē, bazen 

de birlikte taĸēnmasēnē kapsamaktadēr. Herhangi bir ulaĸtērma sisteminin ºnemi ve b¿y¿kl¿ĵ¿ 

ise, taĸēnan yolcu veya mal miktarēyla ºl­¿lmektedir. K¿resel ºl­ekte deĵerlendirildiĵinde 

ulaĸēm sektºr¿n¿n temeli turizme dayanmadēĵē gibi genelde eĸya, mal veya y¿k taĸēmacēlēna 

dayanmaktadēr. Ulaĸēm sektºr¿n¿n vazge­ilemez niteliĵinde olan bazē kavramlarēnēn 

a­ēklanmasē yerinde olacaĵēndan, aĸaĵēdaki satērlarda buna dair a­ēklamalara yer verilmiĸtir.  

Y¿k kavramē i­inde; sanayi sektºr¿n¿n ihtiya­ duyduĵu ­eĸitli yer altē ve yer ¿st¿ ham 

maddeleri, ­eĸitli malzemeler ve mallar, ara­ ve makineler, madenler, petrol, kºm¿r ve 

doĵalgaz gibi enerji kaynaklarē, ­eĸitli bagajlar, her ­eĸit mektup ve evrak kabul edilmektedir. 

Turist taĸēmacēlēĵē ise, turizmin temelini oluĸturduĵu gibi, b¿t¿n turistler birer yolcu olarak 

deĵerlendirilmektedir. Ancak yolcular her zaman turist kapsamēnda bulunmayabilirler. 
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¦zerinde insanlarēn ve y¿klerin taĸēndēĵē hatlar yol olarak isimlendirilmekte ve ulaĸēm 

ara­larēnēn seyahatleri boyunca kullanacaklarē g¿zerg©h ¿zerindeki yollar anlamēnē da 

taĸēmaktadēr. En uygun g¿zergahēn belirlenmesi, bir taraftan yolculuĵun s¿resi diĵer taraftan 

maliyeti ¿zerine etki ettiĵinden ºnem taĸēmaktadēr. Ulaĸēmēn hangi sistemi tarafēndan 

kullanēyor olursa olsun yollarēn geliĸmesi, ulaĸtērmanēn da geliĸmesi anlamēna gelmektedir. 

Geliĸmiĸ yol ifadesiyle vurgulanmak istenen; daha g¿venli, daha konforlu ve daha hēzlē 

ulaĸēmēn saĵlanmasēdēr.  

Taĸēma veya nakliyenin ger­ekleĸebilmesi i­in kendisine belki de en fazla ihtiya­ 

duyulan ulaĸtērma bileĸenlerinden biri olarak ara­tan sºz edilebilir. Yolcularēn seyahat 

ĸekillerini temsil eden ara­ seyahatin g¿venliĵi, konforu, hēzē ve fiyatē ¿zerindeki etkisiyle de 

ºnem taĸēmaktadēr.  

Yolculuklarēn baĸladēĵē ve bittiĵi yerlerdeki duraklar terminal olarak tanēmlanmakta ve 

her bir farklē ulaĸtērma t¿r¿n¿n terminali deĵiĸik isimlerle anēlmaktadēr. ¥rneĵin; havayolu 

ulaĸēmēnda havaalanē, denizyolu ulaĸēmēnda liman, karayolu ulaĸēmēnda otogar ve demiryolu 

ulaĸēmēndan gar terminal fonksiyonunu ¿stlenmektedir. 

Hayatēn her alanēnda olduĵu gibi, tekonolojik geliĸmeler de ulaĸēm sistemleri a­ēsēndan 

ºnem taĸēmaktadēr. Ulaĸēm sisteminde kullanēlan teknoloji taĸēmanēn fiyatēna, hēzēna, 

konforuna ve g¿venliĵine etki ettiĵi gibi diĵer sistemlerle olan rekabet a­ēsēndan ºnem 

taĸēmaktadēr. Teknolojinin etkisi sadece ulaĸēm ara­larē boyutuna indirgenemeyecek kadar 

ºnemlidir. ¢¿nk¿ yine teknoloji ñkontrol ve iletiĸim sistemleriò ¿zerindeki etkisiyle de ºn plana 

­ēkmaktadēr. Trafik kontrol¿, demiryolu iĸaretleri, hēz limitleri, sinyalizasyon sistemleri gibi 

ulaĸtērmanēn her bir ­eĸidinde teknolojik geliĸmelerden yararlanēlmaktadēr. Bºylece seyahatin 

veya taĸēmacēlēĵēn g¿venli, konforlu, zamanēnda ve ekonomik olarak ger­ekleĸtirilmesi 

saĵlanmaktēr.  

Ķĸletme, yukarēda belirtilen ulaĸtērma sisteminin farklē bileĸenlerinin bir araya getirilip, 

sistemin d¿zenli ve sorunsuz bir ĸekilde ­alēĸmasēnē saĵlamasē a­ēsēndan ºnem taĸēmaktadēr. 

Turizm geliĸiminde ºnemli rol oynadēĵē bilinene ulaĸtērma iĸletmeleri ara­ satēn almak, yol 

g¿zerg©hlarē belirlemek, taĸēma ¿cretlerini saptamak, koltuklarēn yolculara satēlmasēnē 

d¿zenlemek ve terminalleri kullanmak gibi turizmle ilgili veya ilgisiz ancak ulaĸtērmayla ilgili 

faaliyetlerde bulunmaktadēr.  

Ulaĸtērma alanēnda ve ara­larēnda ger­ekleĸtirilen ºnemli yeniliklerin turizm 

sektºr¿ndeki yansēmalarē ºnemli ve ºnceden varsayēlamayacak boyutlarda ger­ekleĸmiĸtir. 

Ulaĸēm sisteminin ara­larē olarak u­ak, tren, yolcu gemisi ve otomobil teknolojilerinde yaĸanan 

geliĸmeler sadece mesafeleri kēsaltmakla kalmamēĸ aynē zamanda taĸēma maliyetlerini de 

azaltmēĸtēr. Bu yeniliklerin sonucu olarak b¿y¿k turizm merkezleri oluĸturulmuĸ, mek©nsal 

b¿y¿meler gercekleĸtirilmiĸ ve daha uzak bºlgelerdeki turizm bºlgelerinin sektºr tarafēndan 

kullanēlmasē m¿mk¿n h©le gelmiĸtir. 

Ulaĸēm sistemlerinden birinin diĵerine gºre tercih edilmesinde rol oynayan faktºrlerden 

biri de gidilecek mesafenin uzunluĵudur. Genel bir deĵerlendirme yapēldēĵēnda; 250 kmôye 
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kadar olan mesafelerde karayolu, 500 kmôye kadar olan mesafelerde ise demiryollarēnēn 

kullanēlmasē daha uygun olarak deĵerlendirilmektedir. 1000 km ve daha uzun mesafelerde ise 

havayolllarēnēn ¿st¿nl¿ĵ¿ gºze ­arpmaktadēr.  

3.1. D¿nyada ve T¿rkiyeôde Ulaĸtērmanēn Mevcut Durumu  

Konunun bu bºl¿m¿nde ulaĸtērma sektºr¿n¿n gerek k¿resel, gerekse ¿lkemiz deki 

durumu genel olarak deĵerlendirilecektir. 

3.1.1. D¿nyadaki Mevcut Durum  

Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē (ICAO) tarafēndan yayēnlanan kesin olmayan ilk 

verilere gºre, 2014 yēlēnda toplam 3,2 milyar tarifeli yolcu taĸēmacēlēĵē ger­ekleĸmiĸ ve 2014 

yēlē tarifeli u­ak kalkēĸ sayēsē da 33 milyona (ICAO Basēn B¿lteni; 18 Aralēk 2014 

(http://www.icao.int/Newsroom/Pages/Strong-Passenger-Results-and-a-Rebound-for-Freight-

Traffic-in-2014.aspx) ulaĸmēĸtēr. IATAônēn 2014 yēlē verilerine gºre, k¿resel ºl­ekte toplam 

26.995 adet u­ak hizmet vermektedir. Havayolu sektºr¿n¿n k¿resel toplam cirosu 2014 yēlēnda 

751 milyar dolar olarak kaydedilirken, sektºr toplamda 58 milyon kiĸiyi istihdam etmektedir 

(Atēg Yatērēm Menkul Deĵerler A.ķ. Havayolu Sektºr¿ - 2015ôe Bakēĸ) . 

K¿resel ekonomide ger­ekleĸen b¿y¿menin havayolu taĸēmacēlēĵēna da olumlu 

yansēmalarēnēn olmasē beklenmektedir. Havayolu sektºr¿ de k¿resel b¿y¿me i­erisinde 

globalleĸen ekonominin gerektirdiĵi artan seyahat ihtiyacē ve teknolojik geliĸmeler nedeniyle 

b¿y¿me gºsterecek sektºrler arasēnda deĵerlendirilmektedir. 

D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n (UNWTO) verilerine gºre, 2015 yēlēnda 1,2 milyar kiĸiye 

ulaĸan uluslararasē turist sayēsēnēn, gelecekte artarak devam edeceĵi ºngºr¿lmektedir. 2011 yēlē 

verilerine gºre uluslararasē turizm hareketine katēlanlarēn %51 havayolunu, %41 karayolu, %6 

suyolu ve %2 demiryolunu ulaĸēm aracē olarak kullanmēĸlardēr. Veriler deĵerlendirildiĵinde, 

havayolu ulaĸtērmasēnēn uluslararasē turizm hareketlerinde en fazla tercih edildiĵi 

anlaĸēlmaktadēr ki, yapēlan seyahatlerin genellikle uzun mesafeli olduĵunu d¿ĸ¿nd¿rmektedir.  

3.1.2. T¿rkiyeôdeki Mevcut durum 

K¿resel sivil havacēlēk faaliyetleri, yaĸanan savaĸlar, ekonomik krizler vb. 

olumsuzluklara raĵmen 1980ôli yēllar sonrasēnda s¿rekli bir b¿y¿me i­ine girmiĸ ve yēllēk 

ortalama %4-%5 artēĸlar yaĸanmēĸtēr. T¿rkiyeôde ise havayolu taĸēmacēlēĵē daha hēzlē 

geliĸmekte olup son 10 yēlda yēllēk ortalama %14ôlere varan artēĸlar ger­ekleĸmiĸtir. 

Uluslararasē kuruluĸlarēn orta ve uzun dºnem tahmin ­alēĸmalarē, k¿resel mevcut b¿y¿menin 

2030ôlu yēllara kadar s¿receĵi yºn¿ndedir. 

Havayolu sektºr¿ ¿lkemizde artan havalimanē, u­ak ve yolcu sayēsēndaki artēĸla b¿y¿me 

ivmesini devam ettirmektedir. ¦lkemizdeki aktif havalimanē sayēsē 2003 yēlēnda 26 iken 2014 

yēlēnda 53ôe, i­ hatlardaki yolcu sayēsē 7 kattan fazla bir artēĸla 2013ôte 76,1 milyona, 

havayolunu kullanan toplam yolcu sayēsē ise yaklaĸēk 4 kat artarak 2013 yēlē sonunda 150 

milyona ulaĸmēĸtēr. 
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2011 yēlē verilerine bakēldēĵēnda; ¿lkemizde havacēlēk sektºr¿nde son 10 yēl i­inde hava 

trafiĵinin %129 oranēnda arttēĵēnē, 110 bin kiĸiye istihdam saĵlandēĵēnē ve sektºr¿n cirosunun 

da 12 milyon Dolarôa ulaĸtēĵēnē ve yaklaĸēk 100 milyonun ¿zerinde yolcu taĸēndēĵēnē 

sºyleyebiliriz. 2000ôli yēllarēn baĸēnda sadece THY tarafēndan 2 merkezden 26 noktaya yapēlan 

tarifeli i­ hat seferleri, ºzel sektºr kuruluĸlarēnēn da i­ hatlarda tarifeli seferlere baĸlamasēyla 

birlikte 2011 yēlē Aĵustos sonu itibariyle 6 havayolu ile 7 merkezden 46 noktaya 

ger­ekleĸmektedir.  

2014 yēl sonu esas alēnarak hazērlanan ­alēĸmalara gºre; 51 hava taksi, 68 genel 

havacēlēk, 25 balon iĸletmesiyle sivil havacēlēk faaliyetleri ger­ekleĸtirilmektedir. Havayolu 

iĸletmelerinin sayēsē ise 13 adet olup, 401ôi yolcu, 21ôi de kargo olmak ¿zere toplam 422 

u­aktan ibaret bir filoya sahiptir (TOBB, 2014:13).  

Havayolu taĸēmacēlēĵēna yapēlan yatērēmlara baĵlē olarak turist sayēsēnēn da artmakta 

olduĵu anlaĸēlmaktadēr. ¥zellikle yurt dēĸēndan Antalyaôya yºnelik u­uĸlarēn artmasē Akdeniz 

Bºlgesiône gelen turist sayēsēnēn da arymasēna neden olmuĸtur. 2011 yēlēnda Antalyaôya gelen 

turist sayēsē 12 milyonu aĸmēĸtēr. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē tarafēndan yayēnlanan 

istatistiklere gºre 2007 ï 2011 yēllarēnda T¿rkiyeôye gelen yabancē ziyaret­ilerin ulaĸēm 

sistemlerine gºre daĵēlēmē incelendiĵinde; %70,1ôi havayolu, %22ôsi karayolu, %7,7ôsi 

denizyolu ve %0,2ôsi demiryollarēnē kullanarak ¿lkemize gelmiĸlerdir. 2007 ï 2011 yēllarē 

arasēnda T¿rkiyeôden yurt dēĸēna giden vatandaĸlarēmēzēn kullandēĵē ulaĸēm ara­larē ise; 

%62,3ô¿ havayolu, %33,9ôu karayolu, %3,7ôsi denizyolu ve %0,1ôi demiryollarēnē kullanarak 

yurt dēĸēna ­ēkēĸ yapmēĸtēr. Gerek yurt dēĸēndan ¿lkemize gelenler, gerekse ¿lkemizden yurt 

dēĸēna gidenlerin ulaĸēm aracē olarak ilk tercihlerinin havayolu olduĵu istatistik verilerin 

incelenmesinden anlaĸēlmaktadēr. Buna karĸēn demiryollarēnēn ulaĸm sistemindeki ºneminin 

yok denecek kadar az olduĵu da dikkat ­ekmektedir. 

3.2. Ulaĸtērma Sektºr¿n¿n Turizmdeki ¥nemi 

Bir turistik ¿r¿n¿ oluĸturan unsurlar genel olarak ¿­ temel baĸlēk altēnda toplanabilir 

(Necdet Hacēoĵlu: Turizm Pazarlamasē, Bursa,1992, 41). 

1) Turistleri ­eken bir ¿lkenin veya bºlgenin doĵal, k¿lt¿rel, tarihi, sanatsal 

varlēklarē ve deĵerleri, 

2) Turiste hizmet veren iĸletmeler otel, motel, restoran, eĵlence ve spor tesisleri, 

seyahat acenteleri, 

3) Turistin yer deĵiĸtirmesini, gidilecek yere ulaĸmasēnē saĵlayan taĸēmacēlēk 

iĸletmeleri 

Yukarēda belirtilen ºzellikler ele alēndēĵēnda, ulaĸtērma sektºr¿ ile turizm end¿strisinin 

bir b¿t¿n¿n ayrēlmaz par­alarē olarak deĵerlendirilmesi m¿mk¿nd¿r. ¢¿nk¿ t¿r¿ ne olursa 

olsun turizmin deĵer kazanabilmesi i­in ulaĸēm ara­larēna ihtiya­ duyulmaktadēr. Ulaĸēm 

imk©nē bulunmayan yºrelerin turistik a­ēdan deĵerlendirilmesi m¿mk¿n deĵildir. Bu a­ēdan 
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bakēldēĵēnda bir ¿lke ne kadar zengin turizm kaynaklarēna sahip olursa olsun, ulaĸtērma sektºr¿ 

yeteri kadar geliĸmemiĸse, sahip olduĵu turizm potansiyelini kullanmasē beklenemez. 

Turizm sektºr¿n¿n geliĸmesi aynē zamanda ulaĸtērma altyapēsēnēn yanēnda kullanēlan 

ara­larēn g¿venlik, konfor ve hēz bakēmēndan turistin geldiĵi ¿lkedeki ulaĸēm ara­larēyla rekabet 

edebilecek d¿zeyde olamalēdēr. Turistlerin b¿y¿k bºl¿m¿n¿n geliĸmiĸ ¿lkelerde yaĸadēĵē 

dikkate alēndēĵēnda, seyahatleri ve tatilleri sērasēnda da aynē ¿lkelerindeki ulaĸēm ara­larēnēn 

sahip olduĵu konfor ve hizmet kalitesini aramaktadērlar. Turistleri tercih ettikleri tatil yºrelerine 

ulaĸtēracak ara­lardaki hizmetlerin fiyatē y¿ksek, yavaĸ ve yeterli konfora sahip deĵilse, sonraki 

tatillerini ge­irmek ¿zere alternatif bºlgelere yºnelmeleri m¿mk¿nd¿r. D¿nya turizminden en 

fazla pay alan ¿lkelerin aynē zamanda geliĸmiĸ ulaĸēm ara­larēna ve yaygēn ulaĸēm altyapēsēna 

sahip olmalarē turizm ile ulaĸēm arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi ortaya koymaktadēr. 

3.3. Ulaĸtērma T¿rlerinin Tarihsel Geliĸimi 

Turizm ve ulaĸtērma birbiri ile i­ i­e ge­miĸ ve ayrēlmasē m¿mk¿n olmayan iki kavram 

olarak deĵerlendirilebilir. Ulaĸēm tarihinin en ºnemli buluĸlarēndan biri olarak kabul 

edilebilecek olan tekerleĵin keĸfedilmesine kadar geriye gºt¿r¿lmesi m¿mk¿n olan ulaĸēm 

ara­larēnēn kullanēmē, g¿n¿m¿z¿n hēzlē, konforlu ve g¿venli ulaĸēm ara­larēnēn temelini 

oluĸturduĵu ileri s¿r¿lebilir. Ķlk ­aĵlarda insanlarēn yer deĵeĸtirmesine neden olan faktºrlerin 

baĸēnda yiyecek bulma ve barēnma sorunlarē bulunmasēna raĵmen, zaman i­inde ticaret, din, 

savaĸ veya spor gibi farklē nedenlerin etkili olduĵu bilinmektedir.  

Ticaretin geliĸmesiyle paralel olarak ulaĸtērma da geliĸerek ­eĸitlenmiĸ ve baĸlē baĸēna 

bir faaliyet alanē olarak ortaya ­ēkmēĸtēr. Ulaĸtērmanēn ekonomik anlamda ºnem kazanmasē ise 

yapēlan iĸten gelir elde edilmesinden sonra m¿mk¿n olmuĸtur. Bunun temel saĵlayēcēsē ise ilk 

baĸlarda ticaret, daha sonralarē ise turizm sayesinde olmuĸtur. Ķlk ¢aĵôda bile 

Mezopotamyaôdaki uygarlēklar ile Anadolu ve Asya kētasēndaki medeniyetler arasēnda 

kervanlar vasētasēyla ger­ekleĸtirilen ticari iliĸkilerin var olduĵunu tarihi kayētlar ortaya 

koymaktadēr. Ķlk ¢aĵ medeniyetleri arasēndaki ticari iliĸkilerin geliĸmesine baĵlē olarak yol 

ihtiyacē ortaya ­ēkēnca, ¿zerinde tekerlekli arabalarēn gidebileceĵi yollar inĸa edilmeye 

baĸlanmēĸtēr. Yollarēn geliĸtirilmesine ºnem veren ilk devlet S¿merler olmuĸtur.  

Roma Ķmparatorluĵu dºneminde ise, esas olarak ticari faaliyetlerin artmasē ancak aynē 

zamanda turistik ama­larla da kullanēlabilen nitelikli yol yapēmē ºnem kazanarak, yollarēn 

mermer gibi sert ve dayanēklē kaya­larla kaplanmaya baĸlandēĵē dikkat ­ekmektedir. Roma 

Ķmparatorluĵu dºneminde ulaĸēm sistemlerinin ¿stlendiĵi bazē fomksiyonlar bulunmaktadēr; Bu 

fonksiyonlar; 

1) Kurulan yeni yerleĸmeleri imparatorluk merkezine baĵlamak,  

2) Roma ĸehrinin Ķlk ¢aĵ d¿nyasēnēn ticaretin merkezi olmasēnē saĵlamak,  

3) Yurttaĸlarēnēn hayat standartlarēnē y¿kseltebilmek, 
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4) Ticaretin g¿venli ve s¿rekli yapēlmasēnē saĵlayabilmek i­in ulaĸēm aĵē 

sistemlerinde toplanma ve aktarma merkezlerinin tesisi edilemsinni saĵlamak, 

5) Ulaĸēm ve aktarma merkezlerinin birbirleriyle olduĵu gibi diĵer yerleĸmeler ve 

ºzellikle de Romaôya ulaĸabilmesini saĵlamaktēr. 

3.3.1. Karayollarē 

Karayollarēnēn tarihsel geliĸimine zemin hazērlayan en ºnemli olaylarēn baĸēnda 

otomobillerin ortaya ­ēkmasēdēr. G¿n¿m¿zdeki otomobillerin ortaya ­ēkēĸēnē hazērlayan 

geliĸmeler arasēnda; bir Fransēz m¿hendisin 1771 yēlēnda ilk kez ¿­ tekerlekli bir ara­ icat 

etmesi ve icadēna kendi kendisine hareket eden anlamēna gelen ñotomobilò adēnē vermesi, ilk 

dºrt zamanlē motorun Almanyaôda Daimler tarafēndan geliĸtirilmesi, Daimlerôden lisans alan 

bir Fransēz firmasēnēn 1890ôlē yēllarēn ortalarēnda bug¿nk¿ otomobillere ­ok yakēn ºzellikler arz 

eden bir otomobili tasarlamasē ve 1895 yēlēnda Fransēz Akademisinin zaten uzun zamandan beri 

kullanēlmakta olan ñotomobilò teriminin kullanēmēnē onaylamasēna yer verilebilir. 

G¿n¿m¿zdeki anlamēyla trafik kurallarē ilk kez, 1900 yēlēnda Amerika Birleĸik Devletleriônde 

uygulanmaya baĸlamēĸtēr.  

3.3.1.1. Karayolu Taĸēmacēlēĵē ve Turizm A­ēsēndan ¥nemi  

Karayolu taĸēmacēlēĵē, kendi b¿nyesinde baĸlē baĸēna bir ekonomik faaliyet alanē olduĵu 

gibi, ºzellikle diĵer ulaĸēm iĸletmeleri ile de yakēn iliĸki i­inde bulunmaktadēr. Bu ºzelliĵi ile 

demiryolu ve havayolu ulaĸēmēnē tamamlayēcē bir ºzellik taĸēmasēyla dikkat ­ekmektedir. Diĵer 

yandan karayolu ile yapēlan taĸēmacēlēk sonucunda diĵer taĸēma ĸekillerine olan talebin 

azalmasē nedeniyle olumsuz ºzelliĵi de bulunmaktadēr.  

Karayolu, ulaĸtērma sektºr¿n¿n diĵer ¿nitelerinden farklē olarak turizm sektºr¿n¿n 

vazge­ilmez unsurlarēndandēr. G¿n¿m¿zde karayolu taĸēmacēlēĵē en fazla yararlanēlan ulaĸēm 

ĸekillerinden biri olmasēnēn nedenleri arasēnda geliĸen otomotiv sanayi, geliĸen karayolu 

standartlarē, otoyollar ĸehirleri ve ¿lkeleri birbirlerine daha rahat, kolay ĸekilde baĵlamasē 

olarak belirtilebilir. Turistlerin ºzellikle grup olarak ger­ekleĸtirdikleri seyahatlerinde, arazi 

yapēsē nedeniyle diĵer ara­larla gidilmesi g¿­ olan yerlerde otob¿s ulaĸēmē tercih edilmektedir. 

Gezi sērasēnda ­evreyi gºrme ve zaman zaman durma ve konaklama yerinin ºn¿ne kadar ulaĸēm 

aracēyla gitme olanaĵē saĵlamasē karayollarēnēn ¿st¿nl¿kleri arasēnda belirtilebilir. ¥zellikle 

gezme gºrme arzusuyla seyahat edenler, belli bir yere giderken yol ¿zerindeki deĵiĸik yerleri, 

ge­tikleri ¿lkeleri yakēndan tanēmak isteyenler tarafēndan tercih edilir. Uzun mesafeler i­in 

olduk­a yorucu olmasēna karĸēn; ucuzluĵu nedeniyle geziler, tek yºnl¿ yolculuklar veya yakēn 

mesafeli seyahatler i­in genellikle karayolu ulaĸēmē tercih edilmektedir.  

3.3.2. Demiryollarē 

On dokuzuncu y¿zyēla kadar kullanēlan taĸētlarēn yavaĸ olmasē seyahatleri kēsētlayan 

faktºrler arasēnda ilk sēra yer almaktadēr. Ancak seyahatlerin daha hēzlē yapēlabilmesi 

konusunda ger­ekleĸtirilen ºnemli geliĸmelerin baĸēnda, 1825 yēlēnda George Stephenson 

tarafēndan yapēlan yolcu treni gelir. Ķngiltereôde Stockton ve Darlington kasabalarē arasēnda 
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yapēlan ilk ger­ek demiryolu ¿zerinde, kºm¿rle ­alēĸan ilk yolcu treni ulaĸēm sektºr¿nde 

faaliyete ge­miĸtir. Bu tren sayesinde Londra ile Bath arasēndaki yaklaĸēk 180 km.lik mesafe 

karayolu ile ortalama 11 saat s¿rerken, trenle 2,5 saate gerilemiĸtir. Demiryollarēnēn 

geliĸmesiyle birlikte, uzaklara daha ucuza seyahat etmenin m¿mk¿n h©le gelmesi demiryolu 

yatērēmlarēnēn artmasēna neden olmuĸtur. 

3.3.2.1. Demiryolu Taĸēmacēlēĵē ve Turizm A­ēsēndan ¥nemi 

Demiryollarē; diĵer ulaĸēm t¿rlerinin daha hēzlē olmasē nedeniyle rekabet 

edemediĵinden gerileme s¿recine girmiĸ olmasēna raĵmen, ekonomik ve toplumsal geliĸmenin 

saĵlanmasēna katkē saĵlayan, toplu taĸēmayē ger­ekleĸtiren, turistik seyahatlerin baĸlamasēna 

ºnc¿l¿k eden ve sosyal turizmin ortaya ­ēkmasēna neden olan bir ulaĸtērma t¿r¿ olarak dikkat 

­ekmektedir. Demiryollarē, ºzellikle 19. y¿zyēl boyunca turizm hareketlerinin geliĸiminde en 

ºnemli paya sahip olmuĸtur. G¿n¿m¿zde trenler yerlerini havayolu ulaĸēmēna bērakmēĸ gibi 

gºr¿nmesine raĵmen, geliĸmiĸ ¿lkelerde demiryollarēnēn hēzēn artmasē, konforlu ve daha 

g¿venli olmalarē nedeniyle en ­ok tercih edilen ulaĸēm sistemi niteliĵini kazanmēĸlardēr.  

Turizm ama­lē ger­ekleĸtirilen kitle seyahatlerinin ilk ulaĸēm ara­larē trenlerdir. Buharlē 

makinelerin sanayi faaliyetlerinde kullanēlmaya baĸlanmasēndan sonra lokomotiflerin icadē 

demiryolu ulaĸtērmasēnēn varlēĵēna ve geliĸmesine olanak tanēmēĸtēr. Sanayileĸme 

hareketlerinin neden olduĵu gº­lere baĵlē olarak, ĸehirlerin n¿fuslarēnēn artēĸē Avrupaôda 

demiryolu taĸēmacēlēĵēnēn ºnem kazanmasēna neden olmuĸ ve halkēn ulaĸēm ihtiyacēnē 

karĸēlamada trenler b¿y¿k ºnem kazanmēĸtēr. Lokomotiflerin keĸfinden ºnceki dºnemlerde 

ger­ekleĸtirilen turizm ama­lē seyahatler genellikle bireysel karakter taĸēmakta ve y¿ksek 

maliyetlerle ger­ekleĸtirilmekteydi. Turizm ama­lē seyahatleri Ķngiltereôde ilk kez d¿zenleyen 

Thomas Cookôun d¿zenlediĵi ilk seyahatlerin ulaĸēm aracē demiryollarē olmuĸtur. Demiryollarē 

vasētasēyla ­ok sayēda insanēn taĸēnmasēnēn m¿mk¿n h©le gelmesi, ulaĸēm maliyetlerinin de 

ºncesiyle kēyaslanmayacak kadar azalmasēna neden olduĵundan, turizm ama­lē gezilere 

katēlanlarēn sayēsē hēzla artmēĸtēr. Ancak 20. y¿zyēlēn baĸlarēndan itibaren motorlu kara 

taĸētlarēnēn ulaĸēm sektºr¿ndeki yerlerini almalarēyla birlikte, demiryollarē gerileme s¿recine 

girmiĸ ve ºzellikle de II. D¿nya Savaĸēôndan sonra turizm sektºr¿ndeki ºnemleri son derece 

azalmēĸtēr. Ancak 20. y¿zyēlēn son ­eyreĵine gelindiĵinde, Avrupaônēn geliĸmiĸ ¿lkelerinde 

demiryollarēnda ger­ekleĸtirilen iyileĸtirmelere ve modernleĸtirmelere baĵlē olarak, turizm 

sektºr¿nde yeniden kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. ¥rneĵin, Fransaôda saatteki hēzē 280 ile 360 

kmôye ulaĸan trenler ­alēĸtērēlmaktadēr. G¿n¿m¿zde trenler yalnēzca daha hēzlē deĵil aynē 

zamanda daha konforludur. Engelliler i­in ºzel vagonlar yapēlmasē, oyun ve TV salonlarē olan 

trenlerin kulanēlmasē, konfora ve amaca yºnelik uygulamalara ºrnek olarak gºsterilebilir.  

3.3.3. Denizyollari 

Denizyolu ulaĸtērmasēnēn ilk kez M¥ 3000ôli yēllarda Eski Mēsēr uygarlēĵēnda ortaya 

­ēktēĵē bilinmektedir. Ancak Ķlk ¢aĵôda denizcilik faaliyetleri, ticaretin beĸiĵi olarak 

deĵerlendirilen, Doĵu Akdeniz'de baĸlayēp geliĸmiĸtir. M¥ 400 yēllarēnda ise, antik Yunan 

uygarlēklarēnēn ticari faaliyetlerini denizyolu ulaĸtērmasē sayesinde ger­ekleĸtirmelerine baĵlē 

olarak, denizyolu ulaĸēmēnēn ve ara­larēnēn b¿y¿k bir geliĸme kaydettikleri gºr¿lmektedir. 
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Orta ¢aĵôda 15. y¿zyēla kadar ºzellikle Ķspanya ve Portekiz, denizlerdeki 

h©kimiyetlerini s¿rd¿rm¿ĸlerdir. 1821 yēlēnda ilk buharlē gemi Manĸ Deniziôni ge­miĸ, 1840 

yēlēnda ise ilk gezi ama­lē gemi seferlerine baĸlamēĸtēr. Ancak denizyolu ulaĸēmēnēn geliĸtiĵi 

esas dºnemin 20. y¿zyēlla birlikte olduĵu da bilinmektedir. Bu y¿zyēlda gemilerde enerji 

kaynaĵē olarak kºm¿r yerine baĸlangē­te petrol daha sonralarē da n¿kleer enerjinin 

kullanēlmasēna baĵlē olarak; denizyolu ara­larēnēn daha az personel ile ve daha ekonomik 

koĸullarda ve hēzlē yol almalarē m¿mk¿n h©le gelmiĸtir. Denizyolu taĸētlarēnda zaman i­inde 

ger­ekleĸtirilen geliĸmeler baĸlē baĸēna bir turizm ĸekli olan ñkruvaziyer turizmiònin ortaya 

­ēkmasēna neden olmuĸtur. Kruvaziyer gemilerle d¿zenlenen seyahatlerin baĸlangēcē 1840ôlē 

yēllara kadar geriye gºt¿r¿l¿bilmesine raĵmen, modern anlamda kruvaziyer organizasyonunun 

1950- 1970 yēllarēnda geliĸtiĵi gºr¿lmektedir. Kruvaziyer gemileri i­ine yapēlan y¿zme havuzu, 

spor salonu, sinema, oyun ve okuma salonlarē gibi hizmet birimleri ile gezme, dinlenme ve 

eĵlenmeyi birlikte ger­ekleĸtirmeye olanak tanēyan kruvaziyer turizminin ortaya ­ēkmasē ve 

geliĸmesi m¿mk¿n h©le gelmiĸtir.  

3.3.3.1. Denizyolu Taĸēmacēlēĵē ve turizm A­ēsēndan ¥nemi 

Ge­miĸte uluslarēn refah seviyesinin gºstergesi olan denizyollarē, g¿n¿m¿zde y¿zer otel 

niteleĵi taĸēyan, her t¿rl¿ l¿kse sahip, kruvaziyer gemilerle kitle turizmi ger­ekleĸtiren bir 

ulaĸēm t¿r¿d¿r. Bu t¿r seyahatleri, konforu, rahatlēĵē ve eĵlenceyi arayan ¿st gelir grubunda 

bulunan insanlarēn daha ­ok tercih ettiĵi gºr¿lmektedir. Karadan ­ok farklē bir atmosfer i­ine 

girme, sakin bir yolculuk, seyahat s¿resince dinlenme, deĵiĸik limanlar ve yerler gºrme, 

limanlarda karaya ­ēkēp, ­evre g¿zelliklerinden yararlanma ve alēĸveriĸ yapma isteĵi insanlarē 

denizyolu ulaĸtērmasēna yºnelten ºnemli faktºrlerdi  

3.3.4. Havayollari 

Ulaĸtērmanēn ulaĸtēĵē en ileri boyut kuĸkusuz havayolu taĸēmacēlēĵē olmuĸtur. Havayolu 

ulaĸtērmasē saĵladēĵē konfor, hēz ve g¿ven ile kitle taĸēmacēlēĵēnda bug¿n en ºnemli taĸēmacēlēk 

t¿r¿ h©line gelmiĸtir. Ger­ek havacēlēk uĵraĸlarē 1890ôlē yēllarda baĸlamēĸtēr. 1891 yēlēnda bir 

Alman m¿hendis kendi yaptēĵē planºrle u­uĸ denemeleri yapmasēna raĵmen, 1903 yēlēnda 

Wright kardeĸler, ilk defa motorlu u­aĵē u­urma baĸarēsēnē gºstermiĸlerdir. Bu u­uĸ ile 

yery¿z¿nde modern havacēlēk tarihi de baĸlamēĸ olmaktadēr.  

3.3.4.1. Havayolu Taĸēmacēlēĵē ve Turizm A­ēsēndan ¥nemi 

Turizme yºnelik taleplerin artmaya baĸladēĵē yēllarda havayoluyla yapēlan 

seyahatlerdeki artēĸ oranē diĵer ulaĸm sistemleriyle karĸēlaĸtērēlamayak kadar fazla olmuĸtur. 

Havayolu teknolojisinde ger­ekleĸtirilen geliĸmeler, akaryakēt fiyatlarēnēn uygun olmasē, jet 

u­aklarē ve geniĸ gºvdeli u­aklarēn sektºrde kullanēlmaya baĸlanmasē uluslararasē turizmin 

geliĸmesine olumlu katkē saĵlamēĸtēr. Kitle turiminin geliĸmesi havayolu ulaĸēmēnēn da 

geliĸmesine katkē saĵlamēĸ ve ºzellikle uzun mesafeli seyahatler yapēlabilir h©le gelmiĸtir. 

Turislerin ñpaket turò olarak isimlendirilen organize seyahatleri daha fazla tercih etmesi de 

havayollarēna olan talebin artmasēna neden olmuĸtur. Ayrēca Charter u­uĸlarēn yaygēnlaĸmasē 

da paket turlara olan ilginin artmasēna sebep olmuĸtur. Havayolu sektºr¿nde ger­ekleĸtirilen 

teknolojik geliĸmeler, taĸēma ¿cretlerinin ger­ek anlamda ucuzlamasēna neden olmuĸ ve 
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Charter u­uĸlarēn yaygēnlaĸmasē da, potansiyel turizm talebinin ger­ek talebe dºn¿ĸmesinin 

ºn¿n¿ a­mēĸtēr.  

Havayolu sektºr¿, g¿n¿n bilimsel ve teknolojik olanaklarēndan ve buluĸlardan 

yararlanarak, ­ok kēsa s¿rede teknolojik ve yapēsal deĵiĸikliklere uĵrayarak geliĸmektedir. 

Havayolu ulaĸēmēnda yaĸanan geliĸmelere ºrnek olarak; yolcu kapasitelerinin artmasē, yakēt 

tasarrufu saĵlayan, d¿ĸ¿k g¿r¿lt¿ ve emisyon seviyelerine sahip u­aklarēn geliĸtirilmesi olarak 

belirtilebilir. Teknolojik geliĸmeler sektºrde faaliyet gºsteren ĸirketlerin, yºnetim tarzlarēnē, 

hizmet kalitesini ve kapsamēnē da ºnemli ºl­¿de etkilemiĸtir. Yºnetsel alanda karĸēlaĸēlan 

yeniliklere ºrnek olarak; serbestleĸme ve ºzelleĸtirmelerin ger­ekleĸmesine baĵlē olarak 

sektºr¿n daha ticari bir yapēya dºn¿ĸt¿r¿lmesi, havayolu ĸirketleri arasēnda iĸbirliklerinin 

kurulmasē ve t¿ketici haklarēnēn ºn plana ­ēkmasē olarak belirtilebilir.  

G¿n¿m¿zde hayollarēnēn turizimdeki ºnemini belirtmek gerekirse (Usta, ¥.,2008:40-

41); 

a) Havayollarē, ¿st¿n hēzēyla; zamanē kēsētlē ve deĵerli olan turistlerin seyahatlere 

katēlmasēna, yeni bºlgelerin turizme a­ēlmasēna ve turistik destinasyonlardaki konaklama 

s¿resinin uzamasēna olanak saĵlamaktadēr. 

b) Havayollarē seyahat s¿resince g¿ven ve konfor sunan ºzellikleriyle, yaĸlē 

insanlarēn oluĸturduĵu ¿­¿nc¿ yaĸ turizmini geliĸtirmektedir. Aynē zamanda k¿­¿k ­ocuk 

sahibi olan ailelerin de seyahatlerini kolaylaĸtērmaktadēr. 

c) Havayollarē; ulaĸtērma, konaklama, gastronomi, yerel geziler ve transferler gibi 

turistin temel ihtiya­larēnē kapsayan paket turlarēn, en elveriĸli koĸullarda d¿zenlenmesine 

olanak vermektedir. Bºylece kitle turizmi i­in gerekli olan ucuzluĵun yaratēlmasēnē ve ºrg¿tl¿ 

bir seyahat ger­ekleĸtirilmesini saĵlayan bir ulaĸtērma t¿r¿d¿r. 

d) Havayollarē, ºzellikle turizm talebinin d¿ĸ¿k olduĵu kēĸ aylarēnda uyguladēĵē 

indirimli tarifeleriyle turlarēn ucuz fiyata satēlmasēna ve turizm mevsiminin uzatēlmasēna katkē 

saĵlamaktadēr. 

e) Havayollarē; uluslararasē turizmde yatay ve dikey b¿t¿nleĸme olanaklarē 

bakēmēndan bir ¿st¿nl¿ĵe sahiptir. Bu b¿t¿nleĸme havayolu-karayolu, havayolu-denizyolu, 

havayolu-demiryolu ĸeklinde ñyatayò anlamda; havayolu-konaklama iĸletmeleri, havayolu-

seyahat iĸletmeleri (tur operatºrleri-seyahat acenteleri) arasēnda ñdikeyò anlamda 

ger­ekleĸtirilmektedir. 

3.3.4.2. Havayolu Ulaĸēmēnēn Tarihsel Geliĸimi 

Havayolu ulaĸēmēnēn tarihi s¿re­ i­indeki geliĸimi konusunda ­eĸitli kaynaklar deĵiĸik 

bilgiler vermektedir. Bazē kaynaklara gºre ilk u­uĸ 1903 yēlēnda kuzey Carolinaôda Kitty Hawk 

yakēnlarēnda 47 saniyelik havadan aĵēr ilk u­akla u­uĸunu yaptēktan 16 sene sonra 1919ôda 

Ķngiltere ve Fransa arasēnda ilk d¿zenli yolcu u­aklarē u­maya baĸlamēĸtēr. Bu u­uĸlar dºrt 

koltuklu ve ¿st¿ a­ēk u­aklarla yapēlmaktaydē. Diĵer bir kaynaĵa gºre ise; tarifeli ilk havayolu 
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taĸēmacēlēĵē ABDôde 1914 yēlēnda Tampa-St.Petersburg arasēnda yapēlmēĸtēr. I. D¿nya 

Savaĸēônda u­aklarēn kaydettiĵi baĸarēya baĵlē olarak ABDôde havadan posta taĸēmacēlēĵēnē 

baĸlatmasē, hava ulaĸtērma sektºr¿n¿n baĸlangēcē olarak kabul edilmektedir. Hava ulaĸtērma 

sektºr¿n¿n geliĸiminin 4 ayrē dºnemde incelenmesi m¿mk¿nd¿r. Bu dºnemler;  

1) Geliĸme,  

2) B¿y¿me,  

3) Olgunluk ve  

4) Liberalleĸme olarak ifade edilebilir.  

3.3.4.2.1. Geliĸme Dºnemi (1918-1938) 

Havacēlēk faaliyetleri 1903 yēlēnda sivil ama­larla baĸlamēĸ olmasēna raĵmen, 20. 

y¿zyēlēn baĸlarēnda yaĸanan siyasi krizler ve savaĸlar nedeniyle aĵērlēklē olarak askeri ama­larla 

kullanēlan bir sektºr h©line gelmiĸtir. Ancak I. D¿nya Savaĸēônēn sona ermesiyle birlikte, askeri 

ama­larla kullanēlan u­aklarēn sivil havacēlēk faaliyetlerinde deĵerlendirilmeye baĸlamasē, 

sektºr¿n geliĸimine ºnemli katkē saĵlamēĸtēr. Havacēlēĵēn geliĸim s¿recinin bu ilk dºneminde, 

1930ôlardan sonra yeni tip u­aklarēn dizayn edildiĵi ve ¿retildiĵi gºr¿lmektedir. Bu dºnem aynē 

zamanda u­aklarēn havayolu firmalarēnēn talepleri doĵrultusunda ¿retilmeye baĸlandēĵē dºnem 

olarak dikkat ­ekmektedir. ¥rneĵin posta taĸēmacēlēĵē ile baĸlanan sivil havacēlēk 

faaliyetlerinden sonra, yolcu taĸēmacēlēĵēna yºnelik u­aklarēn ¿retilmeye baĸlandēĵē 

gºr¿lmektedir.  

3.3.4.2.2. B¿y¿me Dºnemi (1938-1958) 

II. D¿nya Savaĸē yēllarē boyunca u­ak ¿retiminde ger­ekleĸtirilen artēĸ ve u­aklarēn 

teknolojilerindeki geliĸmeler sivil havacēlēĵēn savaĸ sonrasēnda hēzla b¿y¿mesini saĵlamēĸtēr. 

Savaĸēn sona ermesiyle birlikte, I. D¿nya Savaĸēônda olduĵu gibi askeri u­ak fazlasē, savaĸ 

s¿resince durgunluk i­ine giren sivil havacēlēĵēn ivme kazanmasē i­in bir potansiyel meydana 

getirmiĸtir. Bºylece havacēlēk sektºr¿, II. D¿nya Savaĸēônēn bitmesinden sonra uzun mesafeli 

ve her t¿rl¿ hava koĸullarēnda u­abilen, tarifeli hava taĸēmacēlēĵēna baĸlamēĸ ve ilk jet yolcu 

u­aĵē ilk u­uĸunu 1949ôda yaptēktan sonra baĸta turizm sektºr¿ olmak ¿zere ºnemini g¿n¿m¿ze 

kadar arttērarak gelmiĸtir.  

3.3.4.2.3. Olgunluk Dºnemi (1958-1978) 

1958ôde ilk B-707 kētalararasē jet yolcu u­aĵēnēn havayolu taĸēmacēlēĵēnda tarifeli 

seferlere baĸlamasēyla birlikte, havacēlēk sektºr¿nde yaĸanan teknolojik geliĸmeler birbirini 

izlemiĸ ve bu alanda adeta bir yarēĸ baĸlamēĸtēr. Boeingôi takiben Douglas da 1958- 1959 

yēllarēnda ilk DC-8 u­aklarē devreye sokmuĸtur. Kētalararasē jetleri iki ve ¿­ motorlu B-727 ve 

DC- 9ôlar takip etti. Bu tarihlerden itibaren artēk t¿m havayolu ĸirketleri konvansiyonel 

pervaneli u­aklar yerine, uzun ºm¿rl¿ teknoloji harikasē jetleri filolarēna d©hil etme yºn¿nde 

politikalara yºnelmiĸlerdir. Havayolu taĸēmacēlēĵēnda jetlerin kullanēlmaya baĸlanmasēla 

birlikte, sektºr¿n ilk yēllarēnda ger­ekleĸtirilen nibeten riskli taĸēmacēlēĵēn yerini g¿venli taĸēma 
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almēĸtēr. Havayolu seyahatlerinde g¿venliĵin arttērēlmasēna yºnelik uygulamalardan olan 

meteoroloji radarlarēnēn eklenmesi ve kara kutu gibi bazē ekipmanlar esas olarak bu dºnemde 

kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. 1969 yēlēndan sonra havayolu taĸēmacēlēnda artan talebi karĸēlamak 

ve daha uygun maliyetlerle yolcu taĸēnmasēnēn m¿mk¿n h©le gelebilmesi i­in, yolcu kapasitesi 

400ô¿ aĸan ve kētalararasē sefer yapabilen ilk geniĸ gºvdeli jet B-747 Jumbo kullanēlmaya 

baĸlanmēĸtēr.  

3.3.4.2.4. Liberalleĸme Dºnemi (1978 Sonrasē) 

1978 yēlēndan sonra Amerika Birleĸik Devletlerinde havacēlēk sektºr¿n¿n rekabete 

a­ēlmasē ve t¿m ticari kēsētlamalarēn kaldērēlmasē havacēlēk sektºr¿nde b¿y¿k bir sisteme 

dºn¿ĸmesinin ortaya ­ēkmasēna zemin hazērlamēĸtēr. ABDôden sonra Avrupa kētasē ¿lkelerinde 

de 1980ôlerin sonlarēndan itibaren liberalleĸme s¿reci baĸlamēĸ ve 1993ôte tamamlanmēĸtēr. 

Avrupaôda faaliyet gºsteren havayolu ĸirketlerinin istedikleri Avrupa Birliĵi ¿lkesine u­uĸa 

baĸlamak veya u­uĸlarēnē sonlandērma imk©nēnē elde etmeleriyle birlikte, birka­ yēl gibi kēsa 

sayēlabilecek bir s¿rede havayollarēnda faaliyet gºsteren ĸirket ve u­ak sayēsē iki misli artmēĸtēr. 

1978 yēlēnda ABDôde havayolu sektºr¿nde yaĸanan liberalleĸme hareketleri yolcularēn d¿ĸ¿k 

fiyatlarla tanēĸmasēna imk©n saĵlamēĸtēr. Bºylece mevcut havayolu ĸirketleri ve yeni kurulan 

d¿ĸ¿k maliyetli havayolu iĸletmeleri arasēnda b¿y¿k bir rekabet baĸlamēĸtēr. Havayolu 

sektºr¿nde yaĸanan rekabet, hava taĸēmacēlēĵēnēn herkesin yararlanabileceĵi bir ulaĸēm sistemi 

h©line gelmesine neden olmuĸtur. Havayolu sektºr¿n¿n hēzla b¿y¿mesi sonucu, hava trafiĵi o 

kadar yoĵunlaĸmēĸtē ki, ¿lkeler ­eĸitli ºnlemler, ­eĸitli standartlar, ­eĸitli yaptērēm ve 

uygulamalarē hayata ge­irmiĸ ve sistem bug¿nk¿ ĸeklini almēĸtēr.  

Havayoluyla yolcu taĸēnmasē, ºzellikle 1992 yēlēndan itibaren tarifesiz u­uĸlarēn yaygēn 

olarak ger­ekleĸtirilmesiyle, daha da hēzlanan bir geliĸme s¿recine girmiĸtir. Bu ­er­evede 1990 

yēlēnda 13,5 milyon kiĸiyi bulan toplam yolcu sayēsē, 2000 yēlēna gelindiĵinde 35 milyon yolcu 

d¿zeyine y¿kselmiĸtir. 2001 yēlēndan itibaren zaman zaman meydana gelen ekonomik krizler 

ve terºr saldērēlarē, havayoluyla seyahat eden yolcu sayēsēnda azalmalara neden olmakla birlikte, 

havayolllarēyla seyahat eden yolu sayēsēnēn s¿rekli olarak artma eĵiliminde olduĵu 

anlaĸēlmaktadēr. 2010 yēlēna gelindiĵinde ilk kez 100 milyon yolcu havayollarēyla seyahat etmiĸ 

ve son 10 yēlda havayollarēnēn taĸēdēĵē yolcu sayēsē %286ôlik bir artēĸ gºstermiĸtir. 

3.3.5. Havayolu Ulaĸtērmasēnda Uluslararasē Kuruluĸlar  

Havayolu ulaĸēmēnēn temel kurallarēnē belirlemek, ­eĸitli havayollarē arasēnda 

koordinasyonu saĵlamak ve havayolu trafiĵinin g¿venli bir ĸekilde ger­ekleĸtirlebilmesi i­in 

bir­ok ulusal veya uluslaraarasē kuruluĸ oluĸturulmuĸtur. Uluslararsē kuruluĸlarēn en ºnemlileri 

arasēnda ise; IATA (Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵi) ve ICAO (Uluslararasē Sivil 

Havacēlēk Teĸkilatē) yer almaktadēr. Bu kuruluĸlarēn faaliyetleri sonucunda uluslararasē 

havayolu seyahatlerinin g¿venli, ekonomik ve belirlenmiĸ standartlarda ger­ekleĸtirilmesi 

m¿mk¿n h©le gelmektedir. 
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3.3.5.1. Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵi (IATA) 

Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵi 1945 yēlēnda K¿baônēn baĸkenti olan Havana 44 

¿lkenin ulusal havayolu ĸirketleri tarafēndan kurulmuĸtur. Birliĵin ¿yeleri kendi ¿lkeleri i­inde 

kendi kurallarēnē belirlemede serbesttir. Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵiônin ama­larē ve 

hedefleri; 

a) Ekonomik, g¿venli ve d¿zenli hava taĸēmacēlēĵēnē saĵlamak, ticari havacēlēĵē 

teĸvik etmek ve ­ēkacak olasē sorunlarē ­ºzmek i­in ­aba harcamak, 

b) Doĵrudan veya dolaylē olarak uluslarasē hava taĸēmacēlēk hizmeti veren 

iĸletmeler arasēnda iĸbirliĵini saĵlamak, 

c) ICAO (Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē) ve diĵer uluslararasē kuruluĸlarla 

iĸbirliĵi i­inde bulunmak, ĸeklinde ifade edilmektedir.  

Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵiône ¿ye olmak iĸteyen ĸirketlerin ºncelikle ICAO 

(Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē)ôya ¿ye olmalarē ve tarifeli u­uĸ yapan bir havayolu 

ĸirketi olmalarē koĸullarē aranmaktadēr. Tarifeli uluslararasē u­uĸ yapan ĸirketler IATAôya tam 

¿ye olabilirken, sadece tarifeli i­ hat u­uĸlarē ger­ekleĸtiren havayolu firmalarē aktif olamayan 

¿lke stat¿s¿nde kabul edilmektedir. 

Kurulduĵunda ­oĵu Avrupa ve Kuzey Amerika ¿lkeleri olmak ¿zere 57 ¿yesi olan 

IATA ĸu anda 130 ¿lkeden yaklaĸēk 270 ¿yeye sahip bir kuruluĸ olarak faaliyetlerini 

s¿rd¿rmektedir. 

3.3.5.2. Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē (ICAO) 

Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē 26 ¿lke tarafēndan 1947 yēlēnda Kanadaônēn 

Montreal ĸehrinde kurulmuĸ ve g¿n¿m¿zde Birleĸmiĸ Milletlerin alanēnda uzmanlaĸmēĸ bir 

ajansē olarak faaliyet gºstermektedir. Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatēônēn kuruluĸ 

ama­larē ise; 

a) Uluslararasē sivil havacēlēĵēn t¿m d¿nyada g¿venli ve d¿zenli bir ĸekilde 

geliĸmesine katkē saĵlamak, 

b) Barēĸa yºnelik ama­lar i­in u­ak tasarēmēnē ve ¿retimini desteklemek, 

c) Uluslararasē sivil hava taĸēmacēlēĵēna hizmet edecek havayolu iĸletmelerinin, 

havaalanlarēnēn ve havacēlēkla ilgili sistemlerin geliĸmesini teĸvik etmek, 

d) Yolcularēn gereksinim duyduĵu g¿venli, d¿zenli, verimli ve ekomomik bir hava 

taĸēmacēlēĵē sistemini tesis etmek, 

e) Haksēz rekabetten kaynaklanan ekonomik israfē engellemek, 

f) ¦ye ¿lkelerin haklarēnē korumak ve garanti altēna almak, 
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g) ¦ye ¿lkeler arasēnda ayrēmē engellemek, 

h) Uluslararasē hava taĸēmacēlēĵēnda u­uĸlarēn g¿venli bir ĸekilde yapēlmasēnē 

saĵlamak i­in gerekli ºnlemleri almak, 

i) Uluslararasē sivil havacēlēkla ilgili olan b¿t¿n geliĸmeleri desteklemektir. 

Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē faaliyetlerini t¿m ¿ye ¿lkelerde ortak 

standartlarda ger­ekleĸtirebilmek amacēyla, 18 konu baĸlēĵēnda topladēĵē kurallarē ­er­evesinde 

s¿rd¿rmektedir. Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē kurallarēnēn esas amacē, yolculara 

g¿venli bir ulaĸēmēn saĵlanmasēna yºneliktir. Teĸkilat, havacēlēĵēn t¿m alanlarēnda iĸbirliĵi i­in 

¿yesi bulunan 191 devletin oluĸturduĵu forum aracēlēĵēyla faaliyetlerini s¿rd¿rmektedir. 

3.3.6. Havayolu Ulaĸtērmaēnda Ulusal Kuruluĸlar  

¦lkemizde sivil hava ulaĸtērmasē alanēnda faaliyet gºsteren kurum ve kuruluĸlar esas 

olarak; 

¶ Sivil havacēlēk kurumlarē, 

¶ Havaalanē yer hizmetleri ve ikram hizmetleri kuruluĸlarē, 

¶ Havayolu iĸletmeleri ve  

¶ Eĵitim kurumlarē olmak ¿zere beĸ farklē grupta belirtilebilir. 

3.3.6.1. Sivil Havacēlēk Kurumlarē 

T¿rkiyedeki sivil havacēlēk faaliyetlerini d¿zenlemek, denetlemek ve g¿venli olarak 

yapēlabilmesini saĵlamak amacēyla farklē d¿zeylerde faaliyette bulunan ­eĸitli orgenizasyonlar 

mevcuttur. Bu organizasyonlar aĸaĵēda sēralanmēĸtēr: 

3.3.6.1.1. Ulaĸtērma, Denizcilik ve Haberleĸme Bakanlēĵē 

27 Mayēs 1939 tarih ve 3613 sayēlē kanunla kurulmuĸ olan Ulaĸtērma Bakanlēĵē aynē 

zamanda haberleĸme ve ulaĸtērma hizmetlerini yerine getirmek sorumluluĵunu da taĸēmaktadēr.  

Bayēndērlēk ve Ķskan Bakanlēĵē uhdesindeki ñDemiryollarē Limanlar ve Hava 

Meydanlarē Ķnĸaatē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ (DHL)ò ile Ulaĸtērma Bakanlēĵēna baĵlē b¿t¿n iĸletmeci 

kuruluĸlarēn tek ­atē altēnda toplanabilmesi i­in 1986 yēlēnda DHL, daha sonra 1983 yēlēnda 

kurulan Denizcilik M¿ĸteĸarlēĵē 2002 yēlēnda ve son olarak da ñKarayollarē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ò 

2007 yēlēnda Ulaĸtērma Bakanlēĵē b¿nyesine alēnmēĸtēr. 2011 yēlēnda ­ēkartēlan kanun 

h¿km¿ndeki bir kararnameyle bakanlēĵēn adē ve teĸkilat yapēsē deĵiĸtirilerek, ulaĸtērma 

faaliyetleri baĸta olmak ¿zere b¿t¿n denizcilik ve haberleĸme hizmetleri tek ­atē altēnda 

toplanmēĸtēr. 
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3.3.6.1.2. Devlet Hava Meydanlarē Ķĸletmesi (DHMĶ) 

Devlet Hava Meydanlarē Ķĸletmesi, T¿rkiye hava limanlarēnēn iĸletilmesi ile T¿rkiye 

hava sahasēndaki hava trafiĵinin d¿zenlenmesi ve kontrol¿ gºrevi, ñDevlet Hava Meydanlarē 

Ķĸletmesi (DHMĶ)ò Genel M¿d¿rl¿ĵ¿nce yerine getirilmektedir. T¿rk Sivil Havacēlēk 

sektºr¿n¿n altyapēsēnē oluĸturan tesis ve donanēmēyla, 1933 yēlēndan bu yana deĵiĸik isim ve 

stat¿lerle hizmetlerini y¿r¿tmekte olan kuruluĸ, 233 Sayēlē Kanun H¿km¿nde Kararname ve 

Ana Stat¿s¿ ­er­evesinde 1984 yēlēndan itibaren faaliyetlerini Kamu Ķktisadi Teĸebb¿s¿ olarak 

s¿rd¿rmektedir.  

Kuruluĸun amacē ve faaliyet konularē ise, sivil havacēlēk faaliyetlerinin gereĵi olan hava 

taĸēmacēlēĵē, havalimanlarēnēn iĸletilmesi, meydan yer hizmetlerinin ger­ekleĸtirilmesi, hava 

trafik kontrol hizmetlerinin yerine getirilmesi, setr¿sefer sistem ve kolaylēklarēnēn kurulmasē ve 

iĸletilmesi, bu faaliyetlerle ilgili diĵer tesis ve sistemlerin kurulmasē, iĸletilmesi ve modern 

havacēlēk d¿zeyine ­ēkartēlmasēnē saĵlamaktēr (http://dhmi.gov.tr) 

3.3.6.1.3. Ulaĸtērma Bakanlēĵē Sivil Havacēlēk Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ 

(SHGM) 

1933 yēlēnda Milli Savunma Bakanlēĵēna baĵlē olarak kurulan ñHavayollarē Devlet 

Ķĸletme Ķdaresiò ¿lkemizde sivil hava yollarē kurmak ve taĸēma yapmak ¿zere 

gºrevlendirilmiĸtir. D¿nya sivil havacēlēĵēnēn hēzlē bir geliĸme kaydetmesi, teknolojide yaĸanan 

b¿y¿k ilerlemeler karĸēsēnda, ulusal ­ēkarlarēmēzēn korunmasē ile uluslararasē iliĸkilerimizin 

d¿zenli bir ĸekilde y¿r¿t¿lmesi ve denetlenmesi i­in 1954 yēlēnda Ulaĸtērma Bakanlēĵē 

b¿nyesinde kurulan ñSivil Havacēlēk Dairesi Baĸkanlēĵēò, 1987 yēlēnda ñSivil Havacēlēk Genel 

M¿d¿rl¿ĵ¿ò adēnē alarak g¿n¿n koĸullarēna gºre yeniden yapēlandērēlmēĸtēr. 

Genel bir ifadeyle Sivil Havacēlēk Genel M¿d¿rl¿ĵ¿, sektºr¿n g¿venli, d¿zenli ve 

verimli iĸleyebilmesi i­in ¿lke i­indeki t¿m sivil havacēlēk faaliyetlerinin planlanmasēndan, 

koordinasyonundan ve kontrol¿nden sorumludur. Devamlē ve hēzlē bir geliĸme gºsteren ileri 

teknolojinin uygulandēĵē, s¿rat ve emniyet faktºrlerinin b¿y¿k ºnem taĸēdēĵē sivil havacēlēk 

sahasēndaki her t¿rl¿ faaliyeti ulusal ­ēkarlar ve uluslararasē iliĸkilere uygun bir ĸekilde 

d¿zenlemek ve esaslarēnē belirlemekle y¿k¿ml¿d¿r. 

3.3.6.1.4. Altyapē Yatērēmlarē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ (DHL) 

Kuruluĸu esas olarak 1930ôlu yēllara dayanan bu kurum, 1983 yēlēnda demiryolu inĸatē, 

liman inĸaatē, hava meydanlarē ve akaryakēt tesisleri inĸaatē ile ilgili genel m¿d¿rl¿kler 

birleĸtirilerek ñDemiryollarē, Limanlar ve Hava Meydanlarē Ķnĸaatē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ò adēnē 

almēĸtēr. Kurumun ismi 2011 yēlēndan itibaren ñAltyapē Yatērēmlarē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ò olarak 

deĵiĸtirilerek, Ulaĸtērma, Denizcilik ve Haberleĸme Bakanlēĵēna baĵlanmēĸtēr. 

DHLônin baĸlēca gºrevleri devlet­e yaptērēlacak demiryollarē, limanlar, barēnaklar ve 

bunlarla ilgili te­hizat ve tesislerin, kēyē koruma yapēlarēnēn, kēyē yapē ve tesislerinin, 

havaalanlarē ve bunlarla ilgili tesislerin ilgili kuruluĸlarla iĸbirliĵi yapēlarak plan ve 

programalarēnē hazērlamak, ger­ekleĸtirilmeleri i­in gerekli tedbirleri almak, araĸtērma, et¿d, 

http://dhmi.gov.tr/
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proje, keĸif, ĸartname ve inĸaatlarē ile bakēm ve onarēmlarēnē yapmak veya yaptērmak, yapēmē 

tamamlananlarē ilgili kurulaĸlara devretmek, yapēlmēĸ olanlarēn bakēm ve onarēmlarēnēn 

organizasyonu i­in esaslar hazērlamaktēr (http://dhl.gov.tr). 

3.3.6.1.5. Havaalanlarē Yer ve Ķkram Hizmetleri Kuruluĸlarē 

Havaalanlarēnda verilmekte olan yer hizmetleri ñHavaalanlarē Yer Hizmetleri 

Yºnetmeliĵiònde temsil, y¿k kontrol¿ ve haberleĸme, birim y¿kleme gere­lerinin kontrol¿, 

yolcu trafik, kargo ve posta, rampa, u­ak temizlik, yakēt ve yaĵ, u­ak hat bakēm, u­uĸ 

operasyon, ulaĸēm, ikram servis, gºzetim ve yºnetim ile u­ak ºzel g¿venlik, hizmet ve denetimi 

olarak sēralanmaktadēr.  

¦lkemiz havaalanlarēnda yer hizmetleri ikram kapsamēnda hizmet veren 47 ĸirketin 

yaklaĸēk olarak 15.000 ­alēĸanē bulunmaktadēr (TOBB, 214:38). Uluslararasē havaalanlarēmēzda 

yer hizmetleri ñHavaalanlarē Yer Hizmetleri A.ķ. (HAVAķ)ò, ñ¢ELEBĶ Hava Servis A.ķ.ò, ve 

2010 yēlēnda THY ile HAVAķ ortaklēĵēnda kurulmuĸ olan ñTGS Yer Hizmetleri A.ķ.ò 

tarafēndan serbest piyasa ekonomisi ve tam rekabet kurallarē ­er­evesinde yer hizmeti 

vermektedir. 1987 yēlēna kadar USAķ ­atēsē altēnda bulunan yer hizmeti faaliyeti, USAķôēn 

ºzelleĸtirilmesiyle birlikte HAVAķ adē altēnda yeniden ºrg¿tlenerek verilmeye devam 

edilmektedir.  

Yukarēda belirtilenlere ilave olarak ¿lkemizde DHMĶ dēĸēnda havaalanē iĸletmeciliĵi 

yapan óTAV Havalimanlarē Holdingò, ñFraport ICò ve ñHavaalanē Ķĸletme ve Havacēlēk 

End¿strileri A.ķ. (HEAķ) bulunmaktadēr. 

3.3.6.1.6. Sivil Toplum Kuruluĸlarē (STK) 

¢eĸitli sivil toplum ºrg¿tleri gerek hazērladēklarē ­eĸitli yayēnlar, gerekse d¿zenledikleri 

toplantē veya sempozyumlarla havacēlēk sektºr¿ne farklē katkēlar yapmaya devam etmektedir. 

Baĸlēca STKôlar arasēnda T¿rk Hava Kurumu (THK), T¿rkiye ¥zel Sektºr Havacēlēk 

Ķĸletmeleri (T¥SHĶD), T¿rkiye Havayolu Pilotlarē Derneĵi (TATCA), Ulasal Havacēlēk 

Platformu (UHAP) ve Hava-Ķĸ Sendikasē belirtilebilir. 

3.3.6.1.7. Eĵitim Kurumlarē 

Sivil havacēlēk alanēnda eĵitim veren kuruluĸlar Cumhuriyetôin ilk yēllarēndan itibaren 

faaliyet gºstermektedir. ¦lkemizde havacēlēĵēn m¿hendislik, pilotaj, hava trafik, iĸletmecilik, 

motor ve gºvde bakēmē gibi ­eĸitli alanlarēnda lisans ve ºn lisans d¿zeyinde eĵitim veren 

Ķstanbul Teknik ¦niversitesi, Ķstanbul ¦niversitesi, Ortadoĵu Teknik ¦niversitesi ve Atat¿rk 

¦niversitesi gibi bir­ok kurum bulunmaktadēr.  

3.3.7. Havayolu Taĸēmacēlēĵēnēn ¦st¿nl¿kleri  

Hava taĸēmacēlēĵē ekonomik ve sosyal kalkēnmayē destekleyen yenilik­i bir sektºr 

olarak deĵerlendirilebilir. K¿lt¿rleri, insanlarē, kētalarē ve ¿lkeleri birbirine baĵladēĵē gibi, 

k¿resel pazarlara ulaĸēmē saĵlayarak, d¿nya ekonomisinin b¿y¿mesine ve ¿lkelerarasē 

ekonomik iliĸkilerin geliĸmesine katkē saĵlamaktadēr. Ayrēca geliĸmiĸ ve geliĸmekte olan 

http://dhl.gov.tr/
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¿lkeler arasēnda baĵlantē saĵlayarak geliĸmiĸlik farklarēnēn azaltēlmasēnda da rol oynamaktadēr. 

Havacēlēk sektºr¿ insanlarēn hayatēnda sadece ekonomik alanda sebep olduĵu deĵiĸimlerle 

deĵil, aynē zamanda k¿lt¿rel etkileĸime de zemin hazērlamasēyla ºnem kazanmaktadēr. Bºylece 

havacēlēk sektºr¿n¿n insan hayatēnda gerek ekonomik gerekse k¿lt¿rel etkilerinin ortaya 

­ēkmasēnda turizm sektºr¿ kapsamēnda ger­ekleĸtirilen seyahatlerin ne kadar ºnemli olduĵu 

ortaya ­ēkmaktadēr. Havayolu ulaĸtērmasē t¿m d¿nyayē bir aĵ gibi sararak b¿y¿k ĸehirler ve 

k¿­¿k topluluklara kadar her saat, t¿m u­ak tiplerinde hizmet vererek, ekonomilerin ve 

d¿nyanēn k¿reselleĸmesine ºnemli oranda katkē saĵlamaktadēr. 2014 yēlē verilerine gºre 

havayolu ĸirketlerinde 25.332 u­akla 3.864 adek havaalanē kullanēlarak 3,1 milyar yolcu ve 6,4 

milyar dolar deĵerinde kargo taĸēnmēĸtēr. Veriler, havayolu taĸēmacēlēĵēnēn k¿resel ºl­ekteki 

ºnemini yeteri kadar a­ēklēkla ortaya koymaktadēr. 

3.3.7.1. Havayolu Ulaĸtērmasē Ķle Ķlgili Dezavantajlar 

Hēz, konfor ve g¿venlik gibi ulaĸēmēn temel ĸartlarē d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde havayolu ulaĸēmē 

avantajlē yºnleri daha aĵēr basan bir ulaĸtērma sistemi olarak belirginleĸmektedir. Buna karĸē 

­evresel etkiler yanēnda, tesis ve ara­ maliyetleri, d¿nya genelinde yaĸanan iktisadi, sosyal ve 

­evresel olumsuzluklara karĸē hassas bir yapē sergilemesi, havayolu ulaĸtērmasēnēn 

dezavantajlarēnē oluĸturmaktadēr. Diĵer ulaĸēm sistemlerine gºre daha seyrek ger­ekleĸmekle 

birlikte bu ulaĸēm sisteminde meydana gelen kazalar ­oĵunluklu ºl¿ml¿ olmakta, bu durum 

sºz¿ edilen ulaĸēm sisteminde g¿venlik faktºr¿n¿n daha fazla ºne ­ēkmasēna zemin 

hazērlamaktadēr.  

3.3.8. Havayolu Ulaĸtērmasēnēn Geleceĵi 

20. y¿zyēlēn baĸlarēnda ortaya ­ēkmasēna raĵmen, geliĸimi ancak II. D¿nya Savaĸēôndan 

sonra belirgin h©le gelen havayolu ulaĸtērmasēnēn g¿n¿m¿ze kadar artan ºnemi nedeniyle 

d¿nyanēn k¿reselleĸmesine olumlu katkē saĵladēĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. Devletler arasē iliĸkilerin 

her ge­en g¿n artmasē, yeni ekonomik ve turizm merkezlerinin ortaya ­ēkmasē, u­ak tiplerinin 

ve boyutlarēnēn geliĸmesi, hayat standartlarēnēn y¿kselmesi, yery¿z¿n¿n farklē bºlgelerini 

gºrme isteĵinin artmasē ve genel olarak turizm faaliyetlerinin geliĸerek devam etmesi havayolu 

sektºr¿n¿n daima b¿y¿mesine neden olmaktadēr. Sektºr¿n 2030 yēlēna kadar ger­ekleĸmesi 

beklenen geliĸmeler aĸaĵēda belirtildiĵi gibidir (www.kockpit.aero.2012). Seyahat eden yolcu 

sayēsēnēn 5,9 milyara ulaĸmasē, u­uĸ sayēsēnēn 48,7 milyonu bulmasē, yolcu u­aĵē sayēsēnēn 

45.273 adede y¿kselmesi ve sektºrde istihdam edilenlerin sayēsēnēn 82,2 milyon kiĸiye 

ulaĸmasē. Yapēlan hesaplamalar teorik olmakla birlikte ger­ekleĸme olasēlēĵēnēn son derece 

y¿ksek olduĵu da belirtilmelidir. ¢¿nk¿ geleceĵe yºnelik projeksiyonlar yakēn ge­miĸte elde 

edilen verilerden yararlanarak hazērlanmēĸtēr.  
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Uygulamalar 

1) D¿nyada ve T¿rkiyeôde ulaĸtērmanēn mevcut durumunu araĸtērēnēz. 

2) Ulaĸtērma sektºr¿n¿n turizmdeki ºnemini araĸtērēnēz. 

3) Ulaĸtērma t¿rlerinin tarihsel geliĸimini araĸtērēnēz. 

4) Karayolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

5) Demiryolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

6) Denizyolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

7) Havayolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemini araĸtērēnēz. 

8) Havayolu ulaĸtērmasēnda uluslararasē kuruluĸlarē araĸtērēnēz. 

9) Havayolu ulaĸtērmasēnda ulusal kuruluĸlarē araĸtērēnēz. 

10) Havayolu ulaĸtērmasēnēn geleceĵini araĸtērēnēz. 

  



 

79 

 

 

 

 

Uygulama Sorularē 

1) D¿nyada ve T¿rkiyeôde ulaĸtērmanēn mevcut durumunu a­ēklayēnēz. 

2) Ulaĸtērma sektºr¿n¿n turizmdeki ºnemini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

3) Ulaĸtērma t¿rlerinin tarihsel geliĸimini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

4) Karayolu taĸimaciliĵi ve turizm a­isindan ºnemini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

5) Demiryolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­isindan ºnemini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

6) Denizyolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­isindan ºnemini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

7) Havayolu taĸēmacēlēĵē ve turizm a­isindan ºnemini araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

8) Havayolu ulaĸtērmasēnda uluslararasi kuruluĸlarē araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

9) Havayolu ulaĸtērmasēnda ulusal kuruluĸlarē araĸtērēnē a­ēklayēnēz. 

10) Havayolu ulaĸtērmasēnēn geleceĵini a­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Turizmin geliĸmesini etkileyen faktºrlerden biri olan ulaĸēm sektºr¿ deĵerlendirilmiĸtir. 

Ulaĸēm sektºr¿n¿n d¿nyada ve T¿rkiyeôdeki mevcut durumu deĵerlendirildikten sonra; 

ulaĸtērma sektºr¿n¿n turizmdeki ºnemi ve ulaĸtērma t¿rlerinin tarihsel geliĸimi incelenmiĸtir. 

Daha sonra ulaĸēm sistemlerinin, baĸta karayollarē olmak ¿zere demiryollarē, denizyollarē, 

havayollarē taĸēmacēlēĵē ve turizm a­ēsēndan ºnemi irdelenmiĸtir. Daha sonra havayolu 

ulaĸtērmasēnda uluslararasē ve ulusal kuruluĸlar deĵerlendirilerek, havayolu taĸēmacēlēĵēnēn 

¿st¿nl¿kleri ve dezavantajlarē incelenmiĸtir. Son olarak da havayolu ulaĸtērmasēnēn geleceĵi ele 

alēnmēĸtēr. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, herhangi bir ulaĸtērma sisteminin ºnemi ve 

b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ gºsteren kriterler verilmiĸtir?  

a) Taĸēnan malēn deĵeri 

b) Taĸēnan malēn hacmi 

c) Taĸēnan mesafennin uzunluĵu 

d) Taĸēnan yolcu veya mal miktarē 

e) Taĸētēn kilometre baĸēna t¿kettiĵi yakēt miktarē 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ulaĸēm sistemlerinden birinin diĵerine gºre 

tercih edilmesinde rol oynayan faktºrlerden biri verilmiĸtir?  

a) Gidilecek yolun standardē 

b) Gidilecek mesafenin uzunluĵu 

c) Varēĸ noktasēndai iklim ĸartlarē 

d) Taĸētēn modeli 

e) Taĸēttaki s¿r¿c¿ sayēsē 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n 2011 yēlē 

verilerine gºre uluslararasē turizm hareketine katēlanlarēn havayolunu kullananlarēn y¿zdesi 

verilmiĸtir?  

a) %66 

b) %76 

c) %6 

d) %41 

e) %51 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Ķlk ¢aĵôda yaĸayan insanlarēn yer 

deĵeĸtirmesine neden olan faktºrlerden biri verilmemiĸtir?  

a) Merak 

b) Barēnma 

c) Din 

d) Savaĸ 

e) Yiyecek bulmak 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Roma Ķmparatorluĵu dºnemimde ulaĸēm 

sistemlerinin ¿stlendiĵi fonksiyonlardan biri verilmemiĸtir? 

a) Yeni kurulan yerleĸmeleri imparatorluk merkezine baĵlamak 

b) Roma ĸehrinin Ķlk ¢aĵ d¿nyasēnēn ticaretin merkezi olmasēnē saĵlamak 

c) Olimpiyat oyunlarēnēn baĸkent Romaôda yapēlabilmesini saĵlamak 

d) Ticaretin g¿venli ve s¿rekli yapēlmasēnē saĵlayabilmek i­in ulaĸēm aĵē 

sistemlerinde toplanma ve aktarma merkezlerinin tesis edilebilmesini saĵlamak 

e) Ulaĸēm ve aktarma merkezlerinin birbirleriyle olduĵu gibi diĵer yerleĸmeler ve 

ºzellikle de Romaôya ulaĸabilmesini saĵlamak 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, karayolu ulaĸēmēnēn tercih edilmesinin 

nedenleri doĵru olarak verilmiĸtir? 

I- Ucuzluĵu nedeniyle geziler,  

II- Tek yºnl¿ yolculuklar 

III - Yakēn mesafeli seyahatler 

a) I, II ve III  

b) III  ve II 

c) I ve III 

d) Sadece II 

e) I ve II 
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, kruvaziyer gemilerle d¿zenlenen 

seyahatlerin baĸlangēcē 1840ôlē yēllara kadar geriye gºt¿r¿l¿bilmesine raĵmen, modern anlamda 

kruvaziyer organizasyonunun geliĸtiĵi yēllar verilmiĸtir? 

a) 1880-1890 

b) 1990-2000 

c) 1910-1920 

d) 1930-1940 

e) 1950- 1970 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Ķngiltereôde 1825 yēlēnda Londra ile Bath 

arasēndaki yaklaĸēk 180 kmôlik mesafe, karayolu ile ortalama 11 saatte alēnērken, aynē yolun 

trenle alēndēĵē s¿re verilmiĸtir? 

a) 5,5 saat 

b) 11 saat 

c) 7,5 saat 

d) 2,5 saat 

e) 3,5 saat 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, havayolu ulaĸtērmasēnēn saĵladēĵē 

¿st¿nl¿klere, kitle taĸēmacēlēĵēnda ºnem kazanmasēnēn nedenleri tam ve doĵru olarak 

verilmiĸtir?  

I- Konfor 

II - Hēz 

III - G¿ven 

a) II ve II 

b) I, II ve III  

c) Sadece II 

d) Sedece III 

e) I ve II 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵi 

(IATA)ne ¿ye olmak isteyen ĸirketlerin ºncelikle ¿ye olmalarē gereken kuruluĸ verilmiĸtir?  

a) Devlet Hava Meydanlarē Ķĸletmesi 

b) Sivil Havacēlēk Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ 

c) Uluslararasē Sivil Havacēlēk Teĸkilatē 

d) Havaalanlarē Yer ve Ķkram Hizmetleri Ķĸletmesi 

e) Havaalanē Ķĸletme ve Havacēlēk End¿strileri 

Cevaplar 

1)d 2)b 3)e 4)a 5)c 6)a 7)e 8)d 9)b 10)c 
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4. TURĶZMĶN GELĶķMESĶNDE ROL OYNAYAN DOĴAL 

FAKT¥RLER  

  



 

86 

 

 

 

 

 

 

Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

 Klimatik kaynaklar, hidrolik kaynaklar, morfolojik kaynaklar, flora ve fauna kaynaklarē 

gibi fiziki coĵrafya unsurlarēnēn turizmdeki yeri ve ºnemi gibi konular ele alēnēp 

deĵerlendirilecektir. Hidrolojik kaynaklar olarak; yer altē sularē, denizler, plajlar, iklim, 

akarsular, maĵaralar ve r¿zg©rēn turizm ¿zerindeki etkisi verilecektir. Sonra morfolojik 

kaynaklar olarak; daĵlar, yaylalar ve maĵaralarēn turizm ama­lē kullanēmē incelendikten sonra, 

flora ve fauna kaynaklarēnēn turizm sektºr¿nde nasēl kullanēlabilecekleri deĵerlendirilecektir. 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Klimatik kaynaklar nelerdir? 

2) Hidrolik kaynaklar nelerdir? 

3) Morfolojik kaynaklar nelerdir? 

4) Flora ve fauna kaynaklarē nelerdir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Klimatik Kaynaklar 

 

Klimatik kaynaklardan biri 

olan r¿zg©rēn turizm 

¿zerindeki etkisi ve 

maĵaralarēn i­indeki havanēn 

saĵlēk turizmi amacēyla 

yararlanēlmasē gibi konular 

deĵerlendirilecektir. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Hidrolik Kaynaklar 

 

Hidrolojik kaynaklar olarak; 

yer altē sularē, denizler, 

plajlar, iklim ve akarsularēn 

turizm ama­lē kullanēmēnē 

anlamak 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Morfolojik Kaynaklar 

 

Morfolojik kaynaklar olarak; 

daĵlar, yaylalar ve 

maĵaralarēn turizm ama­lē 

kullanēmēnēn incelenmesi. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Flora ve Fauna Kaynaklarē 

 

Flora ve fauna kaynaklarēnēn 

turizm sektºr¿nde nasēl 

kullanēlabileceklerinin 

anlaĸēlmasē. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Klimatik kaynaklar 

¶ Hidrolik kaynaklar 

¶ Morfolojik kaynaklar 

¶ Flora kaynaklar 

¶ Faunal kaynaklar 
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Giriĸ 

Turizmde sunulan aktivitelerin pek ­oĵu doĵa ile baĵlantēlēdēr ve turizm ¿r¿nlerinin 

b¿y¿k bir kēsmē, turizme a­ēlmēĸ bºlgelerin doĵal ºzelliklerine gºre geliĸtirilmektedir. Doĵaya 

dayalē turizm t¿rlerinin hēzlē geliĸen pazarlardan biri h©line gelmesinin en ºnemli nedenlerinden 

biri belki de birincisi; modern ­aĵ insanēnēn, aĵēr ­alēĸma ĸartlarē ve ĸehirsel hayat tarzēnēn 

neden olduĵu monoton yaĸam koĸullarēndan kendini yenilemeye duyduĵu ihtiya­ (Kozak ve 

Bah­e,2009:168) meydana getirmektedir. 

Yery¿z¿n¿n ºnemli ve b¿y¿k turizm bºlgeleri arasēnda Akdeniz veya Karayiplerôin ºn 

plana ­ēkmasēnda; doĵal ­evre koĸullarēndan beĸeri imk©nlara kadar geniĸ bir yelpazeye 

daĵēlmēĸ h©lde bulunan faktºrlerin etkisi olduĵu bilinmektedir. Doĵal ­evre ĸartlarēnēn uygun 

olmadēĵē sahalarēn k¿resel ºl­ekte ºnemli ve b¿y¿k turizm bºlgeleri h©linde geliĸmeleri pek 

m¿mk¿n gºr¿lmemektedir. 

Sēcaklēk, nem, yaĵēĸ, r¿zg©r, bulutluluk, a­ēk ve kapalē g¿n sayēlarē, morfoloji, bitki 

ºrt¿s¿, denizler ve okyanuslar, gºller ve akarsular, daĵlēk alanlar, maĵaralar baĸta olmak ¿zere 

bir­ok doĵal kaynaĵēn farklē turizm ĸekillerinin varlēĵē, geliĸmesi ve s¿rd¿r¿lmesi ¿zerinde 

­eĸitli derecelerde etkileri bulunduĵu bilinmektedir. Genel bir deĵerlendirme yapēldēĵēnda 

yukarēda belirtilen doĵal kaynaklarēn turizm ¿zerindeki en ºnemli etkisi ise, deniz turizmi 

sezonunda havanēn sēcak, g¿neĸli ve yaĵēĸsēz olmasēdēr. Geniĸ ve bol kuma sahip, plajlē ve 

g¿neĸli deniz kēyēlarē bir­ok insanēn tercihen aradēĵē sahalar arasēnda yer almaktadēr. Bu 

nedenle, Batē ve Kuzey Avrupa insanlarē i­in en uygun turizm alanē Akdeniz ­evresindeki 

kēyēlar olmaktadēr. G¿neĸli g¿n sayēsēnēn nisbeten az olduĵu ve genellikle y¿ksek sēcaklēk 

deĵerlerinin son derece sēnērlē gºr¿ld¿ĵ¿ Orta ve Kuzey Avrupaôda yaĸayan insanlarēn bir kēsmē 

yaz tatillerini deniz kenarlarēnda ge­irerek hem g¿neĸten hem de denizden faydalanma arzusu 

i­indedir. Uygun plajlē sahillere sahip olan deniz kēyēlarēnēn; y¿zme, kano yapma, k¿rek ­ekme, 

su kayaĵē yapma gibi olanaklar sunmasē baĸlē baĸēna birer rekreasyon ve su sporlarē sahalarē 

olarak ºnem kazanmasēna da imk©n tanēmaktadēr. Batē Avrupalē turistlerin b¿y¿k bir bºl¿m¿ 

doĵal koĸullarē yukarēda belirtilen aktivitelerin yapēlmasēna olanak saĵlayan bºlgelerde 

tatillerini ge­irmeyi tercih etmektedir. Bu gibi sahalarēn baĸēnda Kanarya Adalarē, Karayipler, 

Ķspanyaônēn Akdeniz kēyēlarē, Ķtalyaônēn Adriyatik kēyēlarē, Hērvatistanôēn Dalma­ya kēyēsē, 

¿lkemizin Ege Denizi, Akdeniz kēyēlarē ile okyanuslardaki adalarēn bir bºl¿m¿ gelmektedir. 

Buna karĸēn tatillerini deniz kenarēnda deĵil de, farklē turizm etkinlikleriyle 

deĵerlendirmek isteyen turistler i­in gerek duyulan doĵal mek©nlar da farklēlaĸmaktadēr. 

¥rneĵin boĵucu sēcaklarēn h¿k¿m s¿rd¿ĵ¿ tropikal bºlgelerin y¿ksek kesimlerindeki yaylalar 

turizm mek©nē olarak karĸēmēza ­ēkarken, benzer ĸekilde tatillerini kēĸ sporlarē ve kayak yaparak 

ge­irmek isteyen turistler kar yaĵēĸlarēnēn bol miktarda ger­ekleĸtiĵi ve kayak sporu i­in uygun 

y¿kselti ve eĵim koĸullarēna sahip olan Avusturya ve Ķsvi­re Alpleri, Uludaĵ, Palandºken gibi 

daĵlēk sahalarē tercih edecektir. 

Manzara g¿zelliĵi de turizm mek©nē olarak deĵerlendirilen veya deĵerlendirilebilecek 

ºnemli doĵal kaynaklardan biri olarak dikkat ­ekmektedir. ¥zellikle deniz, gºl ve akarsu 

kenarlarēndaki manzaralē lokasyonlara sahip mek©nlar, arēzalē kēyēlar birer turistik cazibe 

http://www.beyince.net/yazi/gunes-sistemi-ve-evren/
http://www.beyince.net/yazi/rekreasyon/
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merkezleri h©linde bulunmaktadēr. Bunlara ºrnek olarak Norve­, Adriyatik, Amerikaônēn 

Pasifik ve T¿rkiyeônin Ege ve Akdeniz kēyēlarēndaki koy-kºrfez ve burunlar, plajlar, kēyēdan 

birdenbire y¿kselen daĵlar, kanyon vadiler ve falezler gibi etkileyici kēyē manzaralarē 

verilebilir. Ayrēca daĵlēk alanlarda parklar, doĵayē koruma alanlarē ve gºller oluĸturduklarē 

manzaralar ve sahip olduklarē iklim koĸullarē itibariyle hem rekreasyon, hem de daĵ sporlarēna 

uygun alanlar olarak dikkate alēnabilir. 

Karstik arazilerde maĵaralar, litoloji ile suyun karĸēlēklē etkileĸimi sonucu meydana 

gelmiĸ turistik mek©nlar arasēndaki yerini alērken, volkanik y¿zey ĸekilleri, kanyon vadiler, 

buzul topoĵrafyasē ĸekilleri, ĸelaleler, sēcak su kaynaklarē ve gayzerler gibi doĵal tabiat 

zenginlikleri de, turist ­eken ºnemli turizm merkezlerinin varlēĵēna katkē saĵlamaktadēr. 

Bunlara ºrnek olarak; Niagara ķelalesi, B¿y¿k Kanyon, Ķzlandaôdaki gayzerler, Kuzey 

Ķrlandaôdaki Devler Kaldērēmē, Pamukkale travertenleri, Ķ­ Anadoluôda ¦rg¿p-Nevĸehir 

civarēnda yer alan peribacalarē ve yer altē ĸehirleri, t¿fler i­erisindeki meskenler ve kiliseler 

verilebilir. 

Flora ve fauna yºn¿nden zengin sahalar, doĵa bilimcilerin ve bu konuya merak 

duyanlarēn ºnemli uĵrak yerleri arasēnda yer almaktadēr. Bunlarēn baĸēnda milli parklar, 

koruluklar ve yaban hayatē barēndēran sahalar gelmektedir. ABDônde Yellowstone Mill´ Parkē, 

Afrika savanlarē ve av rezerv bºlgeleri, yery¿z¿n¿n ­eĸitli bºlgelerinde yer alan mill´ parklar, 

Abant Gºl¿ ve ­evresi, Yedigºller bu a­ēdan turizm potansiyeli y¿ksek olan sahalar olarak 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Bu ihtiyaca cevap veren doĵaya dayalē turizm etkinliklerinde katēlēmcēlar, turistik 

faaliyete aktif olarak katēlmaktadērlar. Bu etkinlikler; fiziksel faaliyetler, kiĸilik geliĸimi, 

sosyalleĸme, eĵitim ve doĵayla m¿cadele gibi konularda kiĸilerin kendilerini geliĸtirmelerine 

fērsat saĵlamaktadēr. Doĵaya dayalē turizm t¿rlerine katēlmayē tercih eden turistlerin, daha ¿st 

d¿zeyde ihtiya­lara sahip, duyarlē ve eĵitimli olduklarē bilinmektedir. Bu etkinliklere katēlmak, 

sēnēf atlamanēn gºstergesi kabul edilmekte ve prestij saĵlama aracē olarak algēlanmaktadēr 

(Kozak ve Bah­e, 2009:170).  

Her yerin kendine ºzg¿ doĵal kaynaklarē vardēr ve bu kaynaklarē gºrmek isteyecek 

meraklēlarē mevcuttur. Buradan hareketle, her bºlgenin doĵa temelli turizme a­ēlabileceĵi 

sºylenebilir. Doĵaya dayalē turizm t¿rlerinin geliĸtirilmesi kēsa vadede, yerel giriĸimciye ve 

halka yeni iĸ imk©nlarē saĵlar (Kozak ve Bah­e, 2009:169). Ancak uzun vadede ekolojik ve 

­evresel riskler yaratabileceĵini de unutmamak gerekmektedir.  

  

http://www.beyince.net/yazi/turizm/
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4.1. Fiziki Coĵrafya Unsurlarēnēn Turizmdeki ¥nemi 

Doĵaya dayalē turizmin genel ºzellikleriyle ilgili a­ēklamalardan sonra, doĵal 

kaynaklarēn turizm kapsamēnda deĵerlendirilmeye uygun olan belli baĸlē t¿rlerin 

irdelenmesinde yarar bulunmaktadēr.  

4.1.1. Klimatik K aynaklar 

Ķklim elemanlarē, baĸlē baĸēna turistik deĵer olarak yararlanēlabilecek niteliklere sahip 

olmalarēyla da dikkat ­ekmektedir. Ķklim unsurlarē olarak sēcaklēk, yaĵēĸ, nem ve r¿zg©rlar bazē 

durumlarda turizm faaliyetlerini doĵrudan etkileyebilme g¿c¿ne sahipken, bazē durumlarda da 

etkilerinin dolaylē olarak hissedildiĵi faktºrler olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Genel olarak 

deĵerlendirildiĵinde, turistlerin planladēklarē tatillerinden memnun kalabilmeleri i­in, tatil 

yºresindeki iklim koĸullarēnēn turizm ĸekline uygun olarak ger­ekleĸmiĸ olmasē gerekmektedir. 

¥rneĵin deniz turizmine katēlan turistler i­in sēcak hava ile deniz suyu sēcaklēĵē ve yaĵēĸsēzlēk 

gibi iklim parametreleri ºn plana ­ēkarken, kayak ve kēĸ sporlarē amacēyla seyahat eden 

turistlerin d¿ĸ¿k sēcaklēk, kar yaĵēĸē, berrak ve temiz bir hava beklentisi sºz konusudur. Bºylece 

deniz turizmi veya kēĸ turizmine katēlan turistler i­in sēcaklēk, yaĵēĸ, nem ve r¿zg©r gibi iklim 

elemanlarēnēn olduk­a farklē deĵerlerde ger­ekleĸmesi beklenmektedir.  

4.1.2. Hidrolik Kaynaklar  

Okyanus ve denizlerin yanē sēra akarsular, gºller, yer altē sularē ve buzullar da, turistik 

obje olarak deĵerlendirilen turizm ĸekillerinin varlēĵēna neden olmaktadēr. Bu kaynaklar 

arasēnda ise turizm sektºr¿n¿n en fazla yararlandēĵē doĵal ­ekicilik denizler ve okyanus 

kēyēlarēdēr. Gºller ºzellikle denize kēyēsē bulunmayan bºlgelerde turizm ve rekreasyon talebini 

karĸēlamalarēyla dikkat ­ekmektedir. Yer altē sularē ise, sahip olduklarē tedavi edici 

ºzellikleriyle saĵlēk turizmi amacēyla tarihsel s¿re­ i­inde yararlanēlan doĵal kaynaklar 

arasēnda yer almaktadēr. 

4.1.2.1. Yer altē Sularē 

Saĵlēk; tarih boyunca insanēn seyahat nedenlerinden biri olmuĸ ve deĵiĸik anlamlar 

kazanarak g¿n¿m¿ze ulaĸmēĸtēr. G¿n¿m¿zde saĵlēk turizmi, ñinsanlarēn saĵlēklarēna 

kavuĸabileceĵi veya koruyabileceĵi mek©nlara gitmesi ile ger­ekleĸtirilen turizm t¿r¿ olarak 

tanēmlanmaktadērò (Kozak ve Bah­e, 2009:189). Bir diĵer tanēma gºre ise, ñDiĵer turistik 

faaliyetlerin yanēnda ºnceden planlanmēĸ saĵlēĵē koruma, iyileĸme ama­larēyla belirli bir s¿re 

i­in yer deĵiĸtiren insanlarēn, doĵal kaynaklara dayalē turistik bir tesise giderek k¿r uygulamasē, 

konaklama, beslenme ve eĵlence gereksinimlerini karĸēlamasē sonucu oluĸan hizmetler 

b¿t¿n¿.ò (Boz, 2004: 132) olarak ifade edilmektedir.  

G¿n¿m¿zde kaplēcalarēn bir kēsmē fiziksel rahatsēzlēklarēn, bir kēsmē da zihinsel 

yorgunluklarēn giderilmesinde deĵerlendirilerek, modern tēbbēn hizmetine girmiĸtir. Bºylece 

doĵanēn, insan saĵlēĵēnē tedavi edici kaynaklarē olarak kaplēca, banyo, iklim ve i­me merkezleri 

yalnēz hastalarēn deĵil, saĵlēklē bireylerin de ilgi alanēna girmiĸtir. 
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Saĵlēk turizmi; turistlerin kendisini iyi hissetmesi ve daha saĵlēklē olmasēnē saĵlamaya 

odaklanmēĸ gibi gºr¿nmektedir. Kendini iyi hissettirme masaj, cilt bakēmē gibi turistlere 

kendilerini iyi hissettirecek ¿r¿n ve hizmetlerin sunumunu i­erirken, saĵlēklē olma ise hem 

fiziksel hem de zihinsel anlamda saĵlēklē olmalarēna yardēm eden etkinlikleri kapsamaktadēr. 

Turist, herhangi bir saĵlēk sorunu bulunmamasēna raĵmen, ºrneĵin cilt g¿zelliĵi i­in bir termal 

merkeze gidebileceĵi gibi, bºbrek rahatsēzlēĵē olan bir insanēn kaplēcaya giderek tedavi olmasē, 

genel olarak ñtermal turizmò veya ñsaĵlēk turizmiò kapsamēnda deĵerlendirilmektedir. Ancak, 

turistlerin kaplēcaya gidiĸ ama­larēnēn farklē olmasē nedeniyle katēldēklarē turizm ĸekli ñºzel ilgi 

turizmiò veya ñsaĵlēk turizmiò gibi iki farklē ĸekilde deĵerlendirilebilmektedir. ¢¿nk¿ ikinci 

ºrnekteki turistin ziyaret nedeni, ºzel bir ilgisinden kaynaklanan ihtiyacēnēn tatmini deĵil, 

aksine bir rahatsēzlēĵēn giderilmesiyle alakalēdēr.  

Saĵlēk turizmi t¿rleri arasēnda en ºnemlisi ve kēsaca "SPA" olarak da bilineni ñkaplēca 

turizmiòdir. Latincede ñSalus Per Aquaò (SPA) olan bu ifade T¿rk­eye ñsudan gelen saĵlēkò 

ĸeklinde terc¿me edilebilir ve yer altēndaki ĸifalē sularla rahatsēzlēklarēn tedavi edilmesi 

anlamēna gelmektedir. Termal turizmin modern ve bilimsel ĸekli olarak tanēmlayabileceĵimiz 

SPA turizmi, ºzellikle yaĸlanmakta olan ve saĵlēklē kalmaya daha fazla ºzen gºsteren ve 

aĵērlēklē olarak geliĸmiĸ ¿lkelerde yaĸayan insanlarēn katēldēĵē bir turizm ĸeklidir. Zaman i­inde 

termal turizme katēlanlarēn sayēsēnēn artmakta olduĵu da bilinmektedir. 

Diĵer turizm t¿rleri ile de kolaylēkla birleĸebilen termal turizm alanēnda T¿rkiyeônin 

potansiyeli zengin olarak deĵerlendirilebilir. Jeotermal kaynaklar yerkabuĵunun en ­ok kērēklē-

­atlaklē bºlgeleri olan plaka sēnērlarēnda oluĸan tektonik faaliyetler dolayēsēyla volkanizma 

hareketlerinin yoĵunlaĸtēĵē bºlgelerde ortaya ­ēkmaktadēr. T¿rkiyeônin jeotermal potansiyeli, 

Alp Tektonik Kuĸaĵē ¿zerinde yer almasēndan kaynaklanmaktadēr. ¦lkemiz batēda graben, i­ 

Anadoluôda havza rejimi, doĵuda sēkēĸma tektoniĵi ve kuzeyde de Kuzey Anadolu Fayē ile 

tektonik olarak ­ok etkili bir bºlgede yer almaktadēr. ¦lkemiz batēda a­ēlma tektoniĵine baĵlē 

olarak geliĸen derin kērēk zonlarē ile sēnērlandērēlmēĸ bulunan grabenler i­inde, kuzeyde KAF ve 

yer yer volkanik faaliyetler, doĵuda ise aĵērlēklē olarak volkanik faaliyetlere dayanan bir­ok 

jeotermal sistem oluĸmuĸtur. 

Uluslararasē Kaplēcalar Birliĵi (FITEC)ône gºre; ñbir litresinde en az 1 kg/eriyik h©lde 

mineral veya karbondioksit gazē bulunan sular maden suyu olarak tanēmlanmaktadēr. Ayrēca 

sēcaklēĵē 20ÁCônin ¿zerinde bulunan maden sularē sēcak maden suyu (termal) olarak kabul 

edilirò (¦lker,Ķ.,1988,T¿rkiyeôde Saĵlēk Turizmi ve Kaplēca Planlamasē, S.21, Ank.). 

Alp orojenezi ¿zerinde yer alan ¿lkemizdeki 1300 civarēndaki kaplēcanēn sēcaklēĵē 20ÁC 

ile 110ÁC arasēnda deĵiĸirken, debileri 2 lt/sn ile 500 lt/sn arasēnda olup, kaynak zenginliĵi 

a­ēsēndan d¿nyanēn ºnde gelen ¿lkeleri arasēnda yer almaktadēr. 

Sēcaklēĵē, tadē, rengi ve kokusu normal i­me suyundan deĵiĸik, yer altēndan doĵan ve 

genel olarak banyo yaparak deĵerlendirilen sulara ñĸifalē suò veya ñ­ermikò denir. ¦zerine bina 

yapēlarak kullanēlan ĸifalē sulara ñkaplēcaò, herhangi bir tesis yapēlmadan kullanēlanlara ise 

ñēlēcaò adē verilir. 
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Kaplēcalar genel olarak romatizma, iĸtahsēzlēk, kadēn hastalēklarē, baĵērsak hastalēklarē, 

safra kesesi, bºbrek hastalēklarē, cilt hastalēklarē, ruhi bunalēmlar ve depresyonlarē tedavi edici 

ºzelliklere sahip olmakla birlikte, insan b¿nyesini dinlendirmek ve saĵlēĵēnē korumak amacēyla 

da deĵerlendirilebilirler. Saĵlēksēz toplumlarda meydana gelen iĸg¿c¿ ve ¿retim kayēplarē 

ºnemli boyutlara varabilmektedir. Almanya, Fransa ve Japonya gibi geliĸmiĸ ¿lkeler halkēn 

saĵlēĵēnē koruyarak, bu olumsuzluklardan en ez etkilenmektedir. Bu ama­ doĵrultusunda termal 

kaynaklardan azami ºl­¿de faydalanēlmaktadēr. Ķĸte bu noktada kaplēcalarēn turizm alanēndaki 

ºnemleri g¿ndeme gelmiĸtir. Yapēlan hesaplamalar ¿lkemizde termal kaynaklarēmēzēn g¿nde 

yaklaĸēk olarak 1 milyon kiĸinin faydalanmasēna m¿sait olduĵunu ortaya koymaktadēr. 

T¿rkiyeônin sahip olduĵu sēcak su kaynaklarēnēn 200 tanesinin ¿zerinde termal merkez 

oluĸturulmuĸtur. ¦lkemizde Marmara ve Ege Bºlgelerinde yoĵunlaĸan bu termal merkezlere 

Ķstanbul, Ķzmir, Pamukkale, Marmaris ve Fethiye gibi turistik bºlgelerden kolaylēkla 

ulaĸēlabilecek konumlarda yer almaktadēr. 2011 yēlē itibariyle T¿rkiyeôde, Bakanlēk­a ilan 

edilen 65 adet saĵlēk turizmi merkezi bulunmaktadēr (kultur.gov.tr, 18.11.2010). 

T¿rkiye saĵlēk turizminde; en zengin olduĵu alan olan termal kaynaklē faaliyetlere 

yoĵunluk veren bir strateji izlemektedir. Bu kapsamda y¿r¿t¿len en ºnemli faaliyetlerden biri 

de "Termal Turizm Kentleri Projesi"dir (T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023, 2007:28). ñTurizm 

Stratejisi 2023ò belgesinde tek baĸlēk olarak yer alan ñsaĵlēk turizmi ve termal turizmò 

alanēndaki bazē somut hedefler, aĸaĵēdaki gibi belirlenmiĸtir (T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023, 

2007:22): 

1) T¿rkiyeônin Avrupa'da termal turizm konusunda birinci varēĸ noktasē olmasē 

saĵlanacaktēr. 

2) K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnca bug¿ne kadar ilan edilen termal turizm 

merkezlerine iliĸkin imar planlarē ve revizyon imar planlama ­alēĸmalarē tamamlanacaktēr. 

3) Jeotermal yer altē suyu kaynaklarēndan yararlanarak ñturizm merkeziò veya 

"k¿lt¿r ve turizm koruma ve geliĸim bºlgesi" ilan edilebilecek sahalar belirlenerek, fiziki 

planlarēnēn tamamlanmasēndan sonra turizm yatērēmcēlarēna tahsisi kēsa bir s¿rede 

ger­ekleĸtirilecektir. 

4.1.2.1.1. Denizler 

Saĵlēk turizmi kapsamēnda deĵerlendirilebilecek diĵer bir olanaĵē da deniz suyu 

meydana getirmektedir ki, deniz k¿rlerine ñThalassotherapieò adē verilmektedir. Deniz suyunun 

i­indeki eriyik, mineral ve tuzlar, deniz suyuna maden suyu niteliĵini kazandērērken, sēcaklēĵē 

20ÁCôye ulaĸēr veya ēsētēlērsa kaplēca suyu niteliĵini kazanēr. Deniz suyu ile s¿rekli olarak 

temasta bulunan deniz havasē, buharlaĸma sonucu deniz suyuna doyar, bºylece deniz suyu 

bileĸimindeki flor, havadaki oksijen ile reaksiyona girerek, ozon oluĸturur. 

3H2O+6HF        6HF+O3 
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Ķndirgen ºzelliĵi bulunan ozon, bu ºzelliĵi ile deniz havasēndaki kirleticileri 

indirgeyerek, deniz havasēnēn doĵal yolla temizlenmesini saĵlamaktadēr. 

Litresinde 34-36 gr eriyik, mineral ve tuz bulunduran deniz suyu deniz k¿rleri 

uygulamalarē i­in yeterli niteliklere sahiptir. Bu veriler ise ºzellikle Akdeniz ve Ege denizi i­in 

son derece uygundur. ¦stelik bu kēyēlardaki deniz turizmine baĵlē olarak kurulmuĸ tesisler, 

b¿nyelerinde yapacaklarē k¿­¿k deĵiĸikliklerle aynē zamanda bir termal merkez olarak 

faaliyetlerine yēl boyunca devam edebilme olanaĵēnē da yaratmēĸ olacaktēr.  

4.1.2.1.2. Plajlar  

Saĵlēk turizminin uygulanabileceĵi diĵer bir alanē da plajlar oluĸturmaktadēr. Anorganik 

partik¿llerden oluĸan kum tanecikleri, ­eĸitli boyutlarda ve farklē minerallerden oluĸur. Kumun 

ēsē tutma kabiliyeti, ēsē iletme g¿c¿yle ters orantēlēdēr, yani ­abuk ēsēnēr ve ­abuk soĵur. 

Kuma tedavi edici ºzelliĵini ēsē iletici, ēsē tutucu, ēĸēk absorbe edici, ēĸēk yansētēcē, 

kalibre, organik bileĸimi, kimyasal ve mikrobiyolojik ºzellikleri, radyoaktivite ve hava 

ge­irgenliĵi gibi ºzellikleri kazandērmaktadēr.  

Kum banyosuna giren bir kiĸi, baĸē dēĸarēda kalacak bir ĸekilde kuma gºm¿l¿r. Kum, 

sahip olduĵu ēsēyē bedene aktarērken, bir yandan da g¿neĸ enerjisini alēr. Sēcak ve kuru olan 

kum taneleri belli bir oranda hava sirk¿lasyonuna izin verirken, terin emilmesine de olanak 

saĵlar. ñBu ºzelliĵi ile kum banyosu sauna ile eĸdeĵer ºzelliktedir. Tedavide kullanēlan kumun 

sēcaklēĵē 52-55ÁCôler arasēnda bulunmalē ve kum dēĸarēdan ēsē verilerek ēsētēlmēyorsa 20-60 

dakika boyunca kum, ēsē vermeye devam eder.ò 

4.1.2.1.3. Ķklim 

Ķklim k¿rleri veya klimatherapie saĵlēk turizminin diĵer bir elemanē olma niteliĵini 

taĸēmaktadēr. Ancak bu k¿rler tek baĸēna uygulanmaktan ­ok, genellikle kaplēca, deniz ve kum 

k¿rlerinin tamamlayēcēsē olma ºzelliĵine sahiptir. ñHerhangi bir yºrenin ikliminin insan saĵlēĵē 

i­in olumlu ºzellikler taĸēdēĵēnē belirtebilmemiz i­in aylēk ortalama sēcaklēk deĵerlerin 20-

32ÁCôler arasēnda, havadaki baĵēl nem miktarēnēn %30-70, g¿neĸli g¿nler sayēsēnēn aylēk 

ortalamasēnēn en az 10, kapalē g¿nlerin ise en fazla 10 olmasē, ortalama r¿zg©r hēzēnēn 6 

m/snôden daha az bulunmasē gerekirò. Ķklimin insan saĵlēĵē ¿zerindeki olumlu etkileri 

genellikle 2 000 môye kadar devam eder. Ķklim k¿rlerinin daĵlēk ormanlēk sahalarda, bu 

yºrelere ºzg¿ ēĸēk, ēsē, nem, hava basēncē ve s¿rekli yenilenen temiz hava koĸullarēyla ilgilidir. 

Ķklimle ilgili bu ºzellikler genelde kērsal turizmin, ºzelde yayla turizminin varlēĵēnda ve 

devamlēlēĵēnda rol oynayan etmenlerdir. 

4.1.2.1.4. Akarsular  

¦lkemizin sahip olduĵu doĵal imk©nlarēn yarattēĵē diĵer bir turizm olanaĵēnē akarsular 

meydana getirir. Son yēllarda turistik faaliyetlere daha fazla konu olan rafting, debisi nisbeten 

d¿zenli, hēzlē akēĸlē, b¿y¿k d¿ĸ¿ĸler i­ermeyen ve ­evresinde ­ekici beĸeri olanaklarēn 

bulunduĵu akarsularda yapēlan bir akarsu sporu olarak dikkat ­ekmektedir. Akarsu turizmi 
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¿lkemizde ilk kez 1992 yēlēnda ¢oruh Nehriônde yapēldēktan sonra diĵer akarsularēmēz da bu 

turizm ĸekline sahne olmuĸtur. 

Akarsularēn turizm sektºr¿nde kullanēlmasē esas olarak sportif faaliyetlerle olmaktadēr. 

Her ne kadar akarsu turizmi denildiĵinde ilk olarak rafting uygulamalarē akla gelse de, doĵal 

g¿zellikler, bot gezintileri, kano ve akarsu kayaĵē gibi uygulamalara sahne olduĵu da 

bilinmektedir. Akarsularēn turistik ºnem kazanmasē ise rafting sayesinde m¿mk¿n olmuĸtur. 

Rafting, raft adē verilen botlarla, genellikle debisi y¿ksek nehirlerde yapēlan bir akarsu 

sporudur. 6 veya 8 kiĸinin i­inde bulunduĵu botlarla yapēlan raftin amacē, ekip olarak doĵayla 

m¿cadele etmek ve ¿zerinde bulunulan raftē devirmeden, sadece k¿rek ile yºnlendirerek 

kayalar ve engeller arasēndan ge­irmektir.  

Akarsularda rafting yapabilmek i­in herhangi bir ºzel beceri gerekmediĵinden, her yaĸ 

grubundan saĵlēklē bireyin yapabileceĵi bir spor olmasē, ºzellikle heyecanē ve suyu seven 

kiĸilerin ilgisini ­ekmesine neden olmaktadēr. Rafting, T¿rkiye'de ilk defa 1992 yēlēnda, ¢oruh 

Nehri ¿zerinde yapēlmēĸtēr. Bununla birlikte T¿rkiyeônin her bºlgesinde rafting i­in elveriĸli 

nehirler bulunmaktadēr. Son yēllarda rafting uygulamalarēna daha fazla sahne olan nehirlerde 

yēl boyunca, kesintisiz olarak rafting yapabilmek m¿mk¿nd¿r. T¿rkiyeôdeki akarsularēn bu 

ºzelliĵine baĵlē olarak pek ­ok yabancē turist ve profesyonel raftingciler T¿rkiyeôyi tercih 

etmektedir. 

Gelecekte talebin daha da artmasē beklendiĵi bu turizm ĸekli, tamamen doĵal ĸartlarda 

yapēldēĵē ve ­evre kirliliĵine neden olmadēĵē gibi akarsuyun i­inden aktēĵē yºrenin doĵal 

g¿zelliklerini ºn plana ­ēkardēĵēndan, doĵa ve macera sever turistlerin ilgisini ­ekmeye devam 

edecektir. Diĵer taraftan, rafting yapēlabilen akarsularēmēzēn ºnemli bir ¿st¿nl¿ĵ¿n¿ de yaz 

mevsiminde bile bu sporun uygulanabilme imk©nēnēn bulunmasēdēr. H©lbuki ºzellikle Avrupa 

¿lkelerindeki uygulama ancak kēĸ aylarēnda yapēlabilmektedir. Yaz mevsiminde serin sularda 

7 ile 70 yaĸ arasēndaki saĵlēklē her insanēn yapabileceĵi bu spora olan ilgi b¿y¿k bir hēzla 

artmaktadēr. Ķlk rafting uygulamasēnēn ¢oruh Nehriônde yapēlmasēna ve bu turizm ĸeklinin 

¿lkemizde bu akarsu vasētasēyla tanēnmasēna raĵmen, ¿lke genelinde, ºzellikle de Batē 

Akdenizôdeki akarsular, akarsu turizminin en yaygēn olarak uygulandēĵē alanlardēr. Baĸta 

Kºpr¿­ay olmak ¿zere, Dalaman, Manavgat, Alara­ay, Dim ve Gºksu Nehirleri bu turizm 

ĸekline a­ēkken, Melendiz, Fērtēna ve Fērat Nehirleri de turizmdeki bu yeni akēmdan etkilenmiĸ 

ve sularēnda rafting botlarē y¿zmeye baĸlamēĸtēr.  

Akarsularēn, akēĸ hēzē ve debisi, yataĵēnēn geniĸliĵi ve yºn¿, ĸelaleleri ve girdaplarē gibi 

ºzellikleri akarsu turizmi i­in uygun olup olmadēklarēnē ortaya koyarken, onlarēn zorluk 

derecelerinin saptanmasēna da yardēmcē olur. Altē farklē zorluk derecesine ayrēlan akarsularda 

rafting yapabilmek i­in uyulmasē gerekli bazē ĸartlarē da beraberinde getirmektedir. Her ĸeyden 

ºnce akarsu yataĵēnēn ­eĸitli taĸkēnlar veya seller nedeniyle botlarēn g¿ven i­inde yol almalarēnē 

ºnleyecek yabancē unsurlardan temizlenmesi, her botta o akarsuyu iyi tanēyan bir rehberin 

bulunmasē ve onun talimatlarēna mutlaka uyulmasē, rafting sērasēnda giyilmesi zorunlu olan 

kask, can yeleĵi gibi g¿venlik ºnlemlerinin ihmal edilmemesi ºnemlidir. Ayrēca bu turizm 

kolunda faaliyet gºsterecek seyahat acentalarēnēn iyi yetiĸmiĸ rehberlerle ­alēĸmalarē, 
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kullandēklarē malzemenin se­iminde titiz davranmalarē, aslēnda tehlikeli olabilecek bu sporun 

kolay ve g¿ven i­inde yapēlabilmesi i­in vazge­ilmez unsurlar olarak ºn plana ­ēkmaktadēr. 

4.1.2.1.5. Maĵaralar 

Saĵlēk turizmi kapsamēnda deĵerlendirilebilecek diĵer bir potansiyel de maĵaralarda 

gizlidir. Maĵara havasēnēn ºzellikleri arasēnda, allerjiye sebep olanlar d©hil, hava kirliliĵine 

neden olan b¿t¿n kirleticilerden arēnmēĸ olmasē dikkat ­ekicidir. ñSpaleoterapi amacēyla 

deĵerlendirilebilecek bazē maĵaralarēn i­indeki havanēn temizliĵi, trafikten uzak, a­ēk 

denizlerde ve 4 000 m y¿kseklikte bulunan havanēn temizliĵine eĸdeĵerdirò (Akyokuĸ,A., 

Armen,M.Ķ., Coĸkun, N, 1985, ñMaĵara Tedavisi ve Antalya Yºresi Maĵaralarē, Akdeniz ¦niv. 

Tēp., Fak., Derg., Cilt:2, S:2-3, Antalya.). ¦lkemizdeki maĵaralarēn i­indeki morfolojik 

ºzelliklerine baĵlē olarak deĵerlendirildiĵi dikkate alēndēĵēnda gºrsel zenginlikten mahrum bazē 

maĵaralar bu ama­la kullanēlabileceklerdir. Maĵaralarēn tedavi edici ºzelliĵi taĸēmasēnēn somut 

ºrneĵini Alanyaôdaki Damlataĸ maĵarasē oluĸturmakta ve bu maĵara astēm hastalarēnēn tedavi 

edildiĵi bir mek©n olarak kullanēlmaktadēr. 

4.1.2.1.6. R¿zg©rēn Turizm ¦zerindeki Etkisi  

R¿zg©r, ºzellikle sēcak havanēn insan ¿zerindeki olumsuz etkisinin azalmasēna saĵladēĵē 

katkē nedeniyle, baĸta deniz turizmi olmak ¿zere bir­ok farklē turizm faaliyetinin yapēlmasē 

¿zerinde doĵrudan veya dolaylē olarak etki etmektedir. Yama­ paraĸ¿t¿, delta kanat, planºr ve 

balonlarla ger­ekleĸtirilen bir­ok spor, r¿zg©r sayesinde yapēlabilmekte ve bu sporlarēn turistik 

faaliyetler i­inde yer almasēna birinci derecede katkē saĵlamaktadēr. Heyecan vermesi ve 

insanēn u­ma duygusunun tatmin edilmesi nedeniyle, hava sporlarēna olan ilgi her ge­en g¿n 

arttēĵē gibi, bu spor t¿rleri turizm sektºr¿nde yaygēnlēk kazanmaktadēr.  

4.1.2.1.6.1. Yama­ Paraĸ¿t¿ 

R¿zg©r g¿c¿nden yararlanēlarak yapēlan hava sporlarē i­erisinde en ­ok ilgi gºreninin 

yama­ paraĸ¿t¿ olduĵu ileri s¿r¿lebilir. Yama­ paraĸ¿t¿ ile u­abilmek i­in diĵer u­uĸ 

sporlarēnēn bir­oĵunda olduĵu gibi bir piste ihtiya­ duyulmadēĵēndan, uygun tepe ve uygun bir 

hava akēĸē olan her yerde kolaylēkla yapēlabilmektedir. Temelde ºzel bir yetenek ve aĸērē efor 

gerektirmeyen yama­ paraĸ¿t¿ sporu, kēsa s¿reli verilen bir eĵitim sonrasēnda saĵlēklē her 

yetiĸkin tarafēndan kolaylēkla yapēlabilmektedir.  

T¿rkiye'de yama­ paraĸ¿t¿n¿n bir spor olarak turistik faaliyetlerde kullanēlmasē 1990ôlē 

yēllarēn baĸlarēna kadar geriye gitmektedir. ¦lkemizdeki ilk yama­ paraĸ¿t¿ u­uĸlarē Muĵlaônēn 

Fethiye il­esindeki ¥l¿deniz bºlgesinde yer alan Baba Daĵē'nēn yabancē pilotlar tarafēndan 

keĸfedilmesi ile baĸlamēĸtēr.  

Baba Daĵē sadece T¿rkiye'nin deĵil aynē zamanda d¿nyanēn en iyi yama­ paraĸ¿t¿ u­uĸ 

noktalarēndan biri olarak deĵerlendirilmektedir. Baba Daĵē dēĸēnda T¿rkiyeôde yama­ paraĸ¿t¿ 

i­in uygun olan ve faal olarak kullanēlan diĵer bazē merkezler olarak; OrduïBoztepe, Muĵlaï

Gºkova, Fethiye-¥ren, Mersin-Tarsus, Kayseri-Ak­atepe, Ķzmir-G¿zelbah­e-¥demiĸ, 

Antalya-Aksu, Adana-Kabasakal, Ankara-Elmadaĵ, Denizli-Pamukkale, Erzurum-Palandºken, 
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Bursa-Uludaĵ, Isparta-Eĵirdir, Manisa-Spil, EskiĸehirïĶnºn¿ôden sºz edilebilir. Ancak; 

T¿rkiye'nin sahip olduĵu fiziki coĵrafya koĸullarē dikkate alēndēĵēnda, hemen hemen her 

bºlgede yama­ paraĸ¿t¿yle u­uĸ yapmaya uygun mek©nlarēn bulunduĵu anlaĸēlmaktadēr ki, bu 

durum ¿lkemizin ayrēcalēklē bir konumda yer almasēna zemin hazērlamaktadēr.  

1. D¿nya Hava Oyunlarē'nēn 1996 ve 1997 yēllarēnda T¿rkiyeôde yapēlmasē 

kararlaĸtērēldēktan sonra 1995 ve 1996 yēllarēnda ºzellikle Kayseri ve civarē araĸtērēlarak, bir­ok 

yeni u­uĸ tepesi belirlenmiĸtir. Ancak yama­ paraĸ¿t¿ u­uĸu amacēyla kullanēlacak olan 

mevkilerde sahip olmasē gereken y¿kseklik, ulaĸēm, yol standardē ve konaklama olanaklarē 

a­ēsēndan hen¿z yeterince inceleme yapēlmadēĵēndan u­uĸ yapēlabilecek bir­ok yeni 

lokasyonun saptanamamēĸ olmasē da y¿ksek ihtimal taĸēmaktadēr. Dolayēsēyla, T¿rkiyeôde 

hen¿z keĸfedilmemiĸ ya da yolu bulunmayan y¿zlerce tepe ve daĵēn mevcut olduĵu 

d¿ĸ¿n¿lebilir. Yama­ paraĸ¿t¿ sporunun geniĸ kitlelere ulaĸmasēyla birlikte, yeni u­uĸ 

noktalarēnēn sayēsēnēn da artmasē beklenmektedir. 

4.1.2.1.6.2. Delta Kanat 

Delta kanat, motoru olmadēĵē h©lde tamamen r¿zg©r ve diĵer hava hareketleriyle 

u­abilen bir hava sporu aracēdēr. Delta kanat olduk­a hēzlē u­abildiĵinden, kontrol edilmesi 

yama­ paraĸ¿t¿ne oranla daha zordur. Delta kanat kullanacak olanlarēn ºzel kēyafet giymesi 

ºnerilmektedir. U­uĸ sērasēnda karĸēlaĸēlabilecek beklenmedik durumlara karĸē ºnlem olarak bir 

paraĸ¿t bulunmalēdēr. Ayrēca delta kanatla u­uĸ yapacak olanlarēn mutlaka, teorik eĵitimlerinin 

yanē sēra uygulamalē eĵitim almalarē da gerekmektedir.  

Delta kanat u­uĸlarē, yama­ paraĸ¿t¿ yapēlmaya uygun olan mevkilerde g¿venle 

yapēlabildiĵinden; yukarēda delta kanat u­uĸlarēnēn yapēlabilmesi i­in belirtilmiĸ olan 

mevkilerin her birinde u­ulabilmektedir. Delta kanat ile u­mak isteyenlerin ¿lkemizde, T¿rk 

Hava Kurumu ve ­eĸitli hava kul¿plerinin d¿zenlediĵi eĵitimleri katēlmalarē yeterli olacaktēr.  

4.1.2.1.6.3. Planºr 

Planºr, kelime anlamē olarak Fransēzcada "s¿z¿lerek u­makò manasēnē taĸēmaktadēr. 

Planºr, kalkēĸē baĸka bir motorlu u­ak tarafēndan ­ekilerek veya pist baĸēnda bulunan bir motora 

baĵlē ­elik halat yardēmē ile hēzlē bir ĸekilde ­ekilerek u­masē saĵlanan motorsuz bir hava 

aracēdēr. Yama­ paraĸ¿t¿ veya delta kanat gibi planºr¿n u­masē uygun hava koĸullarē hatta 

elveriĸli r¿zg©rlarēn bulunmasēyla yakēndan ilgilidir. Havacēlēk sektºr¿nde yaĸanan geliĸmelere 

baĵlē olarak, planºrc¿l¿k hēzla yayēlmēĸ ve g¿n¿m¿zde d¿nyadaki amatºr sporlar arasēndaki 

yerini almēĸtēr.  

T¿rkiye'de ger­ek anlamēyla ilk planºr 1934 yēlēnda yapēldēktan sonra, 1935 yēlēnda 

Ankara'da Atat¿rk'¿n talimatēyla T¿rk Hava Kurumu'na baĵlē olarak ilk Planºrc¿l¿k Okulu 

faaliyete baĸlamēĸtēr. Bug¿n de planºr baĸlangē­ kurslarē, THK Planºr U­uĸ Okulu tarafēndan 

Ķnºn¿ Eĵitim Merkezi ve Akĸehir Eĵitim Merkezi'nde d¿zenlenmektedir. T¿rkiyeônin bir­ok 

yerinde planºr sporuna uygun mek©nlar bulunmakla birlikte; ºzellikle Balēkesir ili planºr sporu 

yapanlarēn en ­ok ziyaret ettikleri merkez olarak dikkat ­ekmektedir. 
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4.1.2.1.6.4. Balon  

Balonla u­uĸ sporu uzun yēllardēr bireysel olarak ve sportif ama­lē yapēldēĵē gibi, turistik 

yºrelerdeki yerel etkinliklerde de balonla ­eĸitli turlar d¿zenlenmektedir. Uygun r¿zg©rda 

olduk­a uzun s¿reler havada kalabilen balon, ĸehir turlarēnda, Peri Bacalarē yºresinde olduĵu 

gibi, gºrsel zenginliĵe sahip mek©n par­alarēnēn havadan gºr¿lmesinde ve deniz kēyēlarē 

boyunca turistik ama­larla da kullanēlmaktadēr. ¦lkemizde balon eĵitimi, T¿rk Hava Kurumu 

tarafēndan verilmektedir. 

4.1.2.1.6.5. R¿zg©r Sºrf¿ 

Sºrf; uzun bir tahtanēn yardēmēyla dalgalarēn ¿zerinde kēyēya doĵru kayarak yapēlan bir 

spor olup, iki farklē sºrf sporundan sºz edilebilir. Bunlardan birincisi ñdalga sºrf¿ò 

isimlendirilirken, diĵerini ñr¿zg©r sºrf¿ò meydana getirmektedir. Bu her iki farklē sºrf ĸekli 

esasēnda varlēĵēnē r¿zg©rlara bor­ludur. Dalga sºrf¿ ilk bakēĸta denizle ilgili gibi gºr¿nse de, 

denizlerdeki dalgalarēn varlēĵē b¿y¿k oranda r¿zg©rla iliĸkilidir. Yelkenli olan r¿zg©r sºrf¿ ise 

varlēĵēnē tamamen r¿zg©ra bor­ludur ve dalga sºrf¿ndeki gibi b¿y¿k dalgalarēn kērēldēĵē ºzel 

kumsallar gerektirmediĵinden yaygēn olarak yapēlmaktadēr.  

R¿zg©r sºrf¿n¿n geliĸtiĵi ve yaygēn olarak yapēldēĵē ¿lkelerde bu sporun eĵitimi, 

genellikle okul ­aĵēnda ve yapēlandērēlmēĸ (suni) ortamlarda verildiĵinden, kurallarēn 

kavranmasē ve benimsenmesi kolayca saĵlanmēĸ olmaktadēr.  

T¿rkiyeôde, r¿zg©r sºrf¿ yapmak i­in olduk­a ideal sahiller bulunmaktadēr. Bunlarēn 

baĸlēcalarē aĸaĵēda belirtilmiĸtir. 

1) Ala­atē: Yalnēzca T¿rkiye'nin deĵil, d¿nyanēn da en iyi r¿zg©r sºrf¿ alanlarēndan 

biridir. Y¿zme bilmeyenlerin bile sºrf yapabilmesine olanak tanēmasēyla diĵer bºlgelerden 

ayrēlmaktadēr. 

2) Mimarsinan: ¥zellikle Ķstanbul'da olup, Ege ve Akdenizôdeki alanlara 

gidemeyen r¿zg©r sºrf¿ meraklēlarē i­in uygundur. B¿y¿k­ekmece gºl¿ kēyēsēnda yer alan 

Mimarsinanôda Temmuz ayēndan itibaren Ekim ayēna kadar ge­en s¿rede sºrf i­in uygun 

r¿zg©rlar esmektedir. 

3) G¿m¿ĸdere: Ķstanbul'a bir saat uzaklēkta, Karadeniz kēyēsēndadēr ve Ķstanbul'un 

r¿zg©rlarēyla sºrf i­in ideal bir alandēr. 

4) Tuzla: Nisan ayēndan Kasēm ayēna kadar olan zaman diliminde sºrf i­in elveriĸli 

r¿zg©rlara sahip olmasēna raĵmen, en elveriĸli r¿zg©r Haziran-Temmuz aylarēnda ortaya 

­ēkmaktadēr. ¥zellikle sºrfe yeni baĸlayanlar i­in idealdir. 

5) Saroz Kºrfezi: Haziran ayēndan Eyl¿l ayēna kadar Saroz Kºrfeziônin bir­ok 

noktasēnda r¿zg©r sºrf¿ yapēlabilmesine raĵmen, Gelibolu'ya 12 kilometre uzaklēktaki G¿neyli 

kºy¿ kºrfezin en fazla bilinen sºrf alanlarēndandēr. 
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6) Ilēca: Ķnce kumu, doĵal termal suyu ve elveriĸli r¿zg©rlarēyla Ege Deniziôndeki 

elveriĸli sºrf alanlarēndan biri olup, sºrfe yeni baĸlayanlar i­in uygundur. 

7) Pērlanta: ¢iflikkºy'de yer alan Pērlanta Koyu, Sakēz Adasē'nēn hemen hemen tam 

karĸēsēndaki bir mevkide bulunmaktadēr. Ege Deniziônin g¿­l¿ r¿zg©rlarēnēn ortaya ­ēkardēĵē 

sert dalgalara sahip olmasē nedeniyle usta sºrf­¿ler tarafēndan tercih edilmektedir.  

8) Akyarlar: Bodrum Yarēmadasēôndaki Akyarlar Koyunda deniz derinliĵinin fazla 

olmasē nedeniyle yeni baĸlayanlar i­in ­ok uygun deĵildir. 

9) Bitez: Bodrum Yarēmadasēônēn r¿zg©r sºrf¿ yapēlabilecek uygun lokasyonlardan 

bir diĵeri olarak Bitez Koyu karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

10) Dat­a: Dat­a Yarēmadasē da, Akyarlar koyu gibi, ĸiddetli r¿zg©rlara maruz 

kalabildiĵinden yeni baĸlayanlar i­in ­ok uygun deĵildir. 

4.1.3. Morfolojik Kayna klar  

Baĸta daĵlēk alanlar olmak ¿zere, ovalar, volkanik ĸekiller, vadiler, platolar ve karstik 

ĸekiller de turizm alanēnda faklē ĸekillerde yararlanan doĵal ­ekicilikler arasēnda 

belirtilebilirler. Morfolojik faktºrlerin turizme saĵladēklarē katkē son derece deĵiĸken olup, bu 

mek©nlarda uygulanan turizm ĸekilleri b¿y¿k deĵiĸiklikler gºsterebilmektedir. ¥rneĵin 

Avrupaôdaki Alp Daĵlarēônda ger­ekleĸtirilen kēĸ sporlarē ve kayak turizmi k¿resel ºl­ekte bir 

turizm hareketine ve ekonomisinin ortaya ­ēkmasēna neden olurken, kaya­larēn eriyebilme 

ºzelliĵine baĵlē olarak yer altēnda meydana gelen maĵaralarēn bazēlarē maĵara turizminin varlēĵē 

ve geliĸimi a­ēsēndan son derece ºnem taĸēmasēna raĵmen, bazē maĵaralarēn ancak yerel ºl­ekte 

turizm hareketine neden olduĵu bilinmektedir.  

4.1.3.1. Daĵlar 

D¿nya turizm piyasasēndan daha fazla pay alabilmek yolunda deĵerlendirilebilecek 

ºnemli bir potansiyel de daĵlardēr. Daĵlēk alanlarēn turizm sektºr¿ne kazandērdēĵē en ºnemli 

turizm ĸekli ñkēĸ turizmiò olarak karĸēmēza ­ēkar.  

K¿resel ºl­ekte olduĵu gibi, ¿lkemizin turizm karakterinde de kēyē turizminin 

egemenliĵi son derece a­ēktēr ve turizm sezonunun yaz mevsimiyle birlikte kapanmasēnēn 

nedenidir. Turizm sezonunun uzatēlabilmesi, hatta yēl boyunca devamēnēn saĵlanabilmesi 

gayesiyle kēĸ turizmi deĵerlendirilmesi gereken ºnemli bir potansiyel olarak karĸēmēza ­ēkar. 

Ancak hemen belirtmek gerekir ki, uygulanan bug¿nk¿ ĸekliyle, kēĸ turizmi merkezlerimizin 

gerek nitelik, gerekse nicelik olarak d¿nya pazarlarēndan turist ­ekebilme imk©nēnēn ­ok az 

olduĵu sºylenebilir. Ancak sahip bulunulan potansiyel bu olanaklarēn gelecekte daha iyi 

deĵerlendirilmesiyle bug¿nk¿ gºr¿n¿m¿n deĵiĸebileceĵini de ortaya koymaktadēr. 

¦lkemizde kēĸ turizm merkezleri olarak baĸta Bursa-Uludaĵ, Bolu-Kºroĵlu Daĵlarē, 

Erzurum-Palandºken, Kayseri-Erciyes, Antalya-Beydaĵlarē, Kars-Sarēkamēĸ, Ankara-Elmadaĵ 

ve Kastamonu-Ilgaz Daĵē karĸēmēza ­ēkarken, kēĸ turizminde deĵerlendirilebilecek 

olanaklarēmēz daha fazladēr. Alternatif alanlarēn ­oĵaltēlmasē bir taraftan m¿mk¿n, diĵer 
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taraftan da zorunludur. Bu sayede yaz mevsimine sēkēĸmēĸ bulunan turizm sezonunun yēl 

boyunca devamē saĵlanmēĸ olacaktēr. Ayrēca kēĸ turizminin yapēldēĵē merkezlerin yaz 

mevsiminde de daĵ turizmi i­in deĵerlendirilebilecek olmasē, bu tesislerin de yēl boyunca 

faaliyetlerini s¿rd¿rmesine olanak tanēr ki, bu da ¿lke turizmi i­in gºz ardē edilmeyecek bir 

avantajdēr. ¥rneĵin Antalyaônēn Beydaĵlarē, Ispartaônēn Dedegºl Daĵlarē, Aksaray Hasan Daĵē, 

Niĵdeôde Bolkar Daĵlarē ve Aladaĵlar, Hakk©riôde Cilo ve Sat Daĵlarē, Rizeônin Ka­kar 

Daĵlarē, Alanya-Akdaĵ ve Aĵrē Daĵē daĵ sporlarē i­in de son derece uygun sahalar arasēnda 

belirtilebilir. 

Kēĸ turizmi dendiĵinde ilk akla gelen kayak sporudur. Ancak kayak yapmanēn ilk koĸulu 

da kar yaĵēĸēnēn bulunmasē, karēn yerde kalma s¿resinin yēlda ortalama 120 g¿n olmasē, kayak 

sporunun her t¿r¿n¿n (Alp disiplini, Kuzey disiplini gibi) yapēlabilmesine imk©n tanēmasē ve 

her yaĸ ile her d¿zeydeki (baĸlangē­, orta, ileri) kayak­ēnēn kayabileceĵi uygun eĵimli pistlerin 

bulunmasēdēr. Yukarēda adē ge­en merkezlerin her birinde bu temel koĸullar fazlasēyla 

mevcuttur. Diĵer taraftan bu tesislerin yaz aylarē boyunca da gezi ve dinlenme ama­lē 

deĵerlendirilmeleri m¿mk¿nd¿r. ¥zellikle b¿y¿k kent merkezlerine yakēn kēĸ sporlarē 

merkezleri gerek g¿n¿birlik gerekse hafta sonlarēnda kent insanlarēnēn dinlenmesine imk©n 

tanēyacaĵēndan ºncelikle deĵerlendirilmesi gereken sahalardēr. 

Avrupaôda turizm sektºr¿n¿n ºnde gelen ¿lkelerinden olan Ķtalya, Almanya, Avusturya 

ve Ķsvi­re gibi ¿lkelerin turizm gelirlerinin ºnemli bir kēsmēnē kēĸ turizminden elde ettikleri 

kazan­lar oluĸturmasē kēĸ turizminin ¿lkemizde geliĸtirilmesi durumunda turizmin T¿rkiyeônin 

ekonomisine ºnemli oranda katkē yapabileceĵini ortaya koymaktadēr. 

G¿n¿m¿zde ºzellikle b¿y¿k ĸehirlerde yaĸayan insanlar, hayat standartlarēnēn 

y¿kselmesi ve boĸ vakitlerinin artmasēna baĵlē olarak, yaz mevsiminin yanēnda kēĸ mevsiminde 

de tatil yapmak arzusu i­indedir. Ķnsanlarēn kēĸ tatillerini d¿ĸ¿nmeye baĸlamasēyla birlikte 

daĵlēk, ormanlēk ve karlē bºlgeler daha fazla turizm amacēyla kullanēlēr hale gelmektedir.  

Kēĸ turizmi, ñKarlē ve y¿ksek yerlerde yapēlabilen ve kayak, tērmanma, y¿r¿y¿ĸ gibi 

temel hareketlerin etrafēnda ĸekillenen bir turizm t¿r¿ò olarak tanēmlanabilir. Kēĸ turizmi, kayak 

ve diĵer kara baĵlē hobilerin yapēlmasēna imk©n saĵlayan yerlerde, tatillerini ge­irmeye karar 

veren turist kitlesine yºneliktir.ò (Ķncekara, 1998: 4). Daĵlēk sahalarēn esas olarak kēĸ turizmi 

amacēyla kullanēlmasēnēn yanē sēra, saĵlēk turizmi, av turizmi, k¿lt¿r turizmi, daĵ sporlarē 

turizmi gibi kēĸ turizminin diĵer turistik faaliyetlerle doĵrudan veya dolaylē olarak iliĸkili 

olmasē nedeniyle, kēĸ turizmi arzē zenginleĸmekte ve ­ekiciliĵi artmaktadēr.  

Kēĸ sporlarēnēn en ºnemlisi olan kayak sporu i­in gereken kayak pistinin daĵlarēn 

yama­larēnda bulunmasē; kēĸ turizmi ile daĵ sporlarē turizmi arasēnda yoĵun bir iliĸki olduĵunu 

ortaya koymaktadēr. Dolayēsēyla ñtamamlayēcē turizm t¿rleriònden en yaygēn olanēnēn daĵ 

sporlarē turizmi olmasē nedeniyle bu iki t¿r birlikte ele alēnabilir.  

Daĵ sporlarē turizmi, insanlarēn daĵlardaki temiz ve saĵlēklē iklim koĸullarēndan 

yararlanmak ¿zere, hem tatil hem de daĵ sporu yapmayē ama­ladēklarē bir turizm ĸekli olarak 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. En fazla bilinen daĵ sporu ­eĸitleri; daĵda sabah baĸlayēp akĸam biten 
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g¿n¿birlik y¿r¿y¿ĸ olan hiking, daĵda ­adēr kamplē olarak yapēlan y¿r¿y¿ĸler olan trekking ve 

daha ziyade belli bir d¿zeyde tecr¿besi olmasē gereken, genellikle profesyonel ve meraklēlarēn 

katēldēĵē, macera ve risk severlerin tercih ettiĵi sportif tērmanēĸlar olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Genel bir deĵerlendirme yapēlacak olursa daĵ sporlarē turizminin "y¿r¿y¿ĸ" ve "tērmanma" 

faaliyetleri ­er­evesinde ger­ekleĸtiĵi iddia edilebilir.  

Kēĸ ve daĵ sporlarē turizmini makro ve mikro ºl­ekte genel olarak deĵerlendirmek 

gerekirse; makro ºl­ekten bakēldēĵēnda; ekonomik ve sosyal a­ēdan gºrece geri kalmēĸ daĵlēk 

ve ormanlēk bºlgelerde kalkēnmanēn saĵlanmasē, turizm mevsiminin yazdan kēĸa aktarēlarak 

uzatēlmasē ve nitelikli iĸ g¿c¿ne kēĸ aylarēnda istihdam saĵlanmasē gibi ºnemli ¿st¿nl¿kleri 

ortaya ­ēkarken, mikro ºl­ekte (yani turist ºzelinde) deĵerlendirildiĵinde ise; bireye doĵada 

bulunmak, doĵayē tanēmak, macera yaĸamak ve onunla m¿cadele etmek olanaĵēnē sunduĵu 

anlaĸēlmaktadēr. Kēĸ ve daĵ sporlarē turizminin herhangi bir ĸekline katēlan turistler, hareket 

h©linde dinlendikleri gibi, yenilenme olanaĵēnē da elde etmektedirler.  

Kēĸ ve daĵ sporlarē turizmi a­ēsēndan ¿lkemizin sahip olduĵu iklim koĸullarē, coĵrafi 

ĸartlarē ve diĵer turizm t¿rlerinde elde ettiĵi deneyimi nedeniyle Avrupa'nēn ºnemli kēĸ turizmi 

merkezlerinden biri olabilecek potansiyele sahip olduĵu ileri s¿r¿lebilir. K¿resel ºl­ekte amatºr 

ve profesyonel olarak kayak yapan sporcularēn yaklaĸēk olarak yarēsēnē Avrupalēlarēn 

oluĸturduĵu gºz ºn¿nde bulundurulduĵunda, T¿rkiye'nin bu pazardan yeterince pay almadēĵē 

gºr¿lmektedir.  

Kēĸ mevsimi boyunca kar yaĵēĸlarēnēn aylarca devam ettiĵi ve karēn 4 ile 6 ay boyunca 

yerden kalkmadēĵē yºreleriyle T¿rkiyeônin ºnemli potansiyele sahip olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

T¿rkiye'nin kēĸ turizmine elveriĸli merkezlerinde, yaĵan karēn cinsi ve doĵal ­evre ºzellikleri 

gibi fiziki coĵrafya koĸullarē a­ēsēndan elveriĸli olduĵu gibi, tarihi zenginlikler ve k¿lt¿rel 

­ekicilikler a­ēsēndan da kayak sporu i­in olduk­a uygun koĸullara sahip olduĵu 

anlaĸēlmaktadēr.  

Son yēllarda artan yatērēmlarēn etkisiyle bug¿n T¿rkiyeôde; 20 adet Kēĸ Sporlarē Turizm 

Merkezi; 3 adet yayla-kēĸ turizmi merkezi, 1 adet termal-yayla kēĸ turizmi merkezi ve 1 adet 

kēyē-kēĸ turizmi merkezi olmak ¿zere toplam 25 adet kēĸ turizmi merkezi bulunmaktadēr 

(kultur.gov.tr, 19.01.2011).  

Bu sayēlarēn daha da arttērēlmasē ve konuya iliĸkin turizm bilincinin oluĸturulmasē i­in 

yapēlmasē gerekenler; "Turizm Stratejisi 2023" belgesinde ĸºyle sēralanmaktadēr: 

1) Kēĸ turizmine elveriĸli alanlarēn tespiti ve deĵerlendirmesi i­in kapsamlē bir 

analiz ­alēĸmasē yapēlmasē, 

2) Varēĸ noktasē olabilecek ĸekilde belirlenen kēĸ turizm bºlgeleri ile termal 

turizm, k¿lt¿r ve kongre turizmi, daĵ ve doĵa turizmi gibi alternatif turizm t¿rleri birlikte 

deĵerlendirilmesi ve geliĸtirilmesi, 

3) Kēĸ turizminin geliĸimi i­in, i­ turizm teĸvik edilmesi ve gen­lerin bu spora 

yºnlendirilmesinin saĵlanmasē (Turizm Stratejisi 2023, 2007:22). 
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Birbirinden deĵiĸik mek©nlarda g¿nl¿k sēkēntēlardan uzak, doĵal, k¿lt¿rel ve tarihi 

varlēklar i­inde, temiz bir ortamda tatillerini ge­irmek isteyen turistlerin yakēn yēllardaki tercih 

alanlarē olarak karĸēmēza ­ēkan bozulmamēĸ doĵal ortamlarda tatillerini ge­irme isteĵi sonucu 

ºnemli bir turizm potansiyeli olarak karĸēmēza daĵlar ­ēkmaktadēr. 

¦lkemiz y¿zºl­¿m¿n¿n yarēsēndan fazlasē baĸlēcalarēnē Bey Daĵlarē, Bolkar Daĵlarē, 

Aladaĵlar, Munzur Daĵlarē, Cilo ve Sat Daĵlarē, Kazdaĵlarē, K¿re Daĵlarē ile Ka­kar 

Daĵlarēônēn oluĸturduĵu ve y¿ksekliĵi 1500 ila 3 000 metreler arasēnda deĵiĸen daĵlarla 

kaplēdēr. Ayrēca Nemrut, S¿phan, Aĵrē, Erciyes ve Hasandaĵē gibi volkanik daĵlarēn varlēĵē da 

¿lkemizin daĵ potansiyelini arttērmakta ve daĵlēk alanlardan turizm amacēyla yararlanmayē 

adeta zorunlu kēlmaktadēr. 

¥rneĵin Ka­kar Daĵē ve silsilesinin d¿nyanēn korunmasē gereken en ºnemli 200 

ekolojik bºlgesinden biri olarak ilan edilmesinin nedeni, sahip olduĵu doĵal ve k¿lt¿rel 

zenginlik nedeniyledir. Ayrēca Ka­kar Daĵlarē Doĵu Karadeniz Bºlgesinin doĵal, yaĸlē 

ormanlarē ve biyolojik ­eĸitliliĵin son derece fazla olduĵu bir saha olmasē nedeniyle de ñmilli 

parkò stat¿s¿nde koruma altēna alēnmēĸtēr. 

Daĵlēk sahalarēn turistik ­ekim unsuru olarak karĸēmēza ­ēkmasēnē hazērlayan sebeplerin 

baĸēnda da ºncelikle kēĸ sporlarē ve kayak merkezi olarak ºnem taĸēmalarēnēn yanē sēra, sahip 

olduklarē yaylalar nedeniyle yayla turizmine olanak tanēmalarē ve daĵ ikliminin insan saĵlēĵē 

¿zerindeki olumlu etkilerini de gºzardē etmemek gerekir. 

Daĵlēk alanlardaki iklimin, insan saĵlēĵē ¿zerinde yapēcē etkisinin bulunmasēnē ĸºyle 

a­ēklamak m¿mk¿nd¿r. Bilindiĵi gibi deniz seviyesinden uzaklaĸtēk­a hava basēncē, 

yoĵunluĵu, baĵēl nem oranē ve oksijen azaldēĵēndan g¿neĸ ēĸēnlarē daha etkili olmaktadēr. Buna 

gºre deniz seviyesinden itibaren her 1000 m y¿kseĵe ­ēkēldēĵēnda ultraviyole ēĸēnlarē %15 

oranēnda artar, bu olay ise, havada ozon oluĸumunu hēzlandērēr. Ozon ise havadaki kirleticileri 

indirgeyerek, havanēn doĵal bir ĸekilde temizlenmesine neden olur. Bºylece daĵlēk alanlarēn 

havasē s¿rekli olarak temiz kalērken, daĵlarēn ormanlarla kaplē olmasē durumunda r¿zg©rlarēn 

etkisi azalēr, sēcaklēk oynamalarē en aza iner ve havadaki nem oranē olduk­a stabil bir karakter 

kazanēr. Bunlarēn dēĸēnda iĵne yapraklē aĵa­larēn salgēladēĵē koku, sinir sistemi ¿zerinde olumlu 

bir etki yaratmaktadēr. B¿t¿n bu ºzellikler birlikte deĵerlendirildiĵinde daĵlēk sahalarēn turistik 

faaliyetlerin varlēĵē ve geliĸmesinde bir­ok yºn¿yle deĵerlendirilebilecek ºzelliklere sahip 

olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Daĵlēk alanlardaki yaylalara ¿lkemizde y¿zyēllardēr ekonomik kaygēlarla ­ēkēlērken, 

insanlar bir taraftan da farkēnda olmadan daĵlēk alanlardaki uygun iklim ĸartlarēndan 

yararlanmēĸ olurlar. ¦lkemizin hemen hemen her bºlgesinde geleneksel olarak s¿rd¿r¿len 

yaylaya ­ēkma hareketi, g¿n¿m¿zde kēsmen de olsa fonksiyonel deĵiĸikliĵe uĵrayarak devam 

etmektedir. Yaylalara y¿klenen yeni fonksiyon ise ñturizmòdir. ¦lkemizin Karadeniz, Akdeniz 

ve Ege bºlgelerinde bu dºn¿ĸ¿m ­arpēcē bir ĸekilde izlenebilir. ¥zellikle Akdeniz iklim tipinde 

yaz mevsiminde yaĸanan bunaltēcē sēcaklēklardan kurtulmak i­in yaylalar ideal ortamlar olarak 

karĸēmēza ­ēkar. ¥rneĵin Hatayôdaki Erzin ve Belen Yaylalarē, Osmaniyeôdeki Zorkun 

Yaylalarē, Adanaôdaki Tufanbeyli, Saimbeyli, Bºr¿cek ve Tekir Yaylalarē Mersinôdeki Gºzne, 



 

104 

Soĵucak ve Abanoz Yaylalarē, Antalyaônēn Saklēkent, S¿lek, Derekºy ve ¥rd¿bek Yaylalarē, 

Muĵlaônēn Kuyucak, Gºk­ukuru ve Yerk¿pe Yaylalarē ilk akla gelen ºrnekler olurken, benzer 

olayē Karadeniz Bºlgesinde ºzellikle de Doĵu Karadeniz Bºl¿m¿nde gºrmek m¿mk¿nd¿r. 

Rizeôdeki Anzer, Yukarē Kavran, Ayder Yaylalarē, Artvinôdeki Ka­kar, Kafkasor Yaylalarē, 

G¿m¿ĸhaneôdeki Zigana Yaylalarē, Trabzonôdaki Ma­ka ve Fēndēkbeli Yaylalarē, Giresunôdaki 

K¿mbet ve Bektaĸ Yaylalarē, Orduôdaki ¢ambaĸē Yaylasē belli baĸlē ºrnekler olarak karĸēmēza 

­ēkar.  

Bu bilgiler ēĸēĵēnda kēĸ ve daĵ sporlarē turizminin; T¿rkiye a­ēsēndan, ñºzel ilgiò sahibi 

kiĸilere en kolay ve etkin hitap edilebilecek turizm t¿rlerinden biri olduĵu ifade edilebilir. Bu 

sektºre yapēlacak yatērēmlarēn arttērēlmasē i­in gerekli teĸvik uygulamalarēnēn hayata ge­irilmesi 

h©linde, hem kēsa hem uzun vadede faydalar saĵlanacaĵē deĵerlendirilebilir.  

Bºylece ilk aĸamada i­ turizm hareketleri tetiklenecek, alt ve ¿st yapē eksikliĵi nedeni 

ile yurt dēĸēna olan talep azalacaktēr (¢ontu, 2006:19). Bunun yanēnda; bu t¿rlerin pahalē turizm 

t¿rlerinden olmasē dolayēsēyla doĵru bir planlamayla turizm ekonomisinin hacminde ºnemli 

deĵiĸimler yaratēlabilmesi m¿mk¿nd¿r. 

4.1.3.2. Yaylalar  

Coĵrafi anlamda yayla; ñAkarsularla derin bir bi­imde yarēlmēĸ, par­alanmēĸ, ¿zerinde 

d¿zl¿klerin belirgin olarak bulunduĵu, deniz y¿zeyinden y¿ksek yery¿z¿ par­asēò ĸeklinde 

tanēmlanabilir ve ovalardaki kērsal yerleĸmelerde yaĸayan halkēn, yaz mevsiminde ge­ici olarak 

genellikle hayvancēlēk faaliyetlerinin s¿rd¿r¿ld¿ĵ¿ mek©nlardēr. Yaylalardan geleneksel olarak 

yararlanma g¿n¿m¿zde "Yayla Turizmi", amacēyla deĵerlendirilmektedir. Doĵal yaĸam 

koĸullarēnēn dēĸēnda kalan kent insanēnēn hem doĵayla buluĸmasē hem de farklē k¿lt¿rel 

deneyimleri yerinde gºr¿p yaĸamasēna olanak saĵlamasēna baĵlē olarak, yayla turizmi ortaya 

­ēkmēĸ ve geliĸmiĸtir. Yaylalarēn turizm sektºr¿nde deĵerlendirilmeye baĸlanmasēyla birlikte, 

baĸta yaylalar olmak ¿zere benzer ºzelliklere sahip kērsal alanlardaki bitki ºrt¿s¿ varlēĵē, su 

kaynaklarē, yaban hayatē ve iklim ºzellikleri gibi parametrelerin yanē sēra yºrede yaĸayan 

insanlarēn k¿lt¿rel ºzellikleri de (yaylaya gº­ sērasēnda belirli rit¿ellerin uygulanmasē gibi) 

deĵerlendirilerek; doĵa y¿r¿y¿ĸleri, avcēlēk, kēĸ sporlarē, trekking gibi ­eĸitli faaliyetlerle 

turizm sektºr¿nde deĵerlendirilmektedir.  

Yayla turizmi, s¿rd¿r¿lebilir turizm boyutuyla deĵerlendirildiĵinde; yapēlan 

yatērēmlarēn geri dºn¿ĸ s¿resinin uzun olasēna raĵmen, kērsal bºlgelerde yaĸayan halkēn turizm 

gelirlerinden elde ettiĵi gelir nedeniyle refah seviyeleri y¿kseleceĵi gibi bºlgesel geliĸmiĸlik 

d¿zeyinin artmasēna da katkēda bulunma potansiyeline sahiptir.  

Yºre halklarēnēn geleneksel olarak hayatlarēnē s¿rd¿rebilmek i­in ­ēktēklarē yaylalarēn 

hemen hepsi yayla turizmi kapsamēnda deĵer kazanmakta ve bu t¿r turizmin ge­tiĵi alanlar 

olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Gerek yerli gerek yabancē turistlerin ilgi odaĵē h©line gelen yayla 

turizmi, turizm sektºr¿n¿n yeni bir kolu olmasē nedeniyle b¿t¿n sorunlarēnē aĸmēĸ ve gelen 

turistlere en iyiyi verebilmiĸ deĵildir. Ancak bu turizm faaliyetine katēlan turistler zaten 

ºncelikle bozulmamēĸ doĵal bir ortamda bulunmayē arzu ettiklerinden aradēklarēnē kolayca 
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bulmakta, ayrēntē gibi gºz¿kt¿ĵ¿ halde, sektºr¿n geliĸmesi i­in gerekli olan bazē unsurlar ise 

gºze batmamaktadēr. 

Tatillerini bozulmamēĸ doĵal ortamlar i­inde ge­irmeyi tercih edenlerin katēldēĵē bu 

turizm ĸeklinde ­evre en ºnemli faktºr olarak karĸēmēza ­ēkar. Turistler gezi programlarēnē 

hazērlarken, olduk­a baĵēmsēzdērlar ve gidecekleri yerlerde konfor ve l¿ks deĵil, temiz bir ­evre 

ve bu ­evrede yaĸayan yerli halk ile temas edebilme olanaklarēnēn varlēĵēna dikkat 

etmektedirler. Buna baĵlē olarak yayla turizmi faaliyetine katēlan turistler yapay g¿zelliklerden 

­ok, doĵal zenginliklere ºnem verdiklerinden, dinlenme turizmine katēlan turist tipinden farklē 

bir karakter gºsterirler. 

Bir ¿lkenin turizmdeki zenginliĵini meydana getiren bu durum, o ¿lkeye turizm 

pazarēndan elde edecekleri pazar payēnēn da artmasēna olanak saĵlamēĸ olur. 

T¿rkiyeôdeki yaylalarēn bazēlarē sadece kērsal ekonomik faaliyetlerin s¿rd¿r¿lmesi 

amacēyla kullanēlabildiĵi gibi (ºrneĵin Kayseri-Tekir ve Rize-Elevit), bazēlarē hem kērsal 

ekonomik faaliyetlerin s¿rd¿r¿lmesi hem de turizm amacēyla kullanēlmaktadēr (ºrneĵin, 

Mersin-Namrun, Ordu-Perĸembe). Ancak Adana-Tekir, Bolu-Abant ve Hatay-Soĵukoluk 

yaylalarēnda gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere sadece turizm amacēyla kullanēlan yaylalar da bulunmaktadēr.  

2011 yēlē itibariyle ­oĵu Karadeniz Bºlgesiônde olmak ¿zere 24 adet yayla ñyayla 

turizmi merkeziò olarak ilan edilmiĸ olmakla birlikte, yaylalarēn turizm ama­lē kullanēmē sadece 

bu ilan edilen yaylalarla sēnērlē deĵildir. ¥zellikle, Akdeniz ve Ege bºlgelerindeki ĸehirlerde 

yaĸayanlarēn, ºzellikle g¿n¿birlik ulaĸēm mesafesi i­inde yer alan yaylalarda, ikinci konutlarēnē 

yaptēklarē bilinmektedir. Bu nedenle yaylalar; i­ turizm a­ēsēndan da ºnemli bir potansiyel 

oluĸturmaktadēr. Sahip olduklarē turizm potansiyeline raĵmen hala T¿rkiyeôdeki yaylalarēn 

altyapē ve iĸletmecilikle ilgili temel sorunlarēnēn var olduĵu da belirtilmelidir.  

4.1.3.3. Maĵaralar 

¦lkemiz topraklarēnēn yaklaĸēk %20ôsini meydana getiren karstik araziler eriyebilme 

ºzeliklerine baĵlē olarak maĵaralarēn oluĸumuna, dolayēsēyla da maĵara turizmine imk©n 

tanērlar.  

Kalsiyum karbonattan oluĸan kire­taĸē, magnezyum karbonattan meydana gelen 

dolomit y¿zey sularēndaki zayēf asitler tarafēndan eritilerek, maĵara oluĸumuna neden olurlar. 

Maĵaralar yerkabuĵunun farklē derinliklerinde geliĸebilmelerine raĵmen genellikle y¿zeyden 

itibaren 10 ile 1 000 môler arasēnda bulunurlar. Maĵaranēn i­indeki sarkēt ve dikitlerin varlēĵē 

onlarēn turizmde deĵerlendirilebilirliĵini ortaya koymaktadēr. Sarkēt ve dikitlerin oluĸu ise 

damla sēklēĵēna, d¿ĸen damlalardaki kalsiyum karbonat (CaCO3) yoĵunluĵuna, sudaki 

karbondioksit basēncēnēn artēĸēna, maĵara havasēndaki CO2 basēncē artēĸēna ve sēcaklēĵa baĵlēdēr.  

¦lkemizdeki maĵara sayēsē tam olarak bilinmemekle birlikte yapēlan tahminler 25 000 

civarēnda olabileceĵini ortaya koymaktadēr. Ancak bu maĵaralarēn pek azēnēn speleolojik 

araĸtērēlmasē yapēldēĵēndan, ­ok farklē ama­larla kullanēlabilme imk©nē bulunan maĵaralardan 

turizm amacēyla deĵerlendirme imk©nē bulunanlarēn ortaya ­ēkartēlmasē ºnem kazanmaktadēr. 
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¢¿nk¿ bug¿ne kadar turizme a­ēlmēĸ maĵara sayēsē olduk­a sēnērlēdēr. Baĸlēcalarē ise Ķnsuyu 

Maĵarasē-Burdur, Damlataĸ Maĵarasē-Alanya, Cennet, Cehennem ve Narlēkuyu Maĵaralarē-

Ķ­el, Kºĸekb¿k¿ Maĵarasē-Ķ­el, Eshab-ē Kehf Maĵarasē- Ķ­el, Karain Maĵarasē-Antalya, 

Yarēmburgaz Maĵarasē-Ķstanbul, Ķndere Maĵarasē-Tokat ve Buzluk Maĵarasē-Elazēĵ. 

Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi turizme a­ēk maĵaralarēmēz ¿lke geneline yayēlmēĸ durumdadēr ve maĵara 

potansiyelimizin ­ok k¿­¿k bir kēsmēnēn deĵerlendirildiĵi a­ēktēr. 

Kuĸkusuz yalnēzca maĵara varlēĵē maĵara turizminin yapēlabilmesine olanak tanēmaz. 

Maĵaranēn i­inin ve ­evresinin turistlerin maĵarayē kolayca gezip gºrebilmeleri i­in ­alēĸmalar 

yapēlmasē ve yorgunluklarēnē atabilecekleri mek©nlarēn da bulunmasē zorunludur. ¥rneĵin 

maĵara i­inin aydēnlatēlmasē, i­inde gezinti yollarēnēn hazērlanmasē, gerektiĵinde bazē katlar ve 

salonlar arasēnda ge­iĸlerin saĵlanmasē, seyir teraslarēnēn oluĸturulmasē ve havalandērmanēn 

saĵlanmasē gibi ­alēĸmalar yapēlmaktadēr. Maĵara dēĸēnda da yapēlmasē gerekenler arasēnda her 

ĸeyden ºnce ulaĸēm imk©nēnēn saĵlanmasē, otopark, kēr kahvesi ve alēĸ-veriĸ mek©nlarēnēn 

tesisi, imk©nlar ºl­¿s¿nde piknik alanlarēnēn oluĸturulmasē maĵaranēn turistik ­ekiciliĵini 

artēracak faktºrler arasēnda belirtilebilir. 

Yukarēdaki a­ēklamalarēn doĵrulayacaĵē gibi bu hizmetlerin gºt¿r¿ld¿ĵ¿ maĵaralar en 

fazla ziyaret edilenlerdir. Burdurôdaki Ķnsuyu Maĵarasē, Burdur-Antalya yolunun hemen 

kenarēnda ve Antalyaôya giden turistlerin ulaĸēm g¿zerg©hē ¿zerinde bulunduĵundan en fazla 

ziyaret edilen maĵaralardan biridir. Benzer olayē Alanyaôdaki Damlataĸ Maĵarasē i­in de 

belirtmek m¿mk¿nd¿r. Damlataĸ Maĵarasē Alanya kent merkezine ­ok yakēn bir noktada ve 

deniz kēyēsēna yakēn bir mevkide bulunmanēn avantajēyla turistlerin sēk­a ziyaret ettiĵi 

maĵaralar arasēnda yer alēr. Yine ºnemli bir turistik merkezin biraz dēĸēndaki Antalya Karain 

Maĵarasē ise insanlēĵēn yerleĸme tarihinde ­ok ºnemli bir yeri olmasēna raĵmen Damlataĸ veya 

Ķnsuyu Maĵaralarēna gºre daha az ziyaret­i ­ekmektedir. 

4.1.4. Flora ve Fauna Kaynaklarē 

¥zellikle sēcak kuĸak ¿zerinde yer alan ekvator yaĵmur ormanlarēna sahip Brezilya, 

Endonezya, Hindistanôēn batē sahili, Madagaskar ve Afrika kētasēndaki Savanlarēn sahip olduĵu 

zengin bitki ve hayvan hayatē bu bºlgelerin ºnemli turizm merkezleri olarak geliĸmesine zemin 

hazērlamēĸtēr. Flora ve fauna varlēĵēna baĵlē olarak baĸta ekoturizm, av turizmi ve safari turizmi 

olmak ¿zere farklē turizm ĸekilleri geliĸme olanaĵēnē bulmuĸtur. 

4.1.4.1. Faunal Kaynaklar 

Diĵer bir turizm potansiyelini de, sulak alanlar meydana getirmektedir. Gºller, 

akarsular, deltalar, hali­ler, lag¿nler, sazlēklar ve bataklēklar ºnemli sulak alanlarēn yayēldēĵē 

sahalar olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

4.1.4.1.1. Kuĸ Gºzlemciliĵi 

¦lkemizin de imzalayarak kabul ettiĵi Ramsar Sºzleĸmesiône gºre; uluslararasē ºneme 

sahip sulak alanlarē saptamak, envanterini ­ēkartmak, koruma, ekolojik dengelerini izleyerek 
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olasē tehditleri ortadan kaldērmak, koruma-kullanma prensibi i­inde deĵerlendirme 

y¿k¿ml¿l¿ĵ¿n¿ kabul etmiĸtir.  

Avrupaôda yaĸayan yaklaĸēk 500 kuĸ t¿r¿n¿n 430ôu ¿lkemizde yaĸama ĸansēnē 

bulabilmiĸ olmasē sulak alanlarēmēzēn zenginliĵinin ºnemli bir gºstergesidir. Ayrēca T¿rkiye 

gº­men kuĸlarēn ºnemli gº­ yollarē ¿zerinde yer almaktadēr. Kuĸlarēn gº­¿ esnasēnda 

izledikleri yollardan birincisi; Doĵu Avrupaônēn kuzeyinden baĸlayēp, Ķstanbul Boĵazēônē 

takiben Akdenizôin doĵu sahillerine, oradan da S¿veyĸ Kanalē yoluyla Afrikaôya; ikincisi, 

Kafkasyaôdan baĸlayēp, Arhavi-Bor­ka ¿zerinden Anadoluôya; ¿­¿nc¿s¿ ise, Ķstanbul Boĵazē 

yoluyla Anadolu ¿zerinden Ķskenderun yakēnlarēndaki Belen Ge­idi vasētasēyla Afrikaôya giden 

yoldur.  

Sultan Sazlēĵē, B¿y¿k Menderes Deltasē, Kēzēlērmak Deltasē, Gºksu Deltasē, Beyĸehir, 

Burdur, Tuz, Van ve Manyas Gºlleri baĸlēca sulak alanlarēn bulunduĵu sahalardēr. Bu sahalarda 

gerek nesli t¿kenme tehdidi altēnda bulunan, gerekse yalnēzca bu bºlgelerde konaklayan kuĸ 

t¿rlerinin bulunmasē insanlarē onlarla ilgilenmeye itmiĸtir. Kuĸ gºzlemciliĵi bu merakēn sonucu 

g¿n ge­tik­e ilgi gºrmekte ve yaygēnlaĸmaktadēr. Kuĸ gºzlemcileri ne bir zoolog ne de 

biyologturlar. Kuĸlarē izleme ve tanēma isteĵi, onlarē doĵal yaĸam ortamlarēnda gºr¿nt¿lemek 

ve doĵal bir ortamda bulunarak, gºrsel zevki yaĸamak, kuĸlarēn envanterinin ­ēkartēlmasēnda 

katkēda bulunmak, insanlarē kuĸlarēn doĵal beslenme ve barēnma alanlarē olan sulak alanlara 

­ekmektedir. 

Kuĸlarē gºzleme merakēnēn sonucu, insanlar kendilerini turizm sektºr¿n¿n i­inde 

bulurlar ve turistik tesislerde konaklayēp, beslenirler. Bºylece kuĸ gºzlemciliĵi de turizmin bir 

par­asē olarak, sektºre daha fazla katkēda bulunabilecek olanaklar arasēndaki yerini almaktadēr. 

Kuĸ gºzlemciliĵi, doĵayē kuĸlarēn d¿nyasēndan tanēmayē saĵlayan bir gºzlem sporu 

olarak tanēmlanabilir. Kuĸ gºzlemciliĵi, bir turizm t¿r¿nden ºnce; bir­ok kiĸinin ilgisini ­eken 

bir hobi ĸeklinde de algēlanmaktadēr. Kuĸlarēn, parklar, ormanlar, daĵlar, akarsular, gºller veya 

sulak alanlar gibi her yerde gºzlemlenebilmesine raĵmen, gºzlemleme etkinliĵinin kuĸlarēn 

doĵal ortamlarēnda yapēlmasē durumunda bir turizm t¿r¿ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

Kuĸ gºzlemciliĵinin, doĵal ­evre ¿zerindeki olumlu etkilerinden de sºz edilmesi 

gerekmektedir. ¢¿nk¿ kuĸlar, ­evre koĸullarēna karĸē olduk­a hassas olduklarēndan, doĵal ­evre 

ĸartlarēnda meydana gelebilecek deĵiĸiklikleri en erken fark etmektedirler. ¥rneĵin orman 

alanlarēnēn azalmasē, sulak alanēn tahrip edilmesi ve fazla miktarda tarēmsal ila­larēn 

kullanēlmasē gibi insan eliyle ­evre ¿zerinde yaratēlan olumsuzluklardan ilk ºnce kuĸlar 

etkilendiklerinden bu gibi sorunlarē daha baĸlangē­ evresinde fark edilmesine katkē 

saĵlamaktadēr. T¿m bunlara baĵlē olarak kuĸ gºzlemciliĵinin turistik ºnemi olduĵu kadar, 

saĵlēklē ve s¿rd¿r¿lebilir bir ­evreye sahip olunmasēnda ve doĵal ­evrenin koruma 

stratejilerinin geliĸtirilmesinde yararlanēlan unsurlar arasēnda olduklarē da deĵerlendirilmelidir.  

Kuĸ gºzlemciliĵi, doĵayla baĸ baĸa kalēnarak yapēlmasē gereken bir etkinlik 

olduĵundan, ºzellikle gº­men kuĸlarēn, uzun gº­ u­uĸlarē esnasēnda konakladēklarē ve 

¿redikleri alanlarda gºzlenebilmesi amacēyla ­ok fazla altyapē ve ¿styapē gereksinimi 
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bulunmamaktadēr. ¢¿nk¿ kuĸlarēn doĵal ¿reme ve beslenme alanlarē olan bu bºlgelerde 

herhangi bir yapēlanmaya gidilmesi durumunda, bazē kuĸ t¿rlerinin belki binlerce yēldēr 

i­g¿d¿sel olarak ger­ekleĸtirdikleri yaĸam tarzē kesintiye uĵratēlarak, doĵal dengeleri 

bozulacaktēr.  

Genel olarak deĵerlendirildiĵinde, kuĸ gºzlemcilerinin, doĵayē seven, ona saygē duyan, 

eĵitimli ve y¿ksek gelir seviyesine sahip bireylerden oluĸtuĵu kabul edilmektedir. Ayrēca bu 

turizm ĸeklinde yer alan insanlar tatillerini genellikle yoĵun turizm sezonu dēĸēndaki 

zamanlarda ve turistik ­ekiciliĵi olmayan bºlgelerde ge­irdiklerinden; bir taraftan turizm 

sezonu ¿zerindeki baskēnēn azalmasēna sebep olduklarē gibi, diĵer taraftan turizm sezonunun 

uzamasēna da katkē saĵladēklarēndan sektºr i­in ºnem taĸēmaktadērlar.  

Kuĸ gºzlemciliĵi turizmine katēlanlarēn ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu ekonominin 

b¿y¿kl¿ĵ¿ deĵerlendirildiĵinde; ABD'de 800.000'in ¿zerinde insana iĸ imk©nē saĵlayan kuĸ 

gºzlemciliĵi ile ilgili harcamalarēn 1996 yēlēnda 23 milyar dolarēn ¿zerinde olduĵu tahmin 

edilmektedir. ABDônin Teksas eyaletindeki k¿­¿k bir kasabasē, altē haftalēk kuĸ gº­¿ sezonunca 

kuĸ­ulardan iki milyon dolar kazanmakta, Ķngiltere'deki geleneksel ñRutland Water Kuĸ 

Gºzlem Festivaliònin ¿­ g¿nl¿k kazancē ¿­ milyon Ķngiliz sterlinini bulmaktadēr. (Kozak ve 

Bah­e, 2009:184). Benzer ĸekilde, d¿nyada her yēl 10 milyon kiĸinin kuĸ gºzlemi yapmak ¿zere 

¿lkeleri gezdiĵi ve bu kiĸilerin gittikleri ¿lkelere milyon dolarlarla ifade edilen rakamlarda gelir 

bēraktēĵē tespit edilmiĸtir (tuyed.org.tr, 13.11.2010 ).  

Kuĸ gºzlemciliĵi pazarēnēn ortaya ­ēkmasēna sebep olduĵu ekonomik deĵerin 

b¿y¿kl¿ĵ¿; zengin ve bozulmamēĸ doĵal alanlara sahip her ¿lke tarafēndan gºz ardē 

edilemeyecek kadar ºnemlidir. Yapēlan araĸtērmalar, T¿rkiyeônin, zengin sulak alanlara sahip 

olmasē ve kuĸ gº­ yollarē ¿zerinde bulunmasē nedeniyle, ¿lkemizdeki toplam kuĸ t¿rleri 

sayēsēnēn, Avrupa'nēn tamamēnda bulunan kuĸ t¿rleri kadar olduĵunu ortaya koymaktadēr.  

T¿rkiyeôde ºzellikle ilkbahar ve sonbahar aylarēnda gºr¿len kuĸ gº­lerinin ge­iĸ 

noktalarē; Ķstanbul ve ¢anakkale Boĵazlarē, Doĵu Akdeniz (Adana, Hatay, Gaziantep) ve 

Kuzeydoĵu Anadolu'dur. (Artvin, Rize, Kars) (K¿­¿kaslan, 2007:223).  

T¿rkiye i­in hem i­ turizm hem dēĸ turizm kapsamēnda deĵerlendirilmeye uygun olan 

kuĸ gºzlemciliĵi potansiyelinin kullanēlabilmesi i­in; bu turizm t¿r¿ne yºnelik eĵitim ve 

tanētēm faaliyetlerinin yoĵunlaĸtērēlmasē ve kuĸ gºzlem istasyonlarē ile gºzlem kuleleri 

kurularak, gerekli atēlēmlarēn yapēlmasē gerekmektedir. 

4.1.4.1.2. Av Turizmi  

Yery¿z¿ne ­ēktēĵē ilk g¿nden beri temel ihtiyacē olan beslenme gereksinimine cevap 

verebilmek i­in avlanmak zorunda olan insanoĵlu bu karakterini g¿n¿m¿ze kadar taĸēmēĸtēr. 

¥nceleri tamamen beslenme kaygēsēyla avlanan hayvanlar, daha sonralarē eĵlence ve spor 

gayesiyle avlanmēĸtēr. Yery¿z¿ndeki pek ­ok kral ve padiĸahēn g¿n¿m¿ze kadar ulaĸan ñAv 

Kºĸkleriò bu tutkunun en somut ºrnekleri olarak belirtilebilir. Turizm sezonunun kēĸ aylarēna 

yayēlmasēnē saĵlayabilecek diĵer bir turizm ĸekli olarak da av turizminden sºz etmek 

m¿mk¿nd¿r. 
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Ancak ge­en zaman i­inde avlanma ve avcēlēk kavramlarēnēn dºn¿ĸ¿me uĵradēĵē da 

bilinmektedir. Toplumun elit kesimi avcēlēĵē spor, eĵlence ve hobi faaliyeti olarak s¿rd¿r¿rken, 

ortalama insanlar i­in de, boĸ zamanlarēnda yaptēklarē sosyalleĸme ve iĸbirliĵini geliĸtirme 

faaliyeti karakterini kazanmēĸtēr. 

Av turizmi tanēm olarak; ñavcēlarēn s¿rekli yaĸadēklarē yer dēĸēndaki bir bºlge veya 

¿lkede avlanmak, dinlenmek ve spor yapmak amacē ile yaptēklarē ge­ici seyahat ve 

konaklamalarēndan oluĸan, gidilen ¿lke ve bºlge ekonomisine ºnemli katkēlar saĵlayan bir 

turizm t¿r¿d¿r.ò (K¿­¿kaslan, 2007:234). Buradan hareketle av turizmi, ñdoĵal ortamlarēnda 

sayēlarē fazla veya yeterli olan t¿rlerin avlanmasēna izin verilerek, kontroll¿ bir ĸekilde ve 

ekolojik, yerel deĵerlere ºncelik verilerek yapēlan bir turizm bi­imiò ĸeklinde de a­ēklanabilir 

(Kozak ve Bah­e, 2009:242).  

Avlanma faaliyeti, doĵal hayatēn korunmasē ve bazē nesli t¿kenen hayvan t¿rlerini 

tehlikeye atmasē a­ēsēndan eleĸtirilmekle birlikte, kiĸinin doĵayē tanēmasē, anlamasē ve saygē 

duymasē konusunda eĵitilmesi a­ēsēndan anlam kazanmaktadēr. Av turizminin eleĸtirilmesine 

raĵmen, geliĸtirilmesinin bazē faydalē yºnleri olarak; 

1) Ekolojik olarak az yēkēcēdēr. Daha az sayēda hizmet, konaklama ve altyapē 

yatērēmē gerektirdiĵi i­in, vahĸi yaĸam habitatēnēn olduĵu gibi korunmasēnē saĵlamasē (Kozak 

ve Bah­e, 2009:242), 

2) Az yatērēmla, b¿y¿k ekonomik faydalarēn elde edilebilmesine olanak tanēmasē,  

3) Av yapēlan sahalar, normal turistlerin gittiĵi alanlardan daha d¿ĸ¿k bir 

eriĸilebilirliĵe sahiptir. Av sahalarēnēn bu ºzelliĵi nedeniyle, izci ve rehber gereksiniminin yerel 

halk tarafēndan karĸēlanmasē zorunluluĵu ortaya ­ēktēĵēndan, yerel kērsal kalkēnma ¿zerinde 

olumlu katkē saĵlayabilecek potansiyele sahiptir. 

Turizm sektºr¿n¿n bir dalē olarak av turizmi, tamamen doĵal veya kontroll¿ alanlarda 

yapēlan ve ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu ºnemli ekonomik deĵer nedeniyle, genellikle gelir 

d¿zeyi y¿ksek kiĸilerin katēldēĵē bir turizm ĸekli olarak varlēĵēnē s¿rd¿rmektedir. Av turizminin 

T¿rkiye a­ēsēndan olduĵu gibi diĵer ¿lkeler i­in de ºnemi, ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu 

ekonomik g¿c¿ sebebiyledir. 

Avlanma tutkusunun tatmini i­in zorunlu olarak yapēlan yolculuk, konaklama ve 

avlanma bedeli olarak yapēlan harcamalar av turizminin ekonomik boyutunu meydana 

getirirken, ¿lkelerin av turizmi politikalarēnē oluĸturmalarēna neden olmaktadēr. Ancak bu 

turizm ĸeklinden sºz edebilmek ñavò hayvanlarēnēn varlēĵēna baĵlē olduĵundan, avlanacak 

hayvanlarēn, doĵal dengenin bozulmayacaĵē sayēya ulaĸtēktan sonra avlanmalarē ve sayēlarēnēn 

s¿rekli olarak kontrol altēnda tutulmasē ºzel ºnem taĸēmaktadēr. Av turizminde devamlēlēĵēn 

saĵlanabilmesi i­in av hayvanlarēnēn mevcudiyetini saĵlayēcē koruma, bakēm ve ­oĵalmalarēnē 

engelleyecek zararlēlarla m¿cadele i­in gerekli ºnlemler alēndēktan sonra ºnceden belirlenmiĸ 

avlaklarda bulunan hayvanlarēn yēllēk artan miktarlarēnēn avlanmasēna izin verilmelidir. 
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Av turizmi sezonu, avlanacak hayvan t¿rlerine gºre deĵiĸmekle birlikte, Aĵustos 

ayēndan sonra baĸlamakta ve mart ayēna kadar devam etmektedir. Bu takvim ise klasik tatil 

turizminin kesintiye uĵradēĵē zaman dilimine isabet ettiĵinden turizm sezonunun uzamasēna 

neden olabilecektir. 

Av turizmine katēlanlar bazē hallerde deniz turizminin, bazē durumlarda da kēĸ ve daĵ 

turizmi tesislerinde konaklayabileceklerinden bu tesislerin yēl boyunca faaliyette kalmalarēnē 

saĵlayabilirler. ¦lkemizin av turizmi olanaklarē kontrols¿z avcēlēk, sulak alanlarēn kurutulmasē, 

tarēm alanlarēnda kullanēlan zirai ila­lar ve avcēlēkta kullanēlan silahlarēn modernleĸmesi gibi 

nedenlerden dolayē azalmakla birlikte yine de ºnemli bir potansiyele sahiptir. 

Kontrols¿z avcēlēĵēn neden olduĵu yabani hayvanlarēn sayēsēnēn azalmasēnē ºnlemek ve 

sayēlarēnē arttērmak i­in ñkoruma ve ¿retme istasyonlarēò tesis edilmiĸtir. Yaban ke­isi, 

alageyik, karaca, tura­, s¿l¿n, geyik, ­atal boynuzlu daĵ ke­esi gibi av hayvanlarē bu 

istasyonlarda ¿retilmektedir. Bu arada Orman Bakanlēĵē ile K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē ñAv 

Turizmi Yºnetmenliĵiòni birlikte hazērlayarak ¿lkemizdeki av turizminin esaslarēnē 

belirlemiĸlerdir. ¥rneĵin av turizmi alanēnda faaliyet gºsterecek seyahat acentalarēnēn ñav 

turizmi yetki belgesiò almalarē, av turlarēnda ñbelgeli av organizatºr¿ò bulundurmalarē ve 

avcēlarēn ñavladēklarē hayvan baĸēnaò belli bir ¿cret ºdemeleri zorunluluĵu getirilmiĸtir. Bu 

uygulamanēn hayata ge­irilmesiyle birlikte ¿lkemiz ilk defa av turizminden gelir elde etmeye 

baĸlamēĸ ve 1981 yēlēnda ilk d¿zenli av organizasyonu Antalya D¿zler­amē ormanēnda 

ger­ekleĸtirilmiĸtir. Bu ilk uygulamanēn ardēndan 1984-85 av mevsiminde Artvin ve Hakk©ri 

illerinde de av izni verilmiĸtir. 

Bug¿n T¿rkiyeôde mevcut av alanlarē ve bu alanlarda avlanabilecek av hayvanlarē 

aĸaĵēdaki ĸekilde ifade edilebilir; 

Antalya-D¿zler­amē (alageyik, yaban ke­isi, ayē), Konya-Bozbaĵ (yaban koyunu), 

Muĵla-Marmaris (yaban ke­isi), Tunceli-Munzur Vadisi (daĵ ke­isi, yaban ke­isi, ayē, kurt, su 

samuru), Kērklareli (geyik, karaca, yaban domuzu, kurt, ­akal), Isparta (alageyik, yaban ke­isi), 

Bursa-Karacabey (s¿l¿n), Adana (vaĸak, su samuru), Samsun (s¿l¿n). (K¿­¿kaslan, 2007:236). 

T¿rkiyeônin ­ok farklē illerinde av turizminin yapēldēĵē bilinmesine raĵmen, genel olarak 

deĵerlendirildiĵinde iki ºnemli bºlge karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bu bºlgeler; ñDoĵu Karadeniz 

Bºl¿m¿ò ile ñAkdeniz Bºlgesiòdir. En fazla avlanan hayvanlar ise; yaban ke­isi, yaban 

domuzu, ayē, ­atal boynuzlu daĵ ke­isi, vaĸak ve kurt olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

Av turizmi, katēlan yabancē turistlerin harcamalarēnēn y¿ksek miktarlara ulaĸmasē, tatil 

turizmi sezonunun dēĸēnda yapēlmasē, turizm se­eneklerini arttērmasē ve en ºnemlisi de 

¿lkemizin bu alandaki olanaklarēnēn fazla olmasē gibi nedenlerden dolayē ¿zerinde ºnemle 

durulmasē gereken bir alternatif turizm ĸekli olarak deĵerlendirilebilir. Ancak bu turizm 

ĸeklinden devamlē olarak ekonomik fayda saĵlamak i­in, av turizminin ñs¿rd¿r¿lebilir turizmò 

ilkeleri ­er­evesinde ele alēnēp, deĵerlendirilmesi gerektiĵi de ºzelikle vurgulanmalēdēr.  
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4.1.4.2. Flora Kaynaklarē 

G¿n¿m¿zde ĸehirlerin betonlarē arasēnda bunalan insanlar, bir rekreasyonel etkinlik 

olarak parklar, botanik bah­eleri gibi; bitkileri gºrebilecekleri, rahatlayabilecekleri yerlere 

gitmektedir. Bu anlamda botanik turizmi, her ne kadar belli bir bºlgede yetiĸen, ºzellikle de 

endemik t¿rlerin gºr¿lmesi ve incelenmesi i­in yapēlsa da, ºzel ama­larla oluĸturulan botanik 

bah­elerinin ziyareti ĸeklinde de ger­ekleĸtirilmektedir (Kozak ve Bah­e, 2009:176).  

Flora kaynaklarēnēn ekoturizm kapsamēmda deĵerlendirilmesinin teorik boyutunda; en 

ºnemli ºzelliklerinin baĸēnda toplumun doĵal ­evrenin tanēnmasē, anlaĸēlmasē ve korunmasē 

konularēnda eĵitilmesine saĵladēĵē katkē olduĵu ileri s¿r¿lmektedir. Buna karĸēn yapēlan 

araĸtērmalar, ekoturistlerin ama­landēĵē gibi, ziyaretlerinde pek de eĵitsel veya bilimsel boyutla 

ilgilenmediklerini, daha ziyade "zevk almak, bah­elerin manzaralarēnē izlemek, aileleri veya 

arkadaĸlarē ile daha kaliteli zaman ge­irmek ve doĵadan zevk almak gibi motiflerle" 

ilgilendiklerini ortaya koymaktadēr. Buna baĵlē olarak teorik deĵerlendirmeler ile uygulamada 

karĸē karĸēya kalēnan durumun her zaman ºrt¿ĸmediĵini de dikkate almak gerekmektedir.  

T¿rkiye; coĵrafi farklēlēĵēn getirdiĵi iklim ­eĸitliliĵi sayesinde, d¿nyada benzerine az 

rastlanan bir bitki zenginliĵine sahiptir. Botanik bilimindeki konumuna gºre T¿rkiye, ¿­ farklē 

bitki alanēnēn kesiĸme noktasēnda yer almaktadēr. Bu bitki alanlarē; Akdeniz Bitki Alanē 

(Akdeniz ve Ege bºlgelerini kapsamaktadēr), Avrupa-Sibirya Bitki Alanē (Karadeniz ve 

Marmara bºlgesini kapsamaktadēr), Ķran-Turan Bitki Alanē (Ķ­ Anadolu ve Doĵu Anadolu 

bºlgesini kapsamaktadēr.)ôdēr.  

Bunun sonucu olarak, Avrupa'nēn tamamēnda varolan bitki sayēsē toplam 12.000 adet 

iken bu sayē T¿rkiyeôde 9.000 adettir. D¿nyada sadece belli bir bºlgede yetiĸen veya anavatanē 

belli bir bºlge olan (endemik) bitkiler a­ēsēndan ise T¿rkiye, Avrupa'dan ¿st¿n olmanēn da 

ºtesinde d¿nyanēn birka­ nadide bºlgesinden biridir. Avrupa'nēn endemik bitki sayēsē toplam 

2.750 adet iken bu sayē T¿rkiyeôde 3.000 adettir.  

Anavatanē T¿rkiye olan bitki t¿rleri arasēnda; ­i­ekli bitkilerin yanē sēra, tarēmē yapēlan 

k¿lt¿r bitkileri de bulunmaktadēr. Estetik ama­lē yararlanēlabilecek ºzg¿n bitki t¿rlerinden 

bazēlarē ĸu ĸekilde sēralanabilir: Adana-Adana orkidesi, Aĵrē-Aĵrē ­an ­i­eĵi, Ankara-Ankara 

karanfili, Antalya-Antalya g¿l¿, Artvin-Artvin ­iĵdemi, Aydēn-Bitinya ters lalesi, Bilecik-ters 

lale, Bolu-Abant ­iĵdemi, ¢ankērē- Ilgaz ­iĵdemi, Elazēĵ-Baskil ters lalesi, Gaziantep-Antep 

kardeleni, Hakk©ri-Hakk©ri ­an­i­eĵi, Isparta-g¿l, Ķstanbul-Ķstanbul ­iĵdemi, Kayseri-Erciyes 

papatyasē, Konya-Ķsaurya menekĸesi, Mardin-Mardin s¿seni, Muĸ-Muĸ karanfili, Sivas-Sivas 

­an­i­eĵi, Trabzon-Trabzon papatyasē ve Tunceli-Munzur ­an­i­eĵi.  

Bu b¿y¿k zenginlikten faydalanmak i­in yapēlmasē gerekenlerin baĸēnda etkin bir 

tanētēmēn ger­ekleĸtirilmesi gelmektedir. Yēlēn belirli bir dºnemi i­in ñkonuò olarak se­ilecek 

ve gerek d¿zenlenecek ­eĸitli fuarlarēn standlarēnda, gerekse basēn yayēn tanētēm 

materyallerinde ºn plana ­ēkarēlacak ñendemik bitkilerò, T¿rkiyeônin bu konudaki zenginliĵine 

dikkat ­ekilmesine katkē saĵlayabilecek giriĸimler olarak deĵerlendirilebilir.  
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4.1.4.2.1. Ekoturizm  

Dengeli ve s¿rekli turizm d¿ĸ¿ncesinin yansēmasē olarak turizmde telaffuz edilmeye 

baĸlanan yeni bir kavram da ñeko turizmòdir. Bu d¿ĸ¿ncenin temelinde insanlarēn tatil 

ihtiya­larēnē giderirken, gelecek nesillere karĸē olan sorumluluĵunun hatērlanmasē ve bu doĵada, 

onlarēn da haklarēnēn bulunduĵunun unutulmamasēdēr. Eko turizm ­evre ile uyum i­inde 

s¿rd¿r¿len, ondan faydalanan ancak ona zarar vermeyen bir tarz olarak deĵerlendirilebilir.  

4.1.4.2.2. Milli Parklar  

Turizmin ­eĸitlendirilmesi baĵlamēnda deĵerlendirilebilecek diĵer bir olanak da milli 

parklardēr. 

¦lkemizin tarihi, doĵal, k¿lt¿rel ve rekreasyonel kaynaklarēnēn koruma altēna alēnēp, 

gelecek kuĸaklara aktarma d¿ĸ¿ncesi milli parklarēn oluĸumuna zemin hazērlamēĸtēr. Alanē en 

az 1000 hektar olan k¿lt¿rel, tarihi, biyolojik, jeolojik, morfolojik, doĵal ºzelliklere ve 

g¿zelliklere sahip tabiat varlēklarēnēn korunmasē, ºzg¿n karakterinin bozulmadan flora ve 

faunasēyla birlikte korunmasē ve turistik tesislerce desteklenerek hizmete a­ēlmasē, 

ziyaret­ilerin doĵal ortam i­inde serbest­e dolaĸmasē ve rekreasyonel, k¿lt¿rel ve eĵitim 

gayesiyle yararlanmasēna izin verilen sahalardēr. Ancak olayēn her aĸamasēnda, doĵal 

zenginliklerin k¿lt¿r tesisleriyle tam bir uyum i­inde bulunmalarē ve koruma-kullanma 

dengesinin gºzetilmesi ka­ēnēlmaz olarak zorunludur. 

Bir doĵa par­asēnēn d¿nyada ilk kez 1872 yēlēnda ABDôde milli park stat¿s¿nde koruma 

altēna alēndēĵē bilinir. ¦lkemizde bu konudaki ilk ­alēĸmalar ise 1950 yēlēnda baĸlamēĸ ve 1958 

yēlēnda ilk milli parkēmēz ñYozgat ¢amlēĵēò ilan edilmiĸtir. Yozgat ¢amlēĵē Milli Parkēônē aynē 

yēl a­ēlan Adana Karatepe Aslantaĸ Milli Parkē izlemiĸtir.  

Milli parklarēmēz arasēnda Kuĸcenneti Milli Parkē, Avrupa Konseyi Tabiat ve Tabiat 

Kaynaklarēnē Koruma Konseyi tarafēndan en iyi korunan sahalara verilen ve her 5 yēlda bir 

yenilenen A sēnēfē diplomasēyla 1976, 1981, 1986, 1991 ve 1996 yēllarēnda ºd¿llendirilirken, 

Gºreme Tarihi Milli Parkēmēz, UNESCO tarafēndan ñD¿nya K¿lt¿r Mirasēò listesine d©hil 

edilmiĸtir. 

Uluslar, gelecek nesillere yalnēzca ­aĵēmēzēn modern ¿r¿nleri olan batonarme yapēlarē 

deĵil, ñinsan eliyle bozulmamēĸ doĵal ­evreyi de bērakmayē d¿ĸ¿nd¿klerinden oluĸturulan milli 

parklarē 1960ôlarda yaklaĸēk 500 000 kiĸi ziyaret ederken, tabiat parkē ve orman i­i dinlenme 

yerleri de d©hil edildiĵinde 15 milyondan fazla insan yararlanmēĸtēr. Bu yºrelerdeki 5000 ­adēr 

kapasiteli kampinglerden yararlananlarēn sayēsē da 1 milyon kiĸiden fazladērò (Turizmde Milli 

Parklarò, 1994, Ķpek Yolu Derg. Sayē:7, s.25, Ank.). 

¢arpēk ĸehirleĸme, sanayileĸmenin neden olduĵu ­evre sorunlarē, teknolojik alandaki 

deĵiĸmeler ve geliĸmeler, bireylerin gittik­e monotonlaĸan hayat ĸartlarē, ĸehir i­indeki ve 

yakēnlarēndaki yeĸil alanlarēn ihtiyaca cevap vermemesi gibi olumsuzluklar insanlarēn yeĸil 

alanlarda dinlenme ve eĵlenme ihtiya­larēnē milli parklar yoluyla karĸēlanmasēnē gerekli 
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kēlmaktadēr. Bunlar dēĸēnda sosyal ve k¿lt¿rel ºzellikleri de bulunan milli parklar ve benzeri 

yerler artan bir talep ile karĸē karĸēya kalmēĸlardēr. 

¦lkemizin milli parklarēnēn coĵrafi bºlgelere gºre daĵēlēmēna baktēĵēmēzda Karadeniz 

ve Akdeniz bºlgeleri aĵērlēklē olmak ¿zere b¿t¿n bºlgelerimizde karĸēmēza ­ēktēĵē ve milli 

parklarēn daha ­ok ormanlēk alanlarēn bulunduĵu bºlgelerde yoĵunlaĸtēĵē anlaĸēlēr. Bunun 

ºnemli bir nedeni de milli parklarēn Orman Bakanlēĵē tarafēndan ilan ediliyor olmasēnda aramak 

gerekir. Buna raĵmen 1994 tarihinde ¿lkemizde ilk defa bir maĵaranēn (Altēnbeĸik Maĵarasē) 

milli park stat¿s¿nde korunma kararēnēn da aynē kurum tarafēndan alēndēĵēnē belirtmek 

gerekmektedir.  

Milli parklar ancak kullanēlmalarē durumunda ger­ek bir anlam ifade edeceĵinden, bu 

alanlarda korunan deĵerlerin belli bir plan d©hilinde insanlarēn hizmetine sunulmasē ve her bir 

milli parkēn b¿nyesinde bulunan k¿lt¿rel veya doĵal g¿zelliklerin insanlar tarafēndan 

paylaĸēlmasē, bu deĵerlerin bir taraftan daha iyi anlaĸēlmasēna, diĵer taraftan da daha iyi 

korunmasēna yol a­masē beklenir. Ayrēca g¿n¿m¿z ĸartlarēnēn doĵurduĵu stresli ortamlarda 

­alēĸan insanlarēn kendi elleriyle oluĸturduĵu hayat ĸartlarēna dayanamadēĵē ve tatillerinin belli 

bir bºl¿m¿n¿ doĵal ortamlarda ge­irme isteklerine cevap verebilecek en iyi ortamlardan biri 

olarak milli parklar karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 
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Uygulamalar 

1) Klimatik kaynaklar nelerdir araĸtērēnēz. 

2) Hidrolik kaynaklar nelerdir araĸtērēnēz. 

3) Morfolojik kaynaklar nelerdir araĸtērēnēz. 

4) Flora kaynaklar nelerdir araĸtērēnēz. 

5) Faunal kaynaklar nelerdir araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Klimatik kaynaklarēn turizmle iliĸkisi nedir? A­ēklayēnēz. 

2) Hidrolik kaynaklarēn turizmle iliĸkisi nedir? A­ēklayēnēz. 

3) Morfolojik kaynaklarēn turizmle iliĸkisi nedir? A­ēklayēnēz. 

4) Flora kaynaklarēnēn turizmle iliĸkisi nedir? A­ēklayēnēz. 

5) Faunal kaynaklarēn turizmle iliĸkisi nedir? A­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Klimatik kaynaklar, hidrolik kaynaklar, morfolojik kaynaklar, flora ve fauna kaynaklarē 

gibi fiziki coĵrafya unsurlarēnēn turizmdeki yeri ve ºnemlerinin neden ve nasēl olduĵu; 

hidrolojik kaynaklar olarak; yer altē sularē, denizler, plajlar, iklim, akarsular, maĵaralar ve 

r¿zg©rēn turizm faaliyetleriyle olan etkileĸimi; morfolojik kaynaklar olarak; daĵlar, yaylalar ve 

maĵaralarēn turizm ama­lē kullanēmēnē gerektiren unsurlarē; flora ve fauna kaynaklarēnēn turizm 

sektºr¿nde nasēl kullanēlabilecekleri konularēnda genel olarak bilgi verilmiĸtir. 

  



 

117 

Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, doĵaya dayalē turizm t¿rlerinin hēzlē 

geliĸen pazarlardan biri h©line gelmesinin en ºnemli nedenlerinden biri verilmiĸtir? 

a) ķehirsel hayat tarzēnēn renkli ve ­ekici olmasē 

b) Sanayi faaliyetlerinin geliĸmiĸ olmasē 

c) ķehirdeki sosyal hayatēn renkli ve ­ekici olmasē 

d) Sanayi faaliyetlerinin geri kalmēĸ olmasē 

e) ķehirsel hayat tarzēnēn neden olduĵu monoton yaĸam koĸullarē 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, farklē turizm ĸekillerinin varlēĵē, geliĸmesi 

ve s¿rd¿r¿lmesi ¿zerinde etkileri bulunan doĵal kaynaklardan biri verilmemiĸtir?  

a) Deniz 

b) Kēyē 

c) K¿lt¿r 

d) Daĵ 

e) Akarsu 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, karstik arazilerde litoloji ile suyun 

karĸēlēklē etkileĸimi sonucu meydana gelmiĸ turistik mek©nlardan biri verilmiĸtir? 

a) Maĵaralar 

b) Yaylalar 

c) Daĵlar 

d) Ovalar 

e) Ormanlar 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisi, ñSēcaklēĵēéééé.¿zerinde bulunan maden 

sularē sēcak maden suyu (termal) olarak kabul edilir.ò ifadesindeki boĸluĵu doĵru olarak 

tamamlamaktadēr? 

a) 50ÁCônin 

b) 40ÁCônin 

c) 30ÁCônin 

d) 20ÁCônin 

e) 10ÁCônin 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, akarsu turizminin ¿lkemizde ilk kez 1992 

yēlēnda yapēldēĵē akarsu verilmiĸtir? 

a) Sakarya Nehri 

b) ¢oruh Nehrinde 

c) Ergene Nehri 

d) Gediz Nehri 

e) Van Gºl¿ 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, r¿zg©r g¿c¿nden yararlanēlarak yapēlan 

hava sporlarēndan biri verilmemiĸtir? 

a) Yama­ paraĸ¿t¿ 

b) Rafting 

c) Delta kanat 

d) Planºr 

e) Balon 

  



 

119 

7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, kēĸ turizmi ve kayak merkezi yapēlmasē 

d¿ĸ¿n¿len bir sahanēn sahip olmasē gereken ºzelliklerden biri verilmiĸtir? 

a) Karēn yerde kalma s¿resinin yēlda ortalama 120 g¿n olmasē 

b) Bºlgeye yēl boyunca ºnemli sayēda turist gelmesi 

c) Kayak merkezi inĸa edilecek alanēn deniz sevyesinden 1000 mônin altēnda 

bulunmasē 

d) Kayak merkezi inĸa edilecek alanēn eĵim deĵerlerinin son derece az olmasē 

e) Kayak i­in gelecek turistlerin en az 4 gece konaklamasē 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ¿lkemizde var olduĵu tahmin edilen 

maĵara sayēsē verilmiĸtir? 

a) 5 000 

b) 15 000 

c) 25 000 

d) 35 000 

e) 45 000 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñSēcak kuĸak ¿zerinde yer 

alanéééééé.. ormanlarēna sahip Brezilya, Endonezya, Hindistanôēn batē sahili, 

Madagaskar ve Afrika kētasēndaki Savanlarēn sahip olduĵu zengin bitki ve hayvan hayatē bu 

bºlgelerin ºnemli turizm merkezleri olarak geliĸmesine zemin hazērlamēĸtēr.ò c¿mlesindeki 

boĸluĵu doĵru olarak tamamlayan ifade verilmiĸtir? 

a) Kara­am 

b) Kavak 

c) Meĸe 

d) Konifer  

e) Ekvator yaĵmur 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñRutland Water Kuĸ Gºzlem Festivaliònin 

yapēldēĵē ¿lke verilmiĸtir? 

a) ABD 

b) Kanada 

c) Fransa 

d) Ķngiltere 

e) Hollanda 

Cevaplar 

1)e 2)c 3)a 4)d 5)b 6)b 7)a 8)c 9)e 10)d 
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5. TURĶZMĶN GELĶķMESĶNDE ROL OYNAYAN BEķERĶ 

FAKT¥RLER 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

Turizm bºlgelerinin ­ekiciliklerinin neler olduĵu ve sēnēflandērēlmasē, doĵal 

­ekiciliklerin hangileri olduĵu, tarihi ­ekiciliklerin neler olduĵu, k¿lt¿rel ­ekiciliklerin neler 

olduĵu ve turizm a­ēsēndan taĸēdēklarē ºnemleri ortaya konacaktēr. Daha sonra tematik parklar, 

dºnemsel ­ekicilikler ve etkinlikler, eĵitim ama­lē ­ekicilikler, rekreasyon, fuar ve sergiler, 

panayērlar, kongre ve konferanslar, festivaller, sportif faaliyetler, turistik film ve fotoĵraflarēn 

turizm a­ēsēndan deĵerleri verilecektir. Turizmin geliĸmesi ¿zerinde etkli olan; boĸ zamanēn 

artmasē, ¿cretli tatil hakkē, teknolojik geliĸmeler, gelir d¿zeyinin artmasē, kentleĸme ve n¿fus 

artēĸē, insan ºmr¿n¿n uzamasē, sosyal g¿venlik, seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿, turizm bilincinin oluĸmasē 

ve k¿lt¿r ve eĵitim d¿zeyinin artmasē gibi beĸeri faktºrler deĵerlendirilecek ve geleceĵe dºn¿k 

beklenti ve eĵilimlerin neler olduĵu konusu iĸlenecektir. 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Doĵal ­ekicilikler hangileridir? 

2) Tarihi ­ekicilikler hangileridir? 

3) K¿lt¿rel ­ekicilikler hangileridir? 

4) Sosyal haklar nelerdir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Doĵal ¢ekicilikler 

 

G¿neĸlenme s¿resi, yaĵēĸ 

miktarē, sēcaklēk, nem ve 

r¿zg©rlar gibi iklim 

elemanlarēndan bitki 

ºrt¿s¿ne, yery¿z¿ 

ĸekillerine, deniz ve 

okyanuslara, akarsu ve 

gºllere kadar bir­ok doĵal 

faktºr¿n turizm ¿zerindeki 

etkilerinin anlaĸēlmasē. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Tarihi ¢ekicilikler 

 

Turizm ama­lē kullanēma 

a­ēlmēĸ saray, cami, kilise, 

m¿ze, antik ĸehirler ve diĵer 

tarihi binalar veya anētlarēn 

turizm ¿zerindeki etkilerinin 

kavranmasē. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

K¿lt¿rel ¢ekicilikler 

 

Bir toplumun sahip olduĵu 

dil, din, ahlak, hukuk, 

gelenek ve gºrenekler, 

davranēĸ ve zevkler, sanat, 

ekonomi, felsefi ve bilimsel 

eĵitimleri gibi toplumsal 

deĵerlerinin turizm 

¿zerindeki etkilerinin 

kavranmasē. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Sosyal Haklar Boĸ zamanlarēn artmasē, 

teknolojik geliĸmeler, 

ĸehirleĸme, n¿fus artēĸē, 

insan ºmr¿n¿n uzamasē, 

¿cretli tatil, sosyal g¿venlik 

ve seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ gibi 

sosyal haklarēn her birinin 

turizm faaliyetlerini dolaylē 

veya doĵrudan etkilediĵinin 

anlaĸēlmasē. 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Doĵal ­ekicilikler 

¶ Tarihi ­ekicilikler 

¶ K¿lt¿rel ­ekicilikler 

¶ Sosyal g¿venlik 
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Giriĸ 

Bu bºl¿mde turizmin varlēĵē ve geliĸmesi ¿zerinde etkili olan ­ekiciliklerin hangileri 

olduĵu ele alēnēp deĵerlendirildikten sonra beĸeri ­ekicilikler sērasēyla irdelenecek vr turizm 

sektºr¿ ¿zerindeki etkileri ortaya konmaya ­alēĸēlacaktēr. 
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5.1. Turizm Bºlgelerinin ¢ekicilikleri 

Turistik ama­la seyahat edenlerin konaklama, yeme-i­me ve ulaĸēm gibi temel 

ihtiya­larēnē karĸēlayacak turistik iĸletmelere sahip tesislerin bulunmadēĵē yºreler bir turizm 

bºlgesi olarak isimlendirilemeyeceĵi gibi, turistik ­ekicilikler olmadan da turizm bºlgelerinden 

sºz edilemez. Herhangi bir turizm bºlgesinde, turistleri o bºlgeye ziyaret etmeye ­eken b¿t¿n 

deĵerleri, turizm ­ekicilikleri olarak isimlendirmek m¿mk¿nd¿r. Yukarēda ifade edilenlere 

baĵlē olarak, turistik ­ekicilikler; konaklama, yeme-i­me ve seyahat iĸletmeleri ile birlikte 

turizm sisteminin temel bileĸenleri arasēnda yer aldēĵē (Goeldner and Ritchie 2003, 204) 

anlaĸēlmaktadēr.  

Turizm bºlgelerinin sahip olduĵu gezilecek ve gºr¿lecek yerlerin listesi hazērlanan 

tanētēm broĸ¿rlerinde sēklēkla yer verilmesine raĵmen, doĵrudan gelir saĵlayacak mek©nlar 

h©line dºn¿ĸt¿r¿lememektedir. ¥rneĵin Kapalē ¢arĸē, yerli ve yabancē turistlerin Ķstanbul'u 

ziyaret etme nedenleri arasēnda ºnemli bir yere sahipken, buralarē ziyaret ettikleri i­in 

turistlerden ¿cret talep edilmemektedir. Benzer ĸekilde, Peri Bacalarē Bºlgesinin doĵal 

g¿zelliklerini veya New York'un gºkdelenlerle s¿sl¿ kentsel mimari yapēsēnē ¿cret karĸēlēĵē 

turistlere sunmak sºz konusu deĵildir. Ancak yukarēda ifade edilenlerden b¿t¿n turistik 

­ekiciliklerin turistlere ¿cretsiz olarak kullandērēldēĵē sonucu da ­ēkartēlmaz. Turistik iĸletmeye 

dºn¿ĸt¿r¿len ­ok sayēda turistik ­ekicilik, turizm geliri ile beraber istihdam ve katma deĵer 

yaratma konusunda turizm bºlgelerinin ekonomilerine doĵrudan fayda saĵlamakta ve bilimsel 

­alēĸmalarēn adē ge­en mek©nlarē konu almasēna neden olmaktadēr.  

¥zellikle vurgulanmasē gereken diĵer bir ºnemli konu da, turistik ­ekiciliklerin ñturizm 

bºlgesiònin imajēnē oluĸturmada son derece ºnemli bir yere sahip olmasēdēr. Bazē turizm 

bºlgelerinin adē ge­tiĵinde veya o turizm bºlgesindeki ­ekiciliklerden biri telaffuz edildiĵinde 

akla hemen o turizm bºlgesinin adēnēn gelmesi gibi bir realite sºz konusudur. ¥rneĵin Paris 

dendiĵinde akla ilk gelen Eyfel Kulesiôdir veya Pamukkale dendiĵinde akla Denizliônin gelmesi 

gibi. Benzer durum Ankara ve Anētkabir etkileĸimi i­in de ge­erlidir. Ancak belirtilmesi 

gereken diĵer bir husus da bazē turistik yºrelerin birden fazla ­ekiciliĵi bulunabilmesidir. 

¥rneĵin Ķstanbul i­in Topkapē Sarayē, Ayasofya M¿zesi, Kapalē ¢arĸē, Sultan Ahmet Camii 

gibi sayēlarē fazla olan ­ekiciliklerden sºz edilebilir. ¢ekiciliklerin turizm alanēnda taĸēdēĵē 

ºneme baĵlē olarak, herhangi bir turizm bºlgesinin sektºrdeki ºnemini arttērabilmek adēna 

kongre merkezleri, m¿zeler, ­aĵdaĸ ve sanatsal deĵeri olan anētlar, konulu parklar ve sergi 

alanlarē gibi bazē yeni ­ekiciliklerin planlanmasē ve geliĸtirilmesi sēk­a baĸvurulan uygulamalar 

arasēnda yer almaktadēr.  

5.2. ¢ekiciliklerin Sēnēflandērēlmasē 

Turistik ­ekicilikleri farklē ĸekillerde sēnēflandērmak m¿mk¿nd¿r. Ķĸletim sistemine gºre 

giriĸ ¿creti olan ve bedava ­ekicilikler, ºrg¿tsel yapēlarēna gºre kamu, yarē-kamu ve ºzel 

­ekicilikler ya da planlama yapēlarēna gºre doĵal ve inĸa edilmiĸ ­ekicilikler olarak 

sēnēflandērma yapēlabilir. Ancak, literat¿rde en ­ok kabul gºren sēnēflandērma, ­ekiciliklerin 

kullanēm amacēna gºre ayrēlmasēdēr (Mehmetoglu and Abelsen 2005). Bu sēnēflandērmaya gºre, 

­ekicilikleri aĸaĵēdaki sekiz grupta ele almak m¿mk¿nd¿r; doĵal ­ekicilikler; tarihi ­ekicilikler; 
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k¿lt¿rel ­ekicilikler; konulu parklar; ºzel dºnemsel ­ekicilikler ve etkinlikler; eĵitim ama­lē 

­ekicilikler; rekreasyon ve diĵer ­ekicilikler. 

5.2.1. Doĵal ¢ekicilikler 

Doĵal zenginlikler, turizm bºlgelerinin ºnemli bir kēsmē i­in ºnemli ziyaret etme 

sebepleri arasēnda yer almaktadēr. G¿neĸlenme s¿resi, yaĵēĸ miktarē, sēcaklēk, nem ve r¿zg©rlar 

gibi iklim elemanlarēndan bitki ºrt¿s¿ne, yery¿z¿ ĸekillerine, deniz ve okyanuslara, akarsu ve 

gºllere kadar bir­ok faktºr turizm bºlgelerinin sektºrdeki rekabet g¿c¿n¿ artēran ºzellikler 

olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Her ne kadar bir­ok doĵal ­ekiciliĵin ¿cret karĸēlēĵēnda turistlerin 

ziyaretine a­ēlmasē m¿mk¿n olmamakla birlikte, milli parklar veya koruma altēndaki diĵer 

doĵal kaynaklar gelir yaratan turistik iĸletmeler h©line dºn¿ĸt¿r¿lebilirler. ¦lkemizde de, ¢evre 

ve Orman Bakanlēĵēna baĵlē Doĵa Koruma ve Milli Parklar Genel M¿d¿rl¿ĵ¿nce belirlenmiĸ 

40 tane milli park, 184 tane tabiat parkē ve 31 tane tabiatē koruma alanē bulunmaktadēr 

(DKMPGM, 2016). Gelibolu Yarēmadasē Tarihi Milli Parkē, Yedigºller Milli Parkē, Uludaĵ 

Milli Parkē, Gºreme Tarihi Milli Parkē, Manyas Gºl¿ Kuĸ Cenneti Milli Parkē, Kºpr¿l¿ Kanyon 

Milli Parkē, Aĵrē Daĵē Milli Parkē ve Altēnbeĸik Maĵarasē Milli Parkē turizm amacēyla da 

kullanēlarak gelir elde edilen uygulamalara ºrnek olarak gºsterilebilir.  

¦lkemizin sahip olduĵu milli parklarēn ­eĸitliliĵinden de anlaĸēlacaĵē gibi, doĵal 

­ekicilikler b¿t¿n turistlerin ilgisini ­ekebileceĵi gibi, bazē alternatif turizm t¿rlerinin varlēĵē ve 

geliĸimi ¿zerinde de etkili olabilmektedirler. Rafting, trekking ve daĵcēlēk gibi doĵa sporlarēyla 

ilgilenen turistlere yºnelik hazērlanan alternatif turizm uygulamalarē son zamanlarda 

s¿rd¿r¿lebilir turizm kapsamēnda ºnemi giderek daha fazla vurgulanan kērsal turizm veya 

ekoturizm kapsamēnda, doĵal g¿zelliklerin zenginliĵi sayesinde geliĸebilmektedir. Ancak 

s¿rd¿r¿lebilir turizm anlayēĸē ­er­evesinde, doĵal kaynaklardan turizm amacēyla yararlanērken, 

­eĸitli turizm ĸekillerinin var olmasēna sebep olan doĵal kaynaklarēn kirlenmesine, 

yēpranmasēna veya hasar gºrmesine izin vermeden yaralanmanēn saĵlanmasē gerekir. 

5.2.2. Tarihi ¢ekicilikler 

Ger­ekleĸtirilen ­alēĸmalar, ºnemli turizm bºlgelerinin ziyaret edilmesinin ana 

sebepleri arasēnda tarihi ­ekiciliklerin hemen hemen her zaman en ¿st sēralarda yer aldēĵēnē 

gºstermektedir (Goeldner and Richie 2003, 221). Dolayēsēyla, bu ­ekiciliklerin ºzellikle 

uluslararasē turizmin geliĸimine saĵladēĵē katkēnēn ºnemli olduĵu anlaĸēlmaktadēr. ¢¿nk¿ 

turistler, hem gezilen ¿lke ya da ĸehrin tarihi hakkēnda bilgi sahibi olmakta, hem de benzeri 

diĵer turizm bºlgelerinde var olmayan eserleri gºrme ĸansēnē elde etmektedirler. Turizm ama­lē 

kullanēma a­ēlmēĸ saray, cami, kilise, m¿ze, antik ĸehirler ve diĵer tarihi binalar veya anētlar bu 

grup i­inde deĵerlendirilebilir. Efes Antik Kenti, Ankara Etnografya M¿zesi ve Ķstanbulôdaki 

Arkeoloji M¿zesi ¿lkemizin sayēsēz tarihi ­ekiciliklerinden bazēlarēna ºrnek olarak 

gºsterilebilir. Aynē ĸekilde, ¿nl¿ tarihi kiĸilerin yaĸadēklarē veya doĵduklarē evlerin de m¿ze 

h©line dºn¿ĸt¿r¿lmesi m¿mk¿nd¿r. Selanik'te bulunan Atat¿rk Evi bu ­ekiciliklere ºrnek 

olarak gºsterilebilir.  

¦lkelerin tarihsel miraslarē olan bu ­ekiciliklerin, d¿nyanēn pek ­ok memleketinde 

h¿k¿met g¿vencesi altēnda kamu iĸletmeleri olarak turizme a­ēldēĵē gºr¿lmektedir. Ancak bazē 
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tarihi eser ve koleksiyonlarēn yer aldēĵē m¿zelerin iĸletmesinin ºzel iĸletmeler, dernek ya da 

vakēflar tarafēndan yapēldēĵē da bilinmektedir. Yºnetim yapēsē ne olursa olsun, doĵal 

­ekiciliklerde olduĵu gibi, tarihsel mirasēn da gelecek nesillere hasar gºrmeden aktarēlabilmesi 

i­in taĸēma kapasitesi analizlerinin ­ok iyi yapēlmasē gerekmektedir. Fazla ziyaret­i kabul 

etmeden ve doĵal nedenlerden zaman i­inde aĸēnma ve yēpranma sorunu gºz ºn¿nde 

tutulduĵunda, ­oĵu tarihi bina ve anētēn belirli dºnemlerde bakēm altēna alēnmasē ve ºzg¿n 

mimari yapēlarēnē bozmadan restorasyona tabi tutulmasē ka­ēnēlmaz olmaktadēr. Aynē ĸekilde, 

tarihi ­ekicilikleri b¿nyesinde barēndēracak turizm alanlarēnēn planlanmasē yapēlērken, tarihi 

mimari dokunun ºn¿ne ge­meyecek ve sadece ­ok gerekli gºr¿len yeni inĸaatlarēn yapēlmasēna 

ve m¿mk¿n olduĵunca ara­ trafiĵine kapalē ĸekilde d¿zenlenmelerine ºzen gºsterilmelidir. 

5.2.3. K¿lt¿rel ¢ekicilikler 

K¿lt¿r, "bir toplumun sahip olduĵu dil, din, ahlak, hukuk, gelenek ve gºrenekler, 

davranēĸ ve zevkler, sanat, ekonomi, felsefi ve bilimsel eĵitimleri gibi toplumsal kurum ve 

yaĸamēnēn oluĸturduĵu bir b¿t¿n" olarak tanēmlanabilir. Her ne kadar k¿lt¿r de tarih gibi pek 

­ok turizm bºlgesi i­in en ºnemli ziyaret sebepleri arasēnda yer almaktaysa da, turizm 

sektºr¿n¿n k¿lt¿r¿, bilin­li ve programlē bir ĸekilde turistik ¿r¿n olarak deĵerlendirme ve 

k¿lt¿rel ºzelliklere baĵlē olarak ortaya ­ēkartēlmēĸ turizm bºlgeleri yaratma ­abalarēnēn 

bulunduĵu da ileri s¿r¿lebilir.  

Bunun en ºnemli sebeplerinden biri, k¿lt¿r¿ oluĸturan ºĵelerin genellikle somut 

ºĵelerden olmamasē ve bu nedenle turistik ¿r¿n h©line dºn¿ĸt¿r¿lmelerinde yaĸanan 

zorluklardēr. Turizmin geliĸmesiyle k¿lt¿r yozlaĸmasēnēn ger­ekleĸtiĵine ve k¿lt¿r¿n ticari bir 

mal olarak ele alēnmasē ile ºzg¿nl¿ĵ¿n¿ yitirdiĵine dair yapēlan eleĸtiriler ve ºnyargēlar da 

k¿lt¿rel ­ekiciliklerin yanlēĸ deĵerlendirilmesine yol a­mēĸtēr. Ancak g¿n¿m¿zde, 'k¿lt¿r' 

turizminin ivme kazandēĵē sºylenebilir. Law (2002, 126) bu deĵiĸimi ¿­ ana sebebe 

baĵlamaktadēr. Bunlardan birincisi; k¿lt¿re dayalē imajēn, turizm bºlgelerine prestij 

kazandērmasē ve rakiplerine kēyasla rekabet ¿st¿nl¿ĵ¿ saĵlamasēdēr. Ķkincisi; k¿lt¿rel 

­ekiciliklerin sayēsēnēn artmasēyla hayat kalitesinin hem turistler hem de yerel halk i­in 

artmasēdēr. S¿rekli etkinliklerin d¿zenlendiĵi ve sanata ºnem verilen bir turizm bºlgesi, turistler 

i­in vakitlerini deĵerlendirebilecek alternatif fērsatlar h©line dºn¿ĸ¿rken, yerel halkēn da 

yaĸadēklarē yer ile gurur duymalarēna sebep olmaktadēr. Son olarak, k¿lt¿r turizminin giderek 

ºnem kazanmasē yeni bir 'k¿lt¿r' turizmi pazarēnēn oluĸmasē ve turistlerin de yeni k¿lt¿rleri 

tanēma ve ºĵrenme amacēyla seyahat etmeleri ile baĵdaĸlaĸtērēlmaktadēr. G¿nden g¿ne ziyaret­i 

potansiyeli artan k¿lt¿r turizmi pazarēndan daha fazla pay almaya ­alēĸan turizm bºlgeleri bu 

pazara yºnelik ¿r¿n geliĸtirme ve pazarlama faaliyetleri y¿r¿tmektedir.  

Yukarēda da belirtildiĵi gibi, k¿lt¿r¿n somut bir ­ekicilik olarak ele alēnmasē olduk­a 

zordur. K¿lt¿r, daha ­ok yerel halk ile iletiĸimde bulunarak tecr¿be edilebilecek bir olgu olarak 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Ancak, ºzellikle sanatsal faaliyetlere yºnelik etkinliklerin d¿zenlenmesi 

ve yine k¿lt¿r unsurlarēnēn sergilendiĵi m¿zelerin kurulmasē m¿mk¿nd¿r. Amsterdam'da 

bulunan ve ¿nl¿ Hollandalē ressamlarēn eserlerinin sergilendiĵi Rembrandt ve Van Gogh 

M¿zeleri, k¿lt¿rel ­ekiciliklere ºrnek olarak gºsterilebilir. Aynē ĸekilde, k¿lt¿r, baĸkentleri 

olarak adlandērabileceĵimiz ve aralarēnda Ķstanbul'un da bulunduĵu ĸehirlerde, tiyatro, film, 
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fotoĵraf, modern sanatlar ve sinema festivallerinin d¿zenlenmesi giderek yaygēn h©le gelmiĸtir. 

Londra WestEnd ile New York'un Broadway tiyatrolarēnda sergilenen d¿nyaca ¿nl¿ 

m¿zikalleri de bu kapsamda deĵerlendirmek m¿mk¿nd¿r. Son olarak, din de bir k¿lt¿r ºĵesi 

olduĵu i­in, hac merkezlerini ve ibadethaneleri de k¿lt¿rel ­ekicilikler arasēnda deĵerlendirmek 

gerekmektedir. D¿nya ¿zerindeki ¿­ b¿y¿k dine ait en ºnemli din turizmi merkezleri olarak 

Mekke, Vatikan ve Kud¿s'ten sºz edilebilir. 

5.2.4. Tematik Parklar 

Eĵlence parklarē olarak da adlandērēlabilecek konulu parklar arasēnda d¿nyaca en ¿nl¿ 

olanē Amerika'da bulunan Disneyland'dēr. Ziyaret­ilerine, animasyon gºsterilerinden 

oyuncaklara, alēĸveriĸ merkezlerinden ­ok sayēda restorana kadar pek ­ok hizmet ve aktiviteyi 

birlikte sunan Disneyland'ēn baĸarēsē, d¿nyanēn pek ­ok yerinde taklit edilmiĸ, farklē konularda 

farklē boyutlarda eĵlence parklarēnēn, destinasyonlarēn ­ekim g¿c¿n¿ artērmak i­in geliĸtirildiĵi 

gºr¿lm¿ĸt¿r (Goeldner and Ritchie 2003, 206). Ķstanbul'da bulunan ve ºnemli tarihi binalarēn 

ve yapētlarēn maketlerinin sergilendiĵi Miniat¿rk'¿ konulu parklara ºrnek olarak gºsterebiliriz.  

Yapēlan araĸtērmalar, konulu park geliĸiminin devam edeceĵini ama baĸarēnēn belli 

faktºrlere baĵlē olduĵunu gºstermektedir (Goeldner and Ritchie 2003, 208). ¥zellikle 

uluslararasē turizme yºnelik planlamalarda dikkate alēnmasē gereken unsurlardan birisi, 

kullanēlan alan bakēmēndan ­ok geniĸ arazilere yayēlabilen konulu parklarēn ĸehir 

merkezlerinden uzakta ve kuruluĸ yeri maliyetinin daha d¿ĸ¿k olduĵu kērsal bºlgelerde 

kurulmasē ve bu durumun ulaĸēlabilirlik adēna sorun ­ēkarabilmesidir. Bu nedenle diĵer 

­ekiciliklerden ve turizm bºlgelerinden uzakta geliĸtirilen konulu park yatērēm projesinin otel, 

restoran ve ulaĸēm imk©nlarē gibi yardēmcē hizmet ve ¿r¿nler ile desteklenmesi gerekmektedir. 

Konulu park yºnetiminde ºnemli olan bir diĵer husus, s¿rekli ziyaret­ilerin tekrar satēn 

almalarēnē teĸvik etmek amacēyla ¿r¿nlerini s¿rekli olarak yenilemeleri ve bu sayede her 

seferinde ziyaret­ilerin farklē tecr¿beler yaĸamalarēna imk©n tanēmalarē gereĵidir. Yeni 

alanlarēn geliĸtirilmesine olanak tanēmak amacēyla bazē bºl¿mlerin zaman i­inde kaldērēlarak 

yerine yenilerinin oluĸturulmasē ya da planlamanēn ilk aĸamalarēndan itibaren b¿y¿meye fērsat 

tanēyacak ĸekilde arazi tahsisine gidilmesi sēklēkla baĸvurulan yºntemler arasēnda yer 

almaktadēr. 

5.2.5. Dºnemsel ¢ekicilikler ve Etkinlikler 

Turizm sektºr¿n¿n hēzla geliĸen alanlarēndan bir tanesi, turistik ¿r¿n¿n¿ 

zenginleĸtirmek ve imaj pazarlamasē yapmak i­in pek ­ok turizm bºlgesinin baĸvurduĵu 

festivaller, konferanslar, sergiler ve diĵer etkinliklerdir. Belirli tarihler arasēnda ­ok farklē 

konularda ve ­ok farklē ama­larla yēlēn belli dºnemlerinde d¿zenlenebilen etkinlikler kendi 

i­inde bazē alt gruplara ayrēlabilir. Uluslararasē, bºlgesel veya yerel etkinlikler; bir kereliĵine 

d¿zenlenen veya s¿rekli olan etkinlikler ile her seferinde baĸka bir ¿lkede d¿zenlenen 

festivaller, konferanslar ve sergiler ºrnek olarak gºsterilebilir. Aynē ĸekilde etkinlikleri hedef 

kitle ve konularēna gºre k¿lt¿rel festivaller, spor turnuvalarē ve ĸampiyonalarē veya ticari ama­lē 

d¿zenlenen fuarlar ya da sergiler ĸeklinde de sēnēflandērmak m¿mk¿nd¿r.  
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Bug¿n i­in d¿nyanēn en b¿y¿k etkinliĵi olarak kabul edilen Olimpiyat Oyunlarē, dºrt 

senede bir, baĸka bir kēta ve ĸehirde d¿zenlenmektedir. Olimpiyatlara ev sahipliĵi yapabilmek 

i­in pek ­ok ĸehir yēllar s¿ren ­alēĸmalarda bulunmakta ve birbirleriyle yarēĸmaktadēr. T¿m bu 

sert rekabetin amacē, Olimpiyat Oyunlarē sayesinde, sponsor ve medya yayēn haklarē aracēlēĵē 

ile y¿kl¿ miktarda gelir kazanmakta, aynē zamanda benzeri bulunmayan bir tanētēm kampanyasē 

ĸansēnē yakalamaktadēr. Oyunlara hazērlēk s¿recinde, organizasyonun baĸarē ile yapēlmasē i­in 

gerekli t¿m altyapē ve spor tesislerinin yapēmēnēn hēzlandērēlmasē ve bu sayede olimpiyatlara ev 

sahipliĵi yapan ĸehrin planlamasē, toplu taĸēma ve rekreasyon alanlarēnēn yaratēlmasē gibi 

konularda ºnemli baĸarēlar kazanmasē m¿mk¿n olabilmektedir (Essex and Chalkley 1998). 

D¿nya ve Avrupa kupasē ĸampiyonalarē, ºzel turnuvalar ve Formula- 1 yarēĸlarē gibi ­ok ­eĸitli 

spor etkinliĵi, ĸehirlerin d¿zenlemek istedikleri organizasyonlar arasēnda yer almaktadēr. 

Ķzleyici sayēsēna ve d¿nya genelinde televizyonlardan izlenme oranlarēna gºre, uluslararasē spor 

yarēĸmalarēnēn hem doĵrudan ziyaret­i ­ekme, hem de potansiyel turistleri organizasyonun 

d¿zenlendiĵi ĸehri ziyaret etmeye teĸvik etme anlamēnda etkili olduklarē sºylenebilir.  

Bu ve benzeri spor karĸēlaĸmalarēnēn yanēnda, k¿lt¿rel ama­larla d¿zenlenen 

karnavallar, ĸenlikler ve festivaller de, hem yerli hem yurtdēĸē turizmin geliĸiminde ve turizm 

bºlgesinin k¿lt¿rel zenginliklerinin turistik ¿r¿n olarak ziyaret­ilere sunulmasēnda etkili 

olmaktadēr. D¿nyaca ¿nl¿ Brezilya Rio Karnavalē, farklē sanat dallarēndaki bazē ºnemli 

gºsterilerin tarihi mek©nlarda ger­ekleĸtirildiĵi Uluslararasē Ķstanbul Festivali ve ¿lkemizin 

hemen hemen b¿t¿n yºrelerinde benzerlerine sēk­a karĸēlaĸtēĵēmēz (Malatya Kayēsē Festivali 

gibi) yerel festivaller turizm hareketlerinin canlanmasēna katkēda bulunmaktadēr. Bu gibi 

etkinliklerin, ºzellikle turizmin yoĵunluĵunu kaybettiĵi d¿ĸ¿k sezonlarda d¿zenlenmesi, turizm 

sektºr¿n¿n yēl boyunca gelir elde eden ekonomik bir faaliyet olarak korunmasēnda etkili 

olmaktadēr.  

¥zellikle geleneksel ve yaz dºnemlerinde artan tatil seyahatlerinin yoĵun olduĵu turizm 

bºlgesi, son yēllarda turizmi ­eĸitlendirerek t¿m yēla yaymak ve farklē pazarlara yºnelmek 

amacēyla uluslararasē ve ulusal kongre, sempozyum, fuar ve sergilerin organizasyonlarēnē 

d¿zenlemeye ­alēĸmaktadēr. Bu toplantēlarēn d¿zenlenmesi i­in gerekli altyapē ile beraber 

kongre ve sergi salonlarēnēn inĸa edilmesi ve bunlarēn konusunda uzman kiĸiler tarafēndan 

yºnetilmesi gerekmektedir. Aynē ĸekilde, pek ­ok turizm bºlgesi, organizasyonlarē yēllar 

ºncesinden baĸlayan bu gibi etkinlikleri kazanmak ve pazarlayabilmek i­in kongre b¿rolarē 

kurmaktadēr. ¦lkemizde de Ķstanbul Kongre ve Ziyaret­i B¿rosu ve Antalya Kongre B¿rosu bu 

ama­la faaliyetlerine devam etmektedir. 

5.2.6. Eĵitim Ama­lē ¢ekicilikler 

M¿zelerin ana ama­larēndan bir tanesi, ziyaret­ilerinin konu ile ilgili bilgilerini artērmak 

ve onlarē eĵitmektir. Bu nedenle, ana temasē ister sanat isterse tarih olsun, b¿t¿n m¿zeler birer 

eĵitim merkezi olarak deĵerlendirilebilir. Ancak eĵitimle daha doĵrudan iliĸkilendirilebilecek 

bilim m¿zeleri, merkezleri ve k¿t¿phanelerin var olduĵu da bilinmektedir. ¥zelikle okul 

­aĵēndaki ­ocuklarēn eĵitim kuruluĸlarē aracēlēĵēyla gezdirildiĵi bu gibi eĵitim ­ekicilikleri, 

turizmin ­eĸitlendirilmesinde yeni fērsatlar sunmaktadēr (Goeldner and Ritchie, 2003:228). 



 

132 

5.2.7. Rekreasyon 

Rekreasyon, genel anlamēyla bireylerin boĸ zamanlarēnē deĵerlendirmek i­in yaptēklarē 

faaliyetler ve aktiviteler b¿t¿n¿ olarak tanēmlanabilir. Boĸ zaman kavramē kiĸiden kiĸiye 

farklēlēk gºstereceĵi i­in, rekreasyon kapsamēnda deĵerlendirilebilecek ­ekiciliklerin ­eĸitliliĵi 

ve farklēlēĵē da karmaĸēklēĵa sebep olmaktadēr (Williams 2003:4). Yaz g¿nlerinde tercih edilen 

kumsallarē, ĸehir merkezlerindeki parklarē veya bir spor faaliyetinde bulunmayē rekreasyon 

kapsamēnda deĵerlendirmek, dolayēsēyla b¿t¿n bu aktivitelerin ger­ekleĸtirildiĵi yer ve 

mekanlarē ­ekicilik olarak kabul etmek gerekir. ¢oĵu rekreasyon aktivitesini, diĵer 

­ekiciliklerden ayēran en ºnemli fark, turizmin geliĸimine destek olmalarē yanēnda ºncelikle 

yerel halkēn kullanēmēna yºnelik ve onlarēn hayat kalitesini iyileĸtirmek adēna planlanmēĸ ve 

meydana getirilmiĸ olmasēdēr. Eĵlence merkezleri, piknik ve kamp alanlarē, tiyatrolar ve oyun 

sahalarē rekreasyon mekanlarēna verilecek baĸlēca ºrneklerdir.  

5.2.8. Fuar ve Sergiler 

¥nceden tespit edilmiĸ belli bir yer ve zamanda, yēlēn belirli zamanlarēnda kurulan ve 

baĸlangē­ta ­eĸitli mallarēn alēnēp satēldēĵē, ancak zaman i­inde dºn¿ĸ¿me uĵrayarak, belirli bir 

mal veya ¿r¿nden oluĸturulan b¿y¿k pazarlara ñfuarò adē verilmektedir.  

Fuarlar, daha uzun zaman aralēklarēyla kurulmasē ve daha geniĸ bir hinterlanttan gelen 

alēcē ve satēcēlarē toplamasēyla pazarlardan ayrēlmaktadēr. Fuarlar, daha geniĸ bir ticari faaliyete 

sahne olmalarēyla da sergilerden ayrēlērlar. Genellikle periyodik olmayan ve olaĵandēĸē 

durumlarda kurulan sergiler ticari ama­larla kurulabileceĵi gibi, daha ­ok reklam ve tanētēm 

gayesiyle kurulmaktadēr.  

Fuarlar veya sergiler vasētasēyla belirli bir yer ve zamanda d¿zenli aralēklarla toplanēp, 

alēĸ veriĸ yapma geleneĵinin tarihi ­ok eski olup, M¥ 2000 yēlēnēn sonlarēna doĵru 

Mezopotamyaônēn ve Mēsēr'ēn ºnemli ĸehirlerinde, din ́bayramlar sērasēnda ­ok sayēda ticaret 

kervanēnēn bir araya gelerek toplandēĵē ve taĸēdēklarē ¿r¿nlerine alēcē bulduklarē bilinmektedir. 

Bu fuarlarēn din ́bayramlarla aynē zamana rastlamasē geleneĵinin daha sonraki dºnemlerde, 

Eski Yunan ve Roma Ķmparatorluĵu dºnemlerinde de s¿rd¿ĵ¿ gºr¿lmektedir.  

X, y¿zyēldan sonra, Batē'nēn b¿t¿n ¿lkelerinde i­ ve uluslararasē ticareti canlandēran 

ekonomik geliĸme, pazar, panayēr ve fuarlarē sayēca ­oĵalttēĵē gibi ºnemlerini de b¿y¿k ºl­¿de 

arttērmēĸtēr. XX. y¿zyēla doĵru, fuarlarēn yaĸamasēnē saĵlayan yeni bir form¿l olarak "ºrnek mal 

fuarēò form¿l¿ uygulanmēĸtēr. Bu fuarlarda satēlacak mallarēn tamamē fuara getirilmemekte ve 

sadece ¿retim ºrnekleri alēcēlara gºsterilmek amacēyla sergilenmekteydi.  

I. D¿nya Savaĸēôndan sonra bu t¿r fuarlarēn k¿resel ºl­ekte karĸēmēza ­ēkmaya baĸladēĵē 

ve Paris, Milano, Londra, Birmingham, Br¿ksel, Stockholm, Barcelona, Valencia, Toronto ve 

Ķzmir ĸehirlerinde d¿zenlenen fuarlarēn en ºnemlileri olduĵu ifade edilebilir.  

T¿rkiye'de uluslararasē alanda ilk fuar Ķzmir fuarēdēr. Son yēllarda Ķstanbul baĸta olmak 

¿zere Samsun, Kayseri, Trabzon, Erzurum, Ķzmit, Bursa, Mersin ve Antalya gibi illerimizde 
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ulusal veya uluslararasē ºnem taĸēyan fuarlar a­ēlmakta ve bu fuarlarēn gerek i­ turizm, gerekse 

dēĸ turizm ¿zerinde olumlu katkēlarē bulunduĵu bilinmektedir.  

Genellikle yapēm eĸyalarē ve ­eĸitli ¿r¿nlerin teĸhir edildiĵi sergiler de turizm 

sektºr¿nde hareketlenmeye neden olmaktadēr. Periyodik olmayan veya d¿zensiz zamanlarda 

okullar, ºzel kuruluĸlar, ticari ĸirketler veya devletler tarafēndan desteklenen sergiler moda, 

sanat, otomobil, b¿ro makineleri, konaklama iĸletmeleri ara­ ve gere­lerine yºnelik olarak 

d¿zenlenebilmektedir. 

5.2.9. Panayērlar 

Yēlēn belirli zamanlarēnda birka­ g¿n veya bir hafta s¿rmek ¿zere kurulan, sergi 

niteliĵini de taĸēyan b¿y¿k pazarlar ñpanayērò olarak tanēmlanmaktadēr. ¥rneĵin; Silivri 

panayērē, Balēkesir panayērē gibi. Panayērlar i­ turizmi; ºzellikle o yºrenin turizmini etkileyen 

ve geliĸmesini saĵlayan ºnemli hareketler arasēnda deĵerlendirilebilir. 

5.2.10. Kongre ve Konferanslar 

Fransēzca kºkenli ñkongreò kelimesinin aĵērlēklē olarak iki anlamda kullanēldēĵē 

bilinmektedir. Bunlardan birincisi bir mesele hakkēnda karar vermek ¿zere devlet 

temsilcilerinden oluĸan insanlarēn yapmēĸ olduklarē toplantēdēr. Ķkincisi ise, herhangi bir dernek, 

cemiyet veya parti ¿yelerinin belirli bir s¿re i­inde yapmēĸ olduklarē toplantē anlamēna 

gelmektedir. 

¥nceden belirlenmiĸ bir konu ¿zerinde bir ĸahsēn yaptēĵē konuĸmaya ise ñkonferansò 

adē verilmektedir. Ayrēca uluslararasē bir sorunun ­ºz¿lmesi i­in yapēlan toplantēlara da 

konferans denilmektedir. New York, Buenos Aires, Br¿ksel, Viyana, Roma, Paris, Londra, 

Ķstanbul, Seul ve Tokyo ĸehirleri d¿nyaca ¿nl¿ kongre merkezleri olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Kongre ve konferanslar i­ turizmi olduĵu gibi, uluslararasē turizmin geliĸmesini 

saĵlayan baĸlēca hareketler arasēnda deĵerlendirilebilir. Ulusal ve uluslararasē kongreler, 

katēlēmcēlarē ve kongreyi izlemek isteyenleri, kongrenin d¿zenlendiĵi ¿lkeye veya ĸehre 

yºnelteceĵinden b¿y¿k ºl­¿de turizm hareketlerine sebep olmaktadēr. D¿nyanēn bir­ok kenti, 

uluslararasē kongre merkezi olma yolunda b¿y¿k yatērēmlar yapmakta, modern kongre saraylarē 

inĸa etmekte ve teknik olarak donatmaktadērlar.  

5.2.11. Festivaller 

Dºnemi, yapēldēĵē ­evre, katēlanlarēn sayēsē veya niteliĵi programla belirtilen ve ºzel 

ºnemi olan sanat gºsterisine ñfestivalò denmektedir. ¥rneĵin; Uluslararasē Ķstanbul M¿zik 

Festivali gibi festivaller ya belli bir sanat ya da sanat­ēya ayrēlmēĸ gºsteriler olarak 

d¿zenlenebileceĵi gibi, bir bºlgenin en ¿nl¿ ¿r¿n¿n¿ tanētmak maksadēyla da yapēlabilir 

¥rneĵin Antalya Film Festivali, Tekirdaĵ Kiraz Festivali, Ordu Altēn Fēndēk Festivali gibi.  

¦lkemizde d¿zenli olarak her yēl yapēlan festivallere ºrnek olarak; Manisa Mesir 

ķenlikleri, Afyon Zafer ķenlikleri, Trabzon Fetih ķenlikleri, Ķzmir'in Kurtuluĸ ķenlikleri, 
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Ķstanbul Lale Festivali, Efe Festivali, Antalya Festivali, Akĸehir Nasrettin Hoca Festivali ve 

Pamukkale Festivali gºsterilebilir.  

Festivallerde halk danslarē, tiyatro ve m¿zik gibi ºzel nitelikte sanat gºsterileri de 

yapēlmaktadēr. 

5.2.12. Sportif Faaliyetler 

Sportif faaliyetler, tiyatro, m¿zik ve folklor gºsterileri gibi turizmin geliĸmesini 

saĵlayan etkinlikler bu baĸlēk altēnda deĵerlendirilmektedir. 

Yēlēn belirli zamanlarda ve periyodik olarak yapēlan d¿nya, Avrupa veya Balkanlar 

ºl­eĵinde ger­ekleĸtirilen ve ­eĸitli dallardaki spor m¿sabakalarēnda yarēĸan sporcular ile bu 

m¿sabakalarē izlemek ¿zere seyirci olarak katēlanlarēn sebep olduĵu turizm hareketlerini 

i­ermektedir. 

D¿nya veya Avrupa futbol ĸampiyonalarē ve Olimpiyatlar k¿resel ºl­ekte 

ger­ekleĸtirilen sportif faaliyetlerin baĸlēcalarē arasēnda deĵerlendirilebilir. Ancak sportif 

faaliyetlerin uluslararasē olma zorunluluĵu da bulunmamaktadēr. Ulusal ºl­ekte yapēlmasēna 

raĵmen, ºnemli turistik hareketlere sebep olan ­eĸitli yarēĸmalardan da sºz edilebilir. 

¦lkemizde her yēl Edirneôde d¿zenlenen Kērkpēnar g¿reĸ yarēĸmalarē, Ege ve Akdeniz 

kēyēlarēnda ger­ekleĸtirilen ­eĸitli yelken m¿sabakalarē ºrnek olarak gºsterilebilir. 

5.2.13. Turistik Film ve Fotoĵraflar 

Turizmin geliĸmesine katkē saĵlayan beĸeri faktºrlerden bir diĵerini de turizmle ilgili 

hazērlanan filmler ve ­ekilen fotoĵraflar meydana getirmektedir. Turizm sektºr¿nde yeni yeni 

yer almaya baĸlayan veya turistlerin yoĵun olarak ziyaret ettikleri bir yºreyi geniĸ kitlelere 

tanētmanēn ºnemli ara­larē arasēnda film ve fotoĵraflardan sºz edilebilir. Konusunun uzmanē 

olan kiĸilerce hazērlanmēĸ olan turistik filmler ve renkli fotoĵraflarēn, herhangi bir turistik 

mek©nēn daha fazla tercih edilmesinde diĵer tanētēm ara­larēndan daha fazla katkē saĵladēĵē da 

bilinmektedir.  

5.2.14. Diĵer ¢ekicilikler 

Yukarēda sēralanan ­ekiciliklere ilave olarak farklē boyutlarda, farklē temalarda ve farklē 

pazar kesimlerine hitap eden ­ekiciliklerden bahsetmek m¿mk¿nd¿r. ¥rneĵin, d¿nyaca ¿nl¿ 

kumarhaneler ĸehri Las Vegas i­in her bir casino birer ­ekicilik ºzelliĵi taĸēr. Aynē ĸekilde son 

yēllarda, fabrika ve atºlye gezilerinin de giderek yaygēnlaĸtēĵē bilinmektedir. ¥rneĵin, 

Amerika'nēn ¿nl¿ Wall Street borsasē, her g¿n belli saatlerde kapēlarēnē ziyaret­ilere a­makta 

ve turistlere d¿nyanēn en ºnemli finans merkezlerinden bir tanesinin nasēl ­alēĸtēĵē rehberler 

eĸliĵinde gºsterilmektedir. Yine ĸarap imalathaneleri ile seramik ve cam iĸleme atºlyelerine de 

ºzel turlar d¿zenlenmektedir. Bu gibi ­ekiciliklerde tur sonunda gerek ¿r¿nlerin gerekse ºzel 

hediyelik eĸyalarēn satēlmasē sonucu ek gelir elde edilmesi m¿mk¿n olmaktadēr. Son olarak 

¿zerinde ºzellikle durulmasē gereken bir diĵer ­ekicilik ºĵesi alēĸveriĸ merkezleridir. Alēĸveriĸ 

turizminin giderek yaygēnlaĸmasē ºnemli moda merkezleri yanēnda alēĸveriĸ merkezlerinin de 
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giderek yaygēnlaĸmasēna ve hemen hemen her turizm bºlgesinde yeni komplekslerin 

kurulmasēna neden olmaktadēr. 

5.3. ¢ekiciliklerin Pazarlanmasē 

Daha ºnce sºz edilen ve 'ºnc¿' olarak kabul edilebilecek ­ekicilikler, turizm bºlgesi 

pazarlamasēnda ­ok ºnemli bir yere sahiptir. Ziyaret­iler, belirli bir turizm bºlgesine gitmeye 

karar verdikleri andan itibaren ya zaten haberdar olduklarē bu ºnc¿ ­ekicilikleri gºrmek 

isteyecekler ya da turizm bºlgesiyle ilgili farklē kaynaklardan elde ettikleri bilgiler, onlarda bu 

­ekicilikleri ziyaret etme isteĵi uyandēracaktēr (Richards 2002). Turizm bºlgesi ve ­ekicilikler 

birbirlerini destekledikleri i­in tanētma faaliyetlerinin de eĸg¿d¿ml¿ olarak y¿r¿t¿lmesi, turizm 

bºlgeleri kadar turizm bºlgesi da bulunan turistik ­ekicilikler i­in de yararlē ve ka­ēnēlmaz 

olmaktadēr.  

Ziyaret­iler, ºnc¿ ­ekiciliklerden sonra ilgi alanlarēna gºre diĵer gezilecek ve gºr¿lecek 

yerler hakkēnda daha detaylē bilgi sahibi olmak isterler. Bu nedenle, tatil kararēnē vermiĸ ancak 

hen¿z seyahatine baĸlamamēĸ olan turistlere yºnelik olarak, seyahat acentesi, tur operatºr¿ ve 

internet gibi daĵētēm kanallarē aracēlēĵē ile pazarlama ­alēĸmalarē yapēlmasē m¿mk¿nd¿r. Bu ve 

benzeri daĵētēm kanallarē ile sunulan bilgilerin, yeterli miktarda, g¿venilir, ilgi uyandērēcē 

olmasē ve ger­eĵi yansētmasē ºnemlidir. Benzer ĸekilde, seyahatin baĸlama ve devam s¿recinde 

de, ­ekicilikler i­in reklam ve doĵrudan satēĸ gibi farklē pazarlama ara­larēndan faydalanmak 

m¿mk¿nd¿r.  

Turistik ­ekiciliklerin pazarlanmasēnda ºzellikle belirtilmesi gereken bir diĵer husus, 

farklē ­ekiciliklerin aynē paket i­inde sunulmasē ve bu sayede ziyaret­ilerin olabildiĵince ­ok 

sayēda yeri gezme ve gºrme isteĵinin yaratēlmasēdēr. ¥zellikle, turizm bºlgesi i­inde 

birbirlerine yakēn olan ­ekiciliklerin, ortaklaĸa y¿r¿tecekleri pazarlama ­alēĸmalarēnēn 

ziyaret­ileri yºnlendirmesi m¿mk¿n olmaktadēr. Bug¿n pek ­ok turizm bºlgesi de, g¿nl¿k ya 

da haftalēk indirimli m¿ze kartlarē ve herhangi bir milli parkēn gezilmesi h©linde bir baĸka milli 

park i­in indirimli giriĸ bileti verilmesi gibi farklē uygulamalara rastlanmaktadēr. B¿t¿n 

bunlarēn yanēnda, turizm hareketlerinin daha az yoĵun olduĵu dºnemlerde fiyat indirimi 

uygulanmasē, tekrar ziyaretleri teĸvik etmek i­in ¿r¿n ­eĸitlendirilmesine veya 

farklēlaĸtērēlmasēna gidilmesi ve ­ekiciliklerin markalaĸtērēlmasēna yºnelik satēĸ geliĸtirme 

faaliyetlerinin y¿r¿t¿lmesi, sēk­a uygulanan pazarlama ­alēĸmalarē arasēnda yer almaktadēr 

(Litvin 2007). Ķstanbulôdaki Sakēp Sabancē M¿zesi'nin, s¿rekli koleksiyonunun yanēnda 

d¿nyaca ¿nl¿ sanat­ēlarēn ºnemli eserlerini kēsa s¿reli sergiler h©linde sunmasē ve Topkapē 

Sarayē satēĸ maĵazasēnda, saray ve Ķstanbul logo ve resimleri ile s¿slenmiĸ hediyelik eĸyalara 

yer verilmesi bu uygulamalara ºrnek olarak gºsterilebilir. Bunlarēn dēĸēnda, turistik ­ekicilikler 

i­in y¿r¿t¿len pazarlama ­alēĸmalarēnēn diĵer turizm iĸletmeleri i­in uygulanan pazarlama 

faaliyetlerinden ­ok farklē olduĵunu sºylemek m¿mk¿n deĵildir.  

5.4. Turizmin Geliĸmesine Etki Eden Beĸeri Faktºrler 

Turizm sektºr¿n¿n g¿n¿m¿zdeki geliĸmiĸlik d¿zeyine ulaĸabilmesinin baĸlangēcē 

olarak "Sanayi Devrimi" ile birlikte yaĸanan geliĸmelerin belirleyici rol oynadēĵē ve ­aĵdaĸ 

turizmin ortaya ­ēkmasēna sebep olan unsurlarēn bu dºnem sonrasēnda ortaya ­ēkmaya baĸladēĵē 
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kabul edilmektedir. Turizmin geliĸmesi ¿zerinde etkili olan beĸeri faktºrler arasēnda "boĸ 

zamanlarēn artmasē", "teknolojik geliĸmeler", "ĸehirleĸme", "n¿fus artēĸē", "insan ºmr¿n¿n 

uzamasē", "¿cretli tatil", "sosyal g¿venlik" ve "seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿" gibi toplumsal kavramlarēn 

her biri varlēĵēnē dolaylē veya doĵrudan "Sanayi Devrimi"ne bor­ludur.  

5.4.1. Boĸ Zamanēn Artmasē 

"Sanayi Devrimi" sonrasēnda ­alēĸanlarēn mesai saatlerinin azalmasē turizmin 

geliĸmesine katkē saĵlayan faktºrler arasēnda deĵerlendirilmektedir. Baĸlangē­ta g¿nde12-14 

saatten fazla ­alēĸmak zorunda kalan iĸ­ilerin g¿nl¿k ­alēĸma s¿relerini 8 saate indirilebilmeleri 

i­in uzun s¿ren m¿cadeleler vermeleri gerekmiĸtir. G¿nl¿k ­alēĸma s¿resinin sekiz saate 

gerilemesiyle birlikte, yēllēk ¿cretli izin hakkēnēn elde edilmesi ­alēĸanlarēn sahip olduĵu boĸ 

zamanēn artmasēna, bºylece turizm faaliyetlerinin geliĸmesine zemin hazērlamēĸtēr. Diĵer 

taraftan insanlarēn ortalama ºmr¿n¿n uzamasēyla birlikte uzayan emeklilik s¿resi de, turizm 

sektºr¿nde "¿­¿nc¿ yaĸ turizmi" olarak isimlendirilen yeni bir turizm ĸeklinin ortaya ­ēkmasēna 

da sebep olmuĸtur. 

5.4.2. ¦cretli Tatil Hakkē 

Turizmin ortaya ­ēkēp geliĸebilmesi i­in, insanlarēn zorunlu gereksinimlerini 

karĸēlayacak gelirin ¿zerinde bir kazan­ d¿zeyine ulaĸmalarē temel koĸuldur. Ķnsanēn ne kadar 

boĸ zamanē olursa olsun, bu zamanē deĵerlendirmek i­in gerekli giderleri karĸēlayacak 

ekonomik g¿ce sahip olmalēdēr ki, turizm sektºr¿ i­inde yer alabilsin. Bunlara baĵlē olarak boĸ 

zamanēn olmasēyla, ¿cretli tatil hakkēnēn bulunmasē durumunda turizm sektºr¿ i­inde yer 

almayē d¿ĸ¿nebilmektedir. ¥zellikle geliĸmiĸ Batē ¿lkelerinde neredeyse b¿t¿n ­alēĸanlarēn 

sahip olduĵu sosyal kazanēmlardan biri olan yēllēk izinlerin varlēĵē turizmi besleyen temel 

unsurlar arasēnda yer almaktadēr. Bazē Avrupa ¿lkelerinde verilen ¿cretli izinlerin yurt dēĸēnda 

ge­irilmesinin zorunlu h©le gelmesi de turizm sektºr¿n¿ destekleyen uygulamalar arasēndaki 

yerini almēĸtēr. 

5.4.3. Teknolojik Geliĸmeler 

Turist gºnderen bºlgeler ile turistlerin tatillerini ge­irmek ¿zere gittikleri bºlgeler 

genellikle farklē olduĵundan, turizm ile ulaĸēm teknolojisi arasēnda ­ok yakēn bir iliĸki 

bulunmaktadēr. Ulaĸēm ara­larēndaki teknolojik geliĸmeler; ara­larēn g¿venli, hēzlē, ekonomik 

ve konforu gibi unsurlarē nedeniyle ºnem taĸēmaktadēr.  

Ulaĸēm ara­larēnda ger­ekleĸtirilen geliĸmeler ile turizmin geliĸmesi arasēnda ºnemli 

oranda paralellik olduĵu ileri s¿r¿lebilir. 20. y¿zyēlēn baĸlarēnda inĸa edilmeye baĸlanan b¿y¿k 

gemiler, daha fazla turistin turizm sektºr¿nde bulunmasēna katkē saĵlamēĸtēr. Daha sonra 

demiryolu ulaĸēmēnda elde edilen hēz ve konfor da turizm sektºr¿n¿n geliĸmesine katkē 

saĵlamēĸtēr. G¿n¿m¿zde turistik ulaĸēmda en fazla yararlanēlan havayolu ulaĸēmēnēn geliĸmesi 

ise ancak 20. y¿zyēlēn ortalarēndan sonra m¿mk¿n olabilmiĸtir. Havayolu ulaĸēmēnēn 

geliĸmesiyle birlikte turistler, s¿rekli yaĸadēklarē bºlgeden ­ok daha uzaktaki turizm 

bºlgelerinde tatillerini ge­irme olanaĵēnē elde ettiklerinden, k¿resel anlamda turizmin 

boyutlarēnēn ve ºneminin deĵiĸmesine neden olmuĸtur. Bºylece ­ok daha fazla sayēdaki insan 
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turist olarak kēsa s¿rede ve uzun mesafelerde yer deĵiĸtirebilme olanaĵēnē elde etmiĸtir. 

Havacēlēk ulaĸēmēnda yaĸanan bu geliĸmelere baĵlē olarak; u­aklarēn yolcu taĸēma kapasiteleri 

artmēĸ, havayolu ulaĸēmēnēn fiyatlarēn azalmēĸ ve gelir seviyesi daha d¿ĸ¿k olan ­ok sayēdaki 

turistin seyahatlerini havayollarēyla ger­ekleĸtirmeleri olanak d©hiline girmiĸtir. Karayolu 

ulaĸēmē sºz konusu olduĵunda ise, ºzellikle hususi otomobillerde ger­ekleĸtirilen geliĸmeler, 

turistlerin tek baĸēna veya aileleri ile birlikte turizm olayēna katēlmalarēnē ºnemli oranda 

kolaylaĸtērmēĸtēr. Bireysel otomobil sahipliĵinin artmasēna baĵlē olarak kiĸiler kendir tatil 

planlarēnē kendi otomobilleriyle ger­ekleĸtirme ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ kazanmēĸlardēr.  

Ulaĸtērma sektºr¿nde yaĸanan teknolojik geliĸmeler ­ok daha fazla sayēdaki insanēn 

turist olarak sektºrde yer almasēna zemin hazērladēĵē tartēĸēlmaz bir ge­ek olmakla birlikte, 

teknoloji alanēndaki geliĸmelerin yalnēz ulaĸēm sektºr¿yle sēnērlē kalmadēĵē da belirtilmelidir. 

¥zellikle kitle iletiĸim ara­larēnda ger­ekleĸtirilen geliĸmelerin turizmin geliĸmesine saĵladēĵē 

katkē vurgulanmak zorundadēr. Televizyon, telefon, bilgisayar ve ºzellikle de internet gibi kitle 

iletiĸim ara­larēnēn sayēsē ve niteliĵinde yaĸanan geliĸmeler sayesinde kiĸilerin yery¿z¿n¿n 

diĵer bºlgelerini daha yakēndan tanēmalarē ve bilgi sahibi olmalarē olanak d©hiline girmiĸtir. 

Ķletiĸim ara­larēnda yaĸanan geliĸmeler bir yandan kiĸilerin bilgiye kolayca ve hēzlē 

eriĸebilmelerine olanak tanērken, diĵer taraftan tatillerini ge­irdikleri bºlgelerden bile 

gerektiĵinde iĸlerini takip etmelerine de imk©n saĵladēĵēndan, turistlerin tatil s¿relerinin 

uzamasēna da fērsat yaratmaktadēr. ¥zellikle i­inde bulunduĵumuz y¿zyēlēn interaktif bir ­aĵ 

olmasē, teknolojik olanaklarēn turizm sektºr¿n¿n geliĸmesine daha fazla katkē saĵlayabileceĵini 

d¿ĸ¿nd¿rmektedir. 

5.4.4. Gelir D¿zeyinin Artmasē 

Bireylerin kiĸisel gelirlerinin d¿zeyi, onlarēn turizm sektºr¿nde yer alēp alamayacaĵēnē 

birinci derecede etkileyen faktºrler arasēnda yar almaktadēr. Diĵer bir ifadeyle turizm gelirle 

birebir iliĸki i­indedir ve belli bir d¿zeyin ¿zerinde gelire sahip olmayanlarēn turizm sektºr¿nde 

yer almalarē beklenemez. Bireylerin veya ailelerin gelirlerinin artmaya baĸladēĵē dºnem ise esas 

olarak "Sanayi Devrimi" sonrasēdēr. Dolayēsēyla kitle turizminin ortaya ­ēkmasē ve geliĸmesi de 

1750ôli yēllara kadar geriye gºt¿r¿lebilir. Ancak bu dºnemden sonra da bireylerin dolayēsēyla 

toplumun gelirlerinde ortaya ­ēkan artēĸlar, turizm olgusunun varlēĵē ve geliĸimi ¿zerinde 

birinci derecede etkili olmuĸtur. Sanayi Devrimi ñkērsalò karakterli toplumun ñend¿striyelò 

karaktere dºn¿ĸmesine neden olarak bireylerin kazan­larēnēn artmasēna neden olmakla 

kalmamēĸ, end¿strinin gereĵi olarak daha iyi eĵitim gºrm¿ĸ bireylere olan gereksinimi de 

arttērmēĸtēr. Burada ºzellikle vurgulanmasē gereken diĵer bir olgu da, eĵitim d¿zeyi artan 

bireylerin gelir seviyesinin de artmakta olduĵudur. G¿n¿m¿zde k¿resel ºl­ekte ºnemli 

miktarda turist gºnderen ¿lkelerin genellikle geliĸmiĸ ¿lkeler olmasē, gelir ile turizm iliĸkisini 

olduk­a iyi bir ĸekilde ortaya koymaktadēr. Turizm sektºr¿nde yapēlan araĸtērmalar, ekonomik 

gelir d¿zeyi artan bireylerin turizm hareketlerine daha kolay katēlma kararē aldēklarēnē ortaya 

koymaktadēr.  
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5.4.5. Kentleĸme ve N¿fus Artēĸē 

"Sanayi Devrimi" ile birlikte fabrikalarēn yakēn ­evresine kurulan ĸehirlerin veya 

ĸehirlerin yakēnlarēna inĸa edilen fabrikalar ve diĵer sanayi tesisleri, zamanla ­eĸitli ­evre 

sorunlarēnēn ortaya ­ēkmasēna sebep olduklarē gibi, kentlerin havasēnē da yaĸanmaz h©le 

getirmiĸtir. Zaman i­inde sanayi tesislerinin geliĸen ĸehirlerin i­inde kalmasēna baĵlē olarak 

kentlerdeki ­evre sorunlarēnēn boyutlarēnēn ĸiddetlenerek artmasē, s¿rekli yaĸadēklarē bu 

ortamlardan insanlarēn her fērsatta ka­mak istemesine sebep olmasē, turizm sektºr¿n¿n 

geliĸmesine olumlu katkē saĵlamēĸtēr. ķehirleĸme ve sanayileĸme s¿reci, kēsal bºlgelerde 

yaĸayan insanlarēn kºylerini terk ederek ĸehirlere gº­ etmesine de neden olmuĸtur. Kērsal 

bºlgeler-ĸehirler ve sanayi tesislerinin ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu bu durum sonu­ta, 

n¿fusu hēzlē ve kontrols¿zce artan ĸehirleri, sayēlarē her ge­en g¿n artan fabrikalarēn neden 

olduĵu ­evre sorunlarēnēn ve kērlarēn tenhalaĸmasēna neden olmuĸtur. Sanayi devriminin ilk kez 

ortaya ­ēktēĵē Kuzeybatē Avrupa ¿lkelerinde ortaya ­ēkan bu durum g¿n¿m¿zde geliĸmekte olan 

¿lkelerde de yaĸanmaktadēr. ķehirsel mek©nlarēn koĸullarē insanlarēn g¿n ge­tik­e daha fazla 

turizme katēlmasēna neden olmaktadēr. ķehirlerde yaĸayan n¿fusun hēzla artmasē, kentlerde 

yaĸayanlarēn eĵitim seviyeleri ile gelir d¿zeylerinin daha y¿ksek olmasē, ĸehirsel yaĸam tarzēnēn 

modern insanēn hayatēnē zorlaĸtērmasē ve nihayetinde ĸehirsel ­evre koĸullarēnēn yetersizliĵi 

ĸehirlerin turist ¿reten merkezler h©line gelmesine neden olmaktadēr.  

5.4.6. Ķnsan ¥mr¿n¿n Uzamasē 

Ķnsan ºmr¿n¿n uzamasē ise, baĸlē baĸēna ayrē bir turizm ĸekli olan "¿­¿nc¿ yaĸ 

turizmi"nin ortaya ­ēkmasēnēn temel sebebidir ve turizm hareketlerinin geliĸmesi ¿zerinde 

olumlu etkiye sahiptir. Genellikle geliĸmiĸ ¿lkelerde yaĸayanlarēn emekliliklerinde de saĵlēklē 

olmalarē, onlarēn turizme katēlmalarēna olanak tanēmaktadēr. Emeklilerin fazlasēyla boĸ zamana 

sahip olmasēnēn yanē sēra ekonomik olanaklarēnēn da turist olmalarēna imk©n tanēmasē, turizm 

sektºr¿ a­ēsēndan potansiyel turist olarak deĵerlendirilmelerine sebep olmaktadēr. Yapēlan 

araĸtērmalar insan ºmr¿n¿n uzamasē ile turizme katēlma arasēnda yakēn bir iliĸkinin 

bulunduĵunu ortaya koymaktadēr. G¿n¿m¿zde ortalama ºm¿rlerin uzun olduĵu geliĸmiĸ 

¿lkelerdeki saĵlēk sektºr¿ndeki geliĸmelerin, geliĸmekte olan ¿lkelere transfer edilmesine baĵlē 

olarak, geliĸmekte olan ¿lkelerde yaĸayanlarēn da daha uzun ortalama ºmre sahip olduĵu 

gºr¿lmektedir. B¿t¿n bu geliĸmeler gelecekte ¿­¿nc¿ yaĸ turizmi olarak isimlendirilen turizm 

ĸekline katēlabileceklerin sayēsēnēn artmasēna neden olacaĵēndan gelecekte turizm sektºr¿n¿n 

bu geliĸmelerden olumlu etkileneceĵi d¿ĸ¿n¿lebilir. 

5.4.7. Sosyal G¿venlik 

¢alēĸan bireylerin sosyal g¿venliĵe sahip olmasē insan haklarē kavramēnē oluĸturan 

temel faktºrlerden birini meydana getirmektedir. En geniĸ anlamēyla sosyal g¿venlik, 

­alēĸanlarēn "yarēn"ēnē g¿vence altēna almak anlamēna gelmektedir. ¢alēĸanlarēn herhangi bir 

nedenle ge­ici veya s¿rekli olarak ­alēĸmasēna engel bir durumla karĸē karĸēya kalmalarē 

¿cretinin kesilmesi, kendisinin ve ailesinin yaĸamēna yºnelik tehdit olarak deĵerlendirilmesine 

neden olmaktadēr. Bu geniĸ perspektif i­inde sosyal g¿venlik, bir ¿lke halkēnēn bug¿n¿n¿ 

olduĵu gibi aynē zamanda yarēnēnē da g¿vence altēna almayē ama­layan ve birbiri arasēnda sēkē 

bir birlik ve uyum oluĸturulmuĸ olan kurumlar b¿t¿n¿ olarak deĵerlendirilebilir. Sosyal 
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g¿venlikten yoksun olan insanlarēn turizm sektºr¿ i­inde yer almalarē d¿ĸ¿n¿lemeyeceĵinden, 

sosyal g¿venlik ile turizm sektºr¿ arasēnda sēkē bir iliĸki bulunmaktadēr. 

5.4.8. Seyahat ¥zg¿rl¿ĵ¿ 

Seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ turizmin en ºnemli geliĸtirici unsurlarēndan biri olarak 

deĵerlendirilebilir. ¢¿nk¿ seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ olmayan herhangi bir bireyin turizm olayēna 

katēlmasē beklenemez. Ķnsan Haklarē Evrensel Beyannamesi'nin 13. maddesi t¿m insanlara 

ºzg¿rce seyahat hakkē tanēmasēna ve genellikle b¿t¿n ¿lkenin anayasasēnda seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿ 

ile ilgili h¿k¿mler ve kavramlara yer verilmiĸ olmasēna raĵmen, bazē sēnērlamalarēn bulunduĵu 

da bilinmektedir. Vizeler, insanlarēn seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ kēsētlamaya yºnelik olarak en yaygēn 

bir ĸekilde karĸēlaĸēlan uygulamalara ºrnek gºsterilebilir. ¦lkeler arasēnda karĸēlēklē veya tek 

yanlē olarak uygulanan "vize"ler, insanlarēn seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ sēnērlandērdēĵēndan turizm 

sektºr¿n¿ engelleyen ºnemli konularēn baĸēnda yer almaktadēr.  

5.4.9. Turizm Bilincinin Oluĸmasē 

Bireylerin arzu ve istekleri baĸta olmak ¿zere bir­ok sebepten dolayē turizme katēlma 

istek ve arzusu i­inde olduklarē bilinmektedir. Ķnsanlar, yery¿z¿n¿n yeni ve farklē mek©nlarēnē 

gºr¿p tanēma isteĵi ve merakē, keyif aldēklarē bir ortamda dinlenme ve eĵlenme ihtiya­larēnēn 

karĸēlanabilmesi i­in de turizme katēlmalarēna olumlu yºnde etki etmektedir. Ancak belirtilen 

t¿m bu faktºrler arasēnda ­alēĸmakta olanlarēn i­inde bulunduĵu yoĵun iĸ temposunun dinlenme 

ve eĵlenme ihtiyacēnēn ortaya ­ēkmasēnda etkili olduĵu iddia edilebilir.  

Genel bir deĵerlendirme yapmak gerekirse, turizm bilincinin ortaya ­ēkmasē ve 

geliĸmesi ¿zerinde insanlarēn yeni ve farklē mek©nlarē gºrme, tanēma isteĵi ve bu bºlgelere olan 

merakē, dinlenme ve eĵlenme ihtiya­larēnēn birinci derecede etkili faktºrler olduĵu ortaya 

­ēkmaktadēr. ¥zellikle g¿n¿m¿z¿n geliĸmiĸ ¿lkelerinde yaĸayan insanlar i­in turizme katēlmaz 

vazge­ilemeyecek derecede ºnem kazanmēĸtēr. Bireylerde ortaya ­ēkan turizm bilincinin, 

sadece kiĸilerin ihtiya­larēnē karĸēlamaya yºneliĸ sēnērlē bir faydasēndan da sºz edilemez. Doĵal 

olarak turizme katēlanlar bu s¿re­ten en fazla yararlanacak olanlardēr. Ancak ilave etmek 

gerekir ki, tatilini dinlenmiĸ, eĵlenmiĸ ve yenilenmiĸ olarak tamamlayan bireyin, s¿rekli 

yaĸadēĵē ¿lkesine dºn¿p ­alēĸmaya baĸladēĵēnda iĸ performansēnēn arttēĵē gºr¿lmektedir. Buna 

baĵlē olarak gerek ºzel sektºr iĸverenleri, gerekse kamu sektºr¿n¿n yºneticileri ­alēĸanlarēnēn 

tatil sonrasēndaki artan verimliliklerinden memnun olduklarēndan ­alēĸanlarēnēn tatil yapmasēnē 

desteklemektedirler.  

5.4.10. K¿lt¿r ve Eĵitim D¿zeyinin Artmasē  

Yapēlan araĸtērmalar, bireylerin sahip olduklarē eĵitim d¿zeyi ile turizme katēlma 

oranlarē arasēnda ºnemli paralelliklerin bulunduĵunu ortaya koymaktadēr. Genel bir 

deĵerlendirme yapēldēĵēnda, kiĸilerin eĵitim seviyeleri arttēk­a tatil yapma eĵilimlerinin 

fazlalaĸtēĵē gºr¿lmektedir. Eĵitim seviyesi artan bireylerin d¿nyanēn farklē bºlgelerini gºrme 

ve tanēmayē daha fazla istedikleri ­¿nk¿ yery¿z¿n¿n farklē bºlgelerinin faklē tarihini ve k¿lt¿rel 

deĵerlerini yakēndan gºrme, inceleme ve ºĵrenmeye olan ilgilerini tatmin etmek amacēyla daha 

kolay seyahat kararē almaktadērlar. 
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Bireyler, k¿lt¿rel veya eĵitim ihtiya­larēnē karĸēlayabilmek i­in de turizm hareketi 

i­inde yer almaktadērlar. Bireylerin yery¿z¿n¿n farklē bºlgelerinde yer alan k¿lt¿rel deĵerleri 

gºrmek amacēyla yaptēklarē seyahatler turizm ¿zerinde olumlu etki yaptēĵē gibi, eĵitim amacēyla 

yapēlan seyahatler de turizmin geliĸmesine katkē saĵlamaktadēr. ¥zellikle geliĸmekte olan 

¿lkelerde yaĸayan gen­lerin daha iyi eĵitim almak veya yabancē dil ºĵrenmek amacēyla, 

geliĸmiĸ ¿lkelere yaptēklarē seyahatler turizm sektºr¿n¿n geliĸmesine katkē saĵlamaktadēr. 

5.5. Geleceĵe Dºn¿k Beklenti ve Eĵilimler 

¢ekicilikler turizm sektºr¿n¿n en temel yapē taĸlarēndan biridir. Turizm bºlgesi imajē 

i­in ºnemlerinden turistik ¿r¿n ­eĸitlendirmesine katkēlarēna kadar, turizm planlamasēnēn her 

alanēnda deĵerlendirilmesi ve hatta ºncelik verilmesi gereken ­ekiciliklerin geliĸiminin gerek 

akademik ­evreler gerekse turizm sektºr¿nce bug¿ne kadar yeterince ele alēnmadēĵē ve ihmal 

edildiĵi sºylenebilir. Ancak, ziyaret­ilerin herhangi bir turizm bºlgesini tercih etmelerinde en 

ºnemli sebep olan ­ekicilikler olmadan turizmin olamayacaĵē da a­ēktēr. Yine ayni sebepten, 

halen ­ok farklē yapē ve t¿rde karĸēmēza ­ēkan ­ekiciliklerin devamlarēnēn s¿rekli olacaĵē 

kuĸkusuzdur. Deĵiĸen t¿ketici ihtiya­ ve beklentileri doĵrultusunda, mevcut ­ekiciliklerin yeni 

iĸletme anlayēĸlarēnē benimsemesi ya da bug¿ne kadar hi­ olmadēklarē ĸekilde planlanmalarē ve 

geliĸtirilmeleri m¿mk¿n olacaktēr. Uzay turizmine ve Ay'a giden ilk turistlere ĸahit 

olduĵumuzdan, gelecekteki turistik ­ekicilikleri d¿ĸ¿nmek hayal g¿c¿m¿z¿n sēnērlarēnē 

zorlayabilecek gibi gºr¿nmektedir. Teknolojinin g¿nl¿k hayatēmēzda hi­ olmadēĵē kadar 

karĸēmēza ­ēkan bir zorunluluk h©line gelmesi ve aynē zamanda d¿nya genelinde her t¿rl¿ 

ulaĸēm ve haberleĸme imk©nlarēnē kolaylaĸtērmasēnēn etkilerinin, turistik ­ekiciliklerde de 

gºr¿lmeye devam edeceĵi ºngºr¿lebilir. Bu ve benzeri nedenlerden, turistik ­ekiciliklerin 

yºnetiminin hem arz hem de talep dengelerini ­ok iyi analiz edebilen konu uzmanē ve eĵitimli 

kiĸilerce yapēlmasē ve bir kariyer planlama alanē olarak geliĸmeye devam etmesi ºnem 

taĸēmaktadēr. 
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Uygulamalar 

1) Doĵal ­ekiciliklerin ºnemini araĸtērēnēz. 

2) Tarihi ­ekiciliklerin ºnemini araĸtērēnēz. 

3) K¿lt¿rel ­ekiciliklerin ºnemini araĸtērēnēz. 

4) Sosyal haklarēn ºnemini araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Doĵal ­ekiciliklerin turizmle etkileĸimini a­ēklayēnēz. 

2) Tarih́  ­ekiciliklerin turizmle etkileĸimini a­ēklayēnēz. 

3) K¿lt¿rel ­ekiciliklerin turizmle etkileĸimini a­ēklayēnēz. 

4) Sosyal haklarēn turizmle etkileĸimini a­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Turizm bºlgelerinin ­ekiciliklerinin neler olduĵu ve sēnēflandērēlmasē, doĵal 

­ekiciliklerin hangileri olduĵu, tarihi ­ekiciliklerin neler olduĵu, k¿lt¿rel ­ekiciliklerin neler 

olduĵu ve turizm a­ēsēndan taĸēdēklarē ºnem kavranmēĸtēr. Daha sonra tematik parklar, 

dºnemsel ­ekicilikler ve etkinlikler, eĵitim ama­lē ­ekicilikler, rekreasyon, fuar ve sergiler, 

panayērlar, kongre ve konferanslar, festivaller, sportif faaliyetler, turistik film ve fotoĵraflarēn 

turizm a­ēsēndan ifade ettikleri anlam ortaya konmuĸtur. Turizmin geliĸmesi ¿zerinde etkili  

olan; boĸ zamanēn artmasē, ¿cretli tatil hakkē, teknolojik geliĸmeler, gelir d¿zeyinin artmasē, 

kentleĸme ve n¿fus artēĸē, insan ºmr¿n¿n uzamasē, sosyal g¿venlik, seyahat ºzg¿rl¿ĵ¿, turizm 

bilincinin oluĸmasē ve k¿lt¿r ve eĵitim d¿zeyinin artmasē gibi beĸeri faktºrler deĵerlendirilerek, 

geleceĵe dºn¿k beklenti ve eĵilimlerin neler olduĵu irdelenmiĸtir. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, herhangi bir turizm bºlgesinde, turistleri o 

bºlgeyi ziyaret etmeye ­eken b¿t¿n deĵerlerin genel ifadesi olan terim verilmiĸtir? 

a) Turistik kazan­ 

b) Turistik gelir 

c) Sezon 

d) Turizm ­ekicilikleri 

e) Doluluk oranē 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñturistik ­ekiciliklerin óturizm 

bºlgesiôninéééé.oluĸturmada son derece ºnemli bir yere sahip olmasēdēr.ò c¿mlesindeki 

boĸluĵu doĵru olarak tamamlayacak ifade verilmiĸtir? 

a) Gelirini 

b) Ķmajēnē 

c) Fotoĵrafēnē 

d) ¥d¿l¿n¿ 

e) Derecesini 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turistik ­ekicilikleri farklē sēnēflandērma 

ĸekillerinden biri tam ve doĵru olarak verilmiĸtir? 

I- Ķĸletim sistemine gºre giriĸ ¿creti olan ve bedava ­ekicilikler,  

II- ¥rg¿tsel yapēlarēna gºre kamu, yarē-kamu ve ºzel ­ekicilikler  

III -Planlama yapēlarēna gºre doĵal ve inĸa edilmiĸ ­ekicilikler  

a) Sadece II 

b) II ve III  

c) I-II ve III  

d) I ve II 

e) I ve III 



 

145 

4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, tarih́  ­ekicilikleri b¿nyesinde barēndēracak 

turizm alanlarēnēn planlanmasē yapēlērken dikkat edilmesi gereken ºzelliklerden biri verilmiĸtir? 

a) ¢evre d¿zenlemesine ºzen gºsterilmemesi 

b) Taĸēma kapasitesinin gºz ardē edilmesi 

c) Tarih́  veya mimari dokuyu gizleyecek ĸekilde d¿zenleme yapēlmasē 

d) Herhangi bir restorasyon veya bakēmēnēn yapēlmamasē 

e) Mecburiyet olmaksēzēn yeni inĸaatlarēn yapēlmamasē 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, g¿n¿m¿zde, 'k¿lt¿r' turizminin ivme 

kazanmasēna neden olan geliĸmelerden biri verilmiĸtir? 

a) K¿lt¿re dayalē imajēn, turizm bºlgelerine prestij kazandērmasē ve rakiplerine 

kēyasla rekabet ¿st¿nl¿ĵ¿ saĵlamasē 

b) Yerel ve k¿lt¿rel deĵerlerin ºnemsenmemesi 

c) Gºze hoĸ gelen mimari ve estetik gºr¿n¿me sahip binalarēn itici olarak 

deĵerlendirilmesi 

d) Tarih́  ve k¿lt¿rel deĵerleri bulunan objelerin bakēm ve onarēm masraflarēnēn 

y¿ksek olmasē 

e) K¿lt¿rel deĵere haiz varlēklarēn restorasyonunu yapabilecek yetiĸmiĸ eleman 

bulunmamasē 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Mekke, Vatikan ve Kud¿s gibi ĸehirlerin 

ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu turizm ĸekli verilmiĸtir? 

a) K¿lt¿r turizmi 

b) Umre turizmi 

c) Saĵlēk turizmi 

d) Eĵitim turizmi 

e) Din turizmi 
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, uluslararasē turizme yºnelik olarak 

hazērlanan tematik parklar planlanērken dikkate alēnmasē gereken ºzelliklerden biri verilmiĸtir?  

a) Kullanēm alanēnēn b¿y¿k olmamasēna ºzen gºsterilmesi 

b) Parkta su objesinin ĸartlar ne olursa olsun mutlaka kullanēlmasē  

c) Planlama yapēlērken maliyetlerin b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n ihmal edilmesi 

d) ķehir merkezlerinden uzakta kurulmasē 

e) Daha fazla turist gelmesinin saĵlanabilmesi i­in giriĸ ¿cretinin alēnmamasē 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, eĵlence parklarē olarak da 

adlandērēlabilecek konulu parklar arasēnda d¿nyaca en ¿nl¿ olanē verilmiĸtir? 

a) Disneyland 

b) Vialand 

c) Dolphinarium 

d) Miniat¿rk 

e) Adapark 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turistik ­ekiciliklerin pazarlanmasēnda 

ºzellikle kullanēlan yºntemlerden biri verilmiĸtir? 

a) Her bir farklē ­ekiciliĵin ayrē ayrē paketlerde sunulmasē 

b) Farklē ­ekiciliklerin aynē paket i­inde sunulmasē  

c) Ziyaret­ilerin m¿mk¿n olabildiĵince az sayēda yeri gezmesi ve gºrmesinin 

saĵlanmasē 

d) ¢ekiciliklerin tanētēmēna yºnelik herhangi bir ­aba gºsterilmemesi 

e) Ziyaret­ilere ­ekicilikler hakkēnda yetersiz veya yanlēĸ bilgi verilmesi 

  

http://www.istanbeautiful.com/tr/istanbul-tematik-parklar/vialand-istanbul/
http://www.istanbeautiful.com/tr/istanbul-tematik-parklar/istanbul-dolphinarium/
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ĸehirlerin turist ¿reten merkezler h©line 

gelmesinin nedenlerinden biri verilmemiĸtir? 

a) ķehirlerde yaĸayan n¿fusun hēzla artmasē  

b) Kentlerde yaĸayanlarēn eĵitim seviyeleri daha y¿ksek olmasē 

c) ķehirlerde yaĸayanlarēn gelir d¿zeylerinin yetersiz olmasē 

d) ķehirsel yaĸam tarzēnēn modern insanēn hayatēnē zorlaĸtērmasē 

e) ķehirsel ­evre koĸullarēnēn yetersizliĵi 

Cevaplar 

1)d 2)b 3)c 4)e 5) a 6)e 7)d 8)a 9)b 10)c 

  



 

148 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. TURĶZM ĶLE EKONOMĶ ARASINDAKĶ ETKĶLEķĶM 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

 Turizm ile ekonomi sektºr¿ arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi ­eĸitli yºnleriyle ele alēp 

deĵerlendireceĵimiz bu bºl¿mde; turizmin ekonomi ¿zerindeki olumlu etkilerini; ºdemeler 

dengesi ¿zerindeki etkisini; gelir yaratēcē etkisi; turizm gelirlerinin ekonomide tekrar 

daĵēlēmēnē; i­ fiyatlara etkisini; devlet gelirlerine etkisini; istihdam yaratma g¿c¿n¿; altyapē 

¿zerindeki etkisini; turizmin tarēm, sanayi ve hizmet diĵer sektºrleri ¿zerindeki etkisini; 

turizmin enflasyonist baskē, mevsimlik dalgalanma ve yabancē iĸg¿c¿ gereksinmesi olumsuz 

ekonomik etkilerini ºĵrenilmiĸ olacaktēr. 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Turizm ile ekonomi sektºr¿ arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi nasēl 

ger­ekleĸmektedir?  

2) Turizmin ekonomi ¿zerindeki olumlu etkileri nelerdir?  

3) ¥demeler dengesi ¿zerindeki etkisi nasēl ger­ekleĸmektedir?  

4) Turizm gelirlerinin ekonomide tekrar daĵēlēmē nasēl ger­ekleĸmektedir? 

5) Devlet gelirlerine etkisi nasēl ger­ekleĸmektedir? 

6) Ķstihdam yaratma g¿c¿ hangi ºzelliklerinden kaynaklanmaktadēr?  

7) Turizmin tarēm, sanayi ve hizmet sektºrleri ¿zerindeki etkisi nasēl 

ger­ekleĸmektedir? 

8) Turizmin olumsuz ekonomik etkilerini nasēl ger­ekleĸmektedir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Turizm Ķle Ekonomi Sektºr¿ 

Arasēndaki Karĸēlēklē 

Etkileĸim 

Turizm ile ekonominin 

­eĸitli sektºrleri arasēnda 

ger­ekleĸen karĸēlēklē 

etkileĸimin olumlu ve 

olumsuz yºnleriyle 

anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Ekonomi 

¦zerindeki Olumlu Etkileri 

Turizmin ekonomi sektºr¿ 

¿zerindeki olumlu etkilerinin 

neler olduĵu ve nasēl 

ger­ekleĸtiĵinin kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Tarēm, Sanayi ve 

Hizmet Sektºrleri 

¦zerindeki Etkisi 

Turizmin ekonomi sektºr¿ 

dēĸēndaki tarēm, sanayi ve 

hizmet sektºrleri ¿zerindeki 

etkisinin nasēl 

ger­ekleĸtiĵinin kavranmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Olumsuz 

Ekonomik Etkileri 

Her sektºr gibi turizm 

faaliyetlerinin ortaya 

­ēkmasēna neden olduĵu 

olumsuzluklarēn neler 

olduĵunun anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Turizm 

¶ Ekonomi 

¶ Tarēm 

¶ Sanayi 
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Giriĸ 

Turizm, toplumsal bir faaliyet olmasēna raĵmen, ¿lkelere ºnemli ºl­¿de gelir getirici ve 

dºviz kazandērēcē ºzelliĵinden dolayē, ekonomik yaklaĸēmla ele alēnarak deĵerlendirilmektedir. 

G¿n¿m¿zde, ekonomik olduĵu kadar sosyal bir hareket olan turizmin ¿lke ekonomilerine gelir 

saĵlayan, istihdamē arttēran ve diĵer sektºrler ¿zerindeki olumlu etkilerinin yanē sēra bazē 

olumsuz etkileri de bulunduĵu bilinmektedir. Bu bºl¿m kapsamēnda turizmin ¿lke ekonomisi 

¿zerindeki olumlu ve olumsuz etkileri ayrē baĸlēklar h©linde incelenecektir. 
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6.1. Turizmin Ekonomi ¦zerindeki Olumlu Etkileri 

Ķtalyaônēn baĸkenti Romaôda 1963 yēlēnda ger­ekleĸtirilen Birleĸmiĸ Milletler 

Uluslararasē Seyahat ve Turizm Konferansēônda turizmin uluslararasē iliĸkileri geliĸtirici etkisi 

ve ekonomik kalkēnmadaki ºnemi ºzellikle vurgulanmēĸtēr. Turizm bºlgesine gelen ziyaret­i 

sayēsēndaki artēĸ yeni konaklama, yiyecek-i­ecek ve rekreasyon tesislerinin, alēĸveriĸ 

alanlarēnēn yapēlmasēna ve diĵer altyapē yatērēmlarēna olan gereksinimi de arttērmaktadēr. B¿t¿n 

bu faaliyetlerin ger­ekleĸtirilebilmesi i­in; baĸta merkezi yºnetimler, sonra yerel yºnetimler ve 

ºzel sektºr olmak ¿zere turizm alanēnda yapēlacak ­alēĸmalarē belirli bir turizm stratejisi 

­er­evesinde belirlemek ve hayata ge­irmekle sorumludurlar. Turizmin end¿strisine yºnelik 

yapēlacak giriĸimlerin etkisi, doĵal olarak ºncelikle sektºr¿ ilgilendirecek ve etkileyecektir. 

Ancak bu etkinin sadece sektºrle sēnērlē kalmasē beklenemez. Turizmin ekonominin diĵer 

sektºrleriyle olan etkileĸimi nedeniyle, bu alanda yapēlacak yatērēmlarēn istihdam ve gelir 

arttērēcē etkilerine baĵlē olarak ­ok sayēdaki sektºr¿ ilgilendireceĵinden ºnem kazanmaktadēr.  

Turizm sektºr¿n¿n yapēsē gereĵi bu alanda yapēlan herhangi bir yatērēm, diĵer sektºrler 

i­in de bir ekonomik faaliyetin varlēĵēna veya s¿rd¿r¿lmesine katkē saĵlamakta ve yeni iĸ 

olanaklarēnēn ortaya ­ēkmasēna katkē saĵlayabilmektedir. Turizm sektºr¿nde orta ­ēkan bir 

birimlik gelir, turizm sektºr¿nde olduĵu gibi diĵer sektºrlerdeki yatērēmlara da etki 

edebilmektedir. ¥rneĵin, turizm sektºr¿nde faaliyet gºstermek ¿zere inĸa edilen konaklama 

tesisleri inĸaat sektºr¿nde hareketliliĵe neden olmakta; turizm bºlgesine yºnelik artan turist 

hareketleri ise beraberinde baĸta havayolu olmak ¿zere karayolu veya denizyolu trafiĵini 

arttērmaktadēr. Turizmin diĵer sektºrler ile olan iliĸkileri nedeniyle, ortaya ­ēkabilecek olumlu 

ya da olumsuz geliĸmeler, kēsa s¿rede deĵiĸen ºl­¿lerde olmak ¿zere, diĵer sektºrlere ve 

sonu­ta da genel olarak ¿lke ekonomisine yansēma ºzelliĵini taĸēmaktadēr. 

Turizmin ekonomi i­indeki etkileri, dºviz kazandērmak ve yeni iĸ olanaklarē yaratmak 

dēĸēnda; dēĸ bor­larēn ºdenmesi, yatērēmlarēn hēzlanmasē ve devletin vergi gelirlerini arttērmasē 

gibi olumlu fonksiyonlarē bulunurken, fiyatlar ¿zerinde enflasyonu arttērēcē etkisi, mevsimlik 

iĸsizliĵe neden olmasē, kēsmen yabancē iĸg¿c¿ne ihtiya­ duymasē ve ithalatē arttērma eĵiliminin 

bulunmasē gibi ekonomiyi olumsuz yºnde etkileyebilecek fonksiyonlarēnēn varlēĵēnē da gºz ardē 

etmemek gerekir. 

Turizm iĸletmeciliĵi ve ekonomisi konusunda yapēlan araĸtērmalar ¿lke ekonomileri 

¿zerindeki olumlu etkileri aĸaĵēda belirtilmiĸtir;  

6.1.1. ¥demeler Dengesi ¦zerine Etkisi 

Genel bir deĵerlendirme yapēldēĵēnda, g¿n¿m¿zde hazērlanan kalkēnma planlarēnda 

belirlenen hedeflere ulaĸabilmesi i­in, sanayi sektºr¿ne daha fazla ºnem verilmekle birlikte, 

kalkēnmanēn saĵlanabilmesi i­in ¿lkenin sahip olduĵu b¿t¿n olanaklarēn seferber edilmesi daha 

etkili ve doĵru olacaktēr. Bu itibarla ¿lkemizin uyguladēĵē kalkēnma politikalarēnēn asēl amacē, 

ºdemeler dengesi a­ēĵēnēn bir kēsmēnēn turizm gelirleriyle kapatēlmasēnē ºngºrmektedir. 

Hazērlanan 5 yēllēk kalkēnma planlarē bu hedefi a­ēk­a ortaya koymaktadēr. 
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Geliĸmekte olan ¿lkelerin i­inde bulunduklarē en b¿y¿k sorun, ­eĸitli iĸ kollarēnēn 

faaliyetlerinin devamēnē saĵlamak ¿zere, s¿rekli olarak ithalat yapmak zorunda bulunmalarēdēr. 

Bu ise ¿lkenin daha fazla bor­lanmasē anlamēna gelmektedir. Bu bor­ y¿k¿nden kurtulmanēn 

tek yolu ise, ihracat miktarēnē arttērmaktēr. Dēĸ satēm ¿r¿nleri arttēk­a elde edilen dºviz miktarē 

y¿kseleceĵinden, bor­larēn ºdenmesi kolaylaĸacaktēr. Ger­ekte turizm bir ihra­ ¿r¿n¿ deĵildir. 

Fakat ekonomik etkileri ihra­ ¿r¿nlerinde olduĵu gibidir. Ķhra­ edilmek istenen bir mal yurt 

dēĸēna gºnderilmek durumundayken, turizm end¿strisindeki hizmetten yararlanmak isteyenler, 

turistik malēn bulunduĵu yere gelmek zorundadēr. Turistik ¿r¿n ¿lkede kaldēĵē h©lde ihra­ 

edilmiĸ gibi bir etki yaratmēĸ olur. Bu olgu, turizm gelirlerinin ihracat gelirleri ile birlikte 

deĵerlendirilmesine neden olmaktadēr. 

Turizm gelirlerini, herhangi bir malēn ihracēndan kazanēlan gelirlerden ayēran baĸlēca 

ºzellikler; turistik mal ve hizmetler turist tarafēndan ancak bulunduklarē yerde t¿ketilmek 

zorunda olduĵundan ihra­ edilen herhangi bir mal gibi ¿lkeye dºviz kazandērma niteliĵine sahip 

olmasē ve bu dºviz kazanēlērken, g¿mr¿k ve benzeri ihracat giderleri sºz konusu olmamasēdēr. 

Normal olarak ihracē m¿mk¿n olmayan sosyo-k¿lt¿rel zenginlikler, ilgin­ jeolojik ve 

morfolojik gºr¿n¿mler, temiz hava, deniz, g¿neĸ ve bazē hizmetler turizm sayesinde ihra­ ¿r¿n¿ 

olarak deĵer kazanmaktadēr. ¦lkenin sahip bulunduĵu doĵal ve k¿lt¿rel zenginliklerden 

faydalanmak ¿zere gelen turistler tarēm, hayvancēlēk, inĸaat gibi diĵer sektºrlerin geliĸmesine 

de olumlu katkē saĵlamaktadēr. 

Dēĸ turizm gelirleri, bir ¿lkeye gelen turistlerin ihtiya­larēnē gidermek i­in konaklama, 

yiyecek-i­ecek, hatēra eĸyasē, eĵlence, ulaĸēm ve benzeri mal veya hizmetleri satēn almak 

gayesiyle yapēlan her t¿rl¿ harcamalarē i­erir ve bu harcamalarēn toplamē o ¿lkenin dēĸ turizm 

gelirlerini oluĸturmaktadēr. Turistlerin yaptēklarē bu harcamalar herhangi bir malēn ihracēndan 

elde edilen gelir gibi, dºviz arzē yaratēr ki, bu bakēĸ a­ēyla deĵerlendirildiĵinde turizm gelirleri 

gºr¿nmeyen ihracat kaleminin ºnemli bir par­asēnē meydana getirmektedir. 

Gºr¿nmeyen ihracat ºzelliĵinin yanē sēra, turizm gelirlerinin diĵer bir ºzelliĵi de, 

turistlerin perakende fiyatlardan yaptēklarē harcamalarēn gºz ardē edilmeyecek boyutlara 

ulaĸmasēdēr. ¥zellikle geliĸmekte olan ¿lkelerden geliĸmiĸ ¿lkelere yapēlan seyahatlerde 

turistlerin alēĸ-veriĸe yºnelik harcamalarē ºnemlidir ve doĵrudan satēn almaya yºneliktir. Bu 

durum ekonomide ek ihracat olarak isimlendirilen bir gelir yaratmaya zemin hazērlamaktadēr. 

Ek ihracat gelirlerinin en ºnemli ºzelliĵi olarak, istatistiklerde yer almamalarē ve turistlerin bu 

kalemde yaptēklarē alēĸ-veriĸlerin her zaman resmi kambiyo makamlarēna ulaĸtērēlamamasēdēr. 

Turizm sektºr¿nde rastlanan bu ñgºr¿nmeyen ihracatò ve ñek ihracatò olgusu turistin geldiĵi 

¿lke a­ēndan ithalat, gittiĵi ¿lke ekonomisi a­ēsēndan da ihracat niteliĵinde etkiye sahiptir.  

Uluslararasē turizm hareketlerine baĵlē olarak kazanēlan dºvizler, dºviz arzē ve talebi 

¿zerinde etkili olmaktadēr. Bu etki, turist gºnderen ¿lkede dºviz talebi, turist kabul eden ¿lkede 

ise dºviz arzēnē uyarēcē ve artērēcē rol oynadēĵēndan ºdemeler dengesi ¿zerindeki etki olarak 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bir ¿lkenin dºviz kazancē turistik dºviz kaybēndan daha fazla olduĵu 

s¿rece ºdemeler dengesine olumlu katkēda bulunacaktēr. ¦lkede uluslararasē turizme katēlēm 

oranēnēn y¿ksek olmasē dºvize olan talebi arttēracaktēr. Bu durum ise, ¿lkenin dēĸ turizm 
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bilan­osunun giderler bºl¿m¿n¿n artmasēna, dolayēsēyla dēĸ turizm bilan­osunun a­ēk 

vermesine veya dēĸ turizm gelirlerinin azalmasēna neden olacaktēr. 

Turizm sektºr¿nde kullanēlmak ¿zere ithal edilen mal ve hizmetlere ºdenen dºvizler de, 

giderler bºl¿m¿n¿n ºnemli bir kēsmēnē meydana getirmektedir. Bu durum ºzellikle geliĸmekte 

olan ¿lkeler a­ēsēndan daha ºnemlidir. Genellikle konaklama sektºr¿nde kullanēlmak ¿zere 

ithal edilen malzemenin cins ve miktarē, kurulacak tesisin standardēna gºre ­ok deĵiĸmektedir. 

¥rneĵin tesisin ­ok l¿ks yapēlmasē, inĸasēnda kullanēlacak ithal malzeme girdisini arttērērken, 

daha d¿ĸ¿k standartlarda yapēlacak olan tesislerde kullanēlacak ithal malzeme oranē azalacaktēr. 

Ayrēca inĸaat, bayēndērlēk ve altyapē i­in kullanēlacak malzemenin ger­ekte ne kadarēnēn turizm 

ama­lē kullanēlacaĵēnē saptamak da kolay olmadēĵēndan ºnemli bir sorundur. 

Turizm gelirlerinin dēĸ ºdemeler dengesini oluĸturmada saĵladēĵē olanaklarē belirlerken, 

dikkate alēnmasē gereken ºnemli bir nokta da, dēĸ turizm hareketlerinin neden olduĵu dºviz 

harcamalarēdēr. ñEk ithalatò etkisi yaratan bu durumu vatandaĸlarēn yurt dēĸēna yaptēklarē 

seyahatlerde beraberinde gºt¿rd¿kleri dºvizler nedeniyle oluĸmaktadēr. Ek ihracat etkisi 

yaratan diĵer bir faktºr de turizm sektºr¿n¿n devamēnē saĵlamak ¿zere yapēlan harcamalar 

meydana getirmektedir. Bu harcamalarē; turistik ¿st ve altyapē i­in ithal edilen inĸaat ve 

donanēm malzemeleri, turistlerin t¿ketimi i­in alēnan mallar, ¿lkedeki yabancē sermayenin k©r, 

kira ve amortisman transferleri, sektºrde ­alēĸtērēlan yabancēlarēn maaĸlarē, tanētēm ve reklam 

giderleri, sektºrde ­alēĸanlarēn yurt dēĸēnda eĵitiminin gerektirdiĵi harcamalar, turistik tanētēmēn 

daha etkin bir ĸekilde saĵlanabilmesi i­in yurt dēĸēnda a­ēlan ofislerin kira bedelleri ile bu 

b¿rolarda ­alēĸtērēlanlarēn maaĸlarē, yabancē seyahat acentelerine ºdenen komisyonlar ve 

sektºr¿n turistik faaliyetlerin y¿r¿t¿lebilmesi i­in yaptēĵē her t¿rl¿ ithalat giderleri meydana 

getirmektedir. 

Dºviz kaybēna neden olan diĵer bir faktºr olarak, turistik t¿ketim amacēyla ithal edilen 

nihai t¿ketim mallarēnēn turistlerin yanē sēra, onlarla temas eden yerli halk tarafēndan da 

kullanēlmasēyla, bu mallara ºdenen dºviz miktarēnēn artmasē oluĸturmaktadēr. 

Turizm yapēsēnēn sebep olduĵu bu harcamalar bilinmesine raĵmen, ekonomiye olan 

etkilerinin tam olarak saptanmasē, harcamalarēn ne kadarēnēn turizm, ne kadarēnēn turizm dēĸē 

ama­larla yapēldēĵēnēn tam ve doĵru olarak ºl­¿lememesi nedeniyle, ­oĵu kez m¿mk¿n 

olamamaktadēr. 

Turizmin yukarēda sºz¿ edilen, ºdemeler dengesi ¿zerindeki olumlu etkisinden sºz 

edebilmek i­in ihracat etkisinin, ithalat etkisinden daha fazla olmasē gerekmektedir. Buna baĵlē 

olarak, turizmin ºdemeler dengesi a­ēklarēnē kapatmadaki rol¿ araĸtērēlērken dikkat edilmesi 

gereken bazē ºzellikler bulunmaktadēr. Bu ¥zellikler; 

1) Turistik dºvizleri elde etmek i­in yapēlan dºviz harcamalarēnēn dºviz 

gelirlerinden daha az olmasē, 

2) Net dºviz kazancēnēn, bu kazancē elde etmek i­in yapēlan ve ulusal para ile 

belirtilen toplam giderlerden fazla olmasē, 
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3) Turistik ¿r¿n¿n turistlere satēlmasē sonucu saĵlanan gelirin aynē ¿r¿n¿n 

ihracatēndan elde edilecek dºvizden fazla olmasē, 

4) Turizm gelirlerinin saĵlanmasē sērasēnda, turizm talebinin bi­imine ve ev sahibi 

¿lkenin yatērēm, t¿ketim ve ara mallarē ¿retebilme yeteneĵine baĵlē olarak ortaya ­ēkan 

sēzēntēlarēn gºz ºn¿ne alēnmēĸ olmasē gerekmektedir. ¥rneĵin, az sayēda olan ama y¿ksek 

harcamalarda bulunan turistlerin isteklerinin ­oĵunlukla ¿lke i­inde ¿retilen mal ve hizmetlerle 

karĸēlanma olanaĵēnēn sēnērlē olmasē nedeniyle, sēzēntē miktarēnda ºnemli artēĸlar gºr¿lebilir. 

Bununla birlikte, turizm sektºr¿n¿n sahip olduĵu m¿lkiyet ve devletin yapēsē sēzēntēlarē 

etkileyen bir unsurdur. Uluslararasē oteller veya seyahat acenteleri gibi iĸletmeler, ana firmanēn 

bulunduĵu ¿lkeden saĵlanan malzemeler ile kurulur ve donatēlērlar. Benzer ĸekilde, kredi 

kartlarē ve seyahat ­ekleri uygulamasēnēn yaygēnlaĸmasē ve iĸlemlerin yabancē bankalar 

aracēlēĵēyla yapēlmasē nedeniyle dºviz hareketlerinin turist kabul eden ¿lke tarafēndan denetimi 

g¿­leĸmektedir. 

5) H¿k¿metler de ¿lkenin turizmden elde edeceĵi dºviz kazancēnē etkileyebilir. 

Yabancē sermayeyi turizm sektºr¿ne ­ekmek i­in tanēnan vergi ve g¿mr¿k kolaylēklarē gibi 

ayrēcalēklar, net dºviz girdisini azaltan uygulamalar olarak turizmin olumlu ekonomik etkisini 

azaltmaktadēr.  

Turizm ve ºdemeler dengesi arasēnda iliĸki kurulurken sºz konusu bu beĸ konunun 

dikkate alēnmasē, sonu­larēn ge­erliliĵi a­ēsēndan ºnemlidir. 

6.1.2. Turizmin Gelir Yaratēcē Etkisi  

Gerek ulusal, gerekse uluslararasē turizm hareketleri nedeniyle turizm sektºr¿nde 

yapēlan harcamalar baĸta sektºr¿n kendisi olmak ¿zere, sektºre destek saĵlayan diĵer ¿retim 

birimlerinin gelirlerini meydana getirmektedir. Turistlerin t¿ketim amacēyla yaptēklarē her t¿rl¿ 

harcamayē gelir olarak elde eden birimlerin ­eĸitli nedenlerle yaptēklarē harcamalar, turizm 

bºlgesi veya ¿lke ekonomisi i­indeki dolaĸēm sonucu, yeni gelirlerin oluĸmasēna neden 

olmaktadēr. ¦stelik bu gelirler (¿lke ekonomisinin durumuna gºre) turistlerin yaptēĵē ilk 

harcamanēn ­ok ¿zerinde ger­ekleĸebilir. Turizm aktiviteleri sonucu meydana gelen 

harcamalarēn gelir etkisini birka­ baĸlēk h©linde incelemek m¿mk¿nd¿r.  

6.1.2.1. Turizm Gelirlerinin Ekonomide Tekrar Daĵēlēmē 

Turizm sektºr¿n¿n ekonominin diĵer sektºrleriyle karĸēlēklē etkileĸim i­inde olmasē, 

onun birleĸtirici ºzelliĵe olarak ifade edilebilir. Turizm yºresine gelen turist sadece konaklama 

ve yeme-i­me i­in deĵil aynē zamanda alēĸveriĸ yapmak, ulaĸtērma, eĵlenme, m¿ze giriĸleri, 

sanat galerileri, sportif faaliyetler i­in de para harcayacaktēr. Yapēlan bu harcamalarēn toplamē 

ise turizm gelirini meydana getirmektedir. Turizm sektºr¿n¿n yarattēĵē gelir miktarēnē 

ºl­ebilmek ise son derece zordur. ¢¿nk¿ turizm sektºr¿yle doĵrudan veya dolaylē olarak 

karĸēlēklē etkileĸim i­inde bulunan diĵer sektºrlerde yapēlan harcamalarēn da bilinmesi 

gerekmektedir. ¥rneĵin oteller ve lokantalar ihtiya­ duyduklarē yiyecek-i­eceĵi toptancē ve 

imalat­ēlar vasētasēyla temin etmektedir. Toptancēlar ise, bu ¿r¿nleri ­ift­ilerden satēn 

almaktadēr. Bºylece turizm sektºr¿nde harcanan bir birimlik gelirin bir kēsmē, tarēm sektºr¿ne 



 

158 

kadar uzanmaktadēr. Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi, turizmden elde edilen gelir miktarēndaki artēĸ, ¿lkeye ya 

da bºlgeye giren ilk gelir miktarēnē aĸmakta ve ulusal gelirin genel d¿zeyi y¿kselmiĸ 

olmaktadēr. Turizm gelirlerinin harcama yapēlan yºreden baĸlayarak, ¿lke geneline yayēlabilme 

niteliĵinde olmasē ºzellikle geliĸmekte olan ¿lkelerin turizm sektºr¿n¿ geliĸtirme ­abasē i­inde 

bulunmalarēna neden olmaktadēr.  

¦lkedeki ­eĸitli iĸ kollarēnda y¿r¿t¿len faaliyetler sonucu gerek bireyler, gerekse 

kurumlar ­eĸitli gelirler elde etmektedirler. Bu gelirleri elde edenlerin yaptēĵē harcamalar da, 

diĵer kiĸi veya kuruluĸlarēn gelirlerini meydana getirmektedir. Bºylece ekonomide s¿rekli bir 

akēm oluĸur. Bu akēm gelirlerin tekrar daĵēlēmēna neden olurken, gelirlerin yarattēĵē bu 

zincirleme etki ekonomide ñ­arpanò olarak tanēmlanēr. ¢arpanē; ñharcamalardaki deĵiĸmelerin 

milli gelirde neden olduĵu deĵiĸmeler oranēò (Olalē, H., Timur, A. 1988) ĸeklinde tanēmlamak 

m¿mk¿nd¿r. 

Turizm sektºr¿nde yapēlan harcamalarēn ekonomideki ilk etkileri ñdoĵrudan harcamaò 

olarak nitelendirilir. Bu harcamalarēn ñ­arpanò etkisi ise ĸu ĸekilde ger­ekleĸir. Turistlerin 

konaklama, beslenme, hediyelik eĸya alēmlarē, ulaĸtērma ve diĵer iĸletmelerde yaptēklarē 

harcamalar bu kuruluĸlar i­in doĵrudan gelir etkisi yaratēr. 

Doĵrudan geliri elde eden iĸletmelerin ­alēĸtērdēklarē personele ºdedikleri maaĸlar ve 

¿cretler ile faaliyetlerini s¿rd¿rebilmek i­in yaptēklarē her t¿rl¿ alēmlar, ¿­¿nc¿ ĸahēslarēn 

dolaylē gelirlerini meydana getirir. Turistik faaliyetlerin neden olduĵu harcamalar, t¿ketici ve 

¿retici kademelerinde her el deĵiĸtiriĸte, bir kēsmē tasarruf edildiĵinden, azalarak devam eder 

ve sonu­ta ekonomide ñ­arpanò katsayēsē kadar ek bir gelirin ortaya ­ēkmasēna neden 

olmaktadēr. 

Turizm end¿strisindeki harcamalarēn etkisi ¿­ ĸekilde ele alēnabilir. Bu etkiler;  

a) Turistlerin yapmēĸ olduĵu doĵrudan harcamalar sonucu elde edilen gelirler,  

b) Birinci aĸamada elde edilen gelirlerin turizm sektºr¿yle karĸēlēklē etkileĸim 

i­inde bulunan diĵer sektºrlerde neden olduĵu gelirler,  

c) Turizmden elde edilen gelirin, istihdam edilen ya da turizmden kazan­ saĵlayan 

diĵer kiĸiler tarafēndan harcanmasē sonucu elde edilen gelirler ĸeklinde ifade edilebilir. 

Elde edilen turizm gelirinin her el deĵiĸtirmesi sonucunda yeni vergi, yeni tasarruf ve 

yeni harcama ger­ekleĸmektir. ¥rneĵin; bir otelin elde etmiĸ olduĵu 1000 dolar seviyesindeki 

gelirinin bir kēsmē vergi olarak merkezi ya da yerel yºnetimlere ºdenirken, bir kēsmē ham madde 

alēmē i­in toptancē veya perakendecilere ºdenecektir. Yine otelin elde ettiĵi bu gelirin bir kēsmē 

­alēĸan personele maaĸ olarak ºdenirken, kalan kēsmē da iĸletme tarafēndan tasarruf edilerek 

biriktirilecektir. Toptancē ve perakendeci iĸletmeler de, kazan­larēnēn bir kēsmēnē vergi olarak 

ºdeyecekler, bir kēsmēnē tasarruf edecekler ve kalan miktarē yine harcayacaklardēr. Personel ise, 

aldēĵē maaĸēn bir kēsmēnē zorunlu gereksinmeleri i­in harcarken, bir kēsmēnē vergi olarak 

ºdeyecek ve bir kēsmēnē da tasarruf edecektir. Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi, turizm sektºr¿nde elde edilen 

gelirlerin her el deĵiĸtirmesi yeni vergi, yeni tasarruf ve yeni harcama eĵilimi olarak ekonomik 
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dºng¿deki yerini almaktadēr. Dolayēsēyla, bir kēsēm gelir dolaĸēmdan ­ēkarken, kalan miktar 

iĸleme devam etmektedir. Ķĸleme devam eden miktar, turizm gelirlerinin ­oĵaltan katsayēsēnēn 

y¿kselmesine katkēda bulunacaktēr.  

6.1.2.2. Turistik Harcamalarēn Gelir Etkisi 

Turistik harcamalar turizm sektºr¿n¿n olduĵu kadar bu sektºre destek veren diĵer b¿t¿n 

sektºrlerin de gelirlerini oluĸturmaktadēr. Turistik harcamalarē doĵrudan elde eden turizm 

sektºr¿n¿n yarattēĵē doĵrudan etkiler ve bu direkt etkilerin neden olduĵu dolaylē gelirler, 

ekonomi i­inde girdikleri dolaĸēm sonucu her el deĵiĸtiriĸte yeni gelirlerin ortaya ­ēkmasēna 

neden olmaktadēr. Turizm gelirleri bu ekonomik dºng¿ s¿recinde ­arpan mekanizmasēnēn 

etkisiyle ilk harcama miktarēnēn ­ok ¿zerinde bir deĵere ulaĸmaktadēr. Ancak bu deĵere 

ulaĸmanēn s¿resi sektºrlerin dinamizmine baĵlē olarak b¿y¿k deĵiĸiklikler gºsterebilir. 

Turistik harcamalarēn dolaysēz ve dolaylē gelir etkisini ortaya koymak ¿zere 1983 

yēlēnda yapēlan bir ­alēĸmaya gºre; "harcanan 1 000 dolarēn ekonomik dºng¿ i­inde 3 743 

dolara kadar y¿kseldiĵi hesaplanmēĸtēr". Bu rakama ulaĸēlērken, turizm gelirlerinin her el 

deĵiĸtiriĸte %25 oranēnda tasarruf edildiĵi ve 5. el deĵiĸtiriĸte ilk etkisinin kaybolacaĵē kabul 

edilmiĸtir. 

Turistlerin t¿ketim amacēyla yaptēĵē harcamalarē gelir olarak elde edenler, bu geliri 

tekrar harcayarak, dolaysēz ve dolaylē gelirlerin yaratēlmasēna neden olmaktadērlar. Bu ikincil 

gelirler olduk­a y¿ksektir. Turistik harcamalardan hediyelik eĸya ve diĵer hizmet alēmlarē i­in 

ºdenen miktarlar diĵer harcama kalemlerine gºre ikincil gelirleri daha fazla arttērmaktadēr. 

¦lke ekonomisine turizm aracēlēĵēyla giren maddi g¿c¿n doĵrudan etkilediĵi sektºr, 

doĵal olarak turizm sektºr¿d¿r. Turistlerin konaklama, beslenme, eĵlence, ulaĸēm ve benzeri 

diĵer iĸletmelerde yaptēklarē harcamalar sektºr¿n gelirlerini meydana getirmektedir. Ancak 

turizm gelirleri olarak turistlerin sektºr dēĸēnda yaptēĵē harcamalarēn da dikkate alēnmasē 

gerekmektedir.  

Turistlerin harcamalarē gelir olarak elde eden iĸletmelerin ­alēĸtērdēklarē personele 

ºdedikleri maaĸlar, yaptēklarē mal ve hizmet alēmlarē, ekonomide ñdolaylē geliròlerin 

oluĸmasēnda rol oynar. Bºylece ekonomide genel olarak ¿retilen mallarēn miktarē artarken, 

artan turistik talep sonucu mallarēn fiyatlarē da y¿kselir. Bu durum ise ekonominin 

canlanmasēna neden olur ki, bu olgu turizm gelirlerinin neden olduĵu ikinci derecede etkiler 

olarak tanēmlanmaktadēr. 

6.1.2.3. Turistik Yatērēmlarēn Gelir Etkisi 

Ekonomideki her yatērēm gibi turizm yatērēmlarē da, gelir yaratēcē etkiye 

sahiptir. Turistik tesislerin inĸasē esnasēnda iĸ­i ­alēĸtērmak ve inĸaat malzemesi kullanmak 

ka­ēnēlmaz olarak zorunludur. Turistik tesis inĸasē esnasēnda, iĸ­ilik ve malzeme alēmlarē 

nedeniyle yapēlan harcamalar toplumda bir gelir etkisi yaratmaktadēr. Artan turistik yatērēmlarēn 

gereksinimlerinin karĸēlanabilmesi i­in mal ve hizmet alēmlarē yapēlmasē zorunlu olduĵundan, 

bu ñmalò ve ñhizmetòleri satanlarēn gelirleri artar. Bu gelirleri elde edenler, gelirlerin bir 
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kēsmēnēn tasarruf ettikten sonra kalanēnē harcayacaklardēr. Turizm yatērēmlarēna baĵlē olarak 

ger­ekleĸen ikinci derecedeki bu gelirleri elde edenler de, kazan­larēnēn bir kēsmēnē tasarruf 

ettikten sonra, kalanēnē harcamaktadērlar. Bu olgu paranēn her el deĵiĸtiriĸinde tekrarlanarak 

devam ederek, yukarēda belirtildiĵi gibi 5. el deĵiĸtiriĸte ortadan kalkmaktadēr. 

Turistik tesis yapēmē i­in iĸ­ilere ve mal alēmlarē i­in ºdenen ¿cretlerin ekonominin 

diĵer sektºrlerinde ­alēĸanlarēna gelir olarak yansēmasē, tesisin yapēmē i­in harcanan ilk 

miktarēn ­ok ¿zerinde ger­ekleĸir. Turizm yatērēmlarēnda gºr¿len bu s¿re­ ñTurizm Yatērēm 

¢arpanē ñolarak adlandērēlēr. Artan turistik yatērēmlar, turizm yatērēm ­arpan mekanizmasēnēn 

iĸlemesiyle milli gelirin artmasē sonucunu doĵurmaktadēr. 

6.1.2.4. Turizmin Katma Deĵere Etkisi 

Turizm gelirlerinin ekonomiye yansēyan diĵer bir boyutu da ñKatma Deĵerò 

oluĸturmasēdēr. Turistik mal ve hizmetlerin milli ekonomide yarattēĵē katma deĵer etkisi diĵer 

bazē sektºrlerden daha ºnemlidir. 

Turizm gelirlerinin yarattēĵē katma deĵer etkisi hesaplanērken, yerli ve yabancē 

turistlerin konaklama, beslenme, yerel ulaĸtērma, eĵlence, alēĸ-veriĸ ve hediyelik eĸya alēmlarē 

i­in yaptēklarē harcamalar dikkate alēnēr. 

Yapēlan bir araĸtērmada, ¿lkemize gelen turistlerin yaptēĵē harcamalarēn t¿ketim 

tiplerine gºre daĵēlēmē ortaya konmuĸtur. ñTuristlerin toplam harcamalarēnēn %25,8ôi beslenme 

ve %16,4ô¿n¿n de konaklama harcamalarēnēn oluĸturduĵu anlaĸēlmaktadēr. Diĵer mal ve 

hizmetlerin alēmē i­in yapēlan harcamanēn oranē ise %31,9 olup (www.turizm.gov.tr), daha 

sonraki ºnemli kalemi meydana getirmektedir. 

6.1.3. Turizmin Ķ­ Fiyatlara Etkisi 

Turizmin geliĸmeĵe baĸladēĵē bir yºrede, gerek ithal edilen, gerekse yºrede ¿retilen 

mallara olan talebin artmasē doĵal bir sonu­tur. Bu talep artēĸē bir yandan turizm yatērēmlarēnēn 

turizm yºresinde yoĵunlaĸmasēna neden olurken, diĵer yandan yºredeki fiyatlarēn artmasēna da 

sebep olmaktadēr. 

Gerek i­ turizm, gerekse uluslararasē turizm hareketleri gidilecek tatil yºresindeki 

fiyatlara baĵlē olarak da ger­ekleĸtiĵinden turist, gitmeyi d¿ĸ¿nd¿ĵ¿ tatil yºresindeki fiyatlarē 

alternatif tatil olanaklarēyla kēyasladēktan sonra nihai kararlarēnē vermektedir. Turistin gelir 

d¿zeyi, tatilini ge­irmeyi d¿ĸ¿nd¿ĵ¿ ¿lkedeki fiyatlarla tatil yapmasēna olanak tanēmadēĵē 

zaman, alternatif tatil yºreleri arayēĸēna girmektedir. Bu durum fiyatlarē y¿ksek olan turizm 

bºlgesine gelecek olan turist sayēsēnēn azalmasēna da neden olabilir. 

Ancak turist adayēnēn gelir d¿zeyi tatil yºresindeki fiyatlarē karĸēlayabildiĵi s¿rece, son 

kararēnē fiyatlar dēĸēndaki diĵer etkenlere baĵlē olarak vermektedir. Ķ­ fiyatlarēn y¿ksekliĵinden 

etkilenmeyen bir turist tipini de, gºsteriĸ i­in tatile ­ēkanlar meydana getirmektedir. Bu gruba 

giren turistler s¿rekli olarak yaĸadēklarē ­evrede daha pop¿ler olacaklarēnē d¿ĸ¿nd¿klerinden, 
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tatilini ge­irecekleri yerdeki fiyatlar onlarēn kararēnē etkilemez. Benzer durum turizm piyasasēnē 

yeteri kadar incelememiĸ olan turistler i­in de sºz konusudur.  

Bu faktºrlere raĵmen, genel olarak iki ¿lke veya iki yºre arasēndaki fiyat farklarē 

turistlerin tercihlerini belirlemede etkili rol oynar. Turistik mal ve hizmetlerin ­eĸitli ve kaliteli 

olduĵu turistik yºrenin fiyatlarēnēn d¿ĸ¿k olmasē durumunda daha fazla turist ­ekmesi 

beklenmektedir. 

6.1.4. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi  

Turizm sektºr¿ndeki faaliyetler sonucu devlet, ­eĸitli gelirler elde eder. Bu gelirler; 

turistik iĸletmelerin ºdedikleri kurumsal ve gelir vergileri, sektºrde ­alēĸan personel i­in ºdenen 

gelir vergisi ve Sosyal G¿venlik Kurumu kesintisi, ¿lkeye gelen turistlerin ºdedikleri vize 

bedelleri, liman vergileri, sektºr i­in ithal edilen mallardan alēnan g¿mr¿k vergileri, haberleĸme 

ve ulaĸēm hizmetlerinden saĵlanan gelirler, m¿ze, ºren yerleri ve milli parklara giriĸ ¿creti 

olarak ºdenen bedeller olarak belirtilebilir. 

Yukarēdaki a­ēklamalardan da anlaĸēlabileceĵi gibi devletin turizmden elde ettiĵi 

gelirler genelde ñvergiò gelirlerine dayalēdēr. Turizm harcamalarēnēn devlete vergi yoluyla 

saĵladēĵē katkēyē tam olarak hesaplamak olduk­a g¿­t¿r. ¢¿nk¿ devlet, turizmi geliĸtirmek 

amacēyla ­oĵu kez kendi iradesiyle bu gelirleri almaktan tamamen veya kēsmen 

vazge­ebilmektedir. Bu gelirlerin saĵlēklē olarak hesaplanamamasēnēn bir nedeni de devletin 

yaptēĵē altyapē yatērēmēnēn hangi oranda turistik faaliyetlerde kullanēldēĵēnēn saptanmasēndaki 

g¿­l¿kt¿r. 

Bunlarēn dēĸēnda turistik faaliyetlerin devlet harcamalarēna yol a­arak, devlete gelir 

kazandērēcē olmak bir yana, devlet harcamalarēnē arttērēcē bir rol¿ bulunduĵu bile ileri 

s¿r¿lebilir. 

Turizm sektºr¿ndeki yatērēmlarēn devamēnē saĵlamak ¿zere teĸvik tedbirleri alan ve 

uygulayan devlet, turistik altyapē harcamalarēnē da ¿stlenmektedir. Kamu hizmetlerinin bir 

kēsmē, kamu tesislerinin yapēmē, karayollarē ve havaalanlarēnēn inĸasē ve bu iĸlerde ­alēĸtērēlan 

personelin ¿cretleri, bazē vergi muafiyetleri veya indirimleriyle turistik iĸletmelerin kollanmasē, 

sektºr¿n geliĸimini hēzlandērmak gayesiyle verilen krediler, turistik t¿ketim amacēyla ithal 

edilen mallarēn g¿mr¿k vergilerinden tamamen veya kēsmen muaf tutulmasē, g¿mr¿k vergisinin 

indirilmesi veya taksitlendirilmesi ve turizm personelinin eĵitimi i­in yapēlan harcamalar, 

devletin turizm sektºr¿n¿ geliĸtirebilmek amacēyla ger­ekleĸtirdiĵi giderleri meydana 

getirmektedir. 

6.1.5. Turizm  ve Ķstihdam 

T¿rkiyeônin de i­inde bulunduĵu geliĸmekte olan ¿lkeler, kalkēnma stratejilerini 

oluĸtururken, birinci derecede sanayileĸme hareketlerine ºnem vermektedirler. Ancak bu 

hedefe ulaĸabilmek i­in, ¿lkedeki diĵer sektºrlerden yararlanmayē ihmal etmezler. ¦lkemiz i­in 

turizm sektºr¿ bu ama­la deĵerlendirilebilecek ºnemli bir g¿­ olarak kabul edilebilir. 
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Son yēllarda ¿lkemizdeki n¿fus artēĸ hēzē %1,4 civarēnda ger­ekleĸirken, artan n¿fusa 

yeni iĸ alanlarē a­mak konusunda h¿k¿metler ciddi sēkēntēlarla karĸē karĸēya kalmaktadēr. Artan 

n¿fusun istihdam sorununu ­ºzebilmek, ºnemli yatērēmlarē gerektirir. T¿rkiye, n¿fus artēĸēndan 

dolayē istihdam problemi i­indeyken, bir yandan da sanayi sektºr¿nde modern teknolojinin 

uygulanmasēyla ¿retimin otomatik makinelerle ger­ekleĸtirilmesi, iĸ­iye duyulan gereksinimi 

azaltmaktadēr. Geliĸmiĸ ¿lkelerde b¿t¿n ­alēĸanlarēn ortalama %20 kadarē sanayi sektºr¿nde 

istihdam edilmektedir. Bu oranlar 2014 yēlē verilerine gºre Kanadaôda %20, Fransaôda %21, 

Almanyaôda %28, Ķtalyaôda %27, Hollandaôda %15 ve Japonyaôda %26 seviyesindedir. Sanayi 

sektºr¿nde kullanēlan geliĸmiĸ teknoloji sistemleri, sektºr¿n ihtiya­ duyduĵu iĸg¿c¿ sayēsēnēn 

azalmasēnda birinci derecede etkilidir. 

Buna karĸēlēk turizm sektºr¿n¿n de i­inde bulunduĵu hizmetler sektºr¿n¿n, istihdam 

edici ºzelliĵi son derece ­arpēcēdēr. Geliĸmiĸ ¿lkelerde hizmetler sektºr¿nde ­alēĸanlarēn oranē 

Kanadaôda %78, Fransaôda %76, Almanyaôda %70, Ķtalyaôda %69, Hollandaôda %83 ve 

Japonyaôda %70 oranlarēna ulaĸērken, ¿lkemizde hizmetler sektºr¿nde ­alēĸanlarēn oranē 

g¿n¿m¿zde %50 d¿zeyine ulaĸmēĸtēr. ¦lkemizde hizmetler sektºr¿nde istihdam edilenlerin 

sayēsē tam olarak sayēsē bilinememesine raĵmen, faal n¿fusun sektºrlere gºre daĵēlēmēnēn bu 

ĸekilde ortaya ­ēkmasēnda turizm end¿strisinin katkēsēnēn ºnemli oranlara ulaĸtēĵē 

bilinmektedir. 

Emek-yoĵun bir ºzelliĵe sahip olan turizm sektºr¿, doĵrudan ve dolaylē istihdam 

olanaklarē saĵlamakta ve sonu­ olarak turizmin yarattēĵē genel istihdam etkisi ile ¿lkedeki 

toplam istihdam hacmi artmaktadēr. Turizm sektºr¿nde ger­ekleĸtirilen istihdam ¿­ farklē 

ĸekilde karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bunlar;  

a) Turizm sektºr¿nde faaliyet gºsteren Otel ve restoran gibi iĸletmelerde 

ger­ekleĸtirilen doĵrudan istihdam,  

b) Turizm iĸletmesi olmamasēna raĵmen, turizm sektºr¿yle karĸēlēklē etkileĸim 

i­inde bulunan ulaĸtērma, eĵlence ve alēĸveriĸ merkezlerinde ve diĵer sektºrde oluĸan dolaylē 

istihdam,  

c) Bºlge halkēnēn tesislerden elde ettikleri geliri yeniden harcamalarē sonucunda 

elde edilen ek istihdam t¿r¿: Market ve kuyumcu gibi iĸyerlerinde meydana gelen istihdam 

artēĸē bu kapsamda ele alēnabilir. 

Turizm end¿strisinde istihdam edilen kiĸi sayēsē ile ¿lkelerin geliĸmiĸlik d¿zeyi arasēnda 

bir iliĸki olduĵu da bilinmektedir. Geliĸmiĸ ¿lkelerde iĸg¿c¿ maliyetinin y¿ksek olmasēna baĵlē 

olarak, turizm iĸletmelerinde m¿mk¿n olabildiĵince hizmetlerin teknolojik ara­larla 

yapēlmasēna ºnem verilmesine raĵmen, geliĸmekte olan ¿lkelerde iĸg¿c¿n¿n ucuz olmasē 

nedeniyle ihtiya­ duyulan hizmetlerin emek ile yapēlmasē tercih edilmektedir. ¥rneĵin, 

Ķspanyaôda genel istihdamēn %11ôlik kēsmē turizm sektºr¿ tarafēndan ger­ekleĸtirilirken, 

D¿nyanēn ºnemli turizm merkezlerinden biri olan Fransaôda, %8ôlik bir paya sahiptir. Buna 

karĸēn ekonomileri ºnemli oranda turizm sektºr¿ne baĵlē olan Bahama Adalarēônda %55, 

Virgin Adalarēônda %50, Barbudaôda %48, Cayman Adalarēônda %45 ve Maldiv Adalarēônda 
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%45 d¿zeyinde ger­ekleĸmektedir. Bunun nedeni, genellikle k¿­¿k adalardan oluĸan 

geliĸmekte olan ¿lkelerdeki y¿ksek iĸsizlik oranē, hen¿z sanayileĸmenin ger­ekleĸmemiĸ 

olmasē, d¿ĸ¿k kalkēnma hēzē ve dēĸ bor­lanma gibi temel ekonomik sorunlarēn ­ºz¿m¿ i­in 

turizm sektºr¿n¿ gºrmeleridir.  

Turizm sektºr¿, sadece turist kabul eden ¿lke ya da bºlgelerde deĵil, aynē zamanda turist 

gºnderen ¿lke ve bºlgede de istihdam olanaklarē yaratma g¿c¿ne sahiptir. Turist gºnderen 

¿lkede ulaĸtērma sektºr¿ baĸta olmak ¿zere tur operatºrleri ve seyahat acenteleri gibi bazē 

faaliyetlerin yerine getirilebilmesi i­in doĵrudan istihdama neden olmaktadēr. Buna ilave 

olarak, iletiĸim, kērtasiye, posta, telefon ve kargo iĸletmelerine duyulan gereksinmenin artmasē, 

seyahat edecek kiĸilerin hayat ve seyahat sigortasē i­in sigorta iĸletmelerine daha fazla talep 

gºstermeleri gibi diĵer yardēmcē faaliyetlerin yerine getirilmesi i­in de mevcut istihdam 

miktarēna eklemeler yapmak gerekebilecektir. Bu durum ise, turizm sektºr¿n¿n ¿lkede yarattēĵē 

dolaylē istihdama ºrnek gºsterilebilir.  

Yukarēda verilen bilgiler ēĸēĵēnda, turizm sektºr¿ndeki mevcut istihdam yapēsēnēn temel 

ºzellikleri aĸaĵēdaki gibi ºzetlenebilir.  

1) Kitle turizminin yoĵun olduĵu bºlgelerde mevsimlik iĸg¿c¿ ­alēĸtērēlmaktadēr,  

2) Turizm sektºr¿ndeki iĸg¿c¿, sosyo-ekonomik ve sosyo-demografik a­ēlardan 

­eĸitliliĵe sahiptir. Deĵiĸik yaĸ, meslek, gelir ve k¿lt¿r d¿zeyindeki kiĸiler, turizm sektºr¿nde 

­alēĸtērēlabilmektedir,  

3) Mevsimlik ve yarē zamanlē istihdam edilenlerin sayēsēnēn fazla olmasē istihdam 

edilenlerin sayēsēnēn tam olarak belirlenmesini engellemektedir,  

4) Ķstihdam edilenlerin ne kadarēnēn doĵrudan ne kadarēnēn dolaylē olarak hizmet 

sunduĵunu saptamak g¿­t¿r.  

5) Ķstihdam edilenlerin sektºr i­indeki hareketlilik oranē y¿ksektir. ¢alēĸma 

ĸartlarēnēn zorluĵu, ¿cretin d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ veya cazip teklifler, ­alēĸanlarēn s¿rekli olarak iĸyeri 

deĵiĸtirmesine neden olmaktadēr,  

6) Ulaĸtērma ve konaklama hizmetlerini veren turizmin alt sektºrlerinde ­alēĸan 

personelin uzun ­alēĸma s¿relerine sahip olmasē m¿mk¿nd¿r,  

7) Turizm sektºr¿ tarafēndan yaratēlan bah­ēvanlēk, temizlik iĸleri, satēn alma ve 

depolama gibi bir­ok alt-meslek grubunun varlēĵē ve bu gruplarēn y¿ksek d¿zeyde beceri 

gerektirmemesi nedeniyle, ºĵrenci ve niteliksiz personelin ­alēĸtērēlabilmektedir, 

8) Geliĸmiĸ bºlgeler ile geliĸmekte olan ya da az geliĸmiĸ bºlgelerde istihdam 

edilen iĸg¿c¿n¿n ºzelliĵi ve ºdenen ¿cret d¿zeyi arasēnda farklēlēklar sºz konusudur. 

Geliĸmekte olan veya az geliĸmiĸ ¿lkelerde iĸsizlik oranēnēn y¿ksek olmasē nedeniyle d¿ĸ¿k 

¿cret ºdenirken, geliĸmiĸ ¿lkelerde ise, iĸsizlik oranēnēn d¿ĸ¿k ve nitelikli personel sayēsēnēn 

y¿ksek olmasē nedeniyle, y¿ksek ¿cretle personel istihdam edilmektedir. 



 

164 

Yukarēda sēralanan ºzelliklere ilave olarak turizm, tarēm kesiminde ­alēĸan ve turizmle 

ilgili bir formasyona sahip olmayan n¿fusun ziraat sektºr¿ dēĸēnda iĸ bulmasēnē saĵlayarak, 

tarēm sezonu dēĸēnda veya bu alanda iĸ bulamayan yerleĸik n¿fusun baĸka bºlgelere gº­ 

etmesini ºnleyerek istihdamē d¿zenleyici bir yºn¿ bulunduĵu da belirtilmelidir. Bu 

ºzelliklerden bir kēsmē, aynē zamanda, turizm sektºr¿nde dºnemler itibariyle istihdam edilen 

personelin sayēsēnēn kesin olarak hesaplanmasēnē da g¿­leĸtirmektedir. 

Turizm sektºr¿nde ­alēĸmalarēn %75ôinin konaklama tesislerinde, geri kalan oranēn da 

turistlerin besleme, ulaĸēm, eĵlence, hediyelik eĸya ¿retimi ve satēmē gibi sektºr¿n dolaylē 

olarak iliĸkide bulunduĵu branĸlarda istihdam edilmektedir. B¿t¿n bu iĸg¿c¿ yaratma imk©nē 

bulunan iĸletmeler birlikte deĵerlendirildiĵinde turizm sektºr¿n¿n istihdam yaratma g¿c¿ aha 

iyi ortaya ­ēkmaktadēr. 

Bunun dēĸēnda, turizm sektºr¿n¿n geliĸtiĵi bºlgede ekonomide bir canlanma 

gºzlenirken, turizm talebinin karĸēlanmasē amacēyla yapēlan yatērēmlarda ve ­alēĸanlarēn 

sayēsēnda artēĸ kaydedilmesi, turizm faaliyetlerine dayalē olarak kalkēnmanēn saĵlandēĵēnēn bir 

iĸareti olarak kabul edilebilir. 

6.1.6. Turizmin Altyapē ¦zerindeki Etkisi 

Herhangi bir bºlgenin turizme a­ēlabilmesi i­in ¿styapē, altyapē ve ulaĸtērma 

hizmetlerinin tamamlanmasēyla m¿mk¿nd¿r. 

Ekonomik olarak pek gºze ­arpmamakla birlikte, altyapēnēn tamamlanmasē turistlere 

olduĵu kadar, bºlge halkēna da hizmet verdiĵinden, kamu sektºr¿n¿n ºzel ilgi gºsterdiĵi bir 

konu niteliĵini kazanmaktadēr. Turizmin geliĸmesine paralel olarak turistik yºrelerde var olan 

altyapē sistemlerinin geliĸtirilmesi de olanak d©hiline girmektedir. Geliĸen altyapē, ¿styapēnēn 

hazērlanmasēnē desteklemekte ve hēzlandērmaktadēr. Altyapē ve ¿styapē geliĸimini tamamlayan 

bºlgeler ise, kendilerini daha yoĵun olarak turizm faaliyetleri i­inde bulmaktadērlar. Bºylece 

turistik yºre, turizmin avantajlarēndan yararlanmaya baĸlamēĸ olur. Turizmin geliĸebilmesi 

altyapē olanaklarēnēn varlēĵē ile orantēlēdēr denilebilir. Artan turizm faaliyetleri altyapēnēn 

geliĸmesi i­in imk©n tanērken, geliĸen altyapē olanaklarēna baĵlē olarak turistik faaliyetlerde 

artēĸ saĵlanmaktadēr. Bºylece birbirlerini olumlu olarak etkileyen bir durum ortaya ­ēkmēĸ 

bulunmaktadēr. 

Altyapē kapsamē i­inde su, enerji, haberleĸme, kanalizasyon, yerel-bºlgesel ulaĸēm, 

otoparklar, spor kompleksleri ve toplantē salonlarē gibi birimler yer almaktadēr. Genel ulaĸtērma 

ve belediye hizmetlerinin birlikte geliĸtiĵi d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, altyapē ve turizm altyapēsē 

birbirinden ayrēlamayacaĵē gibi, sektºrlere gºre bºl¿nmesinden de sºz etmek m¿mk¿n deĵildir. 

Herhangi bir kiĸinin turist sēfatēnē kazanabilmesi i­in vazge­ilmez ĸartlardan birisi olan 

ulaĸtērma kēsa veya uzun, bir veya birden ­ok ulaĸēm aracē kullanēlmak suretiyle turistin turizm 

mahalline varmasēnē saĵladēĵēndan, turizm olayēnēn baĸlangēcē olarak deĵerlendirilmektedir. 

Buna dayalē olarak turizm bºlgesi olmak arzusundaki ve bu potansiyele sahip yºrenin 

ºncelikleri olarak altyapē birimleri arasēnda ulaĸēm sorununu ­ºzme zorunluluĵu 

bulunmaktadēr. Ancak belirtilmesi gereken ºnemli bir nokta, ulaĸēm amacēyla yapēlan herhangi 
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bir yolun, havaalanēnēn veya limanēn turizm sektºr¿ne olduĵu kadar bºlge ekonomisindeki 

diĵer sektºrlerce de kullanēlacaĵēdēr. 

¥te yandan ulaĸēm imk©nlarē geliĸen bir bºlgedeki turizm, kitle turizmine yºnelme 

eĵilimini kazanmaktadēr. Bunun dēĸēnda salt turistlere yºnelik teleferik, ºzel tren gibi ulaĸēm 

ara­larēnēn yapēldēĵē da bilinmektedir. 

T¿m bunlar dēĸēnda bir turizm bºlgesinde aranan diĵer altyapē ¿niteleri arasēnda 

turizmle doĵrudan veya dolaylē iliĸkileri bulunan enformasyon b¿rolarē, turizm polisi, ­evreyi 

koruma ve g¿zelleĸtirme kurumlarē ve turizm personeli yetiĸtiren kurumlara da gereksinim 

duyulmaktadēr. Ayrēca turistik yºrelerdeki kamu kuruluĸlarē, mahalli idareler, bazē dernekler ve 

g¿mr¿k memurlarē zaman zaman faaliyetlerini turistlere gºre d¿zenlediklerinden turistik 

altyapē unsurlarē olarak kabul edilebilirler. 

6.1.7. Turizmin Diĵer Sektºrler ¦zerindeki Etkisi 

Ekonomide benzer ¿retim alanlarēnda faaliyet gºsteren iĸletmeler sektºr olarak 

deĵerlendirilmektedir. Turizm sektºr¿, kendi alt sektºrleri olan konaklama iĸletmeciliĵi, 

seyahat iĸletmeciliĵi, yiyecek-i­ecek iĸletmeciliĵi gibi alanlarēn yanē sēra; tarēm ve sanayi gibi 

diĵer sektºrler ile de karĸēlēklē etkileĸim i­indedir. Turizm gelirlerinin ­arpan etkisi nedeniyle, 

sektºrden elde edilecek bir birimlik gelir, diĵer sektºrlerin de gelirini oluĸturduĵundan ºnem 

taĸēmaktadēr. 

Hizmetler sektºr¿ kapsamēnda kendine yer bulan turizm end¿strisi, kendine ºzg¿ 

nitelikleri sebebiyle diĵer sektºrlerle sēkē bir iĸbirliĵi i­indedir. Turizm sektºr¿; ihtiya­larēnēn 

giderilmesinde diĵer sektºrlerden yararlanmakla kalmadēĵē gibi, bazē sanayi kollarēnē i­ine 

almakla, bazēlarēnē kendi ihtiya­larē doĵrultusunda ĸekillendirmekte, bazēlarēnē da yeniden 

meydana getirmektedir. 

Turistler ile bºlge halkēnēn bazē ihtiya­larē ortak olmakla birlikte turistlerin konaklama, 

beslenme, eĵlence, oyun ve spor gibi aktivitelere olan talebi yºre halkēndan ­ok farklēdēr. Bu 

fark, turistik yaĸantēnēn doĵurduĵu hizmetler, sanat ve ticaret bi­imlerinin ­eĸitlenmesine neden 

olmaktadēr. 

Turizmin her geliĸme dºneminde ekonominin diĵer sektºrleri ¿zerinde yarattēĵē etki 

farklēdēr. Turizm geliĸiminin birinci aĸamasēnda yºre insanēn diĵer sektºrler ¿zerindeki etkisi 

ne kadarsa turizm ¿zerindeki etkisi de o kadardēr. Geliĸmesini s¿rd¿ren turizmin sonraki 

dºnemde inĸaat ve sanayi sektºrleri i­erisindeki etkisi artar. Bu dºnemde konaklama tesisi 

inĸaatē, yol yapēmē, kamp alanlarē tesisi, yiyecek-i­ecek ve eĵlence tesisleri yapēmē belli bir hēz 

kazanmaktadēr. Sonraki aĸamada turistin rahatēnē saĵlamaya yºnelik hizmetler ve iĸlenmiĸ gēda 

maddeleri t¿ketimi artar. Geliĸme trendini s¿rd¿ren turizmde g¿venlik fonksiyonu ºn plana 

­ēkarken, bankacēlēk ve sigortacēlēk faaliyetleri ºnem kazanēr. Geliĸmenin son dºneminde ise, 

l¿ks turizm sºz konusudur ve sektºre mal ve hizmet veren kuruluĸlarēn ¿retim kaliteleri en ¿st 

d¿zeye ­ēkmaktadēr. 
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Bu durum turizmin diĵer sektºrler ¿zerinde yarattēĵē dolaylē ve dolaysēz etkilerin s¿rekli 

olmasēna neden olurken, turistik ¿r¿nlere ºdenen y¿ksek ¿cretler diĵer sektºrlerin de 

dikkatlerini turistik faaliyetlere yºneltmelerine neden olmaktadēr. Bu durum ise turistlere 

sunulan hizmetlerin kalitesinin daha da artmasēna sebep olmaktadēr. 

6.1.7.1. Turizm -Tarēm Etkileĸimi 

Geliĸen turizm faaliyetlerinin tarēmsal ¿retim ¿zerinde kalitenin artmasē, 

standardizasyonun saĵlanmasē ve bu nitelikte yetiĸtirilen ¿r¿nlerin deĵerinde pazarlanabilmesi 

sonucunu doĵurur. 

Ķ­ ve dēĸ turistlerin taleplerinin belli bir mevsimde yoĵunlaĸmasē tarēmsal ¿r¿nlerin 

fiyatlarēnēn y¿kselmesine, dolayēsēyla ziraat ile uĵraĸan yºre halkēnēn kazan­larēnēn artmasēna 

neden olur. ¥te yandan turfanda sebzeye ve meyveye olan talep artarken, hayvancēlēk ve s¿t 

¿r¿nleri de turizm piyasalarēnda alēcē bulmaktadēr. Ancak t¿m bu olanaklardan yararlanabilmek 

i­in ­ift­ilerin yetiĸtirdikleri ¿r¿nlerin kalitesinin d¿nya standartlarē d¿zeyinde bulunmasē da 

zorunludur. 

Turizmin tarēm ¿r¿nleri ¿zerindeki bu etkisi dēĸēnda kērsal kesimdeki evlerin ­iftlik 

turizmi kapsamēnda, tarēm dēĸē arazinin de kampingler ve karavan turizmi amacēyla 

deĵerlendirilmesi sonucu, kērsal bºlgede yaĸayan halkēn gelir d¿zeyini arttērēcē etkisi 

bulunmaktadēr. Turizmin kērsal yºre ¿zerindeki son bir etkisi ise, turizm yoĵunlaĸtēĵē 

dºnemlerde ihtiya­ duyulan vasēfsēz iĸg¿c¿ kaynaĵē olarak bu yºrede yaĸayanlardan 

faydalanēlmasē ĸeklinde ger­ekleĸmektedir. 

6.1.7.2. Turizm - Sanayi Sektºr¿ Ķliĸkisi 

Turizm sektºr¿n¿n ihtiya­ duyduĵu i­ki, gēda ve t¿t¿n ¿r¿nleri gibi mamuller, ¿retim 

standartlarē y¿ksek tutularak ve ­oĵunlukla turistik t¿ketim amacēyla imal edilmektedir. Ayrēca 

tekstil ve giyim sanayiinde ¿lke veya yºrenin ºzelliklerini yansētan ve turistlerin ilgisini 

­ekecek ¿r¿nler ihracata uygun niteliklerde ¿retilmesine ºzen gºsterilmektedir. 

Arz malē ¿reten sektºrler olarak deri, seramik, cam ve demir-­elik sanayileri 

faaliyetlerini turistik talebe uygun olarak deri ve deri konfeksiyon, hediyelik eĸya imalatēna 

ºzen gºstermektedir. 

Turizmin, yatērēm malē ¿reten sanayi ¿zerindeki etkisi nispeten sēnērlēdēr. Karavan 

turizminin gereksinimi i­in motorlu kara taĸētlarēnda yapēlan deĵiĸiklikler ile kruvaziyer 

turizminin ihtiyacē i­in ¿retilen gemiler bunlarēn baĸlēcalarēdēr. 

Geliĸen turizm faaliyetleri inĸaat sektºr¿nde ek bir canlanmaya neden olmaktadēr. 

Ayrēca bu etki yalnēzca inĸaat sektºr¿n¿n hareketlenmesiyle sēnērlē olmayēp, sektºrde 

­alēĸanlarēn gelirlerinin artmasēna olanak tanēr. Turistik tesislerin inĸasēndan etkilenen yalnēzca 

inĸaat sektºr¿ olmayēp, diĵer iĸ kollarē da bu faaliyetler i­ine girmektedirler. ¥rneĵin turistik 

tesis yapēmē i­in yapēlacak yatērēmēn y¿zde olarak daĵēlēmē ĸºyledir; inĸaat giderleri %45-55, 
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tesisat giderleri %20-25, mefruĸat ve te­hizat giderleri %20-25, beklenmeyen giderlerin de %3-

4 seviyesinde olacaĵē kabul edilmektedir. 

Turistik yºrelerde ¿zerinde ºnemle durulan diĵer bir unsurun ­evrenin temiz ve saĵlēklē 

olmasē ve doĵal peyzajēn korunmasē gibi ºzellikler, sanayi kuruluĸlarēnēn ­evreye karĸē daha 

duyarlē olmalarē sonucunu doĵurmaktadēr. Yakēt tanklarēnēn topraĵa gºm¿lerek ¿zerinin 

yeĸillendirilmesi, enerji nakil hatlarēnēn yer altēndan ge­irilmesi gibi ºnlemler bu kaygēnēn 

gºstergesi olarak deĵerlendirilebilir. 

6.1.7.3. Turizm - Hizmet Sektºr¿ Etkileĸimi 

Turizm yºresi olarak belirlenen bºlgede yatērēmlarēn artmasē bºlge ekonomisi ¿zerinde 

kendini hissettirirken, turizm sektºr¿ne baĵlē olarak geliĸen tali iĸ kollarēnēn kendilerini bu 

deĵiĸime uydurmalarē ka­ēnēlmazdēr. Ticaret, sanat ve hizmet branĸlarēnda turistik faaliyetlere 

yºnelik ¿retilen mal ve hizmetlerin kalitesi talebe baĵlē olarak artmaktadēr. Bankacēlēk ve 

sigortacēlēk, moda evleri, ­i­ek­i, pastane, kozmetik sanayi, kuyumcu, eĵlence merkezleri, 

inĸaat iĸ­iliĵi ve antikacēlar gibi turizmden dolaylē olarak etkilenen iĸ kollarēndaki hizmet ve 

mal kalitesi y¿kselmektedir.   

6.1.8. Bºlgelerarasē Dengeli Kalkēnmaya Etkisi  

Ekonomik kalkēnma ve sosyal geliĸme, bºlgelerarasē geliĸme farklēlēklarēnē en aza 

indirme amacēnē taĸēmaktadēr. Bºlgelerarasē dengesizliĵin giderilmesi bakēmēndan turizm 

faaliyetleri, tarēm ve sanayide yeterli kaynak ve geliĸme olanaĵēna sahip olmamasēna karĸēn, 

zengin bir turizm potansiyeline sahip bºlgelerin planlē ve etkin bir turizm uygulamasē 

sonucunda ekonomik yºnden kalkēnmalarēnē ve dengeli bir ĸekilde geliĸmelerini saĵlayacaktēr. 

¥rneĵin Ķtalyaônēn kuzey bºlgeleri ile g¿ney bºlgeleri arasēndaki geliĸmiĸlik farkēnēn ortadan 

kaldērēlabilmesi i­in turizm sektºr¿nden yararlanēlmēĸtēr. Kuzey Ķtalya end¿striyel faaliyetlere 

baĵlē olarak geliĸimini s¿rd¿r¿rken, g¿ney Ķtalya turizm sayesinde geliĸme olanaĵēnē 

bulmuĸtur. 

6.1.2. Turizmin Olumsuz Ekonomik Etkileri  

Uluslararasē turizm hareketlerinin ¿lkelerin ekonomik baĵēmsēzlēĵēnē desteklemekle 

birlikte, geliĸmiĸ ¿lkelerden geliĸmekte olan ¿lkelere giden turistlerin bºlge ekonomisi ¿zerinde 

baĵēmlēlēk yarattēklarē da ifade edilebilir. Gerek turistik t¿ketim ama­lē, gerekse turizmin 

toplumun t¿ketim alēĸkanlēklarēnda ortaya ­ēkarabileceĵi etkiler nedeniyle gēda, inĸaat 

malzemeleri, mutfak malzemeleri gibi bazē mallarēn yurtdēĸēndan ithali gerekebilmektedir. 

¥rneĵin, Karayip Adalarēônda faaliyet gºsteren bazē otel iĸletmeleri, tur operatºrlerinin bir­ok 

gēda maddesini yurtdēĸēndan getirmek istemeleri nedeniyle, tam pansiyon satēĸlarē iptal 

etmiĸlerdir. 

Turizmin (beraberinde teknolojik yatērēmlarē da getireceĵi i­in) ºzellikle gerekli 

sermaye ve teknolojiye sahip olmayan geri kalmēĸ ya da geliĸmekte olan ¿lkelerin ithalat 

harcamalarēnēn artmasēna neden olabilecek potansiyele sahip olmasē, ºdemeler dengesinin a­ēk 

vermesine sebep olmaktadēr. ¦lke i­indeki belirli bºlgelerde turizmin geliĸtirilmesi, yerli ve 
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yabancē turistlerin yanē sēra ­alēĸmak amacēyla o bºlgeye gelecek kiĸilerin mal ve hizmet 

gruplarēna gºsterecekleri talep, bºlgedeki mal ve hizmetlerin fiyatlarēnēn artmasēna neden 

olabilir. Bu durumdan ise, yerel halk olumsuz olarak etkilenmektedir. 

Turizm sektºr¿, ekonomi i­indeki diĵer sektºrlere oranla bazē dºnemlerde daha fazla 

ºncelik isteyebilir. Sadece turizm yatērēmlarēnēn teĸvik edilmesi ise, sektºrler arasē dengesizliĵe 

yol a­abilir. Nitelikli iĸg¿c¿n¿n bºlgeden karĸēlanamamasē durumunda bu gereksinmenin bºlge 

ya da ¿lke dēĸēndan saĵlanmasē nedeniyle, bºlgede yaratēlan ­arpan etkisinin azalmasēna yol 

a­abilmektedir. Aynē ºzellik, yabancē sermaye yatērēmlarē i­in de ge­erlidir. ¥zellikle 

uluslararasē turizm yatērēmcēlarē, bir baĸka ¿lkede yaptēklarē yatērēmlardan elde ettikleri 

kazan­larē merkeze transfer etmektedirler.  

Turizmin ¿lke ekonomileri ¿zerindeki olumsuz etkiler altē ana baĸlēk h©linde ele 

alēnabilir. Bunlar;  

6.1.2.1. Fērsat Maliyeti 

Turizm sektºr¿ne yatērēm yapmayē planlayan ¿lkelerin her ĸeyden ºnce, sahip olduklarē 

kēt kaynaklarē turizme yatērmalarē durumunda elde edecekleri gelir ile aynē yatērēmēn baĸka 

sektºrlere yatērēlmasē durumunda kazanacaklarē geliri karĸēlaĸtērmalarē, yani ñfērsat maliyetiniò 

dikkate almalarē ºnemli ve gereklidir. ¥zellikle, geliĸmekte olan ¿lkeler a­ēsēndan son derece 

ºnemli olan bu durum, zaten kēt olan kaynaklarēn belki daha verimli olabilecek alanlar varken, 

gºreceli olarak daha az verimli turizm alanēna yatērēlmasēna ve bir anlamda bu kaynaklarēn israf 

edilmesine neden olabilecektir. Ancak fērsat maliyetinin tam ve doĵru olarak hesaplanabilmesi 

i­in, yatērēmēn turizm sektºr¿ yerine baĸka bir sektºre yapēlmasē durumunda saĵlanacak 

kazancēn hesaplanmasē gerekir ki, saĵlēklē bir kēyaslama yapēlabilsin. ¥rneĵin, T¿rkiyeôde Ege 

ve Akdeniz kēyēlarēnda yer alan verimli tarēm alanlarēnēn turistik kullanēmlara ayrēlmasē 

nedeniyle zirai faaliyetler dēĸēnda kalmēĸlardēr. Bu alanlarda yetiĸtirilecek tarēm ¿r¿nlerinden 

elde edilecek gelir ile turizm gelirleriyle kēyaslanmasē sonucu ekonominin ñfērsat eĸitliĵiò 

prensibince zarara uĵrayēp uĵramadēĵē hesaplanabilir. Buna karĸēn, Karayip Adalarēôndan olan 

G¿ney Lucilaôda yetiĸtirilen muza dayalē ihracat gelirleri turizmdeki geliĸmeler nedeniyle ºnce 

muz ¿retimi azalmēĸ daha sonra da ithal edilen gēda miktarēnda ºnemli artēĸlar kendisini 

gºstermiĸtir. Bu durum, ºdemeler bil©n­osu ¿zerinde olumsuz bir etki yaratmēĸtēr. 

6.1.2.2. Turizme Aĸērē Baĵēmlēlēk 

Turizm sektºr¿n¿n ham madde kaynaklarēnēn genellikle doĵal ve k¿lt¿rel 

zenginliklerden oluĸmasē, emek yoĵun bir sektºr olmasē ve kolay iĸg¿c¿ bulma gibi ­ekicilikleri 

nedeniyle geliĸmekte olan bir­ok ¿lkenin, turizmi ekonomik kalkēnmanēn lokomotifi olarak 

kabul etmeleri sonucunu ortaya ­ēkarmaktadēr. Turizm sektºr¿n¿n diĵer iĸ kollarēyla 

kēyaslandēĵēnda en hēzlē b¿y¿yen sektºrler arasēnda yer almasē ve turizmin geleceĵine dair 

yapēlan ºngºr¿lerde talebinin artarak devam edeceĵi beklentisinin varlēĵēna baĵlē olarak; ­eĸitli 

¿lkeler beklenen bu talep artēĸēndan daha fazla yararlanabilecekleri umudunu taĸēmaktadēr. 

Ancak, her ¿lkenin turizm sektºr¿ndeki olumlu geliĸmelerden eĸit olarak yararlanabileceĵi de 

d¿ĸ¿n¿lemez. ¢¿nk¿ turizm end¿strisi, yapēsē gereĵi hassa olup, ­ok deĵiĸik faktºrlerden 

kolaylēkla etkilenebilmektedir. ¥rneĵin bir turistik yºre fiyat ve moda gibi kēsmen ºngºr¿lebilir 
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parametrelere veya ekonomik ya da siyasal bunalēmlar gibi kolaylēkla ºngºr¿lemeyecek 

deĵiĸkenlere baĵlē olarak ciddi talep kayēplarēna uĵrayabilir. Bu nedenle, turizmin geliĸtirilmesi 

­abalarēnda dengeli bir yaklaĸēmēn belirlenmesi ve geliĸtirme yºn¿ndeki giriĸimlerin taleple 

birlikte deĵerlendirilmesi uygun olacaktēr. 

Ekonomilerinin temelini turizm sektºr¿ olan ¿lkeler, olduk­a hassas bir zemin ¿zerinde 

y¿kselme ­abasēnda olduklarē bilinciyle, gelecekte ekonomik yēkēmlara d¿ĸmemek i­in, bir 

yandan turizmi geliĸtirme ­abalarēnē s¿rd¿r¿rken diĵer yandan da mevcut iĸg¿c¿n¿ eĵiterek 

ekonomilerini ­eĸitlendirmek ve bºylece turizm sektºr¿nde karĸēlaĸabilecekleri muhtemel 

sēkēntēlara karĸē ekonomilerini daha diren­li bir h©le getirmeleri gerektiĵinin bilincinde 

olmalēdērlar. 

6.1.2.3. Enflasyonist Baskē 

Enflasyon, belirli bir dºnem i­inde mal ve hizmetlerin ortalama fiyatlarēnda meydana 

gelen artēĸ miktarē olarak tanēmlanabilir. Turizm ve enflasyon arasēndaki iliĸki iki ĸekilde 

ger­ekleĸmektedir. Bunlardan birincisi ; herhangi bir turizm yºresine yºnelik talebin artmasē 

sonucunda oluĸan bºlgesel enflasyon ve arazi deĵerindeki spek¿latif artēĸēn yer aldēĵē turizmin 

enflasyon ¿zerindeki etkileridir. Ķkincisi ise, ¿lkede yaĸanan enflasyonist ortamēn turizm 

¿zerindeki etkisidir.  

Turizm sektºr¿ fiyat artēĸlarēnēn yaygēn olduĵu dºnemlerde enflasyondan ºnemli ºl­¿de 

etkilenmektedir. Bu durum, genellikle maliyetin ve fiyatēn s¿rekli artēĸē ile belirlenen 

enflasyonun bir sonucu olarak turizm sektºr¿ne yansēr. Enflasyonun turizm sektºr¿ ¿zerindeki 

etkileri ise aĸaĵēdaki gibi belirtilebilir: 

1) Turistik mal ve hizmet ¿retiminde kullanēlan girdi fiyatlarēnēn maliyet 

enflasyonundan etkilenerek artmasē ve bºylece turizm sektºr¿n¿ olumsuz etkilenmesi, 

2) Fiyat artēĸē nedeniyle turizm talebinin belirli dºnemlerde azalmasē, y¿ksek 

maliyetlerle kurulan konaklama iĸletmelerinin doluluk oranlarēnēn d¿ĸmesine, yatērēmēn geri 

dºnme s¿resinin uzamasēna sebep olmasē ve k©rlēlēĵēn azalmasē gibi sonu­larēn ortaya ­ēkmasē, 

3) ¦lkede kendisini gºsteren fiyat istikrarsēzlēĵē, dēĸ turizm talebini artērmakla 

birlikte reel ¿cretleri azaltabilir. Bu da personelin iĸ verimliliĵinin ve hizmet kalitesinin 

d¿ĸmesine neden olabileceĵi gibi, sektºrde yapēlacak verimli yatērēmlar yerine, en ­ok k©r 

getiren alanlara yatērēm yapēlarak ekonomide kaynak daĵēlēmēnēn bozulmasēna neden olmasē,  

4) Enflasyon, ¿lkenin ticaretini de olumsuz yºnde etkiler. Dºviz kurlarēnēn sabit 

olduĵu bir ortamda i­ fiyatlarēn ­ok y¿kselmesi sonucu ithal edilecek mallar daha ucuz 

olacaĵēndan, ithalat eĵilimi artarken ihracatēn azalmasē,  

5) Konuya i­ turizm a­ēsēndan bakēldēĵē zaman; artan fiyatlar satēn alma g¿c¿ 

¿zerinde olumsuz etki yaparak reel gelirlerde de bir d¿ĸme meydana getirir. Bu da, i­ turizm 

hareketlerinin ve turistik t¿ketim harcamalarēnēn azalmasēna neden olmaktadēr. Dēĸ turizm 

a­ēsēndan ise, ulusal paranēn deĵeri enflasyon oranēna paralel olarak d¿ĸ¿r¿ld¿ĵ¿ s¿rece dēĸ 
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turizm talebinin fazla etkileneceĵi sºylenemez. Ancak, enflasyon oranēnēn deval¿asyon 

oranēnēn ¿zerine ­ēkmasē durumunda dēĸ turizm talebinde fiyata baĵlē olarak bir gerilemenin 

ortaya ­ēkmasē gibi sonu­larēn varlēĵēna neden olabilecektir. 

6.1.2.4. Mevsimlik Dalgalanma 

Turizm sektºr¿ i­in sºz konusu olan mevsimlik talep dalgalanmasē kendisini yoĵun 

olarak konaklama sektºr¿nde hissettirmesine raĵmen, sektºrle iliĸkili olarak faaliyet gºsteren 

ulaĸtērma ve eĵlence gibi diĵer iĸ kollarēnē da yakēndan ilgilendirmektedir. B¿y¿k ĸehirler 

dēĸēnda kalan diĵer turistik yºrelerdeki konaklama tesislerinin ­oĵunun turizm sezonu dēĸēnda 

kapalē olmasē, bir yandan yatērēmlarēn geri dºn¿ĸ s¿relerini uzatērken, diĵer yandan 

yatērēmcēlarēn sektºre olan g¿venini sarstēĵē gibi, sezon boyunca artan talebin karĸēlanabilmesi 

i­in gerekli kapasite artērēmēnēn yapēlmasēnē da engelleyebilecek nitelik taĸēmaktadēr. Bu 

ºzellikleri nedeniyle baĸta konaklama tesisleri olmak ¿zere sektºrle etkileĸim i­inde faaliyet 

gºsteren iĸletmeler mevsimlik kazan­larē ile yēllēk gereksinimlerini karĸēlamak zorundadērlar. 

Turizm sektºr¿ndeki mevsimlik dalgalanma, istihdam edilen personele de yansēyarak, 

mevsimlik iĸsizlik sorununun gºr¿lmesine neden olmaktadēr. 

6.1.2.5. Yabancē Ķĸg¿c¿ Gereksinmesi 

Turizm sektºr¿nde yabancē iĸg¿c¿n¿n istihdamē genellikle ulusal insan kaynaklarē 

tarafēndan karĸēlanamadēĵē durumlarda karĸēmēza ­ēkmaktadēr. ¥zellikle geliĸmekte olan 

¿lkelerin, sektºr¿n gerektirdiĵi b¿t¿n alanlarēnda yetiĸmiĸ elemana sahip olmasē genellikle 

baĸarēlamadēĵēndan, yabancē iĸg¿c¿n¿ gerekli kēlmaktadēr. Bºylece turizmden elde edilen dºviz 

gelirlerinin bir kēsmē, yabancē ­alēĸanlara ºdenen ¿cretler nedeniyle, yurt dēĸēna ­ēkmēĸ 

olmaktadēr. Benzer durum, yabancē sermaye ile ger­ekleĸtirilen yatērēmlar ve yabancē 

iĸletmelerde ­alēĸtērēlan personel i­in de ge­erlidir. ¥rneĵin, T¿rkiyeôde ­alēĸan orta ve ¿st 

d¿zey yabancē personel sayēsēnēn toplam i­inde %2ôlik bir sahip olduĵu ancak yºnetici olarak 

­alēĸan personel i­erisinde bu oranēn %33ôe y¿kseldiĵi gºr¿lmektedir. T¿rkiyeôde 1982 yēlēnda 

y¿r¿rl¿ĵe giren 2634 sayēlē Turizm Teĸvik Yasasēyla, turizm iĸletme belgeli tesislerde toplam 

personelin %10ôunu ge­memek koĸuluyla yabancē personel ­alēĸtērma hakkē tanēnmēĸtēr. 

¦lkemizdeki turizm iĸletmelerinde gereksinme duyulan yabancē iĸg¿c¿ genellikle yºnetim, 

animasyon ve rehberlik hizmetlerinde yoĵunlaĸmaktadēr.  

6.1.2.6. Dēĸ Alēm Eĵilimindeki Artēĸ 

Dēĸalēm eĵilimindeki artēĸ, her birim turist dºvizinin neden olduĵu mal ve hizmet 

ithalatēna yºnelik dºviz transferiyle ilgilidir. Bir anlamda gelir olarak elde edilen dºviz, 

turizmle doĵrudan ya da dolaylē iliĸkisi olan mal ve hizmetlerin satēn alēnmasē nedeniyle 

uĵranan dºviz kaybēnē ifade eder. Bu baĵlamda, dēĸ turizme katēlan ¿lke vatandaĸlarēnēn 

gºt¿rd¿kleri dºviz ile turistik yatērēm ve t¿ketim mallarēnēn dēĸalēmēna harcanan dºvizlerin 

ºdemeler dengesi ¿zerine dºviz ­ēkēĸē ĸeklinde olumsuz bir etkisi bulunmaktadēr. Gºr¿nmeyen 

ithalat adē verilen bu etki, ºdemeler dengesi ¿zerinde turizm nedeniyle oluĸan dºviz ­ēkēĸlarēnē 

kapsamaktadēr.  
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Geliĸmekte olan pek ­ok ¿lkenin ekonomisi, uluslararasē turizmin gereksinim duyduĵu 

mal ve hizmetlerin t¿m¿n¿, nitelik ve nicelik a­ēsēndan karĸēlayamaz durumdadēr. Bu konuda 

ilgin­ bir ºrnek Karayip Adalarēônda 1960ôlē yēllarda yaĸanmēĸtēr. Bu dºnemde artmaya 

baĸlayan turizm talebinin ¿lkenin daha ºnce kendine yeterli olan gēda maddeleri ¿retiminde her 

yēl %4 dolayēnda artēĸ gºsteren bir ithalat d¿zeyine y¿kselmesine neden olmuĸtur. Ķthalat 

eĵilimindeki artēĸ, yalnēzca gereksinme duyulan mal ve hizmetlerin ¿lkede ¿retiliyor olup 

olmamasē ile ilgili deĵildir. ¥rneĵin, ñTurizmi Teĸvik Yasasēò ve ñYabancē Sermaye Yasasēò 

­er­evesinde getirilen ve yatērēmlarla ilgili mal ve hizmet ithalatēna g¿mr¿k vergisi muafiyeti 

tanēyan h¿k¿mler sonucunda, kapē kilidinden lavabo takēmlarēna kadar her t¿rl¿ malzemenin 

ithal edilmesi sºz konusu olmaktadēr. 

 

 

  



 

172 

 

 

 

 

Uygulamalar 

1) Turizm ile ekonomi sektºr¿ arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi araĸtērēnēz.  

2) Turizmin ekonomi ¿zerindeki olumlu etkilerini araĸtērēnēz.  

3) ¥demeler dengesi ¿zerindeki etkisini araĸtērēnēz.  

4) Turizm gelirlerinin ekonomide tekrar daĵēlēmēnē araĸtērēnēz.  

5) Devlet gelirlerine etkisini araĸtērēnēz.  

6) Ķstihdam yaratma g¿c¿ hangi ºzelliklerinden kaynaklanmaktadēr araĸtērēnēz.  

7) Turizmin tarēm, sanayi ve hizmet sektºrleri ¿zerindeki etkisini araĸtērēnēz.  

8) Turizmin olumsuz ekonomik etkilerini araĸtērēnēz.  
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Uygulama Sorularē 

1) Turizm ile ekonomi sektºr¿ arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi a­ēklayēnēz.  

2) Turizmin ekonomi ¿zerindeki olumlu etkilerini a­ēklayēnēz. 

3) ¥demeler dengesi ¿zerindeki etkisini a­ēklayēnēz. 

4) Turizm gelirlerinin ekonomide tekrar daĵēlēmēnē a­ēklayēnēz. 

5) Devlet gelirlerine etkisi a­ēklayēnēz. 

6) Ķstihdam yaratma g¿c¿n¿ a­ēklayēnēz. 

7) Turizmin tarēm, sanayi ve hizmet sektºrleri ¿zerindeki etkisini a­ēklayēnēz. 

8) Turizmin olumsuz ekonomik etkilerini a­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Turizm ile ekonomi sektºr¿ arasēndaki karĸēlēklē etkileĸimi ­eĸitli yºnleriyle ele alēp 

deĵerlendirdiĵimiz bu bºl¿mde; turizmin ekonomi ¿zerindeki olumlu etkilerini; ºdemeler 

dengesi ¿zerindeki etkisini; gelir yaratēcē etkisi; turizm gelirlerinin ekonomide tekrar 

daĵēlēmēnē; i­ fiyatlara etkisini; devlet gelirlerine etkisini; istihdam yaratma g¿c¿n¿; altyapē 

¿zerindeki etkisini; turizmin tarēm, sanayi ve hizmet diĵer sektºrleri ¿zerindeki etkisini; 

a­ēkladēktan sonra turizmin enflasyonist baskē, mevsimlik dalgalanma ve yabancē iĸg¿c¿ 

gereksinmesi gibi olumsuz ekonomik etkileri a­ēklanmēĸtēr. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm ger­ekte toplumsal bir faaliyet 

olmasēna raĵmen, hangi ºzelliĵinden dolayē, ekonomik yaklaĸēmla ele alēnarak 

deĵerlendirilmesinin nedenlerinden biri verilmiĸtir ? 

a) ¦lkelere ºnemli ºl­¿de gelir getirici ve dºviz kazandērmasē 

b) Toplumlarasē diyaloĵun yaĸanmasēna saĵladēĵē katkē 

c) ¦lkenin doĵal ve beĸeri g¿zelliklerini yabancēlara tanētmasē 

d) ¦lkenin gelenek ve gºreneklerinin yaygēnlaĸmasēna katkē saĵlamasē 

e) Turistlerin geldikleri bºlgelerdeki moda trendlerinin anlaĸēlmasē 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizmin uluslararasē iliĸkileri geliĸtirici 

etkisi ve ekonomik kalkēnmadaki ºneminin ºzellikle vurgulandēĵē, Birleĸmiĸ Milletler 

Uluslararasē Seyahat ve Turizm Konferansēônēn yapēldēĵē ĸehir verilmiĸtir ? 

a) Madrid 

b) Paris 

c) Londra 

d) New York 

e) Roma 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, T¿rkiyeônin geliĸmesini saĵlamak i­in 

uyguladēĵē kalkēnma politikalarēnēn asēl amacē, ºdemeler dengesi a­ēĵēnēn bir kēsmēnēn turizm 

gelirleriyle kapatēlmasēnē ºngºren planlarēn ismi verilmiĸtir?  

a) Yēllēk kalkēnma planlarē 

b) Sanayi planlarē 

c) 5 yēllēk kalkēnma planlarē 

d) Turizm geliĸtirme planlarē 

e) Bºlgesel kalkēnma planlarē 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizmin ºdemeler dengesi a­ēklarēnē 

kapatmadaki rol¿ araĸtērēlērken dikkat edilmesi gereken ºzelliklerden biri verilmiĸtir? 

a) Turistik dºvizleri elde etmek i­in yapēlan dºviz harcamalarēnēn dºviz 

gelirlerinden daha az olmasē 

b) Turistik dºviz kazanēmēnēn daha fazla olabilmesi i­in, yurt dēĸēna daha fazla 

turist gºnderilmesi  

c) Turizm gelirlerinin arttērēlabilmesi i­in yurt dēĸēndan gelecek olan turistlerin 

engellenmesi 

d) Turistik dºvizleri elde etmek i­in yapēlan dºviz harcamalarēnēn dºviz 

gelirlerinden daha fazla olmasē 

e) Turizm sektºr¿n¿n b¿t¿n dikkatini i­ turist sayēsēnē arttērmaya yºneltmesi 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñTurizm gelirlerin ¿lke ekonomisine 

girerek tekrar daĵēlēmē ger­ekleĸirken, gelirlerin yarattēĵē bu zincirleme etki 

ekonomideééééé.olarak tanēmlanēr.ò c¿mlesindeki boĸluĵu doĵru olarak tamamlayacak 

ifade verilmiĸtir?  

a) Trend 

b) Skala 

c) Dºviz 

d) ¢arpan 

e) Girdi 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm gelirlerinin yarattēĵē katma deĵer 

etkisi hesaplanērken yapēlan harcama kalemlerinden deĵildir? 

a) Konaklama 

b) Saĵlēk sigortasē 

c) Beslenme 

d) Yerel ulaĸtērma 

e) Hediyelik eĸya alēmlarē 
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, i­ fiyatlarēn y¿ksekliĵinden etkilenmeyen 

turist tiplerinden biri verilmiĸtir? 

a) Yalnēz tatile ­ēkanlar 

b) Gºsteriĸ i­in tatile ­ēkanlar 

c) Grup olarak tatile ­ēkanlar 

d) Turlarla tatile ­ēkanlar 

e) ¦lkelerinden ­ok uzak tatil bºlgelerine gidenler 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm sektºr¿nde ger­ekleĸtirilen vize 

iĸlemleri, mal ithalatē, m¿ze, ºren yeri veya milli parka giriĸ ¿creti gibi ­eĸitli faaliyetler 

nedeniyle devletin gelirini oluĸturan ºdeme ĸekli verilmiĸtir? 

a) Maaĸ 

b) Burs 

c) Avans 

d) Kesinti 

e) Vergi 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, turizm sektºr¿n¿n de i­inde bulunduĵu 

hizmetler sektºr¿n¿n Kanadaôdaki istihdam oranē verilmiĸtir? 

a) %38 

b) %20 

c) %78 

d) %4 

e) %50 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, i­ ve dēĸ turistlerin taleplerinin belli bir 

mevsimde yoĵunlaĸmasēnēn tarēm sektºr¿ ¿zerindeki etkisi verilmiĸtir? 

a) Tarēm ¿r¿nleri ihracatē artar. 

b) Tarēm ¿r¿nlerin fiyatlarē azalēr. 

c) Tarēm ¿r¿nlerinin kalitesi bozulur. 

d) Tarēm ¿r¿nlerin fiyatlarē y¿kselir. 

e) Tarēm ¿r¿nleri ¿zerinde herhangi bir etkisi bulunmaz. 

Cevaplar 

1)a 2)e 3)c 4)a 5)d 6)b 7)b 8)e 9)c 10)d 
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7. TURĶZMDE ULUSAL VE ULUSLARARASI ¥RG¦TLER   
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

Turizm sektºr¿n¿n faaliyetlerini d¿zenleyen uluslararasē turizm ºrg¿tleri arasēnda; 

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿; D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi; Uluslararasē 

Hava Taĸēma Birliĵi; D¿nya Seyahat Acenteleri Birliĵi; Seyahat Acentalarē Birlikleri Evrensel 

Federasyonu; Uluslararasē Turizm Birliĵi; Uluslararasē Otelcilik Birliĵi; Ekonomik Ķĸbirliĵi ve 

Kalkēnma ¥rg¿t¿; Pasifik Asya Seyahat Birliĵi; Avrupa Seyahat Komisyonu; T.C. K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵē; T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi; Turistik Otelciler, iĸletmeciler ve 

Yatērēmcēlar Birliĵi ve Turist Rehberleri Birliĵi gibi kurum ve kuruluĸlarēn iĸleyiĸleri ve turizm 

sektºr¿ ¿zerindeki etkileri deĵerlendirilecektir. 

  



 

181 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Uluslararasē turizm ºrg¿tleri hangileridir? 

2) Bºlgesel turizm ºrg¿tleri hangileridir? 

3) Ulusal turizm ºrg¿tleri hangileridir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Uluslararasē Turizm 

¥rg¿tleri  

 

Uluslararasē turizm ºrg¿tleri 

hangileri olduĵu turizm 

sektºr¿ a­ēsēndan taĸēdēĵē 

ºnemin anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Bºlgesel Turizm ¥rg¿tleri  

 

Bºlgesel turizm ºrg¿tleri 

hangileri olduĵu turizm 

sektºr¿ a­ēsēndan taĸēdēĵē 

ºnemin anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Ulusal Turizm ¥rg¿tleri  

 

Ulusal turizm ºrg¿tleri 

hangileri olduĵu turizm 

sektºr¿ a­ēsēndan taĸēdēĵē 

ºnemin anlaĸēlmasē 

 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Uluslararasē turizm ºrg¿tleri  

¶ Bºlgesel turizm ºrg¿tleri  

¶ Ulusal turizm ºrg¿tleri  
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Giriĸ 

¥zellikle 20. y¿zyēlēn baĸlarēndan itibaren turizm sektºr¿nde ºrg¿tlenmeye ºnem 

verildiĵi bilinmektedir. Sektºrdeki ºrg¿tlenmelerin temel amacē ise; konum ve kuruluĸ 

arasēndaki baĵlantēlarē saptayarak turizm faaliyetlerinin karĸē karĸēya kaldēĵē ­eĸitli sorunlara 

­ºz¿m bulmak ve sektºr¿n geliĸmesine katkē saĵlamak olarak ifade edilebilir. 

Turizm sektºr¿nde karĸēmēza ­ēkan ºrg¿tlenmeleri, genelden ºzele doĵru ele almak 

m¿mk¿nd¿r. Turizm alanēnda faaliyet gºsteren baĸta uluslararasē ºrg¿tler baĸta olmak ¿zere, 

bºlgesel ve ulusal turizm ºrg¿tleri ele alēnarak deĵerlendirilecektir. 
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7.1. Uluslararasē Turizm ¥rg¿tleri 

G¿n¿m¿zde d¿nyada turizm sektºr¿yle doĵrudan ya da dolaylē olarak ilgilenen ­ok 

sayēda kuruluĸ bulunduĵu bilinmektedir. B¿t¿n bu kuruluĸlarēn her birinin ele alēnēp 

irdelenmesi son derece g¿­ olduĵundan, sektºr¿ doĵrudan ya da dolaylē olarak etkileyen 

kuruluĸlarēn baĸlēcalarē bu bºl¿mde deĵerlendirilecektir. 

7.1.1. Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO)  

D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n temeli 1925 yēlēnda Laheyôde kurulan Resmi Turizm Reklam 

Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵi ile atēlmēĸtēr. Ķkinci D¿nya Savaĸēôndan sonra Resmi Turizm 

Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵi olarak yeniden adlandērēlmēĸ ve merkezi Cenevreôye 

taĸēnmēĸtēr.  

1969 yēlēnda Birleĸmiĸ Milletler Genel Kurulunda, Birleĸmiĸ Milletlerin mevcut 

sistemiyle iĸbirliĵi h©linde, turizm alanēnda ñkarar alēcē ve merkeziò rol ¿stlenmesi gerektiĵi 

yolunda bir tavsiye kararē alēnmasēnēn ardēndan sºz konusu Birliĵin ismi D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ 

olarak deĵiĸtirilmiĸ ve ilk Genel Kurul toplantēsē 1975 yēlēnda Madridôde ger­ekleĸtirilmiĸtir. 

1976 yēlēnda da Birleĸmiĸ Milletler Kalkēnma Programēnēn icracē bir ajansē h©line gelmiĸ olan 

D¿nya Turizm ¥rg¿t¿, Ķspanyaônēn daveti ¿zerine Sekretaryasēnē Madridôde kurmuĸtur.  

Nihayet, 23 Aralēk 2003 tarihinde Birleĸmiĸ Milletlerle imzaladēĵē Anlaĸma 

­er­evesinde D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ bir uzmanlēk kuruluĸu h©line gelmiĸtir. T¿rkiye, D¿nya 

Turizm ¥rg¿t¿ne 1973 yēlēnda asil ¿ye olarak kabul edilmiĸtir, ¿lkemizi K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵē temsil etmektedir. 

08.10.1973 tarih ve 14679 Sayēlē Resmi Gazete'de yayēmlanarak y¿r¿rl¿ĵe giren D¿nya 

Turizm ¥rg¿t¿ T¿z¿ĵ¿ne gºre ºrg¿t¿n ama­larē (Boz 2004, 217; Sezgin 2001, 102; WTO, 

2006); 

1) Ekonomik geliĸmeye, uluslararasē anlayēĸa, barēĸ, refah, insan tem ve 

h¿rriyetlerine ērk, cinsiyet, dil ve din ayrēmē yapēlmaksēzēn evrensel saygē duyulmasēna ve 

gºzetilmesine katkēda bulunmak amacēyla, turizmin teĸviki ve geliĸtirilmesini saĵlamaktēr. 

¥rg¿t, bu amaca ulaĸmak i­in gerekli b¿t¿n ºnlemleri alacaktēr. 

2) ¥rg¿t, bu amaca ulaĸmada, kalkēnma yolundaki ¿lkelerin turizm alanēndaki 

­ēkarlarēna ºzel bir dikkat gºsterecektir. 

3) Turizm alanēnda oynamakla gºrevlendirildiĵi ana rol¿n gereĵini getirmek 

amacēyla, ºrg¿t, Birleĸmiĸ Milletlerin yetkili organlarēyla ihtisas kuruluĸlarēyla etkili bir 

iĸbirliĵi kuracak ve s¿rd¿recektir. ¥rg¿t bu ama­la, Birleĸmiĸ Milletler Kalkēnma Programē ile 

programēn y¿r¿t¿lmesiyle y¿k¿ml¿ iĸtirak­i ve uygulayēcē bir kuruluĸ olarak iĸbirliĵi iliĸkileri 

kurmaya ve anēlan program faaliyetlerine katkēda bulunmaya gayret edecektir. 

G¿n¿m¿zde Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n Birleĸmiĸ Milletler ¿yesi 156 

¿lke, 2 gºzlemci ¿lke, ortak ¿ye stat¿s¿nde 7 bºlge, baĵlē ¿ye stat¿s¿nde ºrg¿t¿n ama­larē 

doĵrultusunda ­alēĸan 477 kuruluĸ ve ĸirket ¿yesi bulunmaktadēr.  
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¥rg¿t t¿z¿ĵ¿n¿n 4. maddesi 3 farklē t¿rde ¿yelik olabileceĵini ºnermektedir (Can ve 

2000, 88). 

a) Asli ¦yelik: ¥rg¿te, b¿t¿n egemen devletler asli ¿ye olabilirler. ¥rg¿t¿n yerini aldēĵē 

Resmi Turizm Kuruluĸlar Uluslararasē Birliĵi'nin asli ¿yesi olan devletler, oylama olmaksēzēn, 

resmi beyanlarēnē a­ēklayarak ¿ye olmaya hak kazanmēĸlardēr. 

b) Ortak ¦yelik: Dēĸ iliĸkilerden sorumlu bulunmayan b¿t¿n ¿lke veya ¿lke 

topluluklarē ancak ortak ¿ye olabilirler. Ortak ¿ye olan bir devlet dēĸ iliĸkilerde baĵēmsēzlēĵēnē 

kazandēĵē takdirde, ºrg¿t¿n y¿k¿ml¿l¿klerini benimsediĵini gºsteren yazēlē ve resmi bir irade 

a­ēklamasēyla asli ¿yeliĵe ge­ebilir. 

c) Baĵlē ¦yelik: Turistik konularda uzmanlaĸmēĸ uluslararasē, h¿k¿metlerarasē ve 

h¿k¿met dēĸē kuruluĸlarla yaptēklarē faaliyetler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n ama­larēyla iliĸkili 

olan ve ticari kuruluĸlar ancak baĵlē ¿yelik sēfatēyla ºrg¿te katēlabilirler. 

7.1.1.1. Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n Temel 

Organlarē  

1. Genel Kurul: ¥rg¿t¿n en y¿ksek organēdēr. Genel Kurul, ­alēĸma programē ile 

b¿t­eyi onaylamak ve turizm sektºr¿ i­in hayati ºnemi haiz konularē m¿zakere etmek ¿zere her 

iki yēlda bir toplanmaktadēr. Genel Kurul ayrēca, her dºrt yēlda bir Genel Sekreteri se­mektedir. 

Genel Kurul oy kullanma yetkisine sahip tam ¿yeler ile ortak ¿yelerden oluĸmakta, baĵlē ¿yeler 

ile diĵer uluslararasē teĸkilatlarēn temsilcileri ise Genel Kurula gºzlemci olarak 

katēlabilmektedirler.  

2. Ķcra Konseyi: D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n y¿r¿tme kurulu olup, ¥rg¿t¿n faaliyetlerini 

izlemek ve b¿t­enin amacēna uygun ĸekilde kullanēlmasēnē kontrol etmekle y¿k¿ml¿d¿r. Yēlda 

iki kere toplanan Ķcra Konseyi, her beĸ asēl ¿ye i­in bir temsilci olmak ¿zere, Genel Kurul 

tarafēndan se­ilen toplam 31 ¿yeden oluĸmaktadēr. Ķcra Konseyi ¿yeleri 4 yēl gºrev yapmakta 

ve konseyin yarēsē her iki yēlda bir yapēlan se­imlerle yenilenmektedir. Ķspanya Ķcra Kuruluônun 

daimi ¿yesidir. 

3. Bºlgesel Komisyonlar: D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ altē bºlgesel komisyondan 

oluĸmaktadēr. Afrika, Amerika kētasē, Doĵu Asya ve Pasifik, Avrupa, Ortadoĵu ve G¿ney 

Afrika Komisyonlarē kendi bºlgelerinin Tam ve Ortak ¦yelerinden m¿teĸekkil olup, yēlda en 

az bir kez toplanmaktadērlar. Baĵlē ¿yeler ise kendi bºlge Komisyonlarēna gºzlemci stat¿s¿yle 

katēlmaktadērlar. ¦lkemiz Avrupa Bºlge Komitesinde yer almaktadēr. 

4. Komiteler: D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ ¿yelerinden oluĸan uzman komite ¿yeleri idari 

konularda ve programēn i­eriĵine iliĸkin danēĸmanlēk gºrevini ¿stlenmiĸlerdir. Bunlar; Program 

ve B¿t­e Komitesi, Turizm ve Rekabet­ilik Komitesi, Ķstatistik ve Turizm Uydu Hesabē 

Komitesi, Baĵlē ¦yeliklere Baĸvurularēn Deĵerlendirilmesi Komitesi, Turizm ve 

S¿rd¿r¿lebilirlik Komitesi ve Turizm Etiĵi Komitesidir. 
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5. Sekretarya: D¿nya Turizm ¥rg¿t¿, faaliyetlerini 110 kiĸilik kadrosuyla Madridôde 

bulunan Merkezôden y¿r¿tmektedir. ¥rg¿t¿n programlarēnēn uygulanmasē ile ¿yelerin 

ihtiya­larēnēn karĸēlanmasē gºrevi Sekretaryanēn sorumluluĵundadēr. Diĵer taraftan Baĵlē 

¦yelere, Ķspanya H¿k¿meti tarafēndan finanse edilen Madridôdeki Merkez tarafēndan destek 

saĵlanmaktadēr. Baĵlē ¿yelerden m¿teĸekkil bir Danēĸma Konseyi yēlda bir kez toplanarak 

program hakkēnda Sekretaryaya tavsiyelerde bulunmaktadēr. Ayrēca, Japon H¿k¿meti 

tarafēndan desteklenen Osakaôda bulunan Asya Pasifik Bºlgesel Destekleme Ofisi de 

Sekretarya b¿nyesinde faaliyet gºstermektedir. 

D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n faaliyetleri 6 ana grupta toplanabilir (Can ve ¦ner 2000, 90): 

a) Kalkēnma Ķ­in Ķĸbirliĵi: Olduk­a geniĸ kapsamlē mastēr planlar, fizibilite 

­alēĸmalarē, yatērēm gereksinimleri, pazarlama ve tanētēmda teknoloji transferleri gibi konularē 

i­eren turizm yayēnlarē ile devletlere tavsiyelerde bulunmakta ve yardēm etmektedir. 

b) Eĵitim ve ¥ĵretim: Turizm eĵitim ve ºĵretimi, eĵitimcileri eĵiten kurslarē, kēsa 

s¿reli eĵitim kurslarē ve hēzla b¿y¿yen network aĵē mevcuttur. 

c) ¢evre ve Planlama: ¥rg¿t, s¿rd¿r¿lebilir turizm kalkēnmasē ve ­evresel ilginin 

pratikte uygulanmasē i­in ­alēĸmaktadēr. 

d) Turizm Hizmetlerinin Kalitesi: Turizm hizmetlerini iyileĸtirmek i­in, saĵlēk ve 

emniyet ile ilgili yayēnlar ­ēkartmaktadēr. ¥rg¿t, turizme olan engelleri kaldērmak ve turizm 

hizmetlerinde liberalleĸmeyi desteklemek i­in ­alēĸmaktadēr. 

e) Ķstatistikler ve Pazar Araĸtērēlmasē: ¥rg¿t; 180' den fazla ¿lkeden turizm bilgisi 

saĵlayan, analiz eden ve t¿m bu bilgileri biriktiren baĸlēca merkezdir. 

f) Haberleĸme ve Dok¿mantasyon: ¥rg¿t¿n haberleĸme bºl¿m¿, yaygēn birikimi ve 

ºrg¿t¿n iliĸki noktasē gibi ­alēĸmaktadēr. ¥rg¿t¿n dok¿mantasyon merkezi ­ok sayēda turizm 

araĸtērmasēna ve bilgi kaynaklarēna sahiptir. 

7.1.2. D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) 

D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi; end¿strinin t¿m sektºrlerinden, global iĸ d¿nyasē 

liderleri ve d¿nyanēn en baĸta gelen 100 firmasēnēn ¿st d¿zey yºneticileri tarafēndan 

oluĸturulmuĸ bir forumdur. D¿nya ­apēnda, seyahat ve turizm end¿strisinin ºzel sektºrdeki t¿m 

alanlarēnē temsil eden tek kuruluĸtur. Merkezi Londra Konsey, 1990 yēlēnda kurulmuĸtur 

(WYFC, 2006). Konseyin; Kuzey ve G¿ney Amerika, Asya, Pasifik ve Avrupa'da ĸubeleri 

bulunmaktadēr (Mill and Morrison 2002, 74). 

Konsey'in amacē; d¿nyanēn en b¿y¿k gelir ve istihdam yaratēcē alanē olan seyahat ve 

turizm faaliyetlerinin ekonomik ºnemini vurgulamaktēr (WTTC, 2006). 

Konsey; seyahat ve turizm sektºr¿n¿n toplam b¿y¿kl¿ĵ¿n¿, d¿nya, bºlge ve ¿lke 

ekonomilerine etkilerini belirlemek i­in ­ok sayēda araĸtērma yapmaktadēr. Seyahat ve turizmin, 

¿lke ekonomileri ve istihdam ¿zerindeki g¿­l¿ etkilerini ortaya ­ēkarmak i­in konsey; g¿venilir, 
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titiz ve eksiksiz araĸtērmalarēn yapēlmasē gerektiĵini fark etmiĸtir. Bu nedenle konsey; turizmin 

¿lke ekonomileri ¿zerindeki ðekonomik- etkilerinin araĸtērēlmasē ve ºl­¿m¿ ¿zerinde 

yoĵunlaĸmēĸtēr. Kuruluĸundan bu yana ge­en zaman i­inde konsey; araĸtērma yºntemlerini 

geliĸtirmek ve ¿lkelerin kendi ekonomileri ¿zerinde turizmin yarattēĵē etkileri daha iyi 

anlamalarē ve olumlu yºnde geliĸtirmelerini teĸvik etmek i­in ­ok sayēda ekonomi danēĸmanē 

ve araĸtērmacēyla ­alēĸmaktadēr. D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi; yēllēk olarak hazērlanan 

"Turizm Uydu Hesap Sistemi" araĸtērmalarēnē ¿stlenmiĸtir (WTTC 2006). 

7.1.3. Uluslararasē Hava Taĸēma Birliĵi (IATA) 

Uluslararasē Hava Taĸēma Birliĵi; hava ulaĸēmēnē temsil ve ona hizmet Chicago 

Konferansē'nda alēnan bir kararla, 1919 yēlēnda Hawaii'de Uluslararasē Hava Trafik Birliĵi'ni de 

i­ine alarak 1945'de Havanaôda kurulmuĸtur (Can ve G¿ner 2000, 91). 

Birlik; g¿venli, d¿zenli ve ekonomik havayolu taĸēmacēlēĵēnē geliĸtirmek ve bu alandaki 

iĸletmeler arasēndaki tarife, zamanlama gibi konularda iĸbirliĵinin saĵlayarak havayolu 

taĸēmacēlēĵēna ¿st d¿zeyde standart getirmek amacēyla kurulmuĸtur (Boz 2004, 225). 

Birliĵin g¿n¿m¿zde 140'dan fazla deĵiĸik devletten, 270'in ¿zerinde ¿yesi 

bulunmaktadēr (JATA, 2006). Birlik, bug¿n sayēlarē y¿zleri ge­en havayolu iĸletmeleri arasēnda 

koordinasyon gºrevini yerine getiren ¿st d¿zey bir kuruluĸ olarak gºrev yapmaktadēr. Bunun 

dēĸēnda, gerek havaalanlarēnda ve gerekse u­aklarda kalitenin ve g¿venliĵin arttērēlmasē 

yºn¿nde etkin ­alēĸmalar yapmaktadēr. Faaliyette bulunan seyahat acenteleri IATA' ya girip 

uluslararasē u­ak bileti satabilmek i­in ºrg¿t tarafēndan saptanmēĸ olan kriterlere uymak 

zorundadēr. Saptanan kurallara uygunluĵu belirlenen acenteler ºrg¿te ¿ye olabilmektedir. 

Uygunluĵu onaylanmayan acenteler en az bir yēl beklemek zorundadēr. Acentelerin gerek mali 

durumlarē gerekse iĸletme yapēlarē ºrg¿t tarafēndan s¿rekli incelenmektedir. Bilet bedellerini 

havayolu iĸletmelerine zamanēnda yatērmayan veya bilet satamayan acenteleri 

cezalandērmaktadēr. Bunun dēĸēnda acenteler, satmēĸ olduklarē u­ak biletinin %8'i oranēnda 

komisyon almaktadēr (Boz 2004, 225). 

Bug¿n hava taĸēmacēlēĵēndaki geliĸmeler ĶATA'nēn gºrevlerini ve faaliyetlerini ­ok 

geniĸ bir yelpazeye yaymēĸtēr. 1979'un sonlarēnda birlik, faaliyetlerini ikili kulvarda y¿r¿tmek 

¿zere yeniden ºrg¿tlenmeye gitmiĸtir. Bu kulvarlardan ilki ticaret konusunda olup; teknik, 

yasal, finansal, trafik hizmetlerini ve bir­ok acenta konularēnē d¿zenlemektedir. Ķkinci kulvar 

ise; yolcu taĸēma ¿cretleri, kargo tarifeleri ve acentalarēn alacaĵē komisyonlarē d¿zenlemekte 

d¿zenlemektedir. Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi ĶATA'nēn gºrevi hava ulaĸēm end¿strisini temsil ve ona 

hizmettir. Birlik bu gºrevi yerine getirirken 4 farklē gruba hizmet etmektedir (Can ve G¿ner 

2000, 92). 

1) Havayollarēna Hizmet: Tek bir iĸletmenin, olanaklarē kullanma ve sorunlarē 

­ºzmede kaynaklarē yetmediĵi i­in birlikte ­alēĸma yollarē sunmak IATA yoluyla havayolu 

iĸletmeleri dil, para sistemi, hukuk ve geleneklerinin farklēlēklarēna karĸēn kendi bireysel 

taĸēmacēlēk aĵlarēnē d¿nya ­apēnda bir sistem i­ine uyarlayabilmektedirler. 
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2) H¿k¿metlere Hizmet: Emin ve etkili hava taĸēmacēlēĵēnē ama­layan IATA 

aracēlēĵēyla h¿k¿metler taĸēmacēlēk sektºr¿nde ge­erli politika ve kurallar koymaya 

baĸlamēĸlardēr. 

3) ¦­¿nc¿ Taraflara Hizmet: IATA kendileriyle havayollarē arasēnda toplu bir baĵ 

oluĸturmaktadēr. Yolcular ve y¿k taĸēyēcēlar bu yolla end¿stride temsil edilebilmektedir. Par­a 

¿reticileri ve diĵerleri de havayollarē toplantēlarēna katēlabilmektedir. 

4) Halka Hizmet: IATA yolculuk ve y¿k taĸēmacēlēĵēnē basitleĸtirmektedir. 

¦cretleri kontrol ederek daha ucuz yolcu ve y¿k taĸēnmasēna yardēmcē olmakta ve benzer 

alanlarda deĵiĸik hizmetler sunmaktadēr. 

7.1.4. D¿nya Seyahat Acenteleri Birliĵi (WATA) 

Ķsvi­re Medeni Kanunu h¿k¿mlerine gºre, 1949 yēlēnda kurulmuĸ bulunan D¿nya 

Seyahat Acentalarē Birliĵi; merkezi Cenevre'de olan ve ºzellikle ºzel m¿lkiyetli seyahat 

acentalarēnēn ¿ye olduklarē, kar amacē g¿tmeyen bir ºrg¿tt¿r (Can ve G¿ner 2000, 94). 

D¿nya Seyahat Acentalarē Birliĵi; d¿nyadaki seyahat acentalarē arasēndaki iliĸkileri 

d¿zenlemek, uluslararasē turizmin geliĸmesi i­in iĸbirliĵi yapmak ve mesleki ­ēkarlarē korumak 

amacēyla kurulmuĸtur. ¥rg¿t; ¿yeleriyle uluslararasē iĸbirliĵi aĵē oluĸturarak ¿yelerine 

ayrēcalēklē olanaklar saĵlamaktadēr. ¥rg¿t; turizmde olan yenilikleri ve bunlarēn dēĸēnda gerekli 

gºrd¿ĵ¿ hususlarē, yayēnladēĵē Master Key isimli dergi ile ¿yelerine duyurmaktadēr (Boz 2004, 

228). 

D¿nya Seyahat Acentalarē Birliĵinin ¿yelerine saĵladēĵē olanaklar ĸunlardēr (Can ve 

G¿ner 2000, 94): 

1) Uluslararasē Otelciler Birliĵi'nin faturalarēnē ºdeme garantisi  

2) ¦ye acentalarēn birbirlerine olan bor­larēnē ºdeme 

3) Standart deĵiĸim faturalarē 

4) ¦ye listeleri ve tanētēm kartlarē 

5) Yēllēk yayēnē olan Master Key ile eksiksiz seyahat bilgileri sunmak  

6) Son geliĸmeleri bildiren sirk¿ler yayēnlamak. 

¥rg¿t bug¿n; 82 ¿lke ve 175 kentte 200'¿n ¿zerinde ¿yesi bulunan bir kuruluĸ olarak 

faaliyetlerini s¿rd¿rmektedir. 

7.1.5. Seyahat Acentalarē Birlikleri Evrensel Federasyonu (UFTAA) 

121 ¿lkenin doĵrudan 114 ulusal seyahat acentalarē ¿st ºrg¿t¿n¿n ¿ye olduĵu kuruluĸun 

merkezi Paris'tedir. ¥rg¿t; 1966 yēlēnda iki b¿y¿k organizasyonun birleĸimiyle kurulmuĸtur. 

T¿rkiye; adē ge­en ºrg¿tte T¦RSAB ile temsil edilmektedir. ¥rg¿t¿n ama­larē; ¿yelerinin 
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haklarēnē korumak ve onlarē geliĸtirmek, uluslararasē turizm alanēnda oluĸacak deĵiĸiklikler 

hakkēnda inceleme yapmak ve politika geliĸtirmek, turizmin geliĸmesi yºn¿nde eylem planlarē 

hazērlamak, ayrēca kurslar, seminerler ve uluslararasē konferanslar d¿zenlemektir (Boz 2004, 

228). 

¥rg¿t aynē zamanda; Birleĸmiĸ Milletler, sivil toplum ºrg¿tleri (NGO) ile danēĸma stat¿ 

ile ­alēĸmaktadēr. Bunun yanēnda UNESCO ve D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿ (WHO) ile de yakēn 

­alēĸmasē bulunmaktadēr.  

Diĵer taraftan, 1999 yēlē Haziran ayēnda Uluslararasē Hava Taĸēma Birliĵi (IATA) ile 

yapēlan anlaĸma sonucunda, 11 ķubat 2000 tarihinde baĸlatēlan eĵitim projesi kapsamēnda 

pazarlama ve yºneticilik kurslarē a­ēlmēĸtēr (Boz, 2004: 228). 

7.1.6. Uluslararasē Turizm Birliĵi (AIT) 

Uluslararasē Turizm Birliĵi, turing kul¿pleri ve otomobil kurumlarēnēn ¿ye olduĵu 

uluslararasē bir federasyondur. Birliĵin aynē zamanda Birleĸmiĸ Milletler Ekonomik ve Sosyal 

Konseyi'nde danēĸma stat¿s¿ vardēr. Birlik; 1898 Ķsvi­re - Cenevre'de kurulmuĸtur. 

Uluslararasē Turizm Birliĵi ve ¿ye otomobil dernekleri; turistlerin ve motorlu ara­ 

sahiplerinin sºzc¿l¿ĵ¿n¿ yapmakta, onlarē baskēcē ya da kēsētlayēcē yasal d¿zenlemelerden ve 

haksēz adli kovuĸturmalardan korumakta, yol g¿venliĵinin saĵlanmasēnda ve yollarēn 

d¿zenlenmesinde etkili olmaktadēr. 

Birlik, ¿ye ¿lkelerdeki otomobil, bisiklet, kamp-karavan, yat kul¿plerinin ve turing 

kul¿plerinin ¿ye olduĵu bir federasyon olduĵundan 84 ¿lkede 122 ¿ye kul¿pten oluĸmakta ve 

bug¿n 330 milyon kiĸiyi temsil etmektedir. Turing ve Otomobil Kurumu bu birliĵin asli ¿yesi, 

T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē da ºzel stat¿ye sahip (asli) ¿yesidir. 

Kar amacē g¿tmeyen bu birliĵin t¿z¿ĵ¿ne gºre; ulaĸtērma ve turizme baĵlantēlē t¿m 

sektºrden yararlananlarēn ­ēkarlarēnē korumak, yayla turizmi, deniz sporlarē, kamp­ēlēk, 

karavancēlēk, bisiklet­ilik, otomobilcilik d©hil t¿m turistik alanlarda ¿yelerinin ­ēkarlarēnē 

korumak, yabancē ¿lkelerde yolculuk yapan ¿yelerinin yararēna olmak ĸartēyla ¿ye kuruluĸlarla 

karĸēlēklē yardēm ve hizmet kurmak, ama­larē doĵrultusunda tavsiyelerde bulunmak ve haberler 

yayēnlamak ĸeklinde etkinlikleri bulunmaktadēr (Anda­ 2006, 64). 

7.1.7. Uluslararasē Otelcilik Birliĵi (ĶHA) 

Birlik; 1869 yēlēnda Fransa - Paris'te kurulmuĸtur. Amacē, otelcilik mesleĵinin 

sorunlarēnē incelemek, uluslararasē turizmle ilgili otel sorunlarēnē ­ºz¿mlemek, ulusal otelcilik 

ºrg¿tleri arasēnda birlik kurmak ve otellerle seyahat acentalarē arasēndaki iliĸkileri 

d¿zenlemektir. 

D¿nyanēn bir­ok ¿lkesinde bulunan turistik oteller ve turizmle ilgili kuruĸlar bu birliĵe 

¿ye bulunmaktadēr. Birlik; Seyahat Acentalarē Birlikleri Evrensel Federasyonu'yla (UFTAA) 

konaklama iĸletmeleri ve seyahat acentalarē arasēndaki iliĸkileri d¿zenleyen ve uyuĸmazlēklarēn 

­ºz¿m¿nde esas kabul edilen Uluslararasē Otel sºzleĸmesi imzalamēĸ bulunmaktadēr. 
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Uluslararasē Otelcilik Birliĵi'nin her yēl yayēnladēĵē ve ¿yelerine gºnderi Uluslararasē 

Otel Rehberi ve uluslararasē Seyahat Acentalarē rehberi isimli temel yayēnlarē bulunmaktadēr 

(Anda­ 2006, 69; Sezgin 2001, 100). 

Diĵer ¥rg¿tler 

Uluslararasē ºrg¿tlenmelerin diĵerleri ise aĸaĵēdaki gibi sēralanabilir. 

¶ Uluslararasē Skal Kl¿pleri (SCAL) 

¶ Uluslararasē Sosyal Turizm B¿rosu (BĶTS) 

¶ Uluslararasē Kongreler ve Toplantēlar Birliĵi (ICCA) 

¶ Uluslararasē Termalizm ve Klimatizm Federasyonu (FĶTEC) 

¶ Uluslararasē Turizm Akademisi (ACI) 

¶ Uluslararasē Bilimsel Turizm Uzmanlarē ¥rg¿t¿ (AIEST) 

¶ D¿nya Turing ve Otomobil ¥rg¿t¿ (OTA) 

7.2. Bºlgesel Turizm ¥rg¿tleri 

Bºlgesel ºrg¿tlerin amacē, kendi bºlgelerindeki turizmi geliĸtirmektir. Bºlgesel 

ºrg¿tler, ¿lke i­inde olduĵu kadar, uluslararasē bºlgelerde de ºrg¿tlenebilirler. 

7.2.1. Ekonomik Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma ¥rg¿t¿ (OECD) 

¥rg¿t; 1960 yēlēnda T¿rkiye'nin de ¿yesi olduĵu 24 Batē Avrupa ¿lkesi ile Kanada ve 

ABD'nin oluĸturduĵu ekonomik iĸbirliĵini ve geliĸmeyi saĵlamak amacēyla Fransaônēn baĸkenti 

Paris'te kurulmuĸtur. 

Paris'te imzalanan bir konvansiyonla kurulan ekonomik Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma ¥rg¿t¿, 

1948 yēlēnda Marshall Planē ­er­evesinde, Avrupa ekonomisini yeniden inĸa ­abalarēnda 

eĸg¿d¿m saĵlamak amacēyla kurulan Avrupa Ekonomik Ķĸbirliĵi ¥rg¿t¿n¿n (OEEC) yerini 

almēĸ ve Batēlē sanayileĸmiĸ ¿lkeleri ­atēsē altēnda toplayan bir kuruluĸ h©line gelmiĸtir (OECD, 

2006). 

Bu ºrg¿t¿n ­alēĸma alanēna turizm sektºr¿ de girmektedir. ¥rg¿t¿n turizm alanēndaki 

amacē, ¿ye ¿lkelerde ve ¿ye ¿lkeler arasēnda turizmin geliĸtirilmesidir. Bu ama­la kuruluĸun 

i­inde teknik nitelik taĸēyan bir Turizm Komitesi bulunmaktadēr. T.C. K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵē, OECD Turizm Komitesinin etkinliklerine ve toplantēlarēna d¿zenli bir ĸekilde 

katēlmaktadēr ¥rg¿t tarafēndan her yēl hazērlanan turizm politikalarē ve istatistikleri ile ilgili 

"OECD ¦yesi ¦lkelerin Uluslararasē Turizmi ve Turizm Politikasēò adlē raporu yēllēk olarak 

kitap ĸeklinde yayēnlanmaktadēr (Anda­ 2006, 64). 
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¥rg¿t bug¿n 30 ¿ye ¿lke ve bunlar dēĸēnda 70 diĵer ¿lke ve sivil toplum ºrg¿tleriyle 

ortak ­alēĸmalar yapmaktadēr (OECD, 2006). 

7.2.2. Pasifik Asya Seyahat Birliĵi (PATA) 

Birliĵin merkezi ABDônin San Francisco ĸehrinde bulunmaktadēr. Birliĵin; Pasifik 

bºlgesindeki turizmin dinamik bir bi­imde geliĸmesinde b¿y¿k katkēsē olmuĸtur. Birliĵin 

kuruluĸ amacē; Pasifik Asya'daki seyahat ve turizm faaliyetlerinin, ­evre ve k¿lt¿rel deĵerler 

korunarak b¿y¿mesi ve geliĸmesini saĵlamaktēr (PATA, 2006). 

Birlik; konferanslar, araĸtērma programlarē, halkla iliĸkiler faaliyetleri yayēnlarē ile bu 

bºlgedeki turizme dikkati ­ekmek ve ¿lkeleri turizmin kazan­lē bir sosyal ve ekonomik faaliyet 

olduĵuna inandērmak a­ēsēndan b¿y¿k bir ­aba gºstermiĸtir. Birliĵin, d¿nyanēn her bir yanēnda 

faaliyetleri bulunmaktadēr (Anda­ 2006, 71). 

7.2.3. Avrupa Seyahat Komisyonu (ETC) 

Avrupa Seyahat Komisyonu 1948 yēlēnda, k©r amacē g¿tmeyen bir ºrg¿t olarak 

kurulmuĸtur. Komisyonun amacē, bir turizm bºlgesi olarak Avrupaônēn tanētēlmasēdēr. Bug¿n 

komisyona 37 ¿lke ¿ye bulunmaktadēr (ETC, 2006). 

Avrupa'ya Kuzey Amerika ve Japonya'dan turist ­ekmek, reklama yºnelik ortak 

etkinlikler d¿zenlemek, turizmi ve sorunlarēnē incelemek, ­ºz¿mler getirmek, bilimsel iĸbirliĵi 

saĵlamak ve pazar araĸtērmalarē yapmak gibi ama­larla kurulan komisyon; ¿yeler arasēnda 

turizm konusunda bilgi alēĸveriĸini saĵlamak, yapēlan ­eĸitli pazar araĸtērmalarēndan 

yararlanmak, ºzellikle Kuzey Amerika ¿lkelerinden gelen turist sayēsēnē arttērmak amacēyla 

verilen reklam pazarlama ­alēĸmalarēnda fiilen yer almak gibi etkinliklerde bulunmaktadēr 

(Anda­ 2006, 65). 

7.3. Ulusal Turizm ¥rg¿tleri 

Uluslararasē ve bºlgesel turizm ºrg¿tlenmelerinin yanē sēra, hemen hemen her ¿lkenin, 

farklē ĸekillerde oluĸturulmuĸ ulusal turizm ºrg¿tleri bulunmaktadēr. 

¦lke yºnetimleri sektºre doĵrudan m¿dahale etmek i­in bir kamu turizm ºrg¿t¿ niteliĵi 

taĸēyan ulusal turizm ºrg¿tlerini kurmuĸlardēr. Bºylece devletin turizm sektºr¿ne m¿dahalesi 

i­in bu ºrg¿tler doĵrudan bir karar mekanizmasēnē oluĸturmuĸtur. Bazē ¿lkelerde turizm ºrg¿t¿ 

turizm bakanlēĵē d¿zeyinde oluĸturulurken (T¿rkiye, L¿ksemburg gibi), Ķngiltere gibi diĵer bazē 

¿lkelerde ise devlet ºrg¿t¿ i­inde alt bir kurumun b¿nyesinde temsil edilmektedir (Ķ­ºz 2005, 

212).  

Bu bºl¿mde T¿rkiye'deki ºnemli ulusal turizm ºrg¿tleri ele alēnacaktēr. 

7.3.1. T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē 

1963 yēlē, ¿lkemizde turizm a­ēsēndan ºnemli bir dºn¿m noktasēnē meydana 

getirmektedir. T¿rkiye'de planlē kalkēnma dºneminin baĸladēĵē bu yēlda, 1957 yēlēnda kurulmuĸ 

olan "Basēn - Yayēn ve Turizm Bakanlēĵē" yerine yalnēzca turizmle ilgilenmesi ama­lanan 265 
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sayēlē kanunla "Turizm ve Tanētma Bakanlēĵē" kurulmuĸtur. Bu bakanlēk, 1983 yēlēnda K¿lt¿r 

Bakanlēĵē ile birleĸtirilerek "K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē" adēnē almēĸtēr. Bu bakanlēk, 1989 

tarihinde K¿lt¿r Bakanlēĵē'ndan ayrēlmēĸ, ancak 2003 yēlēnda tekrar birleĸtirilmiĸtir (Anda­ 

2006, 10). 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē 16.4.2003 tarih ve 4848 sayēlē kanun ile kurulmuĸtur. Bu 

Kanunun amacē; k¿lt¿rel deĵerleri yaĸatmak, geliĸtirmek, yaymak, tanētmak, deĵerlendirmek 

ve benimsetmek, tarihi ve k¿lt¿rel varlēklarēn tahribini ve yok edilmesini ºnlemek, yurdun 

turizme elveriĸli b¿t¿n imk©nlarēnē ¿lke ekonomisine olumlu katkē saĵlayacak ĸekilde 

deĵerlendirmek, turizmin geliĸtirilmesi, pazarlanmasē, teĸvik ve desteklenmesi i­in gerekli 

ºnlemleri almak, k¿lt¿r ve turizm konularēyla ilgili kamu kurum ve kuruluĸlarēnē yºnlendirmek 

ve bu kuruluĸlarla iĸbirliĵinde bulunmak, yerel yºnetimler, sivil toplum kuruluĸlarē ve ºzel 

sektºr ile iletiĸimi geliĸtirmek ve iĸbirliĵi yapmak ¿zere K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnēn 

kurulmasēna, teĸkilat ve gºrevlerine iliĸkin esaslarē d¿zenlemektir. K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵēnēn gºrevleri ĸunlardēr (T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2006): 

a) Ulusal, manevi, tarihsel, k¿lt¿rel ve turistik deĵerleri araĸtērmak, geliĸtirmek, 

korumak, yaĸatmak, deĵerlendirmek, yaymak, tanētmak, benimsetmek ve bu suretle milli 

b¿t¿nl¿ĵ¿n g¿­lenmesine ve ekonomik geliĸmeye katkēda bulunmak, 

b) K¿lt¿r ve turizm konularē ile ilgili kamu kurum ve kuruluĸlarēnē yºnlendirmek, 

bu kuruluĸlarla iĸbirliĵinde bulunmak, yerel yºnetimler, sivil toplum kuruluĸlarē ve ºzel sektºr 

ile iletiĸimi geliĸtirmek ve iĸbirliĵi yapmak,  

c) Tarihsel ve k¿lt¿rel varlēklarē korumak, 

d) Turizmi, mill´ ekonominin verimli bir sektºr¿ h©line getirmek i­in yurdun 

turizme elveriĸli b¿t¿n imk©nlarēnē deĵerlendirmek, geliĸtirmek ve pazarlamak, 

e) K¿lt¿r ve turizm alanlarēnda her t¿rl¿ yatērēm iletiĸim ve geliĸim potansiyelini 

yºnlendirmek, 

f) K¿lt¿r ve turizm yatērēmlarē ile ilgili taĸēnmazlarē temin etmek, gerektiĵinde 

kamulaĸtērmak, bunlarēn et¿t, proje ve inĸaatēnē yapmak, yaptērmak, 

g) T¿rkiye'nin turistik varlēklarēnē her alanda tanētēcē faaliyetler ile her t¿rl¿ imk©n 

ve ara­lardan faydalanarak k¿lt¿r ve turizmle ilgili tanētma hizmetlerini y¿r¿tmek, 

h) Kanunlarla verilen diĵer gºrevleri yapmak. 

7.3.2. T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi (T¦RSAB) 

T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi (T¦RSAB), 28 Eyl¿l 1972 tarihinde y¿r¿rl¿ĵe giren 

1618 sayēlē "Seyahat Acentalarē ve Seyahat Acentalarē Birliĵi Kanunu" uyarēnca kurulmuĸ olan 

bir meslek birliĵidir. T¦RSAB'ēn temel amacē, seyahat acentalēĵē mesleĵinin ve faaliyet 

alanēnēn temelini oluĸturan turizm sektºr¿n¿n geliĸimine katkēda bulunmaktēr. 
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1618 sayēlē kanunun belirlediĵi yetkiler ­er­evesinde meslek disiplininin saĵlanmasē, 

mesleĵin geliĸimine iliĸkin faaliyetler, seyahat acentalarēnēn karĸēlaĸtēklarē sorunlarēn ­ºz¿m¿ 

yºn¿nde yapēlan ­alēĸmalar, T¦RSAB'ēn hizmet alanē i­inde yer alan ºnemli iĸlevler 

arasēndadēr. 

Turizm sektºr¿m¿zde yaĸanan geliĸmeler ve karĸēlaĸēlan sorunlara iliĸkin t¿m konularē 

ilgili mercilerin dikkatine sunmak, bu konuda kamuoyunu bilgilendirmek de T¦RSAB'ēn temel 

ama­larē arasēnda yer almaktadēr. 

Bu ama­larēnē ger­ekleĸtirebilmek i­in, kamu ve ºzel sektºr turizm kurumlarēyla 

ortaklaĸa ­alēĸmalar yapan T¦RSAB, turizm politikalarēnēn geliĸmesinde de ºnemli gºrevler 

¿stlenir. T¦RSAB ­evresel, tarihi ve insani deĵerlerin korunmasē ve geliĸtirilmesi gibi turizmi 

yakēndan ilgilendiren konularda bir sivil birlik olarak yol gºsterici ve baskē grubu olma ºzelliĵi 

de taĸēmaktadēr. 

T¦RSAB'ēn ­alēĸmalarē arasēnda uluslararasē iliĸkiler ve gºrev kapsamē i­inde y¿r¿t¿len 

tanētēm faaliyetleri ºnemli bir yer almaktadēr. T¦RSAB, D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (WTO), 

Uluslararasē Seyahat Acentalarē Birlikleri Federasyonu (UFTAA), Avrupa Birliĵi i­indeki 

Seyahat Acentalarē ve Tur Operatºrleri Birlikleri Grubu (ECTAA), Uluslararasē Tur 

Operatºrleri Birliĵi (IFTO) gibi ºnemli uluslararasē kuruluĸlarēn ¿yesidir. 

T¦RSAB diĵer ¿lkelerin muadil organizasyonlarē, tur operatºrleri, seyahat acentalarē 

birlik federasyon gibi ºrg¿tleri ile ikili ve ­ok taraflē iliĸkilerin geliĸtirilmesi yºn¿nde de 

faaliyetler y¿r¿tmektedir (TURSAB, 2006). T¦RSAB 3200'¿ aĸan ¿ye sayēsē ile d¿nyanēn en 

­ok ¿yeye sahip 5. seyahat acenteleri birliĵidir (Ķ­ºz 2003, 30). 

7.3.3. Turistik Otelciler, Ķĸletmeciler ve Yatērēmcēlar Birliĵi (TUROB) 

TUROB, 1971 yēlēnda Marmara Bºlgesi Turistik Otelciler Derneĵi (T.O.D) adēyla ve 

13 kiĸi ile kurulmuĸtur. 

1983 yēlēna kadar faaliyet gºsteren bu dernek, Dernekler Kanunuônun deĵiĸmesi ¿zerine 

Turistik Otelciler, Ķĸletmeciler ve Yatērēmcēlar Birliĵi (TUROB) adēnē alarak ­alēĸmalarēna 

devam etmektedir. Derneĵin kuruluĸ amacē, turizmle ilgili konular, sorunlar ve ­ºz¿mler 

¿zerinde bilimsel ve pratik ­alēĸmalar yapmak, bu yºnl¿ ­alēĸmalara katkēda bulunmak, 

turizmin ve turistik tesislerin turizmin gereklerine uygun geliĸmesini saĵlamak, bu doĵrultuda 

¿yeleri arasēnda ve turizmle doĵrudan ve dolaylē ilgisi bulunan daire, kurum, kuruluĸ ve 

kiĸilerle irtibatē ve koordinasyonu saĵlamak ve ¿yelerini sektºr i­inde ve dēĸēnda temsil 

etmektir.  

Ķstanbulôda turizme hizmet veren 4 ve 5 yēldēzlē otellerin ­oĵunluĵu birliĵe ¿yedir. 

Dernek, ¿yeleri ile yakēn bir iliĸkide bulunmakta ve kamu tarafēndan konaklama sektºr¿n¿ 

ilgilendiren mevzuat konusunda genelgeler yayēnlayarak ¿yelerini bilgilendirmektedir. Ayrēca 

dernek, ¿yeler arasēnda sosyal dayanēĸmayē saĵlamak ve turizm mevzuatē konusunda 

bilgilendirmek amacēyla aylēk toplantēlar d¿zenlemekte ve ge­en dºnem i­inde birliĵin 

faaliyetleri ve katēldēĵē toplantēlar konusunda bir haber b¿lteni yayēnlamaktadēr. Birlik, turizm 
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sektºr¿n¿n en ºnemli kolu olan konaklama bºl¿m¿n¿ anayasal bir kuruluĸ altēnda toplayacak 

olan T¿rkiye Turistik Otelciler Birliĵi kanun taslaĵēnēn hazērlanmasēnda ºnc¿l¿k yapmēĸ ve bu 

konuda ­alēĸmalara devam etmektedir. Birlik, ¿yelerine tanētma kartē hazērlayarak ¿lke ve 

uluslararasē turizm faaliyetlerinde yeterlilik saĵlayan bir h¿viyet kartēnē ilk defa hazērlamēĸtēr 

ve bu kartlar her yēl yenilenmektedir. Turistik tesislerin birliĵe ¿ye olduklarēnē belli eden ºzel 

bir plaket hazērlanmēĸ ve ¿yelere giriĸ kapēlarēna asēlmak ¿zere daĵētēlmēĸtēr. 

Birlik, ¿lkemizde ilk defa konaklama sektºr¿nde en fazla dºviz getiren iĸletmelere ºzel 

bir tºrenle konaklama sektºr¿nde ilk Altēn Anahtar Plaketini 1993 yēlēnda vermiĸtir. Birliĵin 

ama­ ve gºrevleri aĸaĵēdaki gibi sēralanmaktadēr (TUROB, 2006). 

1) Otellerin turizme katkē saĵlayacak t¿m imk©nlarēn yine oteller ve turizmi 

geliĸtirecek ĸekilde yeniden d¿zenlemek,  

2) Geliĸtirme, pazarlama ve teĸvikler konusunda ­alēĸmalar yapmak,  

3) Bakanlēk ve sektºr kuruluĸlarēyla konusunda ­alēĸmalar yapmak,  

4) Bakanlēk ve sektºr kuruluĸlarēyla iĸbirliĵi yaparak Bakanlēĵa ve sektºre yol 

gºsterici raporlar hazērlamak, 

5) Sektºr i­indeki yerini ve aĵērlēĵēnē hissettirecek anketlerden elde edilecek 

sonu­larē ¢alēĸma, Maliye, Ekonomi Bakanlēklarē ile kamuya duyurmak,  

6) Yabancē ve yerli yatērēmlarē yºnlendirecek projeler hazērlatmak,  

7) Otel bina ve tesisleri, haklarēndaki standartlarē kendince belirleyerek Bakanlēĵa 

sunmak, 

8) Sektºr¿n diĵer temsilcileri ile iĸbirliĵi yapmak, 

9) Otellerin ve tesislerin tasnifini yaparak bunlarēn tanētēmēnda etkin rol oynamak. 

7.3.4. Turist Rehberleri Birliĵi (TUREB) 

Turist Rehberleri Birliĵi, 1998 yēlēnda dºrt meslek ºrg¿t¿n¿n bir araya gelmesiyle 

kurulduktan sonra 2002 senesinde yedi meslek ºrg¿t¿n¿n kuruluĸunu tamamlamasēyla birlikte 

kendini feshederek, yenilenmiĸ bir protokol etrafēnda bir araya gelmesiyle oluĸturulmuĸ temsili 

bir birliktir. T¿rkiye'deki 9000'e yakēn profesyonel turist rehberlerinin t¿m¿ TUREB b¿nyesi 

i­inde temsil edilmektedir. TUREB'in ama­larē ve TUREB'e ¿ye kurumlar aĸaĵēdaki gibi 

sēralanmaktadēr (TUREB, 2003). 

Turist rehberlerinin meslek ºrg¿tlenmelerinin farklē kimlik ve kuruluĸlar altēnda 

olmasēnēn yarattēĵē ortak irade oluĸumu ve ortak temsil sorununu turist rehberlerinin yeknesak 

bir kuruluĸ bi­imi altēnda ºrg¿tlenmeleri, turizm rehberliĵinin bir "meslek" olarak tanēnmasē, 

bu sorunlarē giderecek bir turist rehberleri meslek ve meslek ºrg¿tlenmesi yasasēnēn 

­ēkarēlmasē, turist rehberleri meslek ve meslek ºrg¿tlenmesine iliĸkin yasal d¿zenleme 
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konusunda s¿rmekte olan idari ve mesleki ­abalarēn baĸarēya ulaĸmasē i­in mevcut meslek 

ºrg¿tlenmeleri arasēnda koordinasyonun saĵlanmasē ve turist rehberlerinin sorunlarēnēn 

saptanmasē ve ­ºz¿m ºnerileri ¿retilmesi gereklerini dikkate alarak, TUREB'in ama­larē: 

1) Turist rehberlerinin ortak sorunlarēnē saptamak ve ­ºz¿m ºnerileri oluĸturmak, 

2) Meslek kuruluĸlarē arasēnda iĸbirliĵi ve koordinasyon saĵlamak, 

3) Turist rehberleri meslek ve meslek ºrg¿tlenmesine yºnelik yasal ve 

d¿zenlemeler konusunda ortak giriĸimde bulunmak ve ­aba gºstermek,  

4) Turizm sektºr¿nde faaliyet gºsteren diĵer meslek ºrg¿tlenmeleri ile; kurum ve 

kuruluĸlarēyla idari makamlar karĸēsēnda temsilde iĸbirliĵi koordinasyonu saĵlamaktēr. 

TUREB'e ¿ye kurumlar: 

ĶRO- Ķstanbul Turist Rehberleri Odasē 

ĶZRO- Ķzmir Turist Rehberleri Esnaf Odasē 

ARED - Ankara Profesyonel Turist Rehberleri Derneĵi  

ARO- Antalya Rehberler Odasē 

KARED - Kapadokya Turist Rehberleri Derneĵi 

KURED - Kuĸadasē Profesyonel Turist Rehberleri Derneĵi  

MARED - Marmaris Turist Rehberleri Derneĵi 

7.3.4. T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu 

T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu; 1923 yēlēnda Avrupa'daki ºrnekleri gibi bir grup 

aydēn tarafēndan kurulmuĸtur. ¥nce "T¿rk Seyyahin Cemiyetiò sonra ñT¿rkiye Turing Kul¿b¿" 

adlarēnē taĸēmēĸ, 1930 yēlēnda kamu yararēna ­alēĸēr kurum olarak tanēnmēĸ, g¿mr¿k ve trafik 

mevzuatē ile de, ºzel yetkiler ve gºrevler almēĸtēr. 

Kurum; ¿lkede bir boĸluĵu doldurarak ve ger­ek bir ihtiyaca cevap vererek, uzun yēllar 

turizm, k¿lt¿r ve teknik, alanlarēnda bir devlet organē gibi gºrev yapmēĸ, ­alēĸmalarē ile 

T¿rkiye'nin ilk prospekt¿sleri, ilk afiĸleri, ilk turistik rehberleri, ilk karayolu haritasē basēlmēĸ, 

ilk yabancē dil kurslarē a­ēlmēĸ, ilk terc¿manlar sēnavlarē yapēlmēĸ, ilk turizm incelemeleri 

yazēlmēĸ ve yayēnlanmēĸ, turizm kongre ve konferanslarē d¿zenlenmiĸ, devlet mekanizmasēnēn, 

mevzuatēn, metotlarēn, turizm ihtiya­larē ile yeni baĸtan d¿ĸ¿n¿lmesi yolu a­ēlmaya 

­alēĸēlmēĸtēr. 

1923- 1939 dºneminin, dar kadrosuna ve ­ok sēnērlē b¿t­esine gºre ­ok baĸarēlē ge­en 

­alēĸmalarēnē ta­landēran olay, yeni ¿ye olunan Uluslararasē Turizm Birliĵinin (AIT) Ķstanbul'da 
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toplanmasēnēn saĵlanmasē ve bu ama­la Dolmabah­e Sarayēônēn tarihinde ilk kez turizme 

a­ēlmasēdēr. 

D¿nyada ve T¿rkiye ekonomisinde a­ēlmanēn ve canlanmanēn baĸladēĵē 1950'lerde 

Kurum, yaĸlanan kadrosu ve b¿nyesiyle, ¿zerine d¿ĸen yeni fonksiyonlarē ¿stlenebilmekten 

uzak kaldēĵē, belirgin bir durgunluk i­erisinde olduĵu gºzlemlenmektedir. 

1971 yēlē, Kurum tarihinde dºn¿m noktasēdēr: O yēl G¿mr¿k ve Maliye Bakanlēklarēyla 

Kurum arasēnda imzalanan bir protokol ile, ºnemli bir dºviz kaynaĵēnē T¿rkiye'ye kazandērmēĸ, 

ilerisi i­in, Kurumun b¿y¿k k¿lt¿r ve sanat hizmetlerinde kullanabileceĵi para kaynaĵēnēn 

temelleri de, bu suretle atēlmēĸtēr. Yurt dēĸēnda sayēlarē artan T¿rklerin yurda otomobille izne 

geliĸlerinde, g¿mr¿k i­in (bir teminat senedi olan) triptiklerinin Kurum tarafēndan Avrupa 

kul¿plerine oranla yarē fiyatēna, sēnērlarda verilmesi sistemine ilk kez ge­ilmiĸtir. 

1979 yēlēnda Ķstanbul Belediyesi ile Kurum arasēnda, Ķstanbulôdaki park-ve kºĸklerin 

imarē ēslahē ve iĸletmesi konusunda bir, protokol yapēlmēĸtēr. Bºylece Ķstanbul sahnesi esas 

alēnarak, birbiri ardēnca k¿lt¿r, sanat ve turizm eserlerinin ¿retildiĵi bir dºnem baĸlamēĸtēr. 

1990 yazēnda g¿mr¿klerden giriĸ rejiminin ani bir kararla deĵiĸtirilip triptik 

zorunluluĵunun kaldērēlmasē kurumu ana gelir kaynaĵēndan yoksun bērakarak Kurum i­in yeni 

ve mali g¿­l¿klerle dolu bir dºnemi baĸlatmēĸtēr (T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu, 2006). 

  



 

198 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uygulamalar 

1) Uluslararasē turizm ºrg¿tlerini araĸtērēnēz. 

2) Bºlgesel turizm ºrg¿tlerini araĸtērēnēz. 

3) Ulusal turizm ºrg¿tlerini araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Uluslararasē turizm ºrg¿tleri hangileridir? A­ēklayēnēz. 

2) Bºlgesel turizm ºrg¿tleri hangileridir? A­ēklayēnēz. 

3) Ulusal turizm ºrg¿tleri hangileridir? A­ēklayēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Turizm sektºr¿n¿n faaliyetlerini d¿zenleyen uluslararasē turizm ºrg¿tleri arasēnda; 

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿; D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi; Uluslararasē 

Hava Taĸēma Birliĵi; D¿nya Seyahat Acenteleri Birliĵi; Seyahat Acentalarē Birlikleri Evrensel 

Federasyonu; Uluslararasē Turizm Birliĵi; Uluslararasē Otelcilik Birliĵi; Ekonomik Ķĸbirliĵi ve 

Kalkēnma ¥rg¿t¿; Pasifik Asya Seyahat Birliĵi; Avrupa Seyahat Komisyonu; T.C. K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵē; T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi; Turistik Otelciler, iĸletmeciler ve 

Yatērēmcēlar Birliĵi ve Turist Rehberleri Birliĵi gibi kurum ve kuruluĸlarēn iĸleyiĸleri ve turizm 

sektºr¿ ¿zerindeki etkileri deĵerlendirilmiĸtir. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n temelini 

oluĸturan ñResmi Turizm Reklam Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵiònin Ķkinci D¿nya 

Savaĸēôndan sonra deĵiĸtirilen ismi verilmiĸtir? 

a) D¿nya Turizm Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵi 

b) Turizm Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵi 

c) Turizm Kuruluĸlarē Uluslararasē Organizasyonu 

d) Gayrē Resmi Turizm Kuruluĸlarē Birliĵi 

e) Resmi Turizm Kuruluĸlarē Uluslararasē Birliĵi 

2) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n merkezinin 

Ķspanyaônēn Madrid ĸehrine taĸēdēĵē tarih verilmiĸtir? 

a) 1954 

b) 1980 

c) 1976 

d) 1990 

e) 1925 

3) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ne 1973 yēlēnda asil 

¿ye olarak kabul edildikten sonra ¿lkemizi temsil eden kurum verilmiĸtir? 

a) K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē 

b) T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi 

c) T¿rk Hava Kurumu 

d) T¿rkiye Odalar ve Borsalar Birliĵi 

e) T¿rkiye Turing ve Otomobil Kul¿b¿ 
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4) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm 

¥rg¿t¿n¿n t¿z¿ĵ¿ne gºre; ñdēĸ iliĸkilerden sorumlu bulunmayan b¿t¿n ¿lke veya ¿lke 

topluluklarēònēn hangi stat¿de ¿ye olarak kabul edilebileceĵi verilmiĸtir? 

a) Ortak ¿yelik 

b) Gºzlemci ¿yelik 

c) Asli ¿yelik 

d) Baĵlē ¿yelik 

e) Misafir ¿yelik 

5) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm 

¥rg¿t¿n¿n temel organlarēndan biri verilmemiĸtir? 

a) Genel Kurul 

b) Ortak ¿yelik 

c) Ķcra Konseyi 

d) Komiteler 

e) Bºlgesel Komisyonlar 

6) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, kuruluĸ amacē; ñG¿venli, d¿zenli ve 

ekonomik havayolu taĸēmacēlēĵēnē geliĸtirmek ve bu alandaki iĸletmeler arasēndaki tarife, 

zamanlama gibi konularda iĸbirliĵini saĵlayarak havayolu taĸēmacēlēĵēna ¿st d¿zeyde 

standartlara getirmekò olan uluslararasē birliĵin adē verilmiĸtir? 

a) Uluslararasē Bilimsel Turizm Uzmanlarē Birliĵi 

b) Uluslararasē Kaplēcalar Birliĵi 

c) Uluslararasē Hava Taĸēma Birliĵi 

d) Ķktisadi Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma Teĸkilatē 

e) Uluslararasē Turizm Birliĵi 
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7) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, ñamacē, otelcilik mesleĵinin sorunlarēnē 

incelemek, uluslararasē turizmle ilgili otel sorunlarēnē ­ºz¿mlemek, ulusal otelcilik ºrg¿tleri 

arasēnda birlik kurmak ve otellerle seyahat acentalarē arasēndaki iliĸkileri d¿zenlemekò olan 

uluslararasē birliĵin adē verilmiĸtir? 

a) Uluslararasē Yat­ēlēk Birliĵi 

b) Uluslararasē Turizm Birliĵi 

c) Uluslararasē Rehberler Birliĵi 

d) Uluslararasē Otelcilik Birliĵi 

e) D¿nya Turing ve Otomobil ¥rg¿t¿ 

8) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, Ekonomik Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma ¥rg¿t¿ 

(OECD)ôn¿n her yēl hazērladēĵē turizm politikalarē ve istatistikleri ile ilgili yēllēk raporunun tam 

ve doĵru adē verilmiĸtir? 

a) Uluslararasē Turizm ve Turizm Politikasē Raporu 

b) OECD ¦yesi ¦lkelerin Turizm Raporu 

c) ¦lkelerin Uluslararasē Turizmi ve Sorunlarē 

d) OECD ¦yesi ¦lkelerin Uluslararasē Turizmi ve Turizm Politikasē 

e) D¿nya Turizm Ķstatistikleri 

9) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, kēsaltēlmēĸ adē (PATA) olan kuruluĸun tam 

ve a­ēk ismi verilmiĸtir? 

a) Avrupa Seyahat Komisyonu 

b) Uluslararasē Otelcilik Birliĵi 

c) Portekiz Seyahat Acentalarē Birliĵi 

d) Ekonomik Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma ¥rg¿t¿ 

e) Pasifik Asya Seyahat Birliĵi 
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10) Aĸaĵēdaki se­eneklerden hangisinde, T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi 

(T¦RSAB)ônin ¿yesi olduĵu ºnemli uluslararasē kuruluĸlardan biri verilmemiĸtir? 

a) D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ 

b) Uluslararasē Hava Taĸēmacēlēĵē Birliĵi 

c) Uluslararasē Seyahat Acentalarē Birlikleri Federasyonu 

d) Avrupa Birliĵi Ķ­indeki Seyahat Acentalarē ve Tur Operatºrleri Birlikleri Grubu 

e) Uluslararasē Tur Operatºrleri Birliĵi 

Cevaplar 

1)e 2)c 3)a 4)a 5)b 6)c 7)d 8)d 9)e 10)b 
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8. TURĶZMĶN SOSYAL ¢EVRE ¦ZERĶNDEKĶ ETKĶSĶ 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

Bu bºl¿mde turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki etkileri farklē yºnleriyle ele alēnēp 

deĵerlendirilecektir. Bir yandan turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki olumlu etkileri irdelenirken, 

diĵer taraftan turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki olumsuz etkileri de ele alēnacaktēr. Yapēlan genel 

deĵerlendirmelerden sonra turizmin yerel k¿lt¿r ¿zerindeki etkisine ºrnek gºsterilecek bir 

mek©n analizi yapēlacaktēr. Bºylece turizm ile sosyal ­evre etkileĸiminin yerel boyuttaki 

ºrneĵinden yola ­ēkēlarak, etkileri somutlaĸtērēlmēĸ olacaktēr.  
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Turizmin sosyal ­evreye etkileri nelerdir? 

2) Turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki olumlu etkileri nelerdir? 

3) Turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki olumsuz etkileri nelerdir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm Kazanēmēn nasēl elde 

edileceĵi veya 

geliĸtirileceĵi 

Turizmin Sosyal ¢evreye 

Etkisi 

Turizm sektºr¿n¿n 

faaliyetleri nedeniyle sosyal 

­evre ¿zerindeki etkisinin 

anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Sosyal ¢evre 

¦zerindeki Olumlu Etkileri 

Turizm sektºr¿n¿n 

faaliyetleri nedeniyle sosyal 

­evre ¿zerindeki olumlu 

etkilerinin anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 

Turizmin Sosyal ¢evre 

¦zerindeki Olumsuz Etkileri 

Turizm sektºr¿n¿n 

faaliyetleri nedeniyle sosyal 

­evre ¿zerindeki olumsuz 

etkilerinin anlaĸēlmasē 

Ders notlarēnēn ve 

kaynak­ada verilen 

yayēnlarēn ­alēĸēlmasē yeterli 

olacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Turizm 

¶ ¢evre 

¶ Sosyal ­evre 
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Giriĸ 

G¿n¿m¿zde k¿resel ekonomideki ºnemi her ge­en g¿n artan turizm, insanlarēn fiziksel, 

sosyal ve psikolojik ihtiya­larēna doĵrudan veya dolaylē olarak etki eden ºnemli sektºrlerden 

birisidir. ¦lkelerin turizmle yakēndan ilgilenmelerdeki temel nedenlerden biri ekonomik 

olmakla birlikte diĵer ºnemli bir neden de, toplumsal refah d¿zeyinin y¿kselmesine katkē 

saĵlamasēyla ilgilidir. Turizm, sahip olduĵu deĵerler itibariyle genel olarak sosyal bir nitelik 

gºstermektedir. Bu ºzelliĵinden dolayē turizm, ekonomi, iĸletme, politika, sosyoloji ve benzeri 

bir­ok bilim dalēnēn yakēndan ilgilendiĵi ­ok yºnl¿ ve karmaĸēk bir olay niteliĵini taĸēmaktadēr. 

Turizm kavramēna yºnelik ­ok deĵiĸik tanēmlamalar yapēlmēĸ olmasēna raĵmen, bu tanēmlarēn 

sahip olduĵu ortak ºzellikler doĵrultusunda turizmin genel olarak tanēmē yapēlacak olunur ise; 

devamlē olarak ikamet edilen yer dēĸēna t¿ketici olarak tatil, dinlenme, eĵlence, k¿lt¿r vb. 

ihtiya­larēn giderilmesi amacēyla yapēlan seyahat ve ge­ici konaklamalarē i­erdiĵi ortaya 

­ēkmaktadēr. Ekonomik yapē ¿zerindeki olumlu etkileri turizmin geliĸmekte olan ¿lkeler 

tarafēndan benimsenen ve desteklenen bir sektºr olmasēnda ºnemli rol oynamēĸtēr. Ekonomik 

getirilerinin yanē sēra, turizmin doĵal ­evreye ve k¿lt¿rel yapēya da olumlu katkēlarda 

bulunduĵu tartēĸēlmakla beraber, turizmin baĸlangē­ evresinde kabul edildiĵi kadar zararsēz ve 

maliyetsiz bir ekonomik se­enek olmadēĵē giderek savunulan gºr¿ĸler arasēnda bulunmaktadēr. 

Turizm bºlgesinde ortaya ­ēkmasēna neden olduĵu ekonomik, fiziksel ve ekolojik etkilerin yanē 

sēra, turizmin diĵer bir ºnemli etkisi de, toplumun sosyal yapēsē ¿zerinedir. Sosyal etkiler, 

turizmin mevcut sosyal deĵerlere, kiĸisel davranēĸlara, aile i­i iliĸkilere, g¿venlik kavramēna, 

ahlaki kurallara, zanaatsal faaliyetlere, geleneksel gºsterilere ve toplumun sosyal yapēsēna 

doĵrudan veya dolaylē yapmēĸ olduĵu etkiyi ifade etmektedir (Brunt, P. Ve Courtney, P., ñHost 

Perceptions of Socio-Cultural impactsò, Annals of Tourism Research, 1999.). 
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8.1. Turizmin Sosyal ¢evreye Etkisi 

Turizm yalnēzca ekonomik bir olay olmayēp toplumsal, politik ve ­evresel yºnleri de 

olan toplumu ve dolayēsēyla toplumsal yapēyē etkileyen bir sektºrd¿r. Bu nedenle turizmin 

etkileri deĵerlendirilirken sadece gelir getirici ve dºviz kazandērēcē ºzellikleri gibi maddi ve 

ekonomik sonu­larē deĵil, toplumsal ve k¿lt¿rel yansēmalarē gibi ekonomik olmayan konular 

da irdelenmelidir (¥zdemir, Mehmet, Turizmin T¿rkiyeônin Sosyo-Ekonomik Yapēsēna 

Etkileri, Ankara, 1992.). 

Toplumsal a­ēdan turizm olgusu, turist ve onu kabul eden ¿lke halkē olarak iki ĸekilde 

incelenebilmektedir. Geliĸmiĸ ¿lkeden dinlenme-eĵlenme amacē ile gelen turist, tatilini 

ge­irdiĵi bºlgede rahat bir ĸekilde hareket etmek isteyeceĵi i­in, bºlge halkēnēn alēĸkēn olmadēĵē 

davranēĸlarda bulunmasē h©linde tepki ile karĸēlaĸēr ve bu ortamdan rahatsēzlēk duyar. Bºyle 

durumda turist kabul eden ¿lkedeki halk da, sahip olunan gelenek, gºrenek, dil, din, yaĸam 

bi­imi gibi k¿lt¿rel deĵerleri korumak i­in savunmaya ge­er. Bºyle bir toplumsal iletiĸim 

ortamēnda ise turist aktif; turist kabul eden yºre halkē da pasif bir konumda yer alēr. Diĵer bir 

anlatēmla, turist kabul eden ev sahibi konumundaki yºre halkē, turistin d¿ĸ¿nce ve davranēĸ 

bi­imlerinden etkilenmeye baĸlar. Turistlerin gittikleri bºlgenin sosyo-k¿lt¿rel deĵerlerine 

yabancē olmalarē nedeniyle bu deĵerlerle ºrt¿ĸmeyen davranēĸlar sergilemesi durumunda yºre 

halkēnēn dikkatlerini ­ekerler. Ev sahibi bºlge halkē gºz¿nde turistler, zengin ve seyahat 

edebilecek kadar boĸ zamana sahip kiĸiler olarak algēlanērlar. Yukarēda da belirttiĵimiz gibi, 

turist kabul eden ¿lke halkē a­ēsēndan turistler k¿lt¿rel kirlenmeye neden olan tehdit edici bir 

unsur olarak algēlanērlar. Turist kabul eden bºlgede yaĸayanlar bºlgede s¿regelen geleneksel 

d¿zenin ve yaĸantēnēn yok olacaĵēnē, gen­lerin olumsuz yºnde etkileneceĵini ve ahlak 

yºn¿nden ­ºk¿nt¿ye uĵrayacaklarē d¿ĸ¿ncesine sahip olabilirler. Yºre halkē turizmin neden 

olabileceĵi bu olumsuzluklarē ºnlemek i­in de, k¿lt¿rel deĵerlere sahip ­ēkēlmasē ve turistlerin 

de baskē unsuru olarak gºr¿lmeleri gerektiĵini savunurlar. 

Turist yerel halk arasēndaki iliĸkileri incelemede Doxeyôin (Doxey, G., ñWhen 

Enoughôs Enough: The Natives Are Restless in Old Niagraò, Heritage Canada,1976.) ºnermiĸ 

olduĵu ñTurist Tolerasyon Yaklaĸēmēò yararlē olabilecektir. Bu yaklaĸēma gºre yerli halkēn 

turizme ve turiste karĸē tutumlarē dºrt deĵiĸik aĸamadan oluĸmaktadēr. Bunlar; coĸku, ilgisizlik, 

rahatsēzlēk ve d¿ĸmanlēk olarak belirtilmektedir. Ķlk aĸama; turistlerin bºlgeye ilk defa 

gelmesinden kaynaklanan ve ekonomik kazancēn m¿jdeleriyle s¿slenmiĸ coĸku aĸamasēdēr. 

Ķkinci aĸamada artēk bºlge turizme a­ēlmēĸ ve turist sayēsēnda artēĸ meydana gelmiĸtir. Ķlk 

aĸamadaki coĸku seli yerini ilgisizliĵe bērakmēĸtēr. ¦­¿nc¿ aĸamada, mevcut yerli iĸletmeler ve 

kalitesi turistlerin artan taleplerini karĸēlayamaz duruma geldiĵi i­in arzēn artērēlmasē 

­alēĸmalarēna hēz verilmiĸtir. Turizmin plansēz bir ĸekilde hēzlē geliĸmesi nedeniyle ­eĸitli ­evre 

sorunlarē gºr¿lmeye baĸlandēĵēndan dolayē rahatsēz edici boyuta ulaĸmēĸtēr. Bu aĸamada sosyal 

yapēdaki deĵiĸiklikler veya doĵadaki geri dºn¿ĸ¿ olmayan tahripler dikkat ­ekmeye, turizm, 

turistler ve yerel yºnetim su­lanmaya baĸlanmēĸtēr. Son aĸamada ise turistlere karĸē olan 

hoĸgºr¿ artēk yerini yavaĸ yavaĸ kēzgēnlēĵa ve tahamm¿ls¿zl¿ĵe bērakmakta ve kiĸiler 

aralarēnda fiyatlardaki artēĸlarē turizme baĵlayarak kinlerini sergilemeye baĸlamaktadērlar. Bu 

aĸamalarēn ne kadar s¿receĵi ya da bºlgedeki toplumun b¿t¿n aĸamalardan ge­ip ge­meyeceĵi 

¿zerinde d¿ĸ¿n¿lmesi gereken hususlardēr. 
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Turizmi sadece ekonomik bir olay olarak nitelendirmek hatalē olur. Turizmi 

deĵerlendirirken ekonomik yºn¿ yanēnda sosyal yºn¿n¿ ve dolayēsēyla toplumlar ¿zerindeki 

etkisini gºz ardē etmemek gerekir (Sezgin, Orhan Mesut, Turizm, Baĸtem Yayēnlarē No:1, 

Ankara, 1991.). Turistler tatillerini ge­irmek ¿zere gittikleri yerlerde yaĸayan insanlarla, 

toplumlarla temasa ge­mekte ve onlarla deĵiĸik sosyal iliĸkiler kurmaktadēr. Turistler, bir 

yandan gittikleri yerleri sosyal a­ēdan etkilemekte, diĵer taraftan da bu yerlerden kendileri de 

etkilenmektedir. Turizmin sosyal k¿lt¿rel etkileri olumlu veya olumsuz sonu­lar doĵurabilir. 

Ķnsan etkileĸimli bir sektºr olmasēndan mevcut k¿lt¿rler arasēnda var olan sosyal deĵer ve 

ekonomik farklardan dolayē turizmin sosyal etkilerinin olmasē olduk­a doĵal 

karĸēlanabilmektedir. Konu ile ilgili yorumcunun kim olduĵuna baĵlē olarak toplumsal etkilerin 

olumlu ya da olumsuz olduĵu da savunulabilinir (Doĵan, H. Z., Turizmin Sosyo-K¿lt¿rel 

Temelleri, Uĵur Ofset, Ķzmir, 1987.). Toplumun geleneklerinde meydana gelen deĵiĸimler bunu 

yorumlayan kiĸi tarafēndan kabul edilemez olarak deĵerlendirilirse etkilerin olumsuz olduĵu 

sonucu ­ēkacaktēr. Bununla birlikte deĵiĸimin ka­ēnēlmaz olduĵu savunulmakta ise sosyal 

etkilerin aynē zamanda yeni fērsatlar yaratacaĵē ve olumlu olduĵu gºr¿ĸ¿ benimsenebilecektir. 

Herhangi bir turizm bºlgesi yerli k¿lt¿r¿yle yabancēlarē ­ekiyorsa ve onlara ayrēcalēklē farklē 

bir ortam saĵlēyorsa bu o bºlgenin k¿lt¿r¿n¿n yaĸatēlmasē yºn¿nde olumlu katkēlar saĵlar. 

Bazē ¿lkelerde kaybolmaya y¿z tutmuĸ bazē geleneksel ºrfler veya adetler turistlerin ilgi 

ve alakasēndan kaynaklanan talepleri nedeniyle yeniden canlandērēlēr ve bºylece turizm 

sayesinde o k¿lt¿r¿n yaĸamasēna katkē saĵlanmēĸ olmaktadēr. Turizmin bir diĵer avantajē ise, 

end¿stri geliĸirken aynē zamanda o ¿lkenin el sanatlarēnēn ve antikacēlēĵēnēn da yok olmasēnē 

engellemesidir. Turist ve turist kabul eden bºlge halkē arasēnda iletiĸim kurulmasēnē engelleyen 

etmenleri ĸu ĸekilde sēralanabilir (¥zta­, H. Ayhan, Eceviz, Mehmet, G¿rkan, Ķlhan ve Toros, 

Aykut, Turizmin Sosyal ¢evreye Etkisi, 1995.(. 

1) Turist gruplarēnēn t¿m gereksinimlerinin turizm iĸletmelerinde karĸēlanmasē. 

2) Dil farklēlēĵēndan kaynaklanan anlaĸmazlēklar. 

3) Turistlerin yerel halktan korkmalarē, gittikleri bºlgelerde ­ekingen ve ¿rkek 

davranmalarē. 

4) Ķki grubun birbirine karĸē beslediĵi olumsuz tutumlar. 

5) Turistlerin kēsa bir s¿re i­in dinlenme amacēyla gelmiĸ olmalarē ve belirli bir s¿re 

sonra tekrar o bºlgeden ayrēlacak olmalarē sayēlabilir.  

D¿nyada yapēlan pek ­ok araĸtērmada turizmin ­eĸitli sosyo-k¿lt¿rel etkileri olduĵu 

ortaya ­ēkarēlmēĸtēr. Bu konuda araĸtērmada bulunan bilim adamlarē turizmin toplumsal 

etkilerini iki yºnde incelemektedirler. Araĸtērmacēlar turizm olayēnē daha ­ok turist kabul eden 

¿lke toplumlarē ¿zerindeki etkileri yºn¿nden incelemektedir. Bunun en baĸta gelen nedeni de 

turizm, turist kabul eden ¿lkede yaĸanmasē ve dolayēsēyla da bu ¿lkelerdeki toplumlar ¿zerinde 

etkide bulunmasēdēr. Bunlardan ilki turizmin olumlu toplumsal etkileri diĵeri de olumsuz 

etkileridir. 
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8.1.1. Turizmin Sosyal ¢evre ¦zerindeki Olumlu Etkileri 

Turizmin etkileri iki yºnl¿d¿r. Ger­ekten de turizmin alansal ve sayēsal anlamda hēzlē 

geliĸiminin olumsuz etkileri olabilir. Nitekim planlamasē, geliĸimi ve yºnetiminin iyi olmadēĵē 

¿lkelerde, turizmin sosyal, k¿lt¿rel ve ­evresel birtakēm olumsuz sonu­lara neden olmasē 

ihtimali y¿ksektir (World Tourism Organisation, 1998:29-30; Marzuki, 2009:453). ¥te yandan 

olumlu etkileri de olabilir. Nitekim turizm eĵer iyi planlanēr ve geliĸimi kontroll¿ olursa, yerel 

topluma temel ve olduk­a ºnemli yararlar saĵlayacaĵē da kesindir. Sºz konusu yararlarē ĸºyle 

sēralamak m¿mk¿nd¿r (World Tourism Organisation, 1998:28-29; Marzuki, 2009:453-454; 

Leslie, 2001:114). 

¶ Turizmin ºnemli yararlarēndan biri turizm kaynaklē yeni meslek ve iĸ alanlarēnēn 

ortaya ­ēkmasēdēr. Turizm ºzellikle gen­ insanlar, kadēnlar ve yerel etnik azēnlēk gruplarē i­in 

­eĸitli iĸ olanaklarē sunar. Sºz konusu olanaklar sadece hotel, restoran ve turizmin diĵer 

yatērēmlarēndan oluĸmaz, aynē zamanda tarēm, balēk­ēlēk, el sanatlarē ve sanayi gibi 

sektºrlerdeki iĸ olanaklarēnē da arttērēr. Ekonomik olarak geliĸmemiĸ alanlarda, turizmin 

oluĸturmuĸ olduĵu bu iĸ olanaklarē gen­ n¿fusun iĸ bulabilmek i­in baĸka yerlere olan gº­lerini 

de azaltabilir. 

¶ Turizm geliĸimi, yerel turizm yatērēmlarēnēn oluĸturulmasēnda uyarēcē bir etki 

yapabilir. Sºz konusu yatērēmlar sonucunda yerel sermaye yatērēmē, ­eĸitli meslek, gelir ve 

kazan­larēn oluĸumu i­in ºnemli fērsatlar doĵar. Ayrēca alanda/yºrede daha ºnce var olmayan 

farklē giriĸimlerin ortaya ­ēkmasē ile ilgili ­eĸitli anlayēĸ ve projelerin geliĸmesini de 

saĵlayabilir. 

¶ Turizm geliĸimi sonucunda oluĸan yeni iĸ alanlarē ve yatērēmlarēnēn oluĸturmuĸ 

olduĵu gelir artēĸē yerel halkēn yaĸam standartlarēnēn geliĸimini saĵlar. Eĵer sºz konusu 

yatērēmlar yerel anlamda sahiplenilir ve iyi yºnetilirse, bu yatērēmlarēn saĵlayacaĵē k©r ve 

kazan­lar da muhtemelen bºlge i­inde kalēr. 

¶ Turizm ºnemli ºl­¿lerde yerel vergi geliri saĵlayabilir. Bu vergiler de kamu 

yatērēmlarē, ­eĸitli hizmetler ve okul, tēbbi klinikler, k¿t¿phane, park ve rekreasyon olanaklarē 

ile ilgili altyapēnēn geliĸiminde kullanēlabilir. 

¶ Turizm sektºr¿nde ­alēĸan personel yeni h¿nerler kazanēr ve bilgisayar 

kullanēmē gibi yeni teknolojileri ºĵrenir. Bu ºzellik de yºredeki insan kaynaklarēnēn geliĸimi 

ve kalitesini arttērēr. Ayrēca bu h¿ner ve teknoloji kullanēmē da diĵer ekonomik sektºr ve 

aktivitelere de transfer edilebilir. 

¶ Turizm; ulaĸēm, su, elektrik, ­ºp yºnetimi ve telekom¿nikasyon gibi yeterli 

altyapēnēn geliĸimini ister. Bundan dolayē turizmin geliĸtiĵi yerlerde bu d¿zenlemelerin de 

geliĸmesini zorunlu kēlar. Altyapēdaki bu geliĸim yerel halk i­in de ºnemlidir. Dolayēsēyla 

turizm geliĸimi, geliĸmiĸ bu altyapēnēn neden olacaĵē maliyeti karĸēlama gibi bir rol¿ olabilir. 

Bºylece turizmin geliĸtiĵi alandaki toplumun yaĸam kalitesi de artmēĸ olur. 
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¶ Turizm; alandaki n¿fusu artmasē nedeniyle, tarēm, balēk­ēlēk, el sanatlarē ve 

sanayi ¿r¿nleri i­in yeni pazarlar saĵlayabilir. Dolayēsēyla bu durum sºz konusu sektºrlerin 

geliĸiminde uyarēcē etki yapar. Geliĸen turizm olanaklarē ve yatērēmlar yerel inĸa sanayisinin 

geliĸiminde destekleyici rol¿ olabilir. 

¶ Turizm hem yerel halk, hem de turistlerin kullanabileceĵi yeni ve geliĸmiĸ 

perakende ticareti (d¿kk©n ve alēĸveriĸ alanlarē), rekreasyon ve k¿lt¿rel olanaklarēnēn (park, 

rekreasyon ve k¿lt¿rel merkezleri, tiyatrolar) geliĸmesini uyarēr. Turizm genellikle, yerel halkēn 

turizmin desteĵi olmadan maddi anlamda oluĸturmaya g¿c¿ ve b¿t­esinin yetmediĵi k¿lt¿rel 

olanak ve faaliyetlerin yapēlmasēna katkē saĵlar. 

¶ Herhangi bir alanēn ­evresel anlamda kalitesi turizmin bir sonucu ve etkisi ile 

saĵlanabilir. ¢¿nk¿ turizm ve turistler ­ekici, temiz, kirlenmemiĸ ve bozulmamēĸ alanlarē tercih 

ederler. Arazi kullanēmē ve ulaĸēm olanaklarēnēn da geliĸtirilmesinde turizmin ºnemli etkisi 

olabilir. ¢¿nk¿ turizm bazē alanlarēn tekrar geliĸiminde katalizºr rol¿ oynar. 

¶ Turizm, yerel doĵal alanlar, arkeolojik ve tarihi sitler, el sanatlarē ve ­eĸitli 

geleneklerin korunmasē ve geliĸtirilmesinde ºnemi katkē ve destek saĵlayabilir. ¢¿nk¿ bu 

ºzellikler turistler i­in ºnemli ­ekiciliklerdir. Bu baĵlamda, bina ve mek©nlarēn yeniden 

canlanmasēnda turizmin ºnemli etkisi olmuĸ olur. 

- Farklē toplumlardan gelen bireylerin birbirleri ile bilgi alēĸveriĸinde bulunmalarē 

ve k¿lt¿rel yapēlarēnē daha yakēndan tanēmalarē, oluĸan dostluk ve arkadaĸlēklar sonucunda 

d¿nya barēĸēnēn saĵlanmasēna katkēda bulunulmasē, 

¶ Turizmin kērsal bºlgelerin kentleĸmesini hēzlandērmasē da bir baĸka olumlu 

etkiyi oluĸturmaktadēr. Turizm end¿strisi tarafēndan kērsal bºlgelerde yaratēlan yeni iĸ alanlarē, 

­aĵdaĸ end¿stri toplumlarēn k¿lt¿rel deĵerlerinin benimsenmesi yoluyla kentsel uygarlēklarēn 

b¿t¿nleĸmesini saĵlamaktadēr. Kērsal bºlgelerde turistik kuruluĸlarēn ortaya ­ēkmasēyla, bu 

bºlgelerdeki toplumsal tekd¿zelik bozulmakta, toplumda deĵiĸik ºzellikleri ve yapēlarē olan 

k¿melerin sayēlarē artmaktadēr. 

¶ Turizm bir ¿lkede ulusal bilinci arttērmakta ve yerli halkēn sahip olduklarē k¿lt¿r 

deĵerleriyle ºv¿nmelerine neden olmaktadēr.  

¶ Turistlerin yerel ­evre ve tarihi-k¿lt¿rel mirastan hoĸlandēklarē/zevk aldēklarēnē 

gºren yerel halkta ºnemli oranda ­evresel duyarlēlēk ve k¿lt¿rel kimlik duygusu oluĸur. 

Turistlerin yºrede olan k¿lt¿rel mirastan zevk aldēklarēnē fark ettiklerinde, yerel halkta da 

genellikle kendi miraslarēna olan gurur duygusu yenilenir. Bu baĵlamda, turizm, k¿lt¿rel 

mirasēn yeniden canlanmasēna katkē saĵlayabilir. Dolayēsēyla sºz konusu mirasēn, modern 

geliĸimin zorlamasēyla, yok olmasē/kaybolmasēnē turizm engelleyebilir. ¥te yandan alan ile 

ilgili  pozitif imaj oluĸturma konusunda da turizmin ºnemli katkēsē olmaktadēr. 

Buna gºre turizmin olumlu etkilerini ekonomik, sosyal ve ­evresel olmak ¿zere ¿­ ana 

gruba ayērmak m¿mk¿nd¿r (Gunn, 1988: 3- 4). Ekonomik yararlar da ikiye ayrēlabilir. Birincisi 
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istihdam olanaklarē yanēnda ­eĸitli vergi ve kazan­lar oluĸturmasē ĸeklindeki turizmin yºrenin 

ekonomisine doĵrudan ve birincil etkisidir. Ķkincisi ise, sºz konusu birincil faydalarēn kullanēmē 

sonucu elde edilen dolaylē faydalardēr (­eĸitli yatērēmlar, altyapē vs). Yapēlan araĸtērmalar 

turizmin, sosyal ve kiĸisel deĵerler a­ēsēndan da etkileri olduĵunu ortaya koymaktadēr. 

Turizmin en anlamlē sosyal ºnemi belki de karĸēlēklē k¿lt¿rel etkileĸimdir. Baĸka bºlge veya 

¿lkeyi gºrmek, turistlerin sºz konusu ¿lkenin deĵerlerini denemesi ile farklē politik, dini ve 

ekonomik sistem ile tanēĸmasēnē saĵlar. Aynē zamanda turizm bºlgelerinde, yºreye gelen 

turistlerin sahip olduĵu yeni fikirler ve yaĸam tarzlarē sayesinde k¿lt¿rel anlamda 

zenginleĸebilirler. Ayrēca turistler yºredeki yerel k¿lt¿r ve geleneklere de daha fazla ilgi 

duyarlar. Bu da yerel halkēn kendi yaĸam tarzlarēnē daha fazla koruma anlayēĸ ve farkēndalēĵēnē 

g¿­lendirmektedir. Turizmin ¿­¿nc¿ ana ve ºnemli etkisi ­evresel etkilerdir. G¿n¿m¿zde 

koruma altēna alēnan alanlar ve ulusal parklar, bir anlamda d¿nyanēn deĵiĸik ¿lkelerinden gelen 

turistlerin sºz konusu alanlarēn korunmasē konusundaki istek ve ­abalarē ile bunu 

ger­ekleĸtirmek i­in finansal destek saĵlamalarē sayesinde ortaya ­ēkmēĸlardēr. Baĸka bir ifade 

ile, d¿nyanēn ­eĸitli bºlgelerinde oluĸturulan ulusal parklar, rekreasyon, turizm ve koruma 

olgularēnēn en ºnemli sonu­ ve ºrneklerinden birisidir. ¥te yandan turizm talebinde artan istek, 

­eĸitli flora ve fauna t¿rlerinde, azalma yerine, daha ­ok artēĸ ortaya ­ēkmasēnē saĵlamēĸtēr. 

Ayrēca koruma altēna alēnmēĸ alanlardaki yaban hayatēnēn korunmasē i­in daha fazla 

yatērēmlarēn ºnemli etkenlerinden biri de turizm olmuĸtur. Aynē ĸekilde sºz konusu fauna 

t¿rlerinin ­oĵalmasē ve ­eĸitlenmesi i­in ilgili su kaynaklarēnēn yeniden d¿zenlenmesinde 

turizmin de etkisi olmuĸtur. Son dºnemlerde bir­ok k¿lt¿rel deĵerin saptanmasē, tescillenmesi, 

restore edilmesi ve ­eĸitli ama­larla deĵerlendirilmesi artan turizm hareketleri sayesinde 

olmuĸtur. Ayrēca gerek doĵal, gerekse k¿lt¿rel-tarihi bir­ok projenin uygulanmasēnda gerekli 

olan ekonomik destek ve motivasyonun ortaya ­ēkmasēnda turizm ºnemli rol oynamēĸtēr. ¥yle 

ki, k¿lt¿rel ve doĵal ­evreyi gºrmek ve deneyim yaĸamada hi­bir fedak©rlēktan ka­ēnmayan 

g¿n¿m¿zdeki modern turist i­in, son yēllarda bu ihtiyacēnē karĸēlayacak bir­ok turizm bºlgeleri 

ve ­ekicilikler oluĸturulmuĸtur. Bu ama­la, yani turistin kullanēmē i­in y¿zlerce park, ºzel alan, 

rekreasyon alanē ve tarihi sit dizayn edilmiĸtir. Ayrēca turistler i­in ºzel ­evresel d¿zenlemeler 

yapmak amacēyla, k©r amacē g¿tmeyen ve bir kēsmē da koruma ile ilgili olmak ¿zere bir­ok 

sivil toplum kuruluĸu (STK) ortaya ­ēkmēĸtēr (Gunn, 1998:3-7,14). 

¢evresel olumsuz etkilerine raĵmen, turizmin geliĸiminin olduk­a ºnemli ve pozitif 

­evresel etkileri de olabilmektedir. ¥zellikle miras turizmi, k¿lt¿rel deĵerlerin korunmasē ve 

s¿rd¿r¿lebilirliĵi ile ilgili d¿ĸ¿ncelerin olumlu olmasēnē saĵlamaktadēr. Ger­ekten de ne kadar 

insan bu k¿lt¿rel deĵerlerin t¿ketilmesine ikna olursa, bu deĵerler o derece s¿rd¿r¿lebilir olma 

ĸansēnē yakalar. Turizm bunu saĵlamakla birlikte, aynē zamanda sºz konusu deĵerlerin geliĸimi 

ve korunmasēnēn zorunlu h©le gelmesinde ºnemli bir ara­ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr 

(Ashworth, vd. 1994:262). Dolayēsēyla turizm, ­evre korunmasēna iliĸkin ­abalarda ­oĵunlukla 

katalizºr de olabilmektedir. ¥yle ki, turizm yerel kalkēnma i­in ºnemli ara­ olan mevcut 

k¿lt¿rel miras kaynaklarēnēn ortaya ­ēkarēlmasē ve restore edilmesini saĵlamakta, kent ya da 

yºreye ait eski ºzelliklere yeni deĵerler katmaktadēr. Ayrēca k¿lt¿rel miraslar, restore yoluyla 

yeniden yaĸatēlarak turizm ile gºn¿m¿zde yeni iĸlevler kazandērēlabilmektedir. Bunun ile ilgili 

­abalara gerek D¿nya, gerekse T¿rkiyeôde bir­ok ºrneĵine rastlanmaktadēr (Uslu, vd., 

2006:306-307). 
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Turizmin olumlu etkilerinin olduĵu en ºnemli alanlardan biri de el sanatlarēdēr. 

Ger­ekten de turizm ve el sanatlarē olumlu sonu­lar doĵurabilecek iĸbirliĵi potansiyeli 

taĸēmaktadēr. El sanatlarē topluma ­eĸitli ĸekillerde katkē saĵlar. ¥rneĵin; iĸg¿c¿ niteliĵinin 

artmasēna yol a­ar, istihdama katkē saĵlar, kērsal bºlgelerden kentlere gº­¿ yavaĸlatēr ve 

bulunduklarē yerde turistik bir ­ekicilik unsuru olurlar (¥rter, 2010:178). Aynē ĸekilde turizm 

el sanatlarēnēn korunmasē ve geliĸiminde ºnemli katkēlarē olur. Buna en iyi ºrneĵi Ankara 

Beypazarē ĸehrinde gºrmek m¿mk¿nd¿r. Turizm ile birlikte; Beypazarēônda yok olmaya y¿z 

tutan bazē el sanatlarē da canlanmēĸtēr. ¥rneĵin 2000 yēlēnda yaklaĸēk 8 g¿m¿ĸ­¿ bulunurken, 

2005 yēlēnda ise 60 g¿m¿ĸ­¿ ve 73 adet atºlye yer almaktadēr (Uslu, vd., 2006:308-309). 

Yapēlan bir araĸtērmaya gºre, ¿lkemize gelen turistlerin seyahat edecekleri ¿lkeyi 

se­erken gºz ºn¿ne aldēklarē etmenlerin baĸēnda %79 ile ñdoĵanēn korunduĵu bir ­evreòye 

gitme isteĵi gelmekte, onu %69 ile tatillerini ñyerel geleneklerin bulunabileceĵi bir yerò de 

ge­irme arzusu izlemektedir (G¿lez, S¿mer ñYumuĸak Turizm ve Doĵa Korumaò, Turizm 

Yēllēĵē, T¿rkiye Kalkēnma Bankasē Yayēnē,1989.). 

8.1.2. Turizmin Sosyal ¢evre ¦zerindeki Olumsuz Etkileri 

Turizm olgusunun turist kabul eden ¿lkenin toplumsal yapēsē ¿zerinde olumlu etkileri 

olduĵu gibi, beraberinde getirmiĸ olduĵu olumsuz etkileri de bulunmaktadēr. Turizmin 

toplumsal etkileri a­ēsēndan en ­ok tartēĸēlan konusu, olumsuz etkileri ¿zerinde 

yoĵunlaĸmaktadēr. Bu alanda araĸtērma yapan bilim adamlarē turizmin birey, aile ve toplum 

¿zerinde pek ­ok olumsuz etkisini ortaya ­ēkarmēĸlardēr. Turizmin sosyal ­evre ¿zerindeki 

olumsuz etkilerini ĸu ĸekilde sēralayabiliriz (Kozak Nazmi, Akoĵlan, Meryem ve Kozak, Metin, 

Genel Turizm, Anatolia Yayēnlarē, Ankara,1997.): 

1) Turist kabul eden ¿lke halkēnēn sahip olduĵu deĵer ve inan­ yapēsēnēn deĵiĸmesi, 

giyim ve yaĸam bi­iminde meydana gelen deĵiĸiklikler, 

2) Turist kabul eden ¿lke dil yapēsēna giren yabancē sºzc¿kler sonucunda dilde 

yabancēlaĸmanēn kendisini gºstermesi, 

3) Sanatsal deĵer taĸēyan eserlerin yok olarak, yerini yapay ­alēĸmalarēn almasē, 

mimari yapēlardaki estetik gºr¿nt¿n¿n yerini birbirleriyle uyumsuz bina yēĵēnlarēna terk etmesi 

ve insanlarēn tercih ettiĵi m¿zik t¿rlerinin deĵiĸmeye baĸlamasē, 

4) Ķnsanlar arasē iliĸkilerde dostluk, arkadaĸlēk, konuk severlik gibi manevi 

deĵerlerin yerini ekonomik ­ēkar gruplarēnēn almasē, 

5) Turist kabul eden bºlgede yaĸayan halkēn iĸ dēĸē boĸ zamanlarēnē deĵerlendirmek 

i­in bar, sinema, gece kul¿b¿, kumarhane, disko gibi eĵlence yerlerini tercih etmek istemeleri, 

6) ¥te yandan yerli halkta turiste ºzenerek, onlarē taklit etmek istemeleri de bir 

olumsuz etki gºstergesidir. Oysa turistler, tatil psikolojisini bir sonucu olarak gittikleri yerlerde 

kendi ¿lkelerinde sahip olduklarē alēĸkanlēklarēnēn ­ok dēĸēnda davranērlar. Bu, harcama 
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alēĸkanlēklarēnda ­ok daha belirgindir. Turistler yēlēn belli bir dºnemi ­alēĸarak tatil i­in para 

biriktirmiĸ ve o parayē harcamak i­in o yºreye gelmiĸlerdir. 

7) Turistlerin gittikleri ¿lkelerin gelenek, gºrenek, yaĸam bi­imi gibi k¿lt¿rel 

deĵerlerine ve kurallarēna aykērē davranēĸlarda bulunmalarē sonucunda yine k¿lt¿rel 

­atēĸmalarēn kendisini gºstermesi, 

8) Turist ile turist kabul eden ¿lke halkēnēn yaĸam d¿zeylerindeki farklēlēklarē, ev 

sahibi ¿lke halkēnēn turistleri kēskanmasēna yol a­masē sonucunda, kendilerini yalnēzca 

turistlere hizmet etmekle gºrevli kiĸiler olarak algēlamaya baĸlamalarē, 

9) ¥zellikle turistlerle ev sahipleri arasēnda ­ok belirgin ērksal farklēlēklarēn oluĵu 

yerlerde ērksal gerginliklerin ortaya ­ēkmasē gibi ºzelliklerden sºz edilebilir.  

8.1.3. Turizmin Yerel K¿lt¿r ¦zerindeki Etkisine Bir ¥rnek: 

Midyat Ķl­esindeki Geleneksel Taĸ­ēlēk El Sanatē  

Midyatôtaki taĸ iĸ­iliĵi faaliyetlerinin ge­miĸ, mevcut ve gelecekteki durumu ¿zerinde 

en fazla rol oynayan faktºrlerden biri yakēn ­evrede bulunan ham maddedir. ¦retim 

faaliyetlerinin en ºnemli ºzelliklerinden biri, bu alanda bol miktarda ham madde 

kullanēlmasēdēr. Bu nedenle, ham maddenin ekonomik olarak elde edilebileceĵi bir lokasyon 

bu faaliyetler i­in b¿y¿k ºnem taĸēmaktadēr. Baĸka bir ifade ile, ¿retim faaliyetlerinin herhangi 

bir alanda yoĵunlaĸmasēnda ham maddenin t¿r¿ ve miktarē ºnemlidir (T¿mertekin, vd., 

2005:431). ¥te yandan ham madde, sºz konusu faaliyetlerin ñsitiò, baĸka bir ifade ile yer 

se­imi ¿zerinde de belirleyici olmaktadēr. ¥zellikle de sºz konusu sanayi tesisi, taĸ ve topraĵa 

dayalē sanayi kolunda (­anak, ­ºmlek, ­ini porselen, cam ve cam ¿r¿nleri, ­imento sanayi vs.) 

faaliyet gºsteriyorsa ham maddenin ºnemi daha da artmaktadēr. ¢¿nk¿ burada belirtilen sanayi 

dalēnēn ºnemli bir ºzelliĵi imalat aĸamasēnda ham madde kaybēnēn b¿y¿k olmasēdēr. Tesisin 

ham madde kaynaĵēndan uzakta olmasē durumunda, deĵeri d¿ĸ¿k olan ve aĵērlēk ile hacminden 

kaybeden ham maddenin taĸēnmasē maliyeti artērmaktadēr. Bu da sºz konusu tesisin ham 

maddenin yakēnēnda kurulma zorunluluĵunu doĵurmaktadēr (T¿mertekin, vd., 2005:432). Taĸ 

iĸ­iliĵinde ºnemli bir girdi oluĸturan ham madde a­ēsēndan deĵerlendirildiĵinde, Midyat ve 

yakēn ­evresinin olumlu avantajlar taĸēdēĵē gºr¿lmektedir. Ger­ekten de Mardin yºresinde 

Eosen arazisi ve n¿m¿litik kalkerler geniĸ yer kaplamaktadēr. Merkez il­enin kuzey ve doĵu 

kēsmē, ¥merli, Savur ve Midyat il­elerinin tamamē, Nusaybin Ovasēônēn kuzey ve kuzeydoĵusu, 

genel anlamēyla da Mardin Platosuônun hemen hemen tamamē Orta Eosen arazisinden 

oluĸmaktadēr. Geniĸ yer kaplamasē ile birlikte, kalkerli arazinin kalēnlēĵē da ºnemlidir. ñMidyat 

Kalkerleriò veya ñMidyat Formasyonuò olarak bilinen bu arazinin kalēnlēĵēnēn 500-850 m. 

arasēnda olduĵu kabul edilmektedir (Sel­uk Biricik, 1974:121-124). Bu bolluk, yerel adē katori 

olan Midyat taĸēnēn y¿zyēllardēr ­evrede yapē elamanē olarak kullanēlmasēnē saĵlamēĸtēr. Ham 

madde bolluĵu aynē zamanda, yapē malzemesi olarak taĸēn kullanēldēĵē tescilli yapēlarēn da 

sayēsēnēn fazla olmasēna neden olmuĸtur. 

Kalker formasyonunun geniĸ alan kaplamasē ve kalēnlēĵē, genel bir ifade ile kalkerin 

bolluĵu ile birlikte, yakēn ­evreden kolay temin edilebilmesi de taĸēn bir yapē elemanē olarak 
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ºnemini arttērmēĸtēr. Nitekim fazla y¿kseltiye sahip olmayan ve Mardin Platosuônun orta 

kesiminde bulunan Midyat ve ­evresinde kalker tabakalarēnēn y¿zeye kadar ­ēkmēĸ olmasē taĸēn 

elde edilebilirliĵini kolaylaĸtērmaktadēr. Bu sayede taĸ, fazla bir ­abayē gerektirmeden, kolay 

bir ĸekilde saĵlanabilmektedir. ¥te yandan sºz konusu taĸ, yapēlarda sadece yapē elamanē ve 

kaba iĸ­ilik isteyen alanlarda kullanēlmamaktadēr. Kaya­ t¿r¿n¿n ºzellikleri, kalkerin inĸa 

malzemesi dēĸēnda, s¿s eĸyalarēnēn ¿retiminde ve yapēlarēn dēĸ cephelerinin s¿slenmesinde de 

kullanēlmasēnē saĵlamaktadēr. Nitekim taĸēn litolojik ºzellikleri, fiziksel ºzellikleri (ēsē iletimi, 

ºzg¿l ēsē kapasiteleri, yoĵunluk, su emme ve kuruma ºzellikleri) ile ilgili yapēlan ­alēĸmalarda 

(Adin, 2007:13-17; ¥nen­, v.d., 2006:sayfa numarasēz; Kaya, 2008) taĸēn sahip olduĵu 

ºzellikler bu a­ēdan ºnem taĸēmaktadēr. Bu t¿r taĸlar tebeĸirimsi ºzellik sunmakta ve ince tane 

yapēlēdērlar. Aynē zamanda taĸ, suyunu verdikten sonra sertliĵi, basēn­ dayanēmē, darbe 

dayanēmē ve aĸēnma ºzellikleri artmaktadēr. Suyunu veren taĸ ­ok hafiflemektedir. ¥te yandan 

taĸ bol gºzenekli olup doluluk oranē %85-90 arasēndadēr (¥nen­, v.d., 2006). Bu ºzellikleri 

sayesinde taĸ ­ok rahat ve kolay bir ĸekilde kesilebilmekte, yontulabilmekte ve taĸa istenilen 

ĸekil verilebilmektedir. Bu ºzellikleri sayesinde, katori adē verilen kire­taĸēnēn, s¿sleme gibi 

farklē kullanēm alanlarēnēn bulunmasē da Midyatôtaki taĸ atºlyeciliĵi ve taĸ ¿retimini olumlu 

yºnde etkilemektedir. 

¥te yandan taĸ beyazēmsē sarē renktedir. Ayrēca taĸlardaki nem oranlarē y¿ksektir. 

Donma sonucu malzemede ­atlama, y¿zeyde tozlanma ve kabuk h©linde dºk¿lme veya daĵēlma 

sºz konusu deĵildir (Adin, 2007:14-15). Ķĸlendikten sonra hava ve g¿neĸ ile temasē sonucunda 

taĸ sertleĸmektedir. Bu ºzellikler de taĸēn yºre iklimine uygunluĵunu ortaya koymaktadēr. 

Gerek yºrenin orman yºn¿nden fakir olmasē sonucu ahĸap malzemenin azlēĵē, gerekse 

kullanēldēĵē yapēlarda yaz ve kēĸ mevsiminde doĵal klima ortamē oluĸturmasēndan dolayē, kalker 

taĸē y¿zyēllardēr ºnemli bir yapē elemanē olarak itibar gºrmektedir. 

8.1.3.1. Yºreye Olan Ķlginin Artmasē ve Turizm Talebi 

Midyatôta taĸ iĸ­iliĵinin geliĸiminde en ºnemli faktºrlerden birisi de, yºreye yºnelik 

turist ilgisinin olmasēdēr. Ger­ekten de Mardin yºresi, ºzellikle 2006 yēlēndan itibaren, k¿lt¿r 

turizmi baĵlamēnda ilgi odaĵē h©line gelmeye baĸlamēĸtēr. Hem yurt i­i, hem de yurt dēĸē 

kaynaklē bu ilgi giderek de artmaktadēr. Bu ilginin bir­ok nedeni bulunmaktadēr (G¿nal, 

2006:58-186). ¥ncelikle yºrede sanayi faaliyetleri pek geliĸmemiĸtir. Bu y¿zden ĸehirsel 

alanlarēn diĵer illerden veya ilin kērsal kesiminden almēĸ olduĵu gº­ sēnērlē kalmēĸtēr. Bunun 

sonucu olarak yºrede, ºzelliĵini kaybetmemiĸ, baĸka bir ifade ile birer Orta ¢aĵ ĸehri olma 

ºzelliĵini gºsteren Mardin, Midyat ve Savur gibi ĸehirler ortaya ­ēkmēĸtēr. Birer turizm ĸehri 

olma ºzelliĵini kazanma yolunda ºnemli geliĸmelerin olduĵu sºz konusu bu ĸehirlerdeki tarihi 

yapēlarēn ayakta kalmasēnēn ºnemli nedenlerinden biri ĸehirlerin orijinalliklerini fazla 

kaybetmemeleridir. Diĵer bir­ok faktºr ile birlikte, bunu saĵlayan da, yeni yerleĸim alanlarēnēn 

genellikle ĸehirlerin kentsel sit alanlarē dēĸēnda yoĵunlaĸmasēdēr. Mardinôde yeni imar 

faaliyetlerinin Yeniĸehir kesiminde, Midyatôta ise Eski Midyat ile Estel kesimi arasēndaki 

alanda yoĵunlaĸmasē buna ºrnek olarak verilebilir. ¥te yandan sºz konusu ĸehirler ve ºzellikle 

de Mardin ĸehri, topografyanēn sunduĵu imk©nlar sayesinde, coĵrafi manzara a­ēsēndan birer 

­ekicilik oluĸturmaktadērlar. Mardin ĸehrinin coĵrafi manzarasē turistlerin ilgisini ­ekmektedir. 

Ayrēca tarihi/k¿lt¿rel ­ekicilikler a­ēsēndan ºnemli potansiyele sahip olmasē ile birlikte, yºre, 
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barēndērdēĵē turizm deĵerleri a­ēsēndan da ­eĸitlilik (farklē din ́gruplar ve farklē k¿lt¿rlere ait 

tarihi eserler gibi) gºstermektedir. Bu da farklē k¿lt¿rlere sahip ve farklē alanlardan turistlerin 

Mardin ve ­evresini ziyaret etmesi ile sonu­lanmaktadēr. S¿ryani Hēristiyanlarē a­ēsēndan 

ºnemli ve kutsal bir alan olmasē da, Midyat ve ­evresinin yoĵun turizm faaliyetlerine sahne 

olmasēna neden olan diĵer bir faktºrd¿r. B¿t¿n bunlarla birlikte, yºrenin turistik ­ekiciliĵini 

arttēran ºnemli bir ºzellik daha bulunmaktadēr. O da, ge­miĸte ºnemli bir k¿lt¿rel unsur olan 

bazē din ́gruplarēn (S¿ryaniler, Yezidiler, vs.) Mardin ve ºzellikle de Midyat ĸehirlerinde halen 

yaĸamalarē ve k¿lt¿rlerini s¿rd¿rmeleridir. ¥te yandan ºzellikle Mardin ve Midyat 

ĸehirlerindeki geleneksel evler de, son yēllarda gerek yerli, gerekse yabancē turistler tarafēndan 

yºrenin ziyaret edilmesini saĵlayan ºnemli unsurlardandēr. 

Nitekim yukarēda belirtilen turizm potansiyelinin bir sonucu olarak, 2001-2009 yēllarē 

arasē Mardin ilindeki turizm altyapēsē ve konaklayanlarēn sayēsēnda ºnemli geliĸmeler olduĵu 

gºr¿lmektedir. ¥rneĵin, 2001ôde ilde bulunan otel sayēsē 19 iken, bazē dºnemler d¿ĸ¿ĸ 

gºstermesi ile birlikte, yatērēm belgeli tesislerin de d©hil edilmesiyle, 2009 yēlēnda 28ôe 

y¿kselmiĸtir. Ancak konaklama tesisleri ile ilgili en ºnemli geliĸme yatak sayēsēnēn artēĸēnda 

gºr¿lmektedir. 2001 yēlēnda ildeki toplam yatak sayēsē 1.335 iken, ºnemli oranda artēĸ 

gºstererek, 2009 yēlēnda 2.870 olarak ger­ekleĸmiĸtir. Konaklama tesislerindeki arz bu ĸekilde 

geliĸirken, yºredeki turizm potansiyeline yºnelik talep de ºnemli oranlarda artmēĸtēr. Ger­ekten 

de 2001 yēlēnda Mardin iline gelen yerli ve yabancē turistlerin toplam sayēsēnēn sadece 34.772 

olduĵu gºr¿lmektedir. Buna karĸēn 2009 yēlēnda bu rakam 118.177ôye ulaĸmēĸtēr. Benzer artēĸ 

oranlarē Mardin m¿zesi ziyaret oranlarēnda da gºr¿lmektedir. Sºz konusu ilginin ºzellikle 

Mardin ve Midyat ĸehirlerine yºnelik olduĵunu sºylemek m¿mk¿nd¿r. 

¥zellikle Mardin/Midyat geleneksel evler, k¿lt¿rel yapē ve coĵrafi manzara, genel bir 

ifade ile k¿lt¿rel ve doĵal mirasa yerli ve yabancē turistler tarafēndan duyulan ilgi ile birlikte, 

yukarēda ifade edilen, T¿rkiye turizminde Mardin yºresine atfedilen yeni misyon, yerel halk ve 

yºnetimde turizmin ºnemi ve olumlu etkisi hakkēnda bir farkēndalēk oluĸturmuĸtur. Bu da 

tarihi-turistik ĸehirlerde bulunan tarihi bina ve yapēlarēn tekrar canlandērēlmasēnē beraberinde 

getirmiĸtir. Baĸka bir ifade ile turist yoĵunluĵuna neden olan k¿lt¿rel ve tarihi varlēklarēn 

korunmasē ve daha iyi deĵerlendirilmesine yºnelik ­abalar artmēĸtēr. Tarihi/k¿lt¿rel mirasēn 

ºneminin daha iyi anlaĸēlmasē, bunlarēn korunmasē konusundaki isteklerin artmasē ve sºz 

konusu turizm talebinin devamlēlēĵē i­in ­ekiciliklerin korunmasēnēn bir zorunluluk olarak 

gºr¿lmesi neticesinde, ilde ve ºzellikle de Mardin ĸehrinde koruma faaliyetleri yoĵunlaĸmēĸtēr. 

Kamu, yerel yºnetimler ve yerel-ulusal iĸ adamlarē tarafēndan buna yºnelik bir­ok proje 

uygulamaya ge­irilmiĸ ve bºylece bir­ok k¿lt¿rel varlēĵēn restorasyonu ger­ekleĸtirilmiĸtir. 

Yºrede ger­ekleĸtirilen ilk proje, GAP Bºlge Kalkēnma Ķdaresi Baĸkanlēĵē, Birleĸmiĸ 

Milletler Kalkēnma Programē, ĶT¦ ve Ķsvi­re H¿k¿meti iĸbirliĵi ile baĸlatēlan ñMardin 

Katēlēmcē Kentsel Rehabilitasyon Projesiôdir. Amacē, Mardinôin tarihsel ve k¿lt¿rel 

deĵerlerinin, ºzellikle de tarihi kent dokusunun korunmasē, yaĸatēlmasē, kentin geleceĵi ve 

kalkēnmasē konusunda ºnemli bir deĵer olduĵunun ºn plana ­ēkarēlmasē olan proje 2000 yēlēnda 

baĸlatēlmēĸ ve 18 aylēk s¿reyi kapsamēĸtēr. Bu projede, bir pilot uygulama alanē olarak tarihi 

­arĸē olan Sipahiler ¢arĸēsē ve ­eĸitli yapēlar restore edilmiĸtir. Bu proje dēĸēnda yºrenin en 
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ºnemli projesinin Mardin Tarihi Dºn¿ĸ¿m Projesi olduĵu sºylenebilir. Mardin Valiliĵi 

ºnc¿l¿ĵ¿nde 2009 yēlē baĸēnda baĸlatēlan projenin amacē, Mardin ĸehrinin sahip olduĵu tarihi 

mirasēn g¿n ēĸēĵēna ­ēkarēlēp korunmasē, kentin karakteristik ºzellikleri dēĸēnda sonradan inĸa 

edilen eklenti yapēlarēn tarihi dokudan ayēklanmasē, k¿lt¿rel deĵerlerin korunmasēna yºnelik 

planlama, projelendirme, iyileĸtirme ve restorasyon faaliyetlerinin ger­ekleĸtirilmesi olarak 

ºzetlenebilir. Proje kapsamēnda g¿n¿m¿ze kadar, tarihi dokuya uygun yedi adet trafo yapēlmēĸ, 

ayrēca 2.753 metrek¿p taĸ ­eĸitli restorasyon ­alēĸmalarēnda kullanēlmēĸtēr. Tarihi valilik binasē 

restore edilmiĸ ve ­evre d¿zenlemesi ger­ekleĸtirilmiĸtir. Bunlarla birlikte Halk Eĵitim 

Merkezi, askeri kēĸla, belediye, eski huzur evi ve yeni gen­lik evinin restorasyonu, yine katori 

taĸē kullanēlarak Mardin M¿zesi Arkeopark Alanēônēn ­evre d¿zenlemesi, Kasēmiye 

Medresesiônin restorasyonu yapēlmēĸtēr. Ayrēca Mardin kalesinin g¿ney cephesi ile bu yºndeki 

kale kapēsēnēn restorasyonu bu proje kapsamēnda ger­ekleĸtirilmesi hedeflenmektedir. 

B¿t¿n bunlarla birlikte, yukarēda izah edilen ve Mardinôin i­inde olduĵu Kentsel 

¥l­ekte Markalaĸma Stratejisinin 2023 yēlē hedefleri arasēnda ĸehirlerin tarihi dokularē ve eski 

merkezlerinin yenilenmesi projelerinin hazērlanmasē ºngºr¿lm¿ĸt¿r. Bu baĵlamda, beton 

binalarēn ve eklenti yapēlarēn yēkēlmasē amacēyla ñGecekondu Dºn¿ĸ¿mò kapsamēnda 

Baĸbakanlēk Toplu Konut Ķdaresi Baĸkanlēĵē (TOKĶ), Mardin Valiliĵi ve Mardin Belediyesi 

tarafēndan imzalanan ve Mardin Evleri Projesi de olarak adlandērēlan kentsel yenileme projesi 

­er­evesinde, kentsel sit alanēnda tarihi dokuya uymayan ve yēkēlan konutlarēn yerine yºresel 

mimarinin ºzelliklerini yansētan 1140 adet konut ve yine aynē ºzellikte bir cami inĸa edilecektir. 

Sºz konusu konutlarēn dēĸ cephelerinin yºrede ºnemli bir yapē malzemesi olarak kullanēlan 

katori taĸē ile kaplanmasē hedeflenmektedir. 

Proje baĵlamēnda ilde yapēlan restorasyon faaliyetleri dēĸēnda, gerek Turizm ve K¿lt¿r 

Bakanlēĵē, Valilik, gerekse yerel yºnetimler tarafēndan bir­ok yapēnēn restorasyonunun 

yapēldēĵē gºr¿lmektedir. ¥rneĵin Mardinôdeki m¿ze, Ulucami, Eski Vergi Dairesi, Latifiye 

Camisi, Zinciriye Medresesi, Sētti Radviyye (Hatuniye) Medresesi, Melik Mahmut Camii, 

Hamidiye Camii, Deyrulzafaran Manastērē, Mor Efram Manastērē vb. yapēlarēn restorasyonu, 

k¿lt¿rel mirasē koruma ­abalarēnēn son yēllardaki bir sonucu olarak gºr¿lebilir. Benzer 

restorasyon yoĵunluĵunu Midyat ĸehrinde de gºrmek m¿mk¿nd¿r. Cevatpaĸa Camii, Ulucami, 

Kaymakamlēk Konukevi ve h©len restorasyonu devam eden Belediye Konukevi restorasyonu 

bu ­alēĸmalara ºrnek verilebilir. 

¢eĸitli etkilere baĵlē olarak ger­ekleĸtirilen imar faaliyetleri katori taĸē imalatēnda 

bulunan atºlyelerin sayēsē ve taĸ ¿retimini olumlu yºnde arttērdēĵē gºr¿lmektedir. Ger­ekten de 

1999 yēlēnda sadece bir adet olan Midyatôtaki taĸ atºlyesi sayēsē, 2009 yēlēnda 12ôye 

y¿kselmiĸtir 

Aynē ĸekilde 1999 yēlēnda 2.730 mĮ olan taĸ ¿retimi de, 2009 yēlēnda 41.720 mĮôye 

ulaĸmēĸtēr. Gerek atºlye sayēsē, gerekse ¿retim miktarlarē a­ēsēndan deĵerlendirildiĵinde, 

ºzellikle 2008-2009 yēllarē arasēnda ºnemli artēĸlar olduĵu gºr¿lmektedir. 

Bir taraftan var olan tarihi/k¿lt¿rel ­ekiciliklerin restorasyonu ve bu yapēlara turizm 

baĵlamēnda iĸlevlik kazandērēlmasē ­abalarē devam ederken, diĵer taraftan da, yerel yºnetimler 
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ve valilik/kaymakamlēklarca yºresel mimari tarza uygun bazē imar faaliyetlerinde bulunmalarē 

da Midyatôtaki taĸ atºlyeciliĵini olumlu etkilemiĸtir. Yerel yºnetimlerin bundaki ama­larē, bir 

anlamda ĸehirlerin kentsel sit alanlarēndaki tarihi/turistik havayē ĸehrin t¿m¿ne yaymak olduĵu 

sºylenebilir. Nitekim valilik ve belediyelerin bazē yapē ve ĸehir mobilyalarēnēn inĸasēnda katori 

taĸēnē doĵrudan veya kaplama taĸē olarak kullandēĵē gºr¿lmektedir. ¥rneĵin, Midyat ĸehrinde 

yapēlan iki otogar, taziye evleri, belediye hizmet binasē, otob¿s duraklarē, Atat¿rk b¿stleri, 

meydanlara yapēlan iki adet saat kulesi ve bir adet su fēskiyesi, ­eĸitli resmi kurumlarēn ve kºy 

okullarēnēn giriĸ kapēlarē ve ihata duvarlarē gibi yapēlar Mardin ve Midyat ĸehirlerine 

g¿n¿m¿zde turizm ĸehri olma ºzelliĵi kazandēran katori taĸē ile yapēlmēĸ veya dēĸ cepheleri bu 

taĸ ile kaplanmēĸlardēr. 

Aynē ĸekilde Mardin ĸehrinin Yeniĸehir semtinde yapēlan yeni camiler, k¿lt¿r merkezi 

olarak inĸa edilen daha sonra Artuklu ¦niversitesiône tahsis edilen Atat¿rk K¿lt¿r Merkezi, 

­eĸitli okullar, saat kulesi, ĸehir i­i minib¿s duraklarē gibi yapēlar da, tarihi mirasa uyumluluĵa 

dikkat etmek i­in, katori taĸē ile kaplanmēĸlardēr. Yukarēda sºz¿ edilen yapēlar ile birlikte, 

Nusaybinôdeki Mitanni K¿lt¿r Merkezi ve diĵer yerleĸmelerdeki resmi kurumlar tarafēndan 

yapēlan bir­ok yapēnēn inĸa malzemesi Midyatôtaki taĸ atºlyelerinden saĵlanmēĸtēr. ķunu da 

belirtmek gerekir ki, 2009 yēlēna kadar yºrede Midyat dēĸēndaki diĵer yerleĸmelerde faal taĸ 

ocaklarē ve dolayēsēyla taĸ atºlyeleri bulunmamakta idi. Ancak bu yēlda, Mardin ĸehri 

yakēnlarēnda taĸ ocaklarēnēn a­ēlmasē ile birlikte, Mardinôde iki adet taĸ atºlyesi daha 

kurulmuĸtur. Buna gºre, 2010 yēlēna kadar yºrede yapēlan t¿m restorasyon ve katori taĸēnēn 

kullanēldēĵē imar faaliyetlerindeki taĸ ihtiyacēnēn Midyatôtaki atºlyelerden karĸēlandēĵēnē 

sºylemek m¿mk¿nd¿r. 

Kamu kurumlarē ile birlikte, ºzel sektºr de, ºzellikle Mardin ve Midyat ĸehirlerindeki 

kentsel sit alanlarēndaki bazē tescilli yapēlarē restore ettirerek bunlara yeni iĸlevler 

kazandērmaktadēr. Mardinôdeki Erdoba evleri, Murat Cercis Konaĵē, Artuklu Kervansarayē, 

Midyatôtaki Kasr-ē Nehroz gibi yapēlarēn ºzel sektºrce restore edilmesi katori taĸēna ihtiyacē 

arttērmēĸ ve dolayēsēyla taĸ ¿retimini olumlu etkilemiĸtir. Bununla birlikte ºzel sektºr sadece 

kentsel sit alanlarēnda var olan yapēlarē restore edip bunlara iĸlevlik kazandērmakla kalmamēĸ, 

aynē zamanda bazē imar faaliyetlerinde inĸa malzemesi olarak taĸē tercih etmeye baĸlamēĸtēr. Bu 

durumun da Midyatôtaki taĸ atºlyelerinin geliĸimini ºnemli oranda etkilediĵini sºylemek 

m¿mk¿nd¿r. Ger­ekten de ºzellikle son dºnemlerde yapēlan konaklama tesisleri, ­eĸitli 

benzinlikler, banka ĸubeleri ve ticari yapēlarda taĸēn kullanēmēnēn giderek arttēĵē gºr¿lmektedir. 

¥te yandan ºzellikle kentsel sit alanlarēnda inĸa edilen ve yºresel mimariye uyumlu olmayan 

­eĸitli yapēlarēn dēĸ cephelerinin taĸ kaplanmasē durumunda yerel yºnetimler tarafēndan gerekli 

maddi yardēmēn yapēlmasē da belirtilmesi gereken baĸka bir konudur. 

Mardin Midyat ºrneĵinde saptanan b¿t¿n bu geliĸmeler turizmin herhangi bir turistik 

yºrenin geliĸimi ¿zerindeki somut kanētē olarak deĵerlendirilebilir. 
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Uygulamalar 

1) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki etkilerini araĸtērēnēz. 

2) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki olumlu etkilerini araĸtērēnēz. 

3) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki olumsuz etkilerini araĸtērēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki etkileri nelerdir? 

2) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki olumlu etkileri nelerdir? 

3) Turizm sektºr¿n¿n sosyal ­evre ¿zerindeki olumsuz etkileri nelerdir? 

 

  






































































































































































































































































































































