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I 

¥NS¥Z 

ñGidiĸat bué Medya her yerde bizi sarēyor ve sarmalēyor. G¿l¿ bir organizma gibi 

her ĸarta uyum saĵlayēp alternatif ittifaklar ile sēk sēk karĸēmēza ēkēyor. Ha ĸimdi bir kitle 

iletiĸim aracēnē rafa kaldērdēk derken k¿t¿phaneden aldēĵēmēz kitabēn arkasēndan bize 

g¿l¿ms¿yor rafa kaldērdēĵēmēz. ¢oklu medya ortamlarē isteklerimize yetiĸebilmek iin s¿rekli 

yeni eklentiler geliĸtiriyor. Teknolojiye alēk b¿y¿k patronlarēn iĸtahēnē kabartēnca ¿retimler 

daha bir serileĸiyor. ¦ret-t¿ketin kafiyeli iliĸkisi kapitalist d¿nyanēn kazanēna yakacak 

taĸēyor.ò 

Yeni(lenen) Medya kitabēmda medya ile olan iliĸkimizi bºyle ºzetlemiĸtim. Televizyon, 

gazete, dergi, radyo, Facebook, Twetter, Instagram, YouTube ve daha nice kitle iletiĸim aracē 

ile iieyiz. Ne onlarsēz yapabiliyoruz ne de onlarla. Bir taraftan sert eleĸtiriler getirirken diĵer 

taraftan ºv¿p ºv¿p baĸēmēza ta ediyoruz. Ķnsanlarē peĸinden s¿r¿kleyen ve bizleri enformasyon 

yēĵēnlarē iine hapseden medya, her geen g¿n bizi daha ok sarmalēyor. Her birinin farklē 

boyutlarē olan kitle iletiĸim aralarē evrelerinde oluĸturduklarē iliĸkiler aĵē ile devasa bir 

end¿striyi oluĸturuyor. Bu kitabēmēzda da izlencemiz doĵrultusunda Medya End¿strisiôni t¿m 

yºnleri ile anlatmaya alēĸtēk. 

Kitap alēĸmamēzda en ok zorlayan konu ñMedya End¿strisiònin ok geniĸ bir alan 

olmasē idi. Zaman darlēĵē iinde belirlediĵimiz ana baĸlēklarda tekrara d¿ĸmemeye alēĸarak 

Medya End¿strisiôni anlatmaya alēĸtēk.  

Kitabēmēz 14 bºl¿mden oluĸuyor. Medya End¿strisi kavramē ile baĸladēĵēmēz 

alēĸmamēzda medyanēn ne olduĵunu, iĸlevlerini, medya t¿rlerini anlattēktan sonra bu yapēnēn 

ekonomik yºn¿n¿ ortaya koymaya alēĸtēk. Daha sonra medya end¿strisinin ana direkleri olan 

medya t¿rlerini (gºrsel, iĸitsel, yazēlē ve yeni medyayē) detaylē olarak ele aldēk. Medyamēzēn 

daha doĵru bir ifade ile hayatēmēzēn yºnlendiĵi yeni medya kavramēnē ayrēntēlē olarak ele 

aldēktan sonra geleceĵin iletiĸim aralarēndan sosyal medyaya ºzel bir bºl¿m ayērdēk. Sosyal 

medyanēn ne olduĵunu ve hayatēmēzē nasēl ĸekillendirdiĵini aktarmaya alēĸtēk. Kitabēmēzēn son 

bºl¿mlerine doĵru medya end¿strisi ile yakēndan iliĸkili olan sinema, reklam ve halkla iliĸkiler 

end¿strilerini masaya yatērdēk. Medya end¿strisi iinde bu end¿strilerin yerini ve iĸleyiĸ 

biimlerini ºrneklerle aēklamaya alēĸtēk. Son iki bºl¿mde ise sēnērlarēn kalktēĵē d¿nya da 

k¿reselleĸme ve k¿lt¿r end¿strileri olgularē baĵlamēnda medya end¿strisini ele aldēk. Medya 

End¿strisiônin nereye gittiĵini, d¿nyada nasēl bir izgide olduĵunu, k¿lt¿rler arasē iletiĸimde 

nerede yer aldēĵēnē ºzmeye alēĸtēk.  

Medya ve iletiĸim ºĵrencileri iin kaynak niteliĵinde ºzg¿n bir alēĸma olan ñMedya 

End¿strisiò kitabēmēzēn ºĵrencilerimizin ufkunu amasē dileĵiyle kitabēmēzēn hazērlanmasēnda 

emeĵi geen herkese, hocalarēma, akademisyen ve iĸ arkadaĸlarēma, ºĵrencilerime ok teĸekk¿r 

ederim.  

Sonsuz destek, sabēr ve sevgileri ile bºyle g¿zel alēĸmalara imza atmamē saĵlayan eĸim 

Ayĸe Aytekin ve evimizin neĸe kaynaĵē Alp Tuĵra Aytekinôe ise ayrēca teĸekk¿r eder, 

ĸ¿kranlarēmē sunarēm.  

Dr. ¥ĵr. ¦yesi Mesut AYTEKĶN 

(Beyazēt, 2016) 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

1.1. Ķletiĸimin Tanēmē ve Ķletiĸim S¿reci 

1.2. Ķletiĸim ¢alēĸmalarē ve Modelleri 

1.3. Medya End¿strisi 

1.4. D¿nyayē Elektronik Kitle Ķletiĸim Aralarē ķekillendiriyor 

1.5. Elektronik Ķletiĸim ve Aralar 

1.6. Her Yerde Her An Ķletiĸim 

1.7. Teknolojik Devrim D¿nyayē Deĵiĸtiriyor 

1.8. Kitle Toplumundan Aĵ Toplumuna Geiĸ 

1.9. Aĵ Toplumu 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Medya ne iĸe yarar? 

2) Ķletiĸim nasēl kurulur? 

3) Medya ile insanoĵlunun ne t¿r bir iliĸkisi var? 

4) Medya hayatēmēzda ne kadar yer kaplēyor? 

5) Kitle iletiĸim aralarē hayatēmēz nasēl etkiliyor? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm 
Kazanēmēn nasēl elde edileceĵi 

veya geliĸtirileceĵi 

Ķletiĸimin Tanēmē ve 

Ķletiĸim S¿reci 

Ķletiĸimin ne olduĵunu ve 

nasēl gerekleĸtiĵini ºĵrenir. 

Ķletiĸim ile ilgili literat¿rden 

destek alēnarak ilgili konuda 

grafik ile destek verilir, ºrnekler 

ile aēklama yapēlēr. 

Ķletiĸim ¢alēĸmalarē ve 

Modelleri 

Ķletiĸim bilimi hakkēnda 

yapēlan bilimsel ve 

akademik alēĸmalarē 

ºĵrenir, geliĸtirilen iletiĸim 

modelleri hakkēnda bilgi 

edinir 

Konuyla ilgili literat¿rden 

destek alēnarak g¿ncel ºrneklerle 

verilecektir. Yardēmcē kaynaklar 

ºnerilerek ºĵrencilerin daha 

sonra da detaylē alēĸma 

yapmalarēna yardēmcē 

olunacaktēr. 

Kitle Ķletiĸim Aralarē 

Genel olarak kitle iletiĸim 

aralarēnēn iĸlevlerinin ne 

olduĵu ve insanoĵlu 

¿zerindeki etkisi ºĵrenilir. 

Konuyla ilgili literat¿rden 

destek alēnarak g¿ncel ºrneklerle 

verilecektir. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Ķletiĸim 

¶ Ķletiĸim Modelleri 

¶ Kitle Ķletiĸim Aralarē 

¶ Elektronik Ķletiĸim 

¶ Medya End¿strisi 
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Giriĸ 

Ķnsanoĵlu, tarihin baĸlangēcēndan bu yana farklē canlēlara ve nesnelerle ok farklē 

d¿zeylerde iletiĸim iinde olmuĸtur. Yaĸamsal kaygēlardan estetik duyguya, isel d¿rt¿lerden 

doĵal ihtiyalara kadar her t¿rl¿ sebep, insanē kendi ºznesinin dēĸēnda ñºtekilerleò iletiĸim 

kurmaya itmiĸtir. Ķletiĸim bu y¿zden varlēktan-yokluĵa insan iin vazgeilmez bir olgudur. 

Ķnsanoĵlu bu sayede d¿nyayē tanēmēĸ, bilgi edinmiĸ, korunmuĸ ve medeniyetler inĸa etmiĸtir. 

Ķlk aĵlarēn duvar resimleri, tanrē heykelleri, Babilôin kuleleri, Kēzēlderililerle ºzdeĸleĸen 

duman sohbetleri, atlē ulaklar, ĸiĸelerdeki k©ĵētlar, telgraf, telefon, faksé derken y¿zyēlēn 

b¿y¿l¿ oyuncaĵē, ana enformasyon kaynaklēĵēna soyunan internet (ki bunda da haksēz deĵil) 

iletiĸimin tarihsel s¿reteki vazgeilmezliĵine ºrnektir.  

Ķletiĸim, her alanda vardēr ve insanoĵlunun uĵraĸageldiĵi diĵer bilim ve sanatlarla, 

sistemlerle i iedir. Ķletiĸimin kiĸisellikten toplumsallēĵa, teknolojik boyuttan sosyolojik 

s¿relere, bilim ile olan iliĸkisinden psikolojik etkisine kadar ok disiplinli olarak ele alēnmasē 

ve incelenmesi gerekmektedir.  

Ķnsanoĵlu, diĵer insanlarla iletiĸim iin eĸitli aralar geliĸtirmiĸtir. Bu aralara genel 

olarak kitle iletiĸim aralarē adē verilmektedir. Toplumsal yaĸam alanē iinde bilgilenmek, haber 

almak, eĵlenmek, vakit geirmek gibi birok neden iin kullanēlan kitle iletiĸim aralarē insan 

hayatēnda b¿y¿k ºnem taĸēmaktadēr. Ķnsanēn insanla ve insanēn d¿nya ile hatta insanēn doĵa ile 

iletiĸiminde ihtiyalara cevap veren kitle iletiĸim aralarē, geliĸen teknoloji ile daha iĸlevsel hale 

gelmektedir. Buna paralel olarak da insanoĵlunun ¿zerindeki etkileri giderek artmaktadēr. 

France Ballôe gºre iletiĸim aralarē mutlak g¿ce, toplumsal hayatē etkileyecek yºnlendirecek 

g¿ce sahiptir.  Bu baĵlamda Postmanôēn da ifade ettiĵi gibi kitle iletiĸim aralarē yani medya 

metaforlarē, ñéd¿nyayē bizim adēmēza sēnēflandērēr, sēraya sokar, bir ereve izer, geniĸletir, 

k¿¿lt¿r, daraltēr, renklendirir ve d¿nyanēn gºr¿n¿m¿ne iliĸkin savlar ortaya atarlar.ò (Postman, 

1994) 

Geliĸen ve deĵiĸen d¿nyada, iletiĸime yeni boyutlar kazandēran kitle iletiĸim aralarē 

bilginin akēĸēnē hēzlandērmēĸ, bilgiye ulaĸēmē kolaylaĸtērmēĸtēr. Bu sayede ¿lke sēnērlarē 

sembolik bir deĵer taĸēr hale gelmiĸtir. 
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1.1. Ķletiĸimin Tanēmē ve Ķletiĸim S¿reci 

Ķletiĸim kelimesi, benzeĸenlerin oluĸturduĵu ortaklēk ya da topluluk anlamēndan Latince 

ñcommunisò kelimesinden gelen ñcommunicationò kelimesinin karĸēlēĵēdēr. (Oskay, 2001: 9) 

Ķletiĸim ok anlamlē bir yapēya sahiptir ve yapē itibariyle birok anlamlar aĵrēĸtēran bir 

sºzc¿kt¿r. (Usluata, 1994: 13) Bu y¿zden ortak bir tanēmda karar kēlmak zordur. Ķletiĸim 

alanēnda alēĸma yapan birok bilim adamē ve d¿ĸ¿n¿r de iletiĸimi kendi yaklaĸēm ve 

d¿ĸ¿ncelerine gºre tanēmlamēĸ, anlamlandērmēĸtēr. Charles Cooleyôe gºre iletiĸim, insan 

iliĸkilerinin var olmasēna ve geliĸmesine yarayan mekanizmadēr. Aklēn yarattēĵē t¿m simgeler 

ve bunlarēn uzayda iletimini, zaman iinde saklanmasēnē saĵlayan aralardēr. Bu da y¿zdeki 

anlamlarē, tavērlarē ve davranēĸlarē, sesin tonunu, sºzc¿kleri, yazēmē, basēmē, demiryollarēnē, 

telgraflarē, telefonlarē ve zaman ile yerden kazanmadaki t¿m baĸarēlarē ierir. (Usluata, 1994: 

14) Ruben, iletiĸimi ama ne olursa olsun (ister eĵitmek, ister eĵlendirmek, ister etkilemeké) 

bilgi vermekle iliĸkilendirirken Gerbner ise insanlar arasēndaki simgesel etkileĸim olarak ifade 

etmektedir. (Usluata, 1994: 15) ¦nsal Oskayôa gºre ise iletiĸim: ñDoĵa koĸullarē iinde 

varlēklarēnē s¿rd¿rmek iin ara ve gereler bulan, bu konuda eĸitli bilgiler ¿retmiĸ bulunan, 

bunlarē belirli iĸ bºl¿m¿ yºntemlerine gºre kullanan, kendi aralarēndaki bu iĸ bºl¿m¿nden 

kaynaklanan farklēlaĸmalarē haklēlaĸtērmak iin eĸitli deĵerler ve inanlar ¿reterek toplumun 

farklē kesimlerini ortak ¿st kimlikler iinde kaynaĸtērmayē amalayan insanlarēn etkinliĵidir.ò 

(Oskay, 2001: 9) John Fiske de iletiĸimi ¦nsal Oskay gibi insanēn bir etkinliĵi olarak ifade 

ederken iletiĸimin ne olduĵunu herkesin bildiĵini ancak ok az kiĸinin doyurucu bir tanēmlama 

yapabildiĵini belirtmektedir. Bununla beraber Fiske iin iletiĸim y¿z y¿ze konuĸmadēr; 

enformasyon yaymadēr; televizyondur; sa biimimizdir; edebi eleĸtiridir. Aēklamasēnēn 

devamēnda Fiske, bu listeye sonsuz sayēda ekleme yapēlabileceĵini sºyler. (Fiske, 1996: 15) Bu 

tanēmlarēn ēĸēĵēnda iletiĸimi genel olarak ĸºyle tanēmlayabiliriz: Her t¿rl¿ bilgi, haber, duygu, 

d¿ĸ¿ncenin ve insan deneyimlerinin dolaylē (eĸitli aralar vasētasēyla; internet, telefon, 

televizyon, radyo, gazeteé) ya da doĵrudan topluma veya bireye aktarēmē, insan iliĸkilerini 

saĵlayan bir ara, insanlar arasēndaki simgesel etkileĸim, bir etkinlik. 

 Ķletiĸim, kelime yapēsē itibariyle iĸteĸtir. Yani karĸēlēklē yapēlan bir fiil i ifade etmektedir. 

Ķnsanlarēn her t¿rl¿ deneyim, duygu ve d¿ĸ¿ncelerini aktarma ihtiyacēndan doĵmuĸtur.  

Ķletiĸimin gerekleĸmesi iin bu y¿zden en az iki kiĸiye ve iki olguya ihtiya vardēr. Daha doĵru 

bir ifadeyle kaynak ve hedef-alēcē olarak konumlandērabileceĵimiz iki ana unsur bulunmak 

zorundadēr. Ancak iletiĸimin saĵlanabilmesi iin iki unsur arasēnda bir kodlamaya, bir iletiye 

gereksinim duyulur. Kēsacasē iletiĸim en basit d¿zeyde ¿ ºĵeye dayanēr: Ķletiyi gºnderen 

(kaynak), iletiyi aēmlayan (hedefïalēcē) ve iletiĸimde gºnderilen bildirim (ileti). (Oskay, 2001: 

9) Ancak iletiĸim s¿reci, iletiyi hedefe taĸēyan kanal ve etki ya da iĸlevin katēlēmēyla beĸ etkenin 

tamamlanmasēyla gerekleĸir. (Usluata, 1994: 16) 
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ķekil 1: Genel Ķletiĸim Modeli (Usluata, 1994: 16) 

Ķletiĸim s¿reci, kaynaĵēn evresinden aldēĵē bir bilgiyi, haberi ya da veriyi kodlayēp bir 

kanal aracēlēĵēyla gºndermesiyle baĸlar. Kodlanmēĸ bilgi, kanal vasētasēyla hedefe ulaĸēr. Hedef; 

kod ºz¿m¿ ile iletiyi aēmlayēp kaynaĵēn gºnderdiĵi veriyi alēr, kendi beĵeni ve yargēlarē ile 

deĵerlendirip bir karara varēr. Bu karar olumlu olabileceĵi gibi olumsuz da olabilmektedir. 

Diĵer yandan verinin anlaĸēlmamasē gibi bir sonu da ortaya ēkabilmektedir. Sonuta hedef 

aēmladēĵē iletiye geribildirim yolu ile cevap verir. Unutulmamasē gereken bir nokta da ĸudur: 

Her iletiĸim s¿recinde geri bildirim olmamaktadēr. Yani iletiĸim s¿recinde her daim, iki yºnl¿ 

bir iletiĸim sºz konusu deĵildir. Hedef, veriye tepki vermeyebilir ya da kullanēlan iletiĸim 

aracēnēn doĵasēndan kaynaklanan sebepten dolayē geri bildirim aĸamasē iletiĸim s¿recinde 

yaĸanmayabilir. Televizyon ve gazeteyi tek yºnl¿ iletiĸim aralarēna ºrnek gºsterebiliriz. 

Ķletiĸim s¿recinde iletiĸimi engelleyen fiziksel veya doĵal sebepler, g¿r¿lt¿ler olabilir. Bunlar 

zaman zaman iletinin algēlanmasēnē zorlaĸtērmakta, iletiĸimi engellemektedir. T¿m bu iletiĸim 

s¿reci bir mek©n ve zaman iinde gerekleĸmektedir.  

Deĵiĸen yaĸam ve iletiĸim ĸartlarēna raĵmen iletiĸim deyince h©l© aklēmēza ilk olarak 

konuĸma(k) gelmektedir. Konuĸma(k) toplumsal yaĸamēmēzda en ok kullandēĵēmēz, insanlarla 

iliĸki kurduĵumuz, kendimizi tanēmladēĵēmēz, ifade ettiĵimiz sºzl¿ iletiĸim aracēdēr. Fakat 

ñinsan, insanēnē karĸēladēĵē ve iliĸki kurduĵu her yerde, her durumda, her mek©nda ayrē bir dil 

biimi iinde kodlanmēĸ iletiĸim s¿reci yaĸanēr.ò (Oskay, 2001: 3)  Dolayēsēyla g¿n¿m¿zde 

iletiĸim, yaĸamēmēzēn her alanēndadēr; bir anlamda iletiĸim her ĸeydir. Bu y¿zden iletiĸim hem 

g¿ndelik yaĸamēmēzda hem de toplumsal sistemlerin anlaĸēlmasēnda pek ok disiplinin 

ilgilendiĵi bir alandēr. Her disiplin kendi aēsēndan ñiletiĸimò ile ilgilenir. ñSinir sisteminden 

elektronik devrelerin alēĸmasēna, hukuk sisteminden trafik kurallarēna, hatta mimari sistemlere 

dek bir takēm unsurlar ve bu unsurlarēn birbirleriyle belli kurallar erevesinde etkileĸiminden, 

yani iletiĸimden sºz edilir. (T¿rkoĵlu, 2003: 25) Ķletiĸim bu ºzelliĵi ve giriftliĵi sebebiyle ok 

geniĸ ve ok boyutlu bir araĸtērma alanēdēr.  Ķletiĸim bilimciler, sosyal bilimciler ve iletiĸim 

¿zerine alēĸma yapan bilim adamlarē kendi alēĸma alanlarē iinde iletiĸimi aēklamak, iĸleyiĸ 

s¿recini ortaya koymak ve alēĸma alanlarēna etkisini ifade etmek iin birok araĸtērma yapmēĸ, 

kuram geliĸtirmiĸ, model ortaya koymuĸlardēr. 

Kaynak\Gºnderici Ķleti\Mesaj Etki \Yanēt Hedef\Alēcē 

Geri 

Bildirim  

Konum\¢evre 

G¿r¿lt¿ 

Kanal 
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1.2. Ķletiĸim ¢alēĸmalarē ve Modelleri 

Ķletiĸimin alēĸma alanē olarak tarihte yer almasē Ķ¥ 4. ve 5. y¿zyēllara, Platon ve 

Aristoôya dek uzanēr. Aristo, ñRetorikò adlē yapētēnda iletiĸimi bir konuĸmacēnēn ve bir hatibin 

konuĸmasēnda dinleyicilere sunacaĵē tartēĸmanēn oluĸturulmasē ya da biimlendirilmesi,  tek 

yºnl¿ sºzel bir etkinlik olarak tanēmlamēĸtēr. (Usluata, 1994: 28) 

 

 

 

 

 

 

ķekil 2: Aristo Modeli (Usluata, 1994: 28) 

Tek yºnl¿ sºzel bir etkinlik olan bu model, tamamen ikna ¿zerine kuruludur. Hatip, 

dinleyicileri ikna ile y¿k¿ml¿d¿r. Ķletisini, istediĵi tepkileri almak ¿zere d¿zenler. Yani Aristo 

modelinde iletiĸim, ikna sanatē anlamē taĸēmaktadēr. (Usluata, 1994: 28) Ķletiĸim alēĸmalarē 

tarihsel s¿rete Aristoôya kadar dayandērēlsa da iletiĸim alanēnda ciddi alēĸmalar 20. y¿zyēlda 

baĸlamēĸtēr. 20. y¿zyēlda ºnemi anlaĸēlan kitle iletiĸimi, iletiĸimin derinlemesine ele alēnmasēna 

sebep olmuĸtur. Ancak bu alēĸmalarēn temelinde eĵitim, propaganda, telekom¿nikasyon, 

reklam, kamu ve insan iliĸkileri alanlarēnēn verimliliĵini, etkilerini arttērmak ve sēnamak isteĵi 

yatar. Bu y¿zden de araĸtērmalar ºnce uygulamaya iliĸkin isteklerle baĸlar; psikoloji ve 

sosyolojideki geliĸmeler, metodolojideki ilerlemeler, ºzellikle deneylerin, sosyal alan 

araĸtērmalarēnēn ve istatistiĵin kullanēlmasē ile beslenir. (Mcquail ve Windahl, 1997: 17) II. 

D¿nya Savaĸē sonrasē iletiĸim alēĸmalarē hēz kazanēr. 1940ôlē yēllarda bilim adamlarēnēn kendi 

dallarē dēĸēnda iletiĸim modelleri geliĸtirmeye baĸlamalarē 1950ôli yēllarda daha da ivme kazandē 

ve birok iletiĸim modeli oluĸturuldu. 

Ķletiĸim hakkēndaki d¿ĸ¿ncelerini model biiminde form¿le etmek ¿zere sosyal 

bilimcileri ilk harekete geiren kiĸi, bir matematiki olan Claude Shannonôdur. (Mcquail ve 

Windahl, 1997: 17) 1948ôde siyasal bilimci Harold Lasswell propaganda alanēnda alēĸērken 

geri bildirimi olmayan tek yºnl¿ bir iletiĸim modeli oluĸturdu. 1949 yēlēnda Bell Telefon 

ķirketiônde alēĸan C. Shannon ve W. Weaver, m¿hendislik alēĸmalarē yaparken geliĸtirdikleri 

kuramēn iletiĸim iin de geerli olduĵunu savundular ve Matematiksel Ķletiĸim Kuramēônē 

ortaya koydular. 1953 ve 1961 yēllarēnda psikolog Newcomb; Shannon ve Weaverôēn 

matematiksel kuramēna karĸēn ¿gen bir model ºnerdi.  (Usluata, 1994: 30) 1954 yēlēnda 

Osgood ve Schramm, 1955ôde Elihu Katz ve Paul Lazarfeld, 1956ôda Gerbner ve daha birok 

bilim adamē ºnem kazanan iletiĸim alanēnda gerek ideolojik gerekse bilimsel kaygēlarla kendi 

modellerini geliĸtirdiler. ñBir model bir haritaya benzer. Kendi alanēnēn seilmiĸ ºzelliklerini 

temsil eder. Hibir harita ya da model tam olarak her ĸeyi gºstermezé Modelleĸtirme ºzellikle 

bir araĸtērma programēnēn yapēlandērēlmasē iin kullanēlabilecek bir temel olarak yararlē ve 

gereklidir.ò (Fiske, 1996: 59)  

Konuĸmacē Konu (Tartēĸma) 

Konuĸmacē Ķleti (Mesaj) 

Dinleyiciler 

Alēcē (Dinleyiciler) 
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Liberal sistemin ardēndan kapitalist yaklaĸēmlarēn sardēĵē d¿nyada, k¿reselleĸmenin 

zorunlu kēldēĵē iliĸkiler yumaĵē ve uluslararasē iliĸkilerin sēkē etkileĸimi, insanlarē iletiĸim 

bilimleri ¿zerine daha fazla kafa yormaya itmiĸtir. Kiĸiler arasē iletiĸim, kitle iletiĸimi, 

milletlerarasē iletiĸim bilgi aĵēnda deĵiĸik boyutlar kazanmēĸtēr. Ķletiĸim aralarē ok etkili 

silahlar haline gelmiĸ ve toplumsal yaĸamda vazgeilmez olmuĸtur. McLuhan, kitle iletiĸim 

aralarēnēn toplum ¿zerine etkilerini incelemiĸ ve elektronik iletiĸim aralarēnēn k¿lt¿r¿ 

yaygēnlaĸtērarak d¿nyayē ñk¿resel kºyòe dºn¿ĸt¿receklerini ºne s¿rm¿ĸt¿r. (Usluata, 1994: 25) 

G¿n¿m¿z iletiĸim aralarē d¿nyayē gerekten de k¿¿ltm¿ĸt¿r. Hēzlē enformasyon daĵēlēmē ile 

herkes her ĸeyden haberdar olmakta; bilinmeyen kimlikler, yaĸamlar, k¿lt¿rler bilinir 

kēlēnmakta; teknolojik, bilimsel geliĸmeler hēzlē bir ĸekilde t¿m d¿nyaya yayēlmaktadēr. Bu 

geliĸmeler beraberinde kiĸi, kurum ve ¿lkelerin kendi ēkar ve menfaatleri doĵrultusunda 

iletiĸim aralarēnēn isteklere gºre sēnērlandērēlmasē, yºnlendirilmesi, bilgi ve haberin ieriĵinin 

deĵiĸtirilmesi sorununu getirmiĸtir. D¿nyada sºz sahibi olmak isteyen ¿lkeler de k¿lt¿rel 

sºm¿r¿ iin geliĸmiĸ iletiĸim aralarēnē kullanmaktadēr. Bu y¿zden elektronik iletiĸim aralarē 

halkēn oĵunluĵunu etkileyebilmek amacēyla seri olarak ¿retilmeye baĸlanmēĸtēr. (T¿rkoĵlu, 

2003: 25) Hazērlanan mesaj y¿kl¿ enformasyonlar bazen aēk bazen kapalē ĸekilde toplumlara 

iletilmektedir. G¿ncel yaĸamēn yoĵunluĵunda birok iletiĸim aracēnēn aynē amaca yºnelik 

mesajlarēna maruz kalan insanlar, farkēnda olmadan bu mesajlarēn yºnlendirmesiyle arzu edilen 

ĸeyleri yapmaktadēr. Bilinci saf dēĸē bērakēlan toplum emri yerine getiren asker gibi mesajēn 

ieriĵi doĵrultusunda yemekte, imekte, eĵlenmekte, zamanēnē geirmekte, kēsacasē hayatēnē 

ona gºre ĸekillenmektedir. Bºylece iktidar sahipleri ve k¿resel g¿le d¿nyayē kolayca 

yºnetebilmektedir. Bu emberi kērmak iin medyayē iyi okumak gerekmektedir. 

1.3. Medya End¿strisi 

Medya, insanoĵlunun en temel ihtiyalarēndan olan haber alma ve bilgi edinme 

ihtiyalarēnē karĸēlamak iin ortaya ēkmēĸtēr. Y¿zyēllar iinde insanoĵlu bu yolda pek ok cihaz 

geliĸtirmiĸtir. Teknolojinin de yardēmēyla bug¿n daha ok ve hēzlē bilgi paylaĸēmē 

yapēlabilmekte, insanoĵlu farklē aralar vasētasē ile pek ok ĸeyden haberdar olabilmektedir. 

Haber ve bilginin d¿zenli akēĸē iin devasa bir end¿stri oluĸturulmuĸtur. Farklē t¿rlerde hizmet 

veren medya unsurlarē veriyi toplayēp, iĸleyerek haber haline getirirken mevcut bilgileri de 

d¿zenli ve sistematik bir ĸekilde hedef kitlelerine aktarmaktadēr. Bu sistemden hedef kitle kimi 

durumlarda ¿cretsiz kimi durumlarda ¿cretli olarak yararlanmaktadēr. ¦cret durumunda hedef 

kitlenin yaptēĵē tercihlerinde ºnemi b¿y¿kt¿r. Devletlerinde halkēn bu ihtiyalarēnēn karĸēlamasē 

iin sunduĵu pek ok hizmet vardēr. Aynē ĸekilde ticari pek ok ºzel kurum ve kuruluĸta hizmet 

vermeye alēĸmaktadēr. Bu baĵlamda medya end¿strisi ierisinde devlet ve ºzel kurumlarēn 

faaliyetleri mevcuttur.  

Gºrsel, iĸitsel, yazēnsal ve internet medyasē bug¿n devasa bir end¿striyi 

oluĸturmaktadēr. Bu medya t¿rleri ieresinde pek ok medya aracē vardēr. Hem medya ierisinde 

alēĸanlar hem medya aralarē ile iliĸki ierisinde olan diĵer organlar hem de hedef kitle, yoĵun 

iliĸkilerin yaĸandēĵē topluma yºn veren bir sisteme sahiptir. Reklam, sinema, pazarlama, iĸ 

d¿nyasē gibi pek ok end¿stri medya end¿strisi ile paylaĸēmlarda bulunmakta hedef kitlelerine 

ulaĸmak ve seslerini duyurmak iin medyayē kullanmaktadēr. 

1.4. D¿nyayē Elektronik Kitle Ķletiĸim Aralarē ķekillendiriyor 

Ķnsanoĵlu, tarihin baĸlangēcēndan bu yana farklē t¿rlerle ok farklē d¿zeylerde iletiĸim 

iinde olmuĸtur. Yaĸamsal kaygēlardan estetik duyguya, isel d¿rt¿lerden doĵal ihtiyalara 

kadar her t¿rl¿ sebep, insanē kendi ºznesinin dēĸēnda ñºtekilerleò iletiĸim kurmaya itmiĸtir. 
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Ķletiĸim bu y¿zden varlēktan-yokluĵa insan iin vazgeilmez bir olgudur. Ķnsanoĵlu bu sayede 

d¿nyayē tanēmēĸ, bilgi edinmiĸ, korunmuĸ, medeniyetler inĸa etmiĸtir. Ķlk aĵlarēn duvar 

resimleri, tanrē heykelleri, Babilôin Kuleleri, Kēzēlderililerle ºzdeĸleĸen duman sohbetleri, atlē 

ulaklar, ĸiĸelerdeki k©ĵētlar, telgraf, telefon, faksé derken y¿zyēlēn b¿y¿l¿ oyuncaĵē, ana 

enformasyon kaynaklēĵēna soyunan internet (ki bunda da haksēz deĵil) iletiĸimin tarihsel 

s¿reteki vazgeilmezliĵine ºrnektir.  

Ķletiĸim, her alanda vardēr ve insanoĵlunun uĵraĸa geldiĵi diĵer bilim ve sanatlarla, 

sistemlerle i iedir. Kiĸisellikten toplumsallēĵa, teknolojik boyutundan sosyolojik s¿relerine, 

bilim ile olan iliĸkisinden psikolojik etkisine kadar ok disiplinli olarak ele alēnmasē ve 

incelenmesi gerekmektedir.  

1.5. Elektronik Ķletiĸim ve Aralar 

¢ok disiplinli bir alēĸma alanē olan iletiĸim, geliĸen ve deĵiĸen d¿nyada, yeni aralar 

ve boyutlar kazandēran elektronik iletiĸim aralarē ile birlikte bilginin akēĸēnē hēzlandērmēĸ, 

bilgiye ulaĸēmē kolaylaĸtērmēĸtēr. Elektronik iletiĸim aralarē, ¿lke sēnērlarēnē aĸmēĸ ve 

k¿reselleĸme s¿recini hēzlandērmēĸtēr.   

¥zellikle ABDônin baĸēnē ektiĵi ñyeni d¿zenòde en kilit sektºr, medya ve enformasyon 

sektºr¿ olmuĸtur. 1980ôlerden sonra benimsenen dēĸa dºn¿k, ok uluslu ĸirketlerin 

faaliyetlerinin ºn¿ndeki engellerin kaldērēldēĵē ve bu doĵrultuda her sektºrde ºzelleĸtirmeyi, 

serbestleĸtirmeyi hedef alan ekonomik modeller iletiĸim teknolojilerinin geliĸmesine sebep 

olmuĸtur. Ķletiĸimin bilgisayar teknolojisi ile buluĸmasē da bu alandaki geliĸim ve teknolojiyi 

hēzlandērmēĸtēr. (Giriĸ, 2004) 

ñElektronik kitle iletiĸim aralarē (bazen ótelematikô kitle iletiĸim aralarē olarak 

adlandērēlēr, ¿nk¿ telekom¿nikasyon ile enformatiĵi birleĸtirir.) telekom¿nikasyon aĵē ile 

kullanēcēlara saĵlanabilen, kamu ve ºzel enformasyon ile verilerin gºnderilmesine ve 

alēnmasēna olanak saĵlayan bir dizi hizmet olarak tanēmlanmaktadēr.ò (Mcquail ve Windahl, 

1997: 237) Ķletiĸim s¿recinde aktif ve pasif olarak yer alan elektronik iletiĸim sistemleri genel 

olarak telefon, faks ve bilgisayar sistemleri olarak sēnēflandērēlabilir. (Mutlu, 2004) Yeni 

elektronik kitle iletiĸim aracēnēn genel adē ise viedotextôtir. Telefon ĸebekesi tarafēndan verilen 

bir hizmeti kapsayan videotext, bireyin istediĵinde veri bankalarēnēn yanē sēra ĸebekeye baĵlē 

diĵer t¿m bireylerin baĸvurmasēnē ve onlarla etkileĸimde olmasēnē saĵlar. Bu ara ayrēca 

kullanēcēnēn isteĵine veya ihtiyacēna gºre seebileceĵi ok sayēda enformasyona eriĸimi 

m¿mk¿n kēlar. (Mcquail ve Windahl, 1997: 237)  Diĵer elektronik iletiĸim sistemlerinden 

telefon; iki kiĸinin karĸēlēklē olarak sesle iletiĸim kurabildiĵi, telekonferans ve video konferans 

uygulamalarē ile birden fazla kiĸinin sesli ve gºr¿nt¿l¿ haberleĸmesine imk©n tanēyan bir 

sistemdir. Faks, telefon alt yapēsēnē kullanarak k©ĵēt ¿zerindeki yazē, resim, ĸema vb. bilgilerin 

bir yerden baĸka bir yere s¿ratle aktarēlmasēnē saĵlar. (Mutlu, 2004) 20. y¿zyēlēn ortalarēnda 

ortaya ēkan bilgisayar ise her bilgi iĸleme s¿recinde herkesin kolaylēkla kullanabileceĵi esnek 

bir iletiĸim ortamē hazērlamēĸtēr. Bilgisayarlarēn taĸēnabilirliĵiyle (diz¿st¿ bilgisayarlar, 

notebook, tableté) beraber aralarēndaki aĵ sistemi (network) ile bilgisayarlar arasēnda bir 

iletiĸim yolu geliĸtirilmiĸtir. Bu aĵ sayesinde ok sayēda kullanēcē ile her t¿rl¿ bilgi aktarēmē 

yapabilirken; t¿m d¿nyaya yayēlmēĸ milyonlarca bilgisayar aĵēnēn toplamē olan internet ile bu 

aktarēm internetin ulaĸtēĵē her yere taĸēnmēĸ ve iletiĸim daha geniĸ, etkin ve yeni kuramlar 

oluĸmasēna sebep olabilecek bir ara haline gelmiĸtir. (Mutlu, 2004) 
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1.6. Her Yerde Her An Ķletiĸim 

Elektronik, kiĸiler arasē iletiĸimde olduĵu kadar kitle iletiĸiminde de ºnemli bir yere 

sahiptir. Elektronik iletiĸim aralarē diĵer kitle iletiĸim aralarē gibi her t¿rl¿ bilgi, haber, resim, 

yazē, ses, gºr¿nt¿ aktarēmēnē ve alēĸveriĸini saĵlamaktadēr. Bu aktarēm elektromanyetik 

dalgalar, uydular, kablolar gibi deĵiĸik kanallar aracēlēĵēyla yapēlmaktadēr. Dolayēsēyla iletiĸim 

s¿recinde veri, sēfēr kayēpla ya da ok az kayēpla s¿reci tamamlamaktadēr. Ayrēca her t¿rl¿ ĸeyin 

depolanmasē ve uzun s¿re saklanmasē kolaylaĸmēĸtēr. 

Elektronik iletiĸim aralarē ile insanēn bilgiye ulaĸmasē daha da kolaylaĸmēĸtēr. Artēk 

bilgiye ulaĸmada mek©nsal sēnērlardan sºz etmek manasēzdēr. ¥zellikle internetin vasētasē ile 

bilgiye her yerde her an ulaĸmak m¿mk¿nd¿r. K¿¿len bilgisayarlar, geliĸen cep telefonlarē bu 

ulaĸēmēn en etkin aracēlarēdēr. Zamanēn darlēĵē problematik olmaktan ēkmakta birey toplumsal 

yaĸamda daha iĸlevsel ve bilgili bir hale gelmektedir. Bunun yanēnda k¿lt¿rler arasē etkileĸim 

de artmēĸtēr. Yeni motiflerin oluĸtuĵu evrensel d¿ĸ¿nceler ēĸēĵēnda d¿nya barēĸēnē 

saĵlayabilecek yeni yºntem ve aralara kavuĸulmuĸtur. 

Elektronik iletiĸim aralarēnēn kullanēm alanlarēnēn geniĸlemesi ile de alēĸma sistemleri 

deĵiĸikliĵe uĵramēĸtēr. Esnek alēĸma d¿zenleri pop¿ler olmuĸ; evler, kafeler, AVMôler, hatta 

sokaklar ofis olarak kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. Esnek alēĸma uygulamalarēndan, ºzellikle 

uzaktan (tele) alēĸma ile insanlar evlerinden iĸlerini bitirebilmektedir. Saĵlēklē bir uzaktan 

alēĸma ortamē iin uygulama alanēnēn elektronik iletiĸim aralarē ile donatēlmēĸ olmasē 

gerekmektedir. (¢akēr, 2004) Bunun iin ilk aralar telefon, faks ve bilgisayardēr. ¥zellikle 

internetin uygulama alanēnda yer almasē veri akēĸēnē daha da kolaylaĸtēracaktēr. Uzaktan 

alēĸmanēn deĵiĸik ĸekillerine rastlanēlsa da yaygēn olarak dºrt biimde uygulanmaktadēr: 

(Mutlu, 2004) 

1- Uydu ¢alēĸma Merkezleri 

2- Komĸu ¢alēĸma Merkezleri 

3- Elektronik Ev ¢alēĸmasē 

4- Mobil ¢alēĸma 

1.7. Teknolojik Devrim D¿nyayē Deĵiĸtiriyor 

Elektronik iletiĸim toplumsal yaĸamda, bireysel geliĸimde ve alēĸma biimleri 

baĵlamēnda birok yenilik getirmekle birlikte y¿z y¿ze iletiĸimi ortadan kaldērēcē yapēsē ile 

insan iliĸkilerini mekanikleĸtirmekte baĸka bir ifadeyle elektronikleĸtirmektedir. Cep 

telefonlarē, internet, faks gibi elektronik iletiĸim aralarēnēn sunduĵu hizmetlerle, SMS, e-mail, 

e-ticaret, chat odalarē, tele konferanslarla iletiĸim farklē bir boyuta taĸēnmaktadēr. Duygunun 

hissedilmekten ziyade bilindiĵi yeni iletiĸim s¿recinde t¿m anlamlar; kelimelere, gºr¿nt¿lere 

ve mesajlara y¿klenmiĸtir. Jestler, mimikler ve doĵal ses ortadan kalkmēĸtēr. Mesaj, elektronik 

iletiĸim aralarē ile iletilir hale gelmiĸtir. Esnek alēĸma uygulamalarē, home ofisler sayesinde 

iĸ gºr¿ĸmeleri elektronikleĸirken g¿n getike b¿y¿yen internet ile neredeyse t¿m iliĸkiler sanal 

d¿nyaya taĸēnmēĸtēr. Sanal sohbetler, oyunlar, m¿zikler, gºr¿ĸmeler, paylaĸēmlar, beĵeniler her 

ĸey bir kanal vasētasēyla gerekleĸmektedir ve bir anlamda McLuhanôēn ºne s¿rd¿ĵ¿ ñara 

iletidir/mesajdērò savē hakikate kavuĸmaktadēr. ¢¿nk¿ kullanēlan kitle iletiĸim aralarē artēk 

iletiĸimin ĸeklini de belirlemektedir. (T¿rkoĵlu, 2003: 52) Bu da insanēn sahip olduĵu birok 

insani duyguyu kaybetmesine neden olmakla kalmayēp, aynē zamanda k¿lt¿r¿ oluĸturan iliĸkiler 
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ve bu iliĸkiler sonucunda ortaya ēkan ¿r¿nlerin ve sºylemlerin de yok olmasēna zemin 

hazērlamaktadēr.  

Elektronik iletiĸim s¿recinde ºz¿mlenemeyen diĵer bir sorun da sanal sular ve bilgi 

kirliliĵidir. Y¿z y¿ze iletiĸimin ñgerekò olmaya zorlayan psikolojik etkisinden uzak kendisini 

gizleyen insanoĵlu, elektronik iletiĸim aralarē vasētasē ile kendi olmaktan uzakta ñhayalò ettiĵi 

kimlikler ile sºylemlerde bulunmaktadēr. Gºr¿n¿r olmamanēn verdiĵi cesaretle, yapay 

karakterlerin iinde yºnlendirilen yalan-yanlēĸ bilgi akēĸē, yapēlan gayriahlaki paylaĸēmlar ve 

sºylenen yalanlar sosyal iliĸkileri g¿vensiz bir ortama taĸēmaktadēr. Ahlaken yēpratan, deĵer 

yargēlarēnē yok eden ve birlikteliĵe zarar veren bu s¿re insanē gereklikten kopartarak ñsanal 

sularaò teĸvik etmektedir. 

Sēnērlarē tamamen izilmemiĸ bu ºzg¿r ortamda insanlar, suu gºr¿nmez ve bulunamaz 

zannederek hareket etmektedir. Hacklenen siteler, izinsiz okunan e-mailler, bloke edilen ve 

alēnan bilgiler, her t¿rl¿ gºr¿ĸ¿n yapēldēĵē propaganda d¿zlemleri, ucu bucaĵē olmayan 

pornografik sunumlar insanoĵlunun sanal sularēndan bazēlarēdēr. ¥zellikle ¿lkemiz gibi 

geliĸmekte olan ve teknolojik a gºzl¿l¿ĵ¿n hat safhada olduĵu ¿lkelerde bu sular hukuksal 

altyapēnēn tam olarak saĵlanamamasēndan dolayē kanunen su teĸkil etmemektedir. Bu da suun 

cezasēz kalmasēna yol amakta,  bir anlamda sua teĸvik vazifesi gºrmektedir. 

Ķnsani kayēplarēn yanēnda, iletiĸim teknolojilerinin bug¿n ulaĸtēĵē d¿zeyde t¿m 

elektronik iletiĸim sistemleri ve bilgi faaliyetleri izlenebilmekte, gºzetlenebilmektedir. (Giriĸ, 

2004) Aslēnda ºzg¿r bir iletiĸim gerekleĸtirmek m¿mk¿n deĵildir.  Geliĸmiĸ teknolojik 

altyapēya sahip g¿ler, kendi ēkar ve amalarē doĵrultusunda iletiĸimi kontrol altēnda tuttuklarē, 

izledikleri gibi bu iletiĸim s¿recine m¿dahalede bulunup onu yºnlendirmektedirler de. ¥zel 

sektºr, uluslararasē ĸirketler ve devletler de g¿, k©r ve kontrol¿ artēran bir ara olarak bu 

potansiyeli deĵerlendirerek enformasyonu hēzla ticarileĸtirmektedir. ñEnformasyon alēnēp 

satēlan bir mala dºn¿ĸmektedir. ¦retim ve daĵētēm k¿reselleĸirken, merkezi denetime duyulan 

ihtiya ºzel enformasyona duyulan ihtiyala birlikte s¿rekli artmaktadēr.ò (Giriĸ, 2004) T¿m 

iktidar mekanizmalarē artēk enformasyonun hayati ºneminin farkēndadēr. ABD Baĸbakan 

Yardēmcēsē Al Gore, 1994 yēlēnda Buenos Airesôte gerekleĸtirilen Uluslararasē 

Telekom¿nikasyon Birliĵi (ITU) toplantēsēnda yaptēĵē konuĸmada yeni iletiĸim teknolojileri ve 

yeni d¿zen iliĸkisini aēk bir ĸekilde ortaya koymuĸtur (Giriĸ, 2004): ñD¿nyadaki t¿m uluslarē 

bir araya toplayacak teknolojik olanaklar ve ekonomik aralara artēk sahibiz. Bug¿n mesajlarē 

ve resimleri herhangi bir kētadaki en b¿y¿k ĸehirden, en k¿¿k kºye ēĸēk hēzēnda 

gºnderebileceĵimiz bir enformasyon aĵēnē yaratabiliriz. Bu aĵ, aileler ve arkadaĸlarēmēz 

arasēndaki zaman ve uzaklēk bariyerlerini aĸmamēzē saĵlayacak ara olacaktēr... Ve aynē 

zamanda bu aĵ t¿keticinin ¿r¿nleri alabileceĵi ve mallarēn satēlabileceĵi k¿resel enformasyon 

pazarē olacaktēr.ò   

Elektronik iletiĸim aralarē iletiĸim s¿recinde t¿m dezavantajlarēna raĵmen saĵladēĵē 

birok avantaj nedeniyle yaygēn biimde kullanēm alanē bulabilmektedir. ñKiĸilerarasē 

etkileĸimin (elektronik mektuplaĸma, telefaks, telekonferans, mobil telefonlar, vs.) olanaklarē 

gibi elektronik danēĸma aralarēnēn biimleri de sayēca artmaktadēr.ò (Mcquail ve Windahl, 

1997: 237) Kural olarak deĵiĸimler, b¿y¿k kitle iletiĸim aralarēndan k¿¿k kitle iletiĸim 

aralarēna doĵru olmaktadēr. (Mcquail ve Windahl, 1997: 237) 

1.8. Kitle Toplumundan Aĵ Toplumuna Geiĸ 

Dijkôe (Dijk, 2006) gºre kitle toplumu; gruplarēn, organizasyonlarēn ve topluluklarēn 

(kitleler) altyapēsēnē oluĸturduĵu, organizasyonlarēn temel ĸeklini ifade eder. Tarihsel olarak 
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kitle toplumunun temelini, end¿stri devrimi sērasēnda ticaret merkezi olan ĸehirlerde bir araya 

gelen topluluklar oluĸturuyor. Bu merkezlerdeki topluluklar genellikle aynē kºy ya da 

mahallelerden gelen insanlardan oluĸmaktaydē. Kitle toplumunun temel ºzelliĵi homojen bir 

yapē gºstermesidir. Ķ atēĸmalar olsa dahi, genel olarak benzer ºzellikleri taĸēr, benzer sosyal 

dokuya sahiptir. 19. y¿zyēlda ĸirketlerin, devletlerin ve diĵer organizasyonlarē giderek 

b¿y¿mesiyle b¿rokratik yapēlar oluĸtu. ¦lke sēnērlarēnē aĸtē ve imparatorluklarēn oluĸumuna 

zemin hazērladē. Ancak kitle toplumu, oĵunlukla nispeten homojen bir baĵ ile baĵlē olan ancak 

birbirinden farklē yerel birimlerin birliĵinden oluĸur. Kitle toplumunda ie dºn¿k baĵlanērlēk 

y¿ksek; dēĸa dºn¿k baĵlanērlēk d¿ĸ¿kt¿r. Kitle toplumunda i iliĸkiler merkezidir. 

Organizasyonlarda b¿rokrasi ve dikey iliĸkiler h©kimdir. Kitle toplumunda her birim (topluluk, 

hane) bir ya da birka tip kitle iletiĸim aracēna eriĸim saĵlayabilmektedir. Birka televizyon 

kanalē, bir-iki gazete ve radyo gibi. Y¿z y¿ze iletiĸim genel olarak daha ok ºnemsenir.  

 

ķekil 3: Kitle Toplumu (Van Dijk, 2006) 
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ķekil 4: Aĵ Toplumu (Van Dijk, 2006) 

20. y¿zyēlda kitle toplumu yapēlarē, aĵ toplumu yapēlarēyla yer deĵiĸtirmeye baĸladē. Aĵ 

toplumunun temel birimleri, aĵlarla baĵlantēlē olan bireyler oldu.  Bir yandan k¿reselleĸmenin 

etkisi bir yandan da evlerin ve iĸ ortamlarēnēn k¿¿lmesi ile topluluklar, geniĸ aileler ve b¿y¿k 

b¿rokratik yapēlar ayrēĸmaya baĸladē. Bºylece aile ve mahallelilerinde yaĸayan ama aynē 

zamanda g¿n¿m¿zde sēnērlarē aĸan sosyal aĵlarda gezinen yeni tip topluluklar oluĸmaya 

baĸladē. Yaĸam ve iĸ alanlarē k¿¿l¿rken, iĸ bºl¿m¿n¿n, uluslararasē iletiĸimin eriĸimi 

kolaylaĸtē. Kiĸilerin, gruplarēn organizasyon kapasiteleri artēk zamana ve yere baĵlē kalmamaya 

baĸladē. Enformasyon ve iletiĸim teknolojileri sayesinde, sanal zaman ve yerler 

oluĸturulabilmekte, hem yerel hem de k¿resel bir hareket edilebilmektedir. Aĵ toplumunda 

toplumsal yapē nispeten d¿z ve yatay bir seyir izler. Ancak yine de bazē d¿ĵ¿m noktalarē, 

merkezler, daha ºnemlidir. Tek bir merkez yerine, birbirleriyle rekabet eden merkezler vardēr. 

Aĵ toplumunda y¿z y¿ze iletiĸim ºnemini korusa da, ancak aracēlē iletiĸim giderek ºnem 

kazanmaktadēr. Geleneksel kitle iletiĸim aralarē herkese ulaĸmaya devam etmekte, bununla 

birlikte belirli bir hedef kitleye ulaĸan daha dar kapsamlē interaktif iletiĸim aralarē kēsmen kitle 

iletiĸim aralarēnēn yerini almaya baĸlamēĸtēr (Dijk, 2006). 

1.9. Aĵ Toplumu 

Innis ve McLuhanôēn aksine Manuel Castells, Aĵ Toplumu: Bilgiden Politikaya 

(Castells, 2005) isimli makalesinde teknoloji ve toplum konusunda farklē bir tez sunar. 

Teknolojinin toplumu ĸekillendirme konusunda belirleyici olmadēĵēnē, tersi bir durum 

olduĵunu savunur. Ona gºre toplum, teknolojiyi kullanan insanlarēn ihtiyalarēna, deĵerlerine 
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ve ilgilerine gºre teknolojiyi ĸekillendirir. Castells, g¿n¿m¿z toplumunun iletiĸim ya da bilgi 

toplumu olarak nitelendirilmesine karĸē ēkar. Bilgi ve iletiĸim, tarihte bilinen her dºnemde 

toplumlarēn merkezinde yer almēĸtēr. Ancak g¿n¿m¿z mikro-elektronik aĵ teknolojileri eski 

toplumsal kurumlara, yani aĵlara, gºre yeni imk©nlar sunmaktadēr. Tarihsel olarak aĵlar daha 

ok ºzel hayatlarda sēnērlē kalērken; ¿retim, g¿ ve savaĸlar d¿nyasē, merkezi bir otorite 

tarafēndan belirlenen bir ama etrafēnda devasa kaynaklar kullanabilen devlet, kilise ordu ve 

ĸirket gibi b¿y¿k ve dikey kurumlar tarafēndan iĸgal edilmiĸtir. Ona gºre daha aĵ teknolojileri, 

aĵlarēn tarihsel sēnērlēlēklarēnēn ¿stesinden gelebilmesine olanak saĵlamēĸtēr. Dijital iletiĸim 

aĵlarē. Aĵ toplumunun temel taĸēdēr. Tēpkē g¿ aĵlarēnēn end¿stri toplumunun ¿zerinde inĸa 

edildiĵi altyapē olduĵu gibi. Aĵ toplumu aĵlara baĵlē olduĵu ve iletiĸim aĵlarē da sēnērlarē aĸtēĵē 

iin aĵ toplumu k¿resel bir h¿viyet kazanēr, k¿resel aĵlara baĵlē dayanēr. Castells, 

k¿reselleĸmenin aslēnda aĵ toplumunu anlatmanēn farklē bir yolu olduĵunu sºyler (Castells, 

2005). 

Castells, aĵ toplumuna, insanlēĵēn geliĸiminin ¿st¿n bir aĸamasē olarak ulaĸēlacak bir 

yer olarak gºr¿lmemesi gerektiĵini belirterek, asēl sorunun bu yeni tarihsel alanēmēzēn, yani 

iinde yaĸadēĵēmēz d¿nyanēn hatlarēnēn iyi kavranēlmasēdēr, der. Ķnterneti daha fazla yaymanēn, 

okullara daha fazla bilgisayar koymanēn ok fazla toplumsal deĵiĸime sebep olmadēĵēnē; 

toplumsal deĵiĸimin, iletiĸim ve enformasyon teknolojilerinin kim tarafēndan, kimin iin ve ne 

iin kullandēĵēna baĵlēdēr. Ona gºre, bildiĵimiz ĸey, bu teknolojik paradigmanēn, ºnceki 

teknolojik sistemlere gºre ¿st¿n ºzelliklere sahip olduĵudur. Ancak, her topluluĵun proje ve 

kararlarē ile uyum iinde, potansiyelinden tam olarak yararlanmak iin, aĵ toplumu ile iliĸkili 

olan bu yeni toplumsal yapēnēn dinamiklerini, kēsētlēlēklarēnē ve olanaklarēnē bilmemiz gerekir. 

Aĵ toplumu en basit tanēmēyla, aĵdaki d¿ĵ¿mlerde biriken bilgiye gºre bilgiyi ¿reten, iĸleyen 

ve daĵētan mikroelektronik ve dijital bilgisayar aĵlarēna dayanan enformasyon ve iletiĸim 

teknolojilerinin g¿ verdiĵi aĵlara baĵlē toplumsal bir yapēdēr.  (Castells, 2005) 

ñAĵ toplumu yayēldēka ve yeni iletiĸim teknolojileri aĵlarēnē geniĸlettike, yatay 

iletiĸim aĵlarēnda bir patlama yaĸanmaktadērò der Castells. Medya ĸirketlerinden ve 

devletlerden baĵēmsēz olan bu yapēyē Castells, ºzyºnetimli kitle iletiĸimi (self-directed mass 

communication) olarak tanēmlar. Potansiyel olarak t¿m d¿nyaya uzandēĵē ve internet tarafēndan 

yayēldēĵē iin kitle iletiĸimidir. ¥z yºnetimlidir (self-directed) ¿nk¿ oĵu zaman bireyler ya 

da gruplar tarafēndan medya sistemi bypass edilerek baĸlatēlēr. Bloglar, podcastler, stream 

yayēnlarē ve diĵer interaktif bilgisayardan bilgisayara iletiĸim sistemleri, tarihte ilk kez; yeni, 

k¿resel, insanlarēn birbirleriyle toplumdaki kurumlar tarafēndan kurulan kanallar olmadan, 

iletiĸim kurmasēna olanak verdi (Castells, 2005) . 

Castells, aĵ toplumunun geliĸtirilmesi ve ĸekillendirilmesi iin kamu sektºr¿n¿n 

belirleyici aktºr olduĵu sºyler. Ona gºre, bireysel geliĸtiriciler, karĸē-k¿lt¿r topluluklarē ve 

ĸirketler yeni toplumu oluĸturmada ¿zerlerine d¿ĸeni yaptēlar. Toplumu ĸekillendirmek ve ona 

rehberlik yapmak kamu sektºr¿n¿n elindedir. Ancak kamu sektºr¿, yeni iletiĸim 

teknolojilerinin en az yayēldēĵē ve aĵ kurmaya ve yeniliklere olan kurumsal engellerin en ok 

dillendirildiĵi toplumsal alandēr. Bu y¿zden, kamu sektºr¿nde reform, aĵ toplumunu ¿retken 

bir ĸekilde ĸekillendirmeye giden yolda belirleyici ºzelliktedir. Bu, e-yºnetim/e-devlet'ten 

farklē olarak, e-yºnetiĸimi, yani vatandaĸ katēlēmēnē da ieren e-saĵlēk, e-ºĵrenme, e-g¿venlik 

konularēnē da kapsar. Ayrēca toplumun deĵerlerine ve ihtiyalarēna uyum saĵlayan iletiĸim 

end¿strisinin dinamik reg¿lasyonunu da ierir. (Castells, 2005) 

 

Sonu Yerine 



17 

Ķnsanoĵlunun yaradēlēĸēndan g¿n¿m¿ze kadar iletiĸim kurmak iin kullandēĵē aralar 

olduka fazladēr. Bu aralar kimi zaman duvar resimleri, kimi zaman duman, kimi zaman 

telefon, kimi zamansa televizyon olarak karĸēmēza ēkar. Ķletiĸim; bir bilgi aktarēmē, bir 

etkileĸim s¿recidir ve birok alanē kapsadēĵē gibi birok disiplini (psikoloji, ekonomi, 

sosyolojié) ilgilendiren geniĸ bir alēĸma alanēdēr da aynē zamanda. Bu alēĸma alanē ¿zerine 

yapēlan araĸtērmalar Aristoôya kadar dayandērēlsa da esas itibariyle 20. y¿zyēlda yoĵunlaĸmēĸtēr. 

¥zellikle 20. y¿zyēlēn ikinci yarēsēnda Shannon ve Weaver, Matematiksel Kuramôē geliĸtirdi. 

Bunun iletiĸime de uygulanabileceĵini ortaya attēktan sonra iletiĸim alēĸmalarē hēz kazanmēĸtēr. 

Sºz konusu model tartēĸēldēĵē gibi birok yeni iletiĸim modeli de ortaya ēkmēĸtēr. ¢ok hēzlē 

ilerleyen teknolojik geliĸmeler ve birbirini izleyen icatlara paralel olarak iletiĸim aralarē da 

artmēĸ ve iletiĸim giderek daha da ºnemli bir hale gelmiĸtir.  

Toplumu yºnlendiren, enformasyonun kontrol¿n¿ saĵlayan kitle iletiĸim aralarēnēn 

ºnemini kavrayan iktidar g¿leri, iletiĸimin daha geliĸip yeni kazanēmlar getirmesi iin daha 

liberal politikalar izleyip b¿y¿k ĸirketlerin ºn¿n¿ amēĸ, teknolojik araĸtērmalarē 

desteklemiĸlerdir. Gelecekte elektronik iletiĸim aralarē yeni tasarēm ve ºzellikleriyle belki de 

farklē nesneler olarak karĸēmēza ēkacaktēr. K¿resel sºylemlerin sēklaĸtēĵē, yeni d¿zenlerin 

kurulduĵu d¿nyamēzda elektronik iletiĸim aralarēnēn bu deĵiĸimleri kaēnēlmazdēr.    
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Uygulamalar 

1) Ķletiĸim ile ilgili literat¿r taramasē yaparak iletiĸim modelleri ile ilgili ºrnekleri 

inceleyiniz. 

2) G¿n¿m¿zde kullanēlan kitle iletiĸim cihazlarēnē bºl¿m¿ okuduktan sonra kullanarak 

gºzlemlerinizi yazēnēz? 

3) ¢evrenizde kitle iletiĸim aralarēnē yoĵun olarak kullanan kiĸileri gºzlemleyiniz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Yeni iletiĸim modelleri geliĸtirilebilir mi? 

2) Kitle iletiĸim aralarē insanlarē deĵiĸtiriyor mu? 

3) Kitle iletiĸim aralarēna bakēĸēnēz deĵiĸti mi? 

4) ¦lkemizde kitle iletiĸim aralarēna insanlarē yaklaĸēmē nasēl? 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Kitabēmēzēn bu ilk bºl¿m¿nde medya end¿strisine bir giriĸ yaparak, medya ile ilgili 

temel kavramlara gºz attēk. ¥ncelikle medyanēn temeli olan iletiĸim kavramēnē ele alarak 

tanēmladēk ve detaylē olarak inceledik. Ķletiĸimin geliĸim s¿recini ve saĵlēklē bir iletiĸim 

oluĸabilmesi iin gereken temel bileĸenler hakkēnda bilgi verdik. Konunun devamēnda iletiĸim 

¿zerine yapēlan bilimsel ve akademik alēĸmalar hakkēnda bilgi verdik. Bu alēĸmalardan ºne 

ēkanlarē daha ayrēntēlē ele alarak geliĸtirilen iletiĸim modellerini inceledik. 

Ķletiĸim baĵlamēnda konunun erevesini izdikten sonra medya end¿strisini oluĸturan 

aralarē yani kitle iletiĸim aralarēnē genel olarak anlatarak, iĸlevleri, etki alanlarē ve geliĸmeleri 

baĵlamēnda bilgiler aktardēk. Bu s¿rete teknolojinin medyayē dºn¿ĸt¿rmesine ve etkilemesine 

ayrē bir parantez aarak elektronik iletiĸim aralarē hakkēnda bilgi verdik. 
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Bºl¿m Sorularē 

 

1) ñĶletiĸimò kavramēnē tanēmlayēnēz?  

2) Genel Ķletiĸim modelini izerek anlatēnēz? 

3) D¿nyayē kitle iletiĸim aralarē nasēl ĸekillendirmektedir?  

 

4) ñMatematiksel Ķletiĸim Kuramēònē kim geliĸtirmiĸtir? 

a) John Fiske 

b) Aristo 

c) Umberto Eco 

d) Shannon ve Weaver 

e) Habermas 

 

5) Aristoônun iletiĸim modeli neye dayanēr?  

a)  Diyalog 

b) Ķkna 

c) Konuĸma 

d) Ķmgelere 

e) Edebiyata 

 

6) Aĸaĵēdakilerden hangisi elektronik iletiĸim aracē olarak sayēlamaz? 

a) Faks 

b) Telefon 

c) Bilgisayar 

d) Dergiler 

e) Televizyon 
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7) ñRetorikò adlē yapētēnda iletiĸimi, bir konuĸmacēnēn ve bir hatibin konuĸmasēnda 

dinleyicilere sunacaĵē tartēĸmanēn oluĸturulmasē ya da biimlendirilmesi,  tek yºnl¿ sºzel bir 

etkinlikò olarak tanēmlayan Socrates midir? 

a) Doĵru   b) Yanlēĸ  

 

8) Ķletiĸim hakkēndaki d¿ĸ¿ncelerini model biiminde form¿le etmek ¿zere sosyal 

bilimcileri ilk harekete geiren kiĸi kimdir? 

a) John Fiske 

b) Claude Shannon 

c) Andre Gide  

d) Paul Lazarfeld 

e) Elihu Katz  

 

9) Aĸaĵēdakilerden hangisi uzaktan alēĸmanēn yaygēn olarak kullanēlan biimlerinden 

biri deĵildir?  

a) Nºbet ¢alēĸma Merkezleri 

b) Mobil ¢alēĸma 

c) Elektronik Ev ¢alēĸmasē 

d) Komĸu ¢alēĸma Merkezleri 

e) Uydu ¢alēĸma Merkezleri 

 

10) Ķletiĸim alēĸmalarē ne zaman hēz kazanmēĸtēr? 

a) Telefonun icadēyla 

b) II. D¿nya Savaĸēndan Sonra 

c) Sinemanēn keĸfiyle 

d) Renkli televizyonun bulunmasēyla 

e) Uzaya ilk uydu fērlatēlmasēndan sonra 

Cevaplar: 4) D 5) B, 6) D, 7) B, 8) B, 9) A, 10) B 
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2. MEDYA VE MEDYA T¦RLERĶ  
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

2.1. Medya Kavramē 

2.2. Medyanēn Ortaya ¢ēkēĸē 

2.3. Medyanēn ¥zellikleri ve Ķĸlevleri 

2.4. Medya T¿rleri 

2.5. Medya End¿strisi 

2.6. Medya Kuram ve Yaklaĸēmlarē 

2.6.1. G¿ndem Belirleme Kuramē 

2.6.2. Suskunluk Sarmalē 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Kitle iletiĸimi kavramē sizin iin ne ifade etmektedir? 

2) Medya kavramē sizin iin ne ifade etmektedir? Medyanēn yapēsē ve iĸlevleri 

hakkēnda fikriniz nedir? 

3) Medya t¿rleri nelerdir? Geleneksel Medya ve Yeni Medya kavramlarē hakkēnda 

bilginiz var mēdēr? 

4) Medya End¿strisi kavramēnē duydunuz mu? Medya end¿strisinin iĸleyiĸi hakkēnda 

bilginiz var mēdēr? 

5) G¿ndelik hayatta kullandēĵēnēz kitle iletiĸim aralarē nelerdir? En sēk kullandēĵēnēz 

kitle iletiĸim aracē hangisidir? Neden? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm 
Kazanēmēn nasēl elde edileceĵi 

veya geliĸtirileceĵi 

Medya Kavramē  
Medya kavramē hakkēnda 

bilgi sahibi olmak 

Literat¿rde yer alan eĸitli 

tanēmlardan ve aēklamalardan 

yararlanēlacaktēr. Edinilen 

bilgiler gºzlemle 

pekiĸtirilecektir. 

Medyanēn ¥zellikleri ve 

Ķĸlevleri 

Medyanēn ºzellikleri ve 

iĸlevleri konusunda bilgi 

sahibi olmak 
 

Medya T¿rleri 

Geliĸen ve dºn¿ĸen medya 

t¿rlerini ºĵrenerek 

medyanēn geleceĵi hakkēnda 

fikir sahibi olmak 

Literat¿rde yer alan eĸitli 

tanēmlardan ve aēklamalardan 

yararlanēlacaktēr. 

Medya End¿strisi 

Medyanēn ekonomik yapēsē 

ve gºr¿nen dēĸē iĸleyiĸi 

hakkēnda bilgi edinmek 

Literat¿rde yer alan eĸitli 

tanēmlardan ve aēklamalardan 

yararlanēlacaktēr. Araĸtērma ve 

gºzlemlerle edinilen bilgiler 

derinleĸtirilecek ve 

pekiĸtirilecektir. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Medya 

¶ Geleneksel Medya 

¶ Medya End¿strisi 

¶ Medya T¿rleri 

¶ Medyanēn Ķĸlevleri 

¶ Medya Kuramlarē 
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Giriĸ 

Sanayi Devrimi sonrasē ortaya ēkan yeni d¿zen ñBilgi Toplumuò olarak adlandērēlmēĸ 

olup bu yeni dºnemde bilgi ve iletiĸim aralarēna sahip olmak ve onlarē kontrol etmek ºnem 

kazanmēĸtēr. Bu yeni toplum d¿zeninin ortaya ēkēĸēnē teknolojik determinist bir yaklaĸēmla 

iletiĸim teknolojilerindeki geliĸmelere baĵlayan gºr¿ĸler olduĵu gibi, sadece teknolojik 

geliĸmelerin deĵil toplumsal yapēdaki dºn¿ĸ¿m¿n de etkili olduĵunu savunan gºr¿ĸler 

mevcuttur. Hangi ĸekilde olursa olsun; sonu olarak iinde bulunduĵumuz dºnemde bilgi ve 

iletiĸim aralarē b¿y¿k ºneme sahiptir ve bunlarē kontrol edebilen ¿lkeler de kendilerine 

¿st¿nl¿k saĵlamaktadērlar.  

Bu s¿rete ise kitle iletiĸim aralarē olarak bilinen ancak son dºnemde yaygēn olarak 

ñmedyaò olarak tanēmlanan televizyon, gazete, dergi, radyo ve internet gibi iletiĸim aralarē ºn 

plana ēkmaktadēr. Yasama, y¿r¿tme ve yargēdan sonra dºrd¿nc¿ kuvvet olarak anēlan hatta 

son dºnemlerde hepsinin ºn¿ne geerek birinci g¿ olduĵu iddia edilen medya ¿zerinde, gerek 

ekonomik gerekse ideolojik sebeplerle, g¿ler arasē bir h©kimiyet m¿cadelesi yaĸanmaktadēr. 

K¿resel ekonomik yapēyē kontrol altēnda tutan ĸirketler bu yapēyē pekiĸtirmek adēna k¿resel bir 

medya oluĸturmak ve kitleleri kontrol etmek amacēndadērlar. Medyanēn teknolojik geliĸmelerle 

birlikte bir dºn¿ĸ¿m ve yºndeĸme s¿reci yaĸamasē ise ĸirketler adēna bu kontrol s¿recini hem 

kolaylaĸtērmakta hem de zorlaĸtērmaktadēr. Bu dºn¿ĸ¿m ve yºndeĸme s¿recinde yapēsē deĵiĸen 

medya end¿strisini kontrol etmek adēna, ĸirketler ortaklēklar kurma yoluna gitmekte, d¿ĸ¿k 

maliyetlerle daha geniĸ kitlelere ulaĸabilmektedir. ¥te yandan sistemin dēĸēnda kalan ekonomik 

ve ideolojik yapēlarēn da aynē ĸekilde medyada var olma ĸanslarē artmaktadēr. K¿resel ekonomik 

yapēyē kontrol altēnda tutan bu ĸirketler ise bu durumu pekiĸtirmek adēna medyayē bilindik iĸlev 

ve amalarē dēĸēnda kullanabilmekte ve kitleleri bu aralarla yºnlendirme abasēna 

girebilmektedir. 

Bahsedilen mevcut durum baĵlamēnda bu bºl¿mde medya kavramē ve medyanēn 

iĸlevleri ºncelikle ortaya konulacak, ardēndan medyadaki dºn¿ĸ¿m ve yºndeĸme s¿reci de gºz 

ºn¿ne alēnarak medya t¿rlerinden bahsedilecektir. Ana baĸlēk olarak ise medya end¿strisi, 

derinlemesine analizlere girmeden sonraki bºl¿mlere kavramsal ereve sunmak adēna, 

hakkēnda genel bilgiler verilecektir. 
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2.1. Medya Kavramē 

Radyo, televizyon, gazete gibi kitlelere yºnelik olarak kullanēlan iletiĸim aralarē iin 

ñkitle iletiĸim aralarēò  tanēmlamasē kullanēlērken, 1980ôli yēllarēn sonundan itibaren ºzellikle 

Amerika ve Avrupa kºkenli televizyon, haber ajanslarē ve yapēm ĸirketleri ile ¿rettikleri 

ieriklerin de etkisine paralel olarak, kendilerini tanēmlamak iin kullandēklarē ñmedyaò 

kavramē ¿lkemizde de yaygēn olarak kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. 

Medya, Latince kºkenli bir sºzc¿kt¿r. Halka, kamuoyuna ait olan anlamēnda kullanēlan 

medium, mediae sºzc¿ĵ¿nden gelmektedir. Yazē, ses ya da gºr¿nt¿ aracēlēĵēyla iletiĸim 

kurmayē saĵlayan yazēlē basēn (gazete ve dergi) elektronik basēn (radyo, televizyon, sinema ve 

film) ile sinevizyon m¿ltivizyon, hypermedia, internet, bilgisayar, video, kitap, tele-foto, radyo-

foto, lifaks, frekans planlamasē, telefon, teleks, faks, telekominikasyon uydusu, vb. kitle iletiĸim 

aralarēnēn b¿t¿n¿ne medya denilmektedir. (B¿lb¿l, 2000: 1-2)  

Ķngilizcede ñmediumò iletiĸim aracēnē ifade etmektedir. 1990ôlē yēllardan itibaren ºzel 

radyo ve televizyonlarēn kurulup yayēlmasēyla birlikte dilimize medya olarak gemiĸtir. 

Bºylece daha ºnce basēn-yayēn olarak ifade edilen sektºr¿n adē medya ĸeklinde kullanēlmaya 

baĸlanmēĸtēr. Medya sºzc¿ĵ¿ yazēlē, sºzl¿ ve gºr¿nt¿l¿ basēnē tanēmlayan bir iĸleve sahiptir. 

(Ķspirli, 2000: 11-12) ¦lkemizde de artēk kitle iletiĸim aralarē yerine sºyleyiĸ kolaylēĵē ve 

yapēsal deĵiĸiklikler nedeniyle Ķngilizce ñMass Mediaò yani ñkitle iletiĸim aracēò kavramē 

medya ĸeklinde kēsaltēlarak kullanēlmaktadēr. 

2.2. Medyanēn Ortaya ¢ēkēĸē 

K¿lt¿r dºnemleri, konuĸma yoluyla bilgiyi aktaran sºzl¿ k¿lt¿r dºnemi,  Ķ¥ 4. y¿zyēlda 

yazēnēn bulunmasēnē izleyen kirografik (el yazmalē) k¿lt¿r dºnemi, 15. y¿zyēl ortalarēnda 

matbaanēn bulunmasēnē izleyen tipografik (basēlē) k¿lt¿r dºnemi ve elektrikli telgrafēn 

bulunmasē ile baĸlayan elektrik ve elektronik k¿lt¿r dºnemi olarak sēralanabilir. Devrimlerin en 

belirgin ºzelliĵi, bilginin giderek daha hēzlē ve ucuz daĵētēlmasē olmuĸtur. Ayrēca bu devrimler, 

belli bir s¿re iinde birbirlerini daha yakēndan izlemiĸlerdir. (Baldini, 2000: 5)  

Medyanēn d¿nyada etkin olarak kullanēlmasē yazēlē basēn ile baĸlasa da elektriĵin 

bulunmasēyla elektronik devrimine geiĸ iletiĸim aralarēndaki geliĸmeyi izlenemeyecek bir 

hēza yaklaĸtērmēĸtēr. Telgraf (1835), telefon (1876), fotoĵraf (1827), sinema (1895), radyo 

(1895), video (1968) ve diĵer uzantēlar son y¿zyēlēn sanayi ºtesi toplumundaki iletiĸim 

teknolojisinin getirdikleridir. (Ķlal, 2007: 23) 

2.3. Medyanēn ¥zellikleri ve Ķĸlevleri 

Medya genel olarak gazete, televizyon, radyo, internet vb. kitle iletiĸim aralarē iin 

kullanēlan bir kavram olarak basite tanēmlansa da ekonomik ve ideolojik etkenler 

doĵrultusunda tanēmlandēĵēnēn ºtesinde karmaĸēk bir yapēya sahiptir. Bu karmaĸēk yapēnēn 

ºzelliklerini, iĸlevlerini ortaya koymak adēna birok alēĸma yapēlmakla birlikte kendi alanēnda 
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ve farklē sektºrlerle i ie gemiĸ ve dinamik bir yapēya sahip medya iin her geen g¿n yeni 

araĸtērma ve tanēmlamalara da ihtiya duyulmaktadēr. 

Medyanēn her geen g¿n yapēsē deĵiĸmekle birlikte bazē ºzelliklerini kaybedebilmekte 

veya yeni ºzellikler kazanabilmektedir. Bu deĵiĸimi kenarda tutacak olursak, Aydeniz 

medyanēn sahip olduĵu temel ºzellikleri ĸu ĸekilde sēralamaktadēr: (Aydeniz, 2012: 16-17)  

¶ Medya ºncelikle halkēn haber alma hakkēnē saĵlamakla y¿k¿ml¿d¿r. 

¶ Medya bir iletiĸim aracēdēr; mesaj ¿retir ve daĵētēr. 

¶ Medya ticari bir iĸletmedir, piyasa kurallarēna gºre iĸler. 

¶ ¦rettiĵi mesajlarē satar. Ayrēca okuyucu, dinleyici ve izleyici ºl¿mleri ile 

kullanēcēlarēnē reklam verene satar. 

¶ Yerine getirdiĵi hizmetin niteliĵi itibarēyla medyanēn ahlaki ilke ve kurallarē 

gºzetmesi beklenir. 

¶ ¢ok boyutlu ve ok iĸlevli aralara sahiptir. 

¶ S¿rekli ve sēnērsēz haber ile her t¿rl¿ bilgilendirici, eĵitici, eĵlendirici ve tanētēcē 

ieriĵi sunar. 

¶ Tek yºnl¿ bir iletiĸim biimini iĸleten organizasyon ve aĵlarē b¿nyesinde barēndērēr. 

Medya iin ñiletiĸim aralarēò denilmesine raĵmen aslēnda medya, iletir. Ķletiĸimin karĸēlēklē 

olma ºzelliĵini yerine getirmez. Bu yºn¿yle de kitle iletiĸiminin h©kim iletiĸim paradigmasē 

olarak algēlanmasēyla bir yanēlsama oluĸturur. 

Lazar, kitle iletiĸim aralarēnēn benzer ºzelliklerini ĸu ĸekilde sēralamaktadēr. 

- Bilginin ¿retimi ve daĵētēmē 

- Bireyleri birbirlerine baĵlayan kanallar oluĸturma 

- Kamuya aēklēk 

- ¥zg¿r t¿ketim (Dayatma yoktur, istemeyen medya kullanmayabilir) 

- Mal ve hizmet end¿strisi 

- Yasalar tarafēndan d¿zenlenen yºnetmeliklere tabi olma (Lazar, 1999:284) 

Genel bir terim olarak medya farklē insanlara farklē anlamlar ifade etmektedir. Evimizde 

otururken medya televizyonun gºsterdiĵi bir TV ĸovu ya da koltuĵumuzda sayfalarēnē 

karēĸtērdēĵēmēz bir dergi demektir. Borsa komisyoncusu iin bir ekonomi kanalē, araba 

komisyoncusu iin otomobil fotoĵraflarēnēn yer aldēĵē yarēm sayfa ilanlarē ieren bir gazete 



32 

olabilir. Bir ĸeyin baĵlandēĵē, transfer edildiĵi, gerekleĸtiĵi ara olan medya, el ilanlarēndan 

gazetelere internete kadar her ĸeyi iine almaktadēr. Bununla birlikte medya bilgi vermek ve 

eĵlendirmek iĸlevlerini ¿stlenerek g¿l¿k hayatēmēzda ºnemli bir yer tutmuĸtur. 

Televizyonumuzun d¿ĵmesine bastēĵēmēzda d¿nyada en son olanlarē, piyasalardaki son 

geliĸmeleri ºĵrenebilmekteyiz. Ķnsanlar medyayē yalnēzca bilgilenmek iin takip 

etmemektedirler. Medyadaki televizyon dizileri, filmleri, ĸovlarē ve spor programlarē ile 

eĵlendirmekte ve dinlendirmektedir. (Erol, 2007: 27-27)   

Medya iin farklē kuramlar etrafēnda ĸekillenen araĸtērmalar, birbirlerinden farklē 

iĸlevler ortaya koyabilmektedir. Bertrand ise medyanēn iĸlevlerini ĸu ĸekilde sēralamaktadēr: 

(Bertrand, 2004: 18)  

1. ¢evreyi Ķzlemek: Bug¿n¿n toplumunda sadece medya, evremizde geliĸen olaylar 

hakkēnda hēzlē ve eksiksiz rapor verme yetisine sahiptir. Gºrevi, bilgi toplamak, bilgiyi 

deĵerlendirmek, yorumlamak ve sonra dolaĸēma ēkarmaktēr. ¥zel olarak medya, seimler 

arasēndaki ara dºnemde ¿ siyasi g¿ (yasama, y¿r¿tme, yargē) ¿zerinde odaklanmalēdēr.  

2. Sosyal Ķletiĸimi Saĵlamak: Konsens¿se tartēĸma yoluyla eriĸildiĵi demokratik bir 

toplulukta, medyasēz barēĸēl bir birliktelik m¿mk¿n olmayacaĵē iin en d¿ĸ¿k d¿zeyde de olsa 

bir gºr¿ĸ birliĵi saĵlanmalēdēr. G¿n¿m¿zde tartēĸmalarēn oĵu medyada gerekleĸmektedir.  

3. D¿nya Hakkēnda Bir Vizyon Saĵlamak: Hi kimsenin b¿t¿n gezegen hakkēnda 

doĵrudan bilgisi bulunmamaktadēr. Bir kiĸinin deneyimlerinin ºtesinde, bir insanēn bilgisi 

okullara ya da konuĸmalara, fakat temel olarak medyaya baĵlēdēr. Sēradan vatandaĸ iin 

medyanēn deĵinmediĵi bºlgeler, insanlar ya da konular yoktur.  

4. K¿lt¿r¿ Ķletmek: Herhangi bir grubun k¿lt¿rel mirasē bir nesilden diĵerine 

devredilmelidir. D¿nyanēn gemiĸinin, bug¿n¿n¿n ve geleceĵinin belirli bir vizyonu, bir bireye 

etnik kimlik veren geleneklerin ve deĵerlerin bir bileĸimi. Herkese neyin yapēldēĵē ve neyin 

yapēlmadēĵē, neyin ºĵretilmesi ve neyin ºĵretilmemesi gerektiĵi anlatēlmalēdēr. 

5. Mutluluĵa Katkēda Bulunmak Eĵlendirmek: Kitle toplumunda, fiziksel ya da akēl 

saĵlēĵē ile ilgili hastalēklara sebep olabilecek gerilimi azaltmak iin eĵlence, ºnceden 

olduĵundan ok daha vazgeilmez bir hal almēĸtēr. Eĵlence genelde medya tarafēndan temin 

edilmektedir. Medya izleyicisi, medyadan her ĸeyden ºte eĵlence sunmasēnē beklemektedir.  

6. Satmak: Medya reklamcēlēĵēn temel aracēdēr. Medya sahiplerinin ana amacē genelde 

reklamcēlara satēĸ iin halkē baĸtan ēkartmaktēr. Medya, reklamlar iin uygun bir evre yaratma 

abasēndadēr.  

Barbier ve Lavenir ise medyayē tanēmlarken bazē iĸlevlerini de ĸu ĸekilde ortaya 

koymaktadērlar: ñMedya, bir topluma; mesaj ve bilgilerin saklanmasē, uzaktan iletilmesi ve 

k¿lt¿rel siyasi pratiklerin g¿ncelleĸtirilmesi yºn¿ndeki ¿ temel iĸlevi tamamen ya da kēsmen 

yerine getirme olanaĵēnē saĵlayan b¿t¿n iletiĸim sistemleridir.ò (Barbier & Lavenir, 2001: 7) 
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UNESCO tarafēndan Mac Bride hazērlatēlan ñĶletiĸim ve Toplumò raporunda medyanēn 

iĸlevleri, haber ve bilgi saĵlama, toplumsallaĸtērma, motivasyon, tartēĸma ve diyalog iĸlevi, 

eĵitim, k¿lt¿rel geliĸme, eĵlendirme ve b¿t¿nleĸtirme olarak ºzetlenmiĸtir (¥zkan, 2006: 19-

20).   

1. Haber ve Bilgi Saĵlama Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē bireysel, toplumsal, ulusal ve 

uluslararasē konularē akēlcē bir biimde kavramak ve gerekli kararlarē alabilmek iin haber ve 

bilgi aktarērlar.  

2. Toplumsallaĸtērma Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē, insanlarēn toplum iinde 

varlēklarēnē s¿rd¿rebilmeleri iin gerekli olan toplumsallaĸmanēn saĵlanmasēna yardēmcē 

olurlar. Toplumun maddi ve manevi temelleri kitle iletiĸim aralarē vasētasēyla topluluk 

¿yelerine aktarēlēr, onlar tarafēndan ºĵrenilmesi saĵlanēr.  

3. Motivasyon: Kitle iletiĸim aralarē, toplumun amalarēna ulaĸmasēnda ºzendirici bir 

rol oynarlar. Bireyin toplum yaĸamēnda olduĵu gibi, bu amalarēn gerekleĸmesine de katkēda 

bulunmasēnē saĵlama iĸlevi gºr¿rler.  

4. Tartēĸma ve Dialog Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē tartēĸma ortamē oluĸturarak, 

kamusal ēkar konusunda var olan sorunlarēn aēĵa ēkmasēna yardēmcē olduklarē gibi dialog 

yoluyla uzlaĸma saĵlanmasēna da katkēda bulunurlar. Kitle iletiĸim aralarē yoluyla ulusal ve 

uluslararasē sorunlarda tartēĸma ortamēna toplumun t¿m kesimlerinin katēlmasē saĵlanarak, en 

uygun ºz¿m¿n bulunmasē saĵlanēr.  

5. Eĵitim Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē haber ve bilgi aktarērken, dolaylē olarak da 

toplumun eĵitim seviyesinin y¿kselmesine yardēmcē olur. Kitle iletiĸim aralarē ayrēca 

bireylerin yetenek ve beceri d¿zeylerinin geliĸmesinde de ºnemli rol oynar. 

6. K¿lt¿rel Geliĸme Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē sanatsal yapētlarē yayarak k¿lt¿r¿n 

geliĸmesine katkēda bulunduĵu gibi gemiĸin mirasēnē korumada da ºnemli bir rol 

¿stlenmektedir.  

7. Eĵlendirme Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē bireylere eĵitim ve k¿lt¿r¿n yanē sēra 

eĵlence imkanē da sunmaktadēr. Bireyler, kitle iletiĸim aralarē vasētasēyla hoĸa vakit 

geirebilmektedirler.  

8. B¿t¿nleĸtirme Ķĸlevi: Kitle iletiĸim aralarē bir toplumdaki bireylerin birbirlerinin 

koĸullarēnē tanēmalarēna yardēmcē olduĵu gibi farklē toplumlarēn da birbirlerine 

yakēnlaĸmalarēnda ºnemli bir rol ¿stlenmektedir. Kitle iletiĸim aralarē farklēlēklar iinde 

birlikte yaĸamak ve oĵulculuk ilkesine de katkēda bulunmaktadēr.ò 

Her geen g¿n yeni iĸlevler edinebilen medya bazē iĸlevlerini de yitirebilmekte veya 

terk edebilmektedir. ķ¿phesiz bu noktada medya ĸirketlerinin ekonomik ve ideolojik yapēlarē 

da ºnemli bir etken olabilmektedir.  
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2.4. Medya T¿rleri 

Matbaa teknolojisinin k©ĵētla ve dolayēsēyla yazēyla buluĸmasē basēlē medyayē, teknik 

aralar geliĸtike teknolojinin sesle buluĸmasē radyoyu, ilerleyen zamanlarda sesle birlikte 

gºr¿nt¿n¿n de teknolojiyle buluĸmasē televizyonu doĵurdu. Nihayetinde herkesin katēlēmēna 

imk©n veren ve yazē-ses-gºr¿nt¿y¿ birlikte b¿nyesinde barēndēran bilgisayar teknolojisi ile 

internet ortamēna da taĸēnan medya artēk toplumda, ailede ve bireysel yaĸantēlarēmēzda 

vazgeilmez bir yer edinmiĸ durumda. Hatta son teknolojik geliĸmelerle medyayē yanēmēzda, 

cebimizde taĸēr olduk. T¿m¿n¿ medya olarak tanēmladēĵēmēz bu farklē iletiĸim aralarēnēn 

benzerlikleri olduĵu kadar ayērt edici farklēlēklarē da bulunmaktadēr. Bu bakēmdan medya t¿rleri 

ĸu ĸekilde sēnēflandērēlabilmektedir. (Aydeniz, 2012: 22-28)  

1) Gºrsel Medya: Hareketli gºr¿nt¿ ile yayēn yapan medya t¿rlerine genel olarak 

gºrsel medya adē verilir. Televizyon ve sinema en yaygēn gºrsel medya aralarēdēr. Video oyun 

oynamaya, film ve televizyon izlemeye imk©n veren taĸēnabilir bilgi iletiĸim teknolojileri ile 

bilgisayar da gºrsel medya t¿rleri arasēnda sayēlabilir. Gºrsel medyada ses, renk, hareket ve 

yazē ieren gºr¿nt¿ler bir araya getirilerek izleyiciye sunulur. ¢oĵu zaman m¿ziĵin d©hil 

edildiĵi bu ierikler ºzel bir yeteneĵe ihtiya duyulmadan ve zihinsel bir uĵraĸ gerektirmeden 

izlenebilir. Bu sebeple en yaygēn biimde takip edilen medya t¿r¿ gºrsel medyadēr. 

2) Ķĸitsel Medya: Sese dayalē yapēlan ve sadece kulaĵa hitap eden yayēncēlēĵa iĸitsel 

medya adē verilir. Diĵer bir ifade ile iĸitsel medya, radyo yayēncēlēĵēdēr. Teknik geliĸmenin 

artmasēyla internet, televizyon, cep telefonu ve diĵer taĸēnabilir bilgi iletiĸim teknolojileri 

¿zerinden de radyo yayēnē yapēlabilmektedir. Radyo yayēnēnēn hem yayēncēlar hem de 

dinleyiciler iin maliyeti ok d¿ĸ¿kt¿r. Bu y¿zden ok yaygēn bir kullanēmē vardēr. 

3) Basēlē Medya: Yazēlē metin ve sabit gºrsel materyallerin (fotoĵraf, resim, izim vb.) 

yer aldēĵē medya t¿r¿ne basēlē medya adē verilir. G¿nl¿k yayēn yapan gazete ve deĵiĸik 

periyotlarla (haftalēk, aylēk, iki aylēk, ¿ aylēk, dºrt aylēk, altē aylēk) yayēmlanan dergi basēlē 

medyanēn en temel iki aracēdēr. Bu ikisi genellikle basēn adēyla anēlēr. Basēlē medya, daha ok 

bilgilendirme iĸlevini yerine getiren ve haber yayēmē ¿zerine iĸleyen bir medya t¿r¿d¿r. 

4) Ķnternet ve Yeni Medya: Ķnternet, gºrsel, iĸitsel ve basēlē medyanēn bir araya geldiĵi 

ve yeni medya adē verilen bir medya t¿r¿d¿r. Bilgilendirme, eĵlendirme, araĸtērma yapma, 

insanlarē bir araya getirme, sanal sosyal topluluklar kurma gibi iĸlevleri olan internet, yeni ve 

ilgi ekici bir medyadēr. B¿t¿n medyalarēn ieriklerine istenildiĵi anda sēnērlē ¿cretlerle 

ulaĸēlmasēna imk©n vermektedir.  

M¿zik alar, video oynatēcē, radyo ve televizyon gibi medya aralarēnē mek©na baĵēmlē 

olmaksēzēn kullanmayē ve aynē zamanda internete de baĵlanmayē saĵlayan, ok boyutlu iĸlevleri 

olan aralar taĸēnabilir bilgi iletiĸim teknolojileri olarak adlandērēlēr. Taĸēnabilir bilgi iletiĸim 

teknolojileri, mek©na baĵēmlēlēk gerektirmediĵi iin en sēk kullanēlan medya aralarēdēr. 

Daha genel bir ayrēm yapmak gerekirse medyayē ñGeleneksel Medyaò ve ñYeni Medyaò 

olarak da ayērabiliriz. Geleneksel Medya radyo, televizyon, gazete, dergi gibi kitle iletiĸim 
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aralarēnē kapsamaktadēr. Ķletiĸim teknolojilerindeki geliĸmelerle ortaya ēkan Yeni Medya ise 

bu teknolojilerin ¿rettiĵi kitlesel ve ºzelleĸmiĸ iletiĸim ortamlarēnē, interneti ve internetin 

altēnda olmasēna raĵmen neredeyse onun ºn¿ne gemiĸ sosyal medya gibi kavramlarē 

iermektedir. 

2.5. Medya End¿strisi 

Tarēm toplumunda toprak m¿lkiyeti, sanayi toplumunda ise hammadde ºnemliyken 

bilgi toplumunda bu rol¿ bilgi ¿stlenmiĸtir. Ayrēca bilgiye ulaĸmayē ve onu yaymayē saĵlayan 

iletiĸim teknolojileri ve bu baĵlamda ºzellikle kitle iletiĸim aralarē yani medya da kendi 

deĵerlerini artērarak medya end¿strisi kavramēnēn ortaya ēkmasēnē saĵlamēĸlardēr.  

End¿stri, aynē ana ¿r¿n ve servisleri ¿reten firmalar grubudur. Medya end¿strisi de tek 

para deĵildir, daha ziyade ortak bir faaliyetle ieriĵin oluĸmasēna aracēlēk eden farklē 

end¿strilerin yēĵēlmasēdēr. (Oliver, 2016) ñMedya end¿strileriò birbirleriyle yatay iliĸkiler 

iinde olan, okurlarēn, izleyicilerin ve/veya reklamcēlarēn ñbilgiò gibi ok ºzel bir ihtiyacēnē 

tatmin etmek iin rekabet eden medya firmalarēnē ierir. Firmalar; bu ama doĵrultusunda 

rekabet eder, iĸbirliĵi yapar ve birbirlerinin davranēĸsal iliĸkilerini kontrol ederler. (Sºylemez, 

1997: 214)  

Geleneksel medyadan beklenen kamu faydacēlēĵē medya end¿strisinin geliĸimiyle 

neredeyse ortadan kalkmēĸtēr. Razic vd. ónin de belirttiĵi ¿zere artēk medya end¿strisi 

ieriklerini, ¿rettiĵi, daĵēttēĵē ve pazarda sattēĵē metalara dºn¿ĸt¿rmektedir. (Lozic, Roncevic, 

& Milkovic, 2015: 7) Graham Murdockôa gºre de 1980 ºncesinde, g¿l¿ bir kamu hizmeti 

yayēncēlēĵē geleneĵine sahip olan Batē Avrupa ¿lkelerinde bug¿n iin temel ama; medya 

ĸirketlerinin yºndeĸmesini teĸvik ederek ulusal d¿zeyde ve Avrupa d¿zeyinde g¿l¿ ĸirketler 

yaratēp, Amerikan devlerinin egemenliĵindeki k¿resel pazarda daha etkin rekabet edebilmektir. 

(Taĸ, 2006: 43) 

Medya end¿strileri birok alanda ekonomik giriĸimlerde bulunarak giderek 

geniĸlemektedir. G¿n¿m¿zde d¿nya apēnda medya alanēnda dev ĸirketler birok alana yatērēm 

yaparak geniĸlemelerini s¿rd¿rmektedir. Batē d¿nyasēnda b¿y¿k ĸirketler arasēndaki 

birleĸmeler, el deĵiĸtirmeler, iletiĸim sektºr¿nde dev ĸirketlerin oluĸmasēna neden olmuĸtur. Bu 

dev medya ĸirketleri gerek yazēlē gerek gºrsel medyada giderek b¿y¿rken sinema, m¿zik ve 

yayēncēlēk alanlarēnē da b¿nyelerine eklemektedir. (B¿y¿kbaykal, 2004: 49)  

D¿nya ¿zerinde ekonomik ve siyasi g¿ce sahip olan geliĸmiĸ ¿lkelerin k¿resel medya 

alanēnda da belirgin bir ¿st¿nl¿ĵe sahip olduklarē gºr¿lmektedir. Medya end¿strisinin geliĸmesi 

ile ekonomik geliĸme olgusu birbirleriyle baĵlantēlēdēr. Ekonomik aēdan geliĸmiĸ ¿lkeler 

medya end¿strisinin geliĸmesi iin gerekli mali kaynaĵa sahiptir. (B¿y¿kbaykal, 2004: 43) 

¥zellikle yeni iletiĸim teknolojilerinin geliĸimi ve yeni medyanēn ortaya ēkēĸēyla 

birlikte medya end¿strisinde de ¿r¿n eĸitliliĵi artmēĸtēr. Teknolojik geliĸmelerle birlikte ortaya 

ēkan medyalar arasē yºndeĸme ortaya ēkmēĸtēr. Bu durum maliyetleri d¿ĸ¿rerek ºzellikle yerel 

medya ĸirketlerine b¿y¿k fērsatlar tanēmēĸtēr. Ancak k¿resel ĸirketler bu duruma ortaya ēkan 
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bu yerel ĸirketleri satēn alarak veya kendi aralarēnda birleĸmeler yaparak karĸē koymaya 

alēĸmaktadēr. Geleceĵin geleneksel medyadan yeni medyaya kaydēĵēnē gºren k¿resel ĸirketler 

bu alana yatērēm yaparak ¿r¿n eĸitliliĵini de artērmakta ve konumlarēnē korumaktadērlar. 

Medya end¿strisindeki bu hēzlē geliĸim sadece teknolojik ilerlemeler sayesinde 

gerekleĸmemektedir. Lozic vd.ónin de belirttiĵi gibi sosyal deĵerlerle iliĸkili olarak farklē 

coĵrafi bºlgelerin ve k¿lt¿rel kalēplarēn geliĸim hik©yesinin de medya end¿strisinin dinamikleri 

ve geliĸim yºn¿ ¿zerinde ºnemli etkileri vardēr. (Lozic, Roncevic, & Milkovic, 2015: 8) 

Toplumlarēn eĵitim d¿zeylerinin artmasē, yeni iletiĸim teknolojileriyle birlikte kendi aralarēnda 

ºzerk iletiĸim aĵlarē kurabilmeleri ve bu teknolojilerin ¿retim maliyetlerini d¿ĸ¿rmesi gibi 

sebeplerle yerel d¿zeyde de medya ºrg¿tleri oluĸmakta ve kendilerine has ierikler 

¿retebilmektedirler. 

John B. Thompson g¿n¿m¿zde medya end¿strisinin durumunu ekonomik ve siyasal 

d¿zeyde aēklayan dºrt ana eĵilimi ĸu ĸekilde belirtmektedir: (B¿y¿kbaykal, 2004: 49) 

1. Medya end¿strilerinin giderek artan yoĵunlaĸmalarē (Concentration) 

2. Medya end¿strilerinin giderek artan eĸitlenmeleri (diversification) 

3. Medya end¿strilerinin artan k¿reselleĸmeleri (Globalization) 

4. Yayēncēlēk alanēnda kurallarēn kaldērēlmasē yºn¿ndeki eĵilim (Deregulation) 

Thompsonôēn da belirttiĵi gibi son dºnemde medyada ¿r¿n eĸitliliĵi artmakta ve 

k¿resel medya ĸirketleri yerel medyalarē satēn alarak veya onlarla birlikte alēĸarak h©kimiyet 

alanlarēnē geniĸletmektedir. Bu yeni bºlgelerde ise eskiden gelen yayēncēlēk ilkelerini kaldērarak 

daha rahat yayēn yapma abasēndadērlar. Bu s¿rete medya dēĸēnda faaliyet gºsteren ĸirketler 

de medyaya yatērēm yapmakta, bilinirliklerini artērmak, reklam giderlerini azaltmak, prestij elde 

etmek ve siyasi g¿ edinmek isteyen bu ĸirketler ya kendi iletiĸim aralarēnē ortaya ēkarmakta 

ya da mevcut medya ĸirketleriyle ortak hareket etmektedirler.  

2015 yēlē verilerine gºre d¿nya genelinde medya ve eĵlence end¿strisinin deĵeri 1.7 

trilyon dolara ulaĸērken ¿lke bazēnda ise liderlik Amerikaôya aittir. (www.statista.com) Kitle 

iletiĸim aralarē ierisinde ise en fazla reklam payē televizyona aitken internet reklamlarēnda da 

hēzlē bir artēĸ gºr¿lmektedir. 

Robinsôe gºre k©r ve rekabet mantēĵēyla hareket eden yeni medya ĸirketlerinin ĸimdi en 

ºnemli amacē ¿r¿nlerini m¿mk¿n olan en geniĸ t¿ketici kitlesine ulaĸtērmaktēr. Bu durumda da 

s¿rekli geniĸlemeci bir eĵilim vardēr ve bu eĵilim durmaksēzēn geniĸletilmiĸ gºrsel iĸitsel 

mek©nlar ve piyasalar inĸa edilmesi yºn¿nde alēĸmaktadēr. Ulusal topluluklarēn eski sēnērlarē 

ve engellerinin yēkēlmasē artēk zorunludur ve bu sēnērlar, ticari stratejinin yeniden 

ºrg¿tlenmesinin ºn¿ndeki keyfi ve irrasyonel engeller olarak gºr¿lmektedir. Gºrsel iĸitsel 

coĵrafyalar bºylece ulusal k¿lt¿r¿n sembolik mek©nlarēndan uzaklaĸmakta ve uluslararasē 

t¿ketici k¿lt¿r¿n¿n daha óevrenselô ilkeleri temelinde yeniden d¿zenlenmektedir. 

(B¿y¿kbaykal, 2004: 42) 
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2.6. Medya Kuram ve Yaklaĸēmlarē 

Medya kuramlarēnēn en bilinenleri Siebert ve arkadaĸlarē tarafēndan ñ4 Theories of the 

Pressò alēĸmasēnda ele alēnmēĸtēr. ¢alēĸmada siyasal sistemlere gºre ĸekillenen farklē medya 

sistemleri dºrt ana baĸlēk altēnda toplanmēĸtēr: 

1. Otoriter Kuram 

2. Liberal ¥zg¿rl¿k¿ Kuram 

3. Sovyet Totaliter Kuram 

4. Sosyal Sorumluluk Kuramē 

Bunun yanēnda iletiĸim bilimciler, sosyal bilimciler, siyasal, ekonomik ve sosyal 

dºn¿ĸ¿mleri gºz ºn¿ne alarak farklē kuram ve yaklaĸēmlar ortaya koymuĸlardēr. ¥rneĵin Denis 

McQuail, bu kuramlara medya kuramē ve demokratik medya kuramēnē eklemiĸtir. 

Medyanēn kamuoyu oluĸturma s¿recine vurgu yapan diĵer ºnemli yaklaĸēmlar ise 

ñG¿ndem Belirleme Kuramēò ve ñSuskunluk Sarmalēò kuramlarēdēr.  Medya ve toplum 

iliĸkilerini bu iki ºnemli kuram ¿zerinden okumak m¿mk¿nd¿r. 

2.6.1. G¿ndem Belirleme Kuramē 

McCombs ve Shaw tarafēndan 1972ôde yapēlan bir araĸtērmayla ortaya atēlan G¿ndem 

Belirleme Kuramē, halkēn d¿ĸ¿ncelerinin medyanēn sunduĵu enformasyondan etkilendiĵi 

varsayēmēna dayanēr. Her kitle iletiĸim aracēnēn g¿ndemi izleyicilerine sunmak iin setiĵi 

enformasyondan oluĸur. Her kitle iletiĸim aracē kendi ºnceliklerini belirler ve konular, ºnem 

derecelerine gºre sēralanēr. ¥rneĵin gazetede ºn sayfadan arka sayfaya, b¿y¿k baĸlēktan 

k¿¿kbaĸlēĵa ya da televizyonda otuz dakikadan otuz saniyeye ya da hi verilmemeye doĵru 

azalan bir ĸekilde yer alēr. Konular ºnem derecelerine gºre tekrarlanēr ya da hi tekrarlanmaz. 

(Erdoĵan, Alemdar, 2005: 181) Dolayēsēyla kurama gºre kiĸiler medyanēn sunduĵu 

enformasyonu almakla kalmaz, konuya ayrēlan yer ve s¿re gºre enformasyonun ºnemi 

hakkēnda da ēkarēm yaparlar.  

G¿ndem Belirleme Kuramēôna gºre medyanēn aĵērlēkla yer verdiĵi konular halk 

tarafēndan ºnemli olarak algēlanēr. Medya hangi konularēn ºnemli olduĵuna iliĸkin kiĸilerin 

algēsēnē etkileyerek ¿lke ya da d¿nya g¿ndemini oluĸturmada ºnemli bir iĸlev gºr¿r. Medya 

kuruluĸlarē her ne kadar toplumun bilgilenme gereksinimlerini dikkate alsalar da, ºncelikleri 

iinde bulunduklarē kurumsal iliĸkilerdir. Toplumdaki siyasal ve ekonomik g¿ sahipleri 

toplumun ne hakkēnda d¿ĸ¿nmesini istiyorlarsa medyanēn g¿ndemini de kendi istekleri 

doĵrultusunda biimlenmesini isterler. Bºylece kitle iletiĸim aralarēnēn toplumu bilgilendirme 

iĸlevi dikkate alēnmaksēzēn insanlarēn medyanēn sunduĵu g¿ndem ¿zerine d¿ĸ¿nmesi ve 

konuĸmasē saĵlanēr.  (G¿ngºr, 2013: 114) Medya, kamuoyu oluĸturmak ve siyaseti etkilemek 

iin, kendine ya da iktidara gºre ºnemli olan konularē halk iin de ºnemli hale getirmektedir. 
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Dolayēsēyla G¿ndem Belirleme Kuramē, medyanēn insanlarē etkileme g¿c¿nden daha ok, 

medyanēn toplumu bilgilendirme ve g¿ndem oluĸturma g¿c¿ne vurgu yapmaktadēr.  

2.6.2. Suskunluk Sarmalē 

Elisabeth Noelle-Neumann tarafēndan geliĸtirilen Suskunluk Sarmalē Kuramē, insanlarēn 

evrelerinden soyutlanma korkusuyla toplumdaki egemen d¿ĸ¿nceyi benimsemesi ¿zerine 

kuruludur. Bu yaklaĸēma gºre bireyler ºnemli kamusal konularda toplumdaki egemen 

d¿ĸ¿ncenin ne olduĵu ya da hangi gºr¿ĸlerin g¿s¿zleĸtiĵi hakkēnda bilgi sahibi olmak iin 

evresine bakar. Eĵer kiĸi kendi gºr¿ĸ¿n¿n toplumda daha az egemen gºr¿ĸler arasēnda 

olduĵuna inanērsa, gºr¿ĸ¿n¿ aēka ifade etmekten kaēnacaktēr. Bºylece toplumdaki baĸat 

gºr¿ĸler sarmal ĸeklinde daha da g¿ kazanacak, alternatif d¿ĸ¿nceler azalacaktēr. (McQuail, 

Windahl, 2010:146)  

Bug¿n insanlarēn evreleri hakkēnda bilgi edinmek iin baĸvurduklarē ilk enformasyon 

kaynaĵē televizyon ya da internet gibi kitle iletiĸim aralardēr ve toplumdaki baskēn gºr¿ĸler de 

oĵu zaman medya aracēlēĵēyla ºĵrenilmektedir. Bu anlamda medya suskunluk sarmalēnēn 

yaratēlmasēndaki en ºnemli etkendir. Neuman, kuramēn dayandēĵē temel varsayēmlarē ĸu ĸekilde 

sēralamaktadēr: (Noelle-Neuman, 2002: 385)  

Å Toplum, sapkēn bireyleri dēĸlamakla tehdit eder. 

Å Bireyler s¿rekli dēĸlanma korkusu hissederler.  

Å Bu dēĸlanma korkusuyla bireyler, toplumun iinde bulunduĵu d¿ĸ¿nce iklimini 

s¿rekli deĵerlendirme abasē iindedir. 

Å Bu deĵerlendirmeler kiĸilerin fikirlerini aēka ifade etmesine ya da saklamasēna 

neden olur. 

Å Bu dºrt varsayēm birlikte ele alēndēĵēnda bunlarēn kamuoyunun oluĸmasēnda 

s¿rd¿r¿lmesinde ve deĵiĸmesinde etkili olduĵu sºylenebilir. 
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Uygulamalar 

- ¥ĵrenciler medyanēn iĸlevleri doĵrultusunda farklē medyalarēnē inceleyerek, hangi 

ieriklerin hangi iĸlevleri karĸēladēĵēnē araĸtērabilirler. 

- ¥ĵrenciler k¿resel ve yerel d¿zeyde medya ĸirketlerini inceleyerek hangi medya 

organlarēnēn hangi ĸirkete ait olduĵunu ºĵrenebilir, medyanēn genel yapēsē ¿zerinde bilgi sahibi 

olabilirler. 

- ¦lkemizdeki medyalarē t¿rlerine gºre inceleyerek yopun olarak hangi medya t¿r¿n¿ 

kullandēĵēmēzē saptayabilirler. 
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Uygulama Sorularē 

1) Araĸtērmanēza gºre medya organlarē ierikleriyle kendilerinden beklenen iĸlevleri 

saĵlamaktalar mēdēr? 

2) Araĸtērmanēza gºre hangi medya ĸirketleri hangi medya organlarēna sahiptirler? Bu 

ĸirketlerin medya dēĸēnda hangi alanlarda yatērēmlarē vardēr? 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Bu bºl¿m kapsamēnda medya kavramē tanēmlanmēĸ, medyanēn iĸlev ve ºzellikleri ile 

medya t¿rleri aēklanmēĸtēr. Sonrasēnda ise medya end¿strisinin tanēmē yapēlarak, mevcut 

durum ¿zerine deĵerlendirmeler yapēlmēĸtēr. Medya end¿strisini etkileyen medya kuramlarē 

anlatēlmēĸtēr. 
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Bºl¿m Sorularē 

1. www.statista.comôun 2015 yēlē verilerine gºre medya ve eĵlence end¿strisinde 

hangi ¿lke lider konumdadēr?  

A) Ķngiltere  

B) Fransa 

C) ABD 

D) ¢in 

E) Japonya 

2. Kitle iletiĸim aralarē ierisinde en y¿ksek b¿te ve gelire sahip olan hangisidir?  

A) Gazete  

B) Ķnternet 

C) Radyo 

D) Televizyon 

E) Dergi 

3. Aĸaĵēdakilerden hangisi John B. Thompson g¿n¿m¿zde medya end¿strisinin 

durumunu ekonomik ve siyasal d¿zeyde aēklayan dºrt ana eĵiliminden biri deĵildir? 

A) Medya end¿strisinde yoĵunlaĸma 

B) Medya end¿strisinde eĸitlenme 

C) Medya end¿strisinde k¿reselleĸme 

D) Medya yayēncēlēk kurallarēnē kaldērma eĵilimi 

E) Medya end¿strisinde kamulaĸma 

 

 

 

http://www.statista.com'un/
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4. Ķletiĸim aralarēnda yaĸanan yºndeĸme s¿recinde aĸaĵēdakilerden hangisinin 

etkisi en fazladēr? 

A) Sosyoloji 

B) Teknoloji 

C) ¢evre 

D) Ekonomi 

E) Siyaset 

5. Aĸaĵēdaki aralardan hangisi diĵerlerinden ºnce kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr? 

A) Telefon 

B) Radyo 

C) Televizyon 

D) Video 

E) Telgraf 

6. Medyanēn en temel iĸlevi aĸaĵēdakilerden hangisidir? 

A) Haber ve bilgi vermektir. 

B) ¥rg¿n eĵitim saĵlamaktēr. 

C) Kiĸileri g¿ndelik hayatēn stresinden uzaklaĸtērmaktēr.                     

D) Ķnsanlar arasēndaki iletiĸim g¿lendirerek, atēĸmalarē ºnlemektir. 

E) K¿lt¿rel mirasē gelecek kuĸaklara aktarmaktēr. 

7. Medya ile ilgili aĸaĵēdaki aēklamalardan hangisi yanlēĸtēr? 

A) Yasalar tarafēndan d¿zenlenen yºnetmeliklere tabidir. 

B) Medya tekellerinin geliĸimi ekonomik olarak yatay, dikey ve apraz olmak ¿zere ¿ 

ĸekilde gºr¿lmektedir. 

C) Medya kuruluĸlarēnēn hedef kitleleri birbirinden farklēdēr.  

D) T¿m medya organlarē birbirleriyle uyum iinde alēĸēr. 

E) Medya kuruluĸlarē yayēnlamak istedikleri ieriklerini belirli bir ama doĵrultusunda 

hazērlar. 
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8. Aĸaĵēdakilerden hangisi kitle iletiĸim aralarē arasēnda sayēlamaz? 

A Televizyon  

B) Radyo  

C) Mektup  

D) Gazete  

E) Dergi 

9. Suskunluk sarmalē kuramēnē kim ortaya atmēĸtēr? 

A) Shannon 

B) Newcomb 

C) Aristo 

D) Elisabeth Noelle-Neumann  

E) Baudliard 

10. G¿ndem oluĸturma kuramēnē kim ortaya koymuĸtur? 

A) Robins 

B) Denis McQuail 

C) McCombs ve Shaw  

D) Platon 

E) Bernard 

 

Cevaplar: 1) C, 2) D, 3) E, 4) B, 5) E, 6) A, 7) D, 8) C, 9) D, 10) C 
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3. MEDYA EKONOMĶSĶ VE ĶķLETMECĶLĶĴĶ 

Arĸ. Gºr. Serkan BULUT 

(Ķstanbul ¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi Gazetecilik Bºl¿m¿) 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

3.1. Medya Kavramēna Genel Bir Bakēĸ 

3.1.1. Ķĸletmecilik 

3.1.2. Medya Ķĸletmeciliĵi 

3.2. Medya Faaliyetlerini ķekillendiren Kanunlar 

3.3. Bir Medya Ķĸletmesi Nasēl Kurulabilir 

3.4. Medya Ķĸletmelerinin Faaliyet Alanlarē 

3.5. Medya Ķĸletmelerinde Organizasyon 

3.6. Medya Ķĸletmelerinin Ekonomik Yapēsē 

3.7. Ķnternetin Etkisiyle Dijitalleĸen Ortamlar ve ķekillenen Medya 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Medya iĸletmeciliĵi konusunda neler biliyorsunuz? Geleneksel Medya 

Ķĸletmeciliĵini ĸekillendiren kanunlar nelerdir? 

2) Yazēlē ve gºrsel medyalarēn organizasyon yapēlarē aynē mēdēr? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm 
Kazanēmēn nasēl elde edileceĵi 

veya geliĸtirileceĵi 

Medya Ķĸletmeciliĵi, 

Medya Ekonomisi, 

Medyada 

Organizasyon 

Yapēsē, Medya 

Ķĸletmeciliĵi 

Hukuku 

Medya iĸletmeciliĵi ve 

organizasyon yapēsēnē 

ºĵrenmek. Geleneksel 

medyanēn i iĸleyiĸleri ve 

faaliyet alanlarē konusunu 

irdelemek. 

Literat¿rde yer alan eĸitli 

tanēmlardan ve aēklamalardan 

yararlanēlacaktēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Ķĸletme Kavramē 

¶ Medya Ķĸletmeciliĵi 

¶ Medyada Organizasyon Yapēsē 

¶ Medya Ekonomisi 

¶ Medya Ķĸletmeciliĵi Hukuku 
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Giriĸ  

Medya ekonomisi ve iĸletmeciliĵi konusu medya alēĸmalarē ierisinde olduka ºnemli 

ve anlaĸēlmasē gereken hassas bir konu olarak karĸēmēza ēkmaktadēr. Bu alanda kuramsal ve 

pratik alēĸmalarēn yapēlmasē deĵiĸim ve dºn¿ĸ¿m ierisinde olan medya alanlarēnēn daha iyi 

ºĵrenilmesi, yakēn gelecekte ĸekillenecek olan dijital medyanēn yºnetimi konusunda rehber 

niteliĵinde rol oynayacaktēr. Medya ¿zerinde sēka vurgu yapēldēĵē ¿zere toplumlarēn her alanda 

ĸekillenmesini etkileyen belki en ºnemli alanlarēndan biridir. Bu nedenle medyanēn ekonomi 

politiĵinin iyi kavranmasē toplumlarēn ekonomi politiĵinin de iyi kavranmasēnē 

kolaylaĸtēracaktēr. ¢¿nk¿ medya iĸletmelerinin kendi aralarēnda olan iliĸkileri, toplumla olan 

iletiĸimlerini anlamak medya iĸletmeciliĵi ve yºneticiliĵinin ¿stesinden gelebilmeyi m¿mk¿n 

kēlacaktēr. Bu aēlardan d¿ĸ¿n¿lerek hazērlanmēĸ olunan bu bºl¿mde medya ekonomisi ve 

iĸletmeciliĵi konusunda temel noktalar ¿zerinde durulmaya alēĸēlmēĸtēr.  

Bºl¿m ierisinde medya kavramēna genel anlamēyla deĵinilerek, medya iĸletmeciliĵi ve 

organizasyon yapēsē irdelenmeye alēĸēlmēĸtēr. Geleneksel bir medya yapēlanmasēnda temelde 

ne gibi teknik konularēn ºne ēktēĵē, organizasyon yapēlarēnēn genelde nasēl ĸekillendiĵi, 

ekonomik anlamda nelere baĵlē olduklarē ve temel iĸleyiĸlerinin neler olduĵu ¿zerinde 

durulmaya alēĸēlmēĸtēr. 

Geleneksel anlamda bir medya iĸletmesinin nasēl bir iĸletme yapēsēyla ºrg¿tlenip 

faaliyet s¿rd¿rd¿ĵ¿ oraya konduktan sonra bu alanda en temel soru olan medya iĸletmeciliĵi ve 

ekonomisinin gelecekte nasēl ĸekillenebileceĵi sorusu sorulmuĸtur. Ķletiĸim teknolojilerinin bu 

denli hēzlē geliĸmeleri sonrasēnda ortaya ēkan yeni dijital medyalarēn getirdiĵi bir ok yeni 

imk©n ve deĵiĸimden sonra yeni medyalar ¿zerinde temel iĸletme faaliyetlerini belirleyecek 

olan yeni geliĸmeler aēklanmaya alēĸēlmēĸtēr. 
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3.1. Medya Kavramēna Genel Bir Bakēĸ 

Kitle iletiĸim aralarē deyince birbirlerinden farklē medya organlarēnē kastetmiĸ oluruz. 

Bu nedenle medya, medyalar ya da basēn dendiĵinde medyayē oluĸturan yazēlē, iĸitsel, gºrsel ve 

elektronik t¿m aralar anlaĸēlmalēdēr. Tarihsel s¿rete medyalarēn iĸlevinden ĸu ĸekilde 

bahsedilebilir: ñbir topluma; mesaj ve bilgilerin saklanmasē, uzaktan iletilmesi ve k¿lt¿rel-

siyasi pratiklerin g¿ncelleĸtirilmesi yºn¿ndeki ¿ temel iĸlevi tamamen ya da kēsmen yerine 

getirme olanaĵēnē saĵlayan b¿t¿n iletiĸim sistemlerini anlēyoruz. ķu ya da bu biimde saklamak, 

sonu olarak enformasyonlarē biriktirme imk©nēnē vererek onlarē bir perspektif iine 

yerleĸtirmek ve belli yoĵunlukta bir d¿ĸ¿nsel alēĸma y¿r¿tmek anlamēna geliyor; yani bilginin 

ve onun eleĸtirisinin geliĸimine izin vermek. Yazē (telefon ya da 20. y¿zyēl sonunun telematik 

aralarē vb.) yoluyla uzaktan iletiĸim kurmak demek, aynē zamanda mek©n ve zamanēn 

buyruĵundan kurtulmak, bilgilerin ortaklaĸmasēnē saĵlamak, bir de bu bilgilere baĵlē pratikleri 

ve modelleri yeniden ºrg¿tlemek demektir (Lavenir, & Eksen, 2001: 7).  

Ķletiĸim teknolojilerinde yaĸanan geliĸmelerin geleneksel gazeteciliĵe ilk etkisi 

elektronik gazete kavramē ile ortaya ēkmēĸtēr. Elektronik gazete kavramēnēn ilk ºrneĵi, 

televizyonda teletext yayēnē olarak adlandērēlan yayēn t¿r¿nde gºr¿lm¿ĸt¿r. Teletex, 1971 

yēlēnda Ķngiliz yayēn kuruluĸu BBC tarafēndan geliĸtirilmiĸtir. Televizyon, yayēn yaparken, 

diĵer taraftan Teletexôe girerek g¿ncel haberler takip edilebiliyordu. Bu haberler, spor, hava-

yol, gibi merak edilen konularē kapsēyordu. Toplanan haberler geleneksel gazetelerden farklē 

olarak, bilgisayar teknolojisi olarak ekrana yansētēlēp okunabiliyordu (Kuyucu, 2013). 

3.2. Ķĸletmecilik 

D¿nyada yaĸanan k¿reselleĸme biimleri, marka ve iĸletmelerin uluslararasē anlamda 

geniĸlemesi ve iliĸkilerin giriftleĸmesi, ekonomik anlamda ortak pazarlara olan baĵlēlēk iĸletme 

kavramanēn ºneminin artmasēnē saĵlamēĸtēr. Sadece ºzel sektºrlerde deĵil, devlet ve kamu 

yatērēmlarēnda da b¿y¿me odaklē faaliyetler yºnetim ve iĸletme alanlarēnēn yeniden 

yapēlanmasēnē beraberinde getirmiĸtir. Ķĸletme kavramēnē genel olarak aĸaĵēdaki gibi 

tanēmlamak m¿mk¿nd¿r: 

Ķĸletme kavramē iĸ kºk¿nden gelir ve iĸ gºrd¿rme, yer ve ¿retim birimi anlamēndadēr. 

Ķĸletme, insanlarēn ihtiyalarēnē karĸēlamak ve sahibine k©r (veya sosyal fayda) saĵlamak iin 

¿retim faktºrlerini planlē ve sistemli bir ĸekilde bir araya getirerek, ekonomik mal ve hizmet 

¿retmek ve/veya pazarlamak iin faaliyette bulunan kuruluĸtur. Diĵer bir ifade ile iĸletme, 

m¿ĸteriler tarafēndan arzu edilen mal ve hizmetleri saĵlayan ve k©r etmeyi hedefleyen 

kuruluĸtur (Arslan, 2016: 10). Burada daha ok ulusal ºlekli iĸletmeler aēsēndan bir tanēm 

yapēlmēĸtēr. Bu iĸletmelerin bir de t¿rleri sºz konusudur. Ķĸletmeleri iĸ kollarēna gºre daha eĸitli 

sēnēflandērmak m¿mk¿n olsa da aĸaĵēda sayēlanlarla ºzetlenebilir. Bunlar: 

¶ ¦r¿n t¿r¿ne gºre iĸletmeler, 

¶ ¦retim aralarēna gºre iĸletmeler, 
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¶ B¿y¿kl¿klerine gºre iĸletmeler, 

¶ Yasal yapēlarēna gºre iĸletmeler ĸeklindedir (Atēlganôdan aktaran, ¥zer, 2013: 90). 

Her iĸletmenin bir kuruluĸ amacē misyon ve gºrevi bulunmaktadēr.  

Ķĸletmelerin kuruluĸ sebepleri; insan ihtiyalarē ve o ihtiyalarēn karĸēlanmasē 

zorunluluĵu ile sahibine k©r ve topluma sosyal fayda saĵlamaktēr. Ķnsanlarē iĸletme kurmaya 

yºnelten sebepler ise; (1) baĵēmsēzlēk isteĵi, (2) kazan isteĵi, (3) miras isteĵi,(4) saygēnlēk 

isteĵi, (5) baĸka fērsatlarēn yokluĵu, (6) bir d¿ĸ¿nce veya bir varlēĵēn iĸlenmesi ve (7) topluma 

hizmet ve sosyal mesuliyet d¿ĸ¿ncesi. Serbest piyasa ekonomisinin; (1) ºzel m¿lkiyet hakkē, 

(2) seme h¿rriyeti, (3) k©r elde etme ve (4) serbest rekabet gibi, saĵladēĵē dºrt temel hakka 

dayanarak insanlar iĸletme kurmaya yºnelirler (Arslan, 10).  

Bu noktada gºz ºn¿nde bulundurulmasē gereken bir ºnemli konu da yºnetim 

kavramēdēr. Yºnetim, t¿m iĸletme genelinde bulunan bir faaliyettir. Bunun nedeni; pazarlama 

yºnetimi, ¿retim yºnetimi, insan kaynaklarē, yºnetimi gibi t¿m iĸletme fonksiyonlarēnda 

yºnetimin sºz konusu olmasēdēr. Bu baĵlamda; yºnetim iĸletmenin genel fonksiyonu olarak 

adlandērēlmaktadēr. Ayrēca, satēn alma da ótedarikô gºr¿n¿m¿nde diĵer iĸletme fonksiyonlarē 

iinde yer alabilmektedir. ¥rneĵin; insan kaynaĵēnēn tedariki (seme ve iĸe alma) ya da finansal 

fonlarēn tedariki gibi. Muhasebe, finansman, insan kaynaklarē, halkla iliĸkiler, araĸtērma 

geliĸtirme gibi iĸletmenin b¿y¿kl¿ĵ¿ne, faaliyet alanēna ve ihtiyalarēna gºre artabilecek ya da 

azalabilecek fonksiyonlar ise iĸletmenin lojistik yani destekleyici fonksiyonlarē olarak 

sēnēflandērēlmaktadēr (Saruhan, 2014: 18-19). Bu fonksiyonlar temel faaliyetlerin 

gerekleĸtirilmesi aĸamasēnda hayati ºnem arz etmektedir.  

Ķĸletmeler her ne kadar t¿rlerine gºre amalarē ve var oluĸ sebepleri aēsēndan 

deĵiĸkenlik gºsterse de biroĵunun sahip olduĵu bir takēm ortak temel ºzellikler sºz konusudur. 

Bu ºzellikleri aĸaĵēdaki gibi sēralamak m¿mk¿nd¿r:  

1. Ķĸletme k©r (veya sosyal fayda) gayesiyle ¿retim faktºrlerinin bir araya getirildiĵi 

ekonomik bir birimdir.  

2. Ķĸletme teknik bir alēĸma birimidir.  

3. Ķĸletme toplum ierisinde faaliyet gºsterdiĵi iin sosyal bir birimdir .  

4. Ķĸletme karar sistemlerini etkilediĵi ve onlardan etkilendiĵi iin siyasi bir birimdir.  

5. Ķnsan ihtiyalarēnē karĸēlamak ve varlēĵēnē s¿rd¿rmek iin s¿rekli ¿retim yapan 

dinamik bir birimdir.  

6. ¢evresiyle s¿rekli alēĸ-veriĸ iinde olan aēk bir sistemdir (Arslan, 11). 
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3.2.1. Medya Ķĸletmeciliĵi 

Ķlk gazetelerin yayēmlanmaya baĸladēĵē g¿nlerden bug¿ne yapēsal baĵlamda olduka 

ĸekil deĵiĸtiren medya kuruluĸlarē d¿ĸ¿nsel boyutuyla da olduka deĵiĸim yaĸamēĸtēr. Zaman 

zaman devrimlere, darbelere ve toplumsal baĸka olaylara ºn ayak olmuĸ medya kimi zaman 

insanlēk sularēna ortak olmuĸ, kimi zaman duyarlē bir ĸekilde kamu gazeteciliĵi yapmēĸ, halkē 

veya hedef kitleyi bilgilendirmek kadar basit ama bir o kadar da zor olan maēnē 

gerekleĸtirmeye alēĸmēĸtēr. Ancak g¿n¿m¿z d¿nyasēnēn medya kuruluĸlarēna bakēldēĵēnda 

ºzellikle anaakēm medya oluĸumlarēnēn siyasi ve konjonkt¿rel olarak hareket ettikleri ve birer 

ticari iĸletmelere, ĸirket ya da holdinglere dºn¿ĸt¿kleri gºr¿lecektir. Bu haliyle medya 

kuruluĸlarē da herhangi bir ticari iĸletmenin duyduĵu kaygēlara benzer kaygēlarla hareket 

etmeye yayēnlarēnē bu doĵrultuda gerekleĸtirmeye ºzen gºstermiĸtir. 

Ticari bir iĸletmeyi en temelde ĸu ĸekilde tanēmlamak m¿mk¿nd¿r: ¦retim faktºrlerini 

bir araya getirerek k©r amacēyla mal ve hizmet ¿retmek ve bunlarē pazarlamak amacēyla 

faaliyette bulunan kuruluĸlara óiĸletmeô denir. Diĵer bir tanēma gºre iĸletme; mal ve hizmet 

¿retmek amacēyla kurulmuĸ olan, doĵal kaynaklar, emek ve sermaye gibi ¿retim etmenlerini 

bir ºrg¿t ve yºnetim g¿c¿yle bir araya getiren ekonomik amalē kuruluĸlardēr. Ķĸletmelerin 

baĸlēca iki ºzelliĵi vardēr: Ekonomik mal ve hizmetler ortaya koyabilmek amacēyla faaliyet 

gºsterir. Ekonomik mal ve hizmetler ortaya koymak iin gerekli ¿retim faktºrleri bir arada 

bulunur (MEB, 2011: 16-17). 

Belirli bir s¿re ºncesine kadar belirli birka geleneksel medya t¿r¿nden bahsetmek 

m¿mk¿nken g¿n¿m¿zde medya kuruluĸlarē teknik olanaklarē ve hitap ettikleri kitleler 

bakēmēndan eĸitlilik gºstermiĸtir. Bunlarē ĸºyle sēralamak m¿mk¿nd¿r. 

¶ Yazēlē Medya kuruluĸlarē (Gazeteler, Dergiler) 

¶ Gºrsel Ķĸitsel Medya Kuruluĸlarē (Televizyonlar, Radyolar) 

¶ Elektronik ya da Dijital Medya Kuruluĸlarē (Ķnternet Gazeteleri, Siteleri ve Sosyal 

Medya Habercilik Aĵlarē) 

Medya kuruluĸlarēnēn da diĵer kuruluĸlar gibi bir ekonomik yapēya b¿r¿nmesinden 

sonra diĵer ticari alanlarla eklektik bir dºng¿ye girmesi kaēnēlmaz olmuĸtur. Dolayēsē ile 

baĵēmlē bir alan haline gelen medya iĸletmelerinin yaĸadēĵē maddi ve manevi sorunlar, siyasi 

ve diĵer kurumlarla iliĸkilerinde yaĸadēĵē sorunlar medya dēĸē iĸletmelerin yaĸadēklarē ile 

benzeĸerek artmēĸtēr. Gerek kamu gerek se de ºzel medya kuruluĸlarēnēn finansman ve idari 

yapēlanmalarē ticari iĸletmelerin yaĸadēĵē s¿relerden geerek ĸekillenmektedir. 

3.2.2. Medya Faaliyetlerini ķekillendiren Kanunlar 

G¿n¿m¿zde medya alanēndaki temel ve ilgili bazē d¿zenlemeler ĸunlardēr: 

¶ 5187 sayēlē Basēn Kanunu (09.06.2004) 
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¶ 6112 sayēlē Radyo ve Televizyonlarēn Kuruluĸ ve Yayēn Hizmetleri Hakkēnda 

Kanun (03.03.2011) 

¶ 5953 sayēlē Basēn Mesleĵinde ¢alēĸanlarla ¢alēĸtēranlar Arasēndaki M¿nasebetlerin 

Tanzimi Hakkēnda Kanun (13.06.1952) 

¶ 5651 sayēlē Ķnternet Ortamēnda Yapēlan Yayēnlarēn D¿zenlenmesi ve Bu Yayēnlar 

Yoluyla Ķĸlenen Sularla M¿cadele Edilmesi Hakkēnda Kanun (04.05.2007) 

¶ Basēn Kartē Yºnetmeliĵi (23.03.2001) 

¶ 5846 sayēlē Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (13.12.1951) 

¶ 5510 sayēlē Sosyal Sigortalar ve Genel Saĵlēk Sigortasē Kanunu (16.06.2006) 

Bu d¿zenlemelerden ºzellikle 6112 sayēlē Kanun, Avrupa Birliĵi Konseyiônin 3 Ekim 

1989 tarih ve 89/552/ EEC Sayēlē Gºrsel-Ķĸitsel Medya Hizmetleri Yºnergesi ile uyum 

ierisinde d¿zenlenmiĸtir. Bu kanunla; tekelleĸmenin ºnlenmesi, sektºrdeki yabancē sermaye 

payēnēn arttērēlmasē, ticari iletiĸim kavramēna yer verilmesi ve yayēn ilkelerinin ihlali halinde 

uygulanan yaptērēmlarēn kademelendirilmesi gibi ºnemli yenilikler getirilmiĸtir. 

Bunun yanēnda 6385 sayēlē Kanun ile daha ºnce kaldērēlan gazetecilik mesleĵinin 

zorluĵundan kaynaklanan ñyēpranma payēò 2013 yēlēndan itibaren tekrar y¿r¿rl¿ĵe girmiĸtir 

(BBEGM, 2013: 76). 

3.3. Bir Medya Ķĸletmesi Nasēl Kurulabilir? 

Medya iĸletmelerinin nasēl kurulacaĵē ve faaliyetlerini nasēl s¿rd¿receĵi (s¿reli yayēnlar 

aēsēndan) yasa koyucu tarafēndan en net biimiyle 5187 Sayēlē Basēn Kanunu erevesinde 

ĸekillendirilmiĸtir. Bu faaliyetler bir takēm baĸlēklar altēnda tasniflenerek ilgili maddelerle 

aēklēĵa kavuĸturulmuĸtur.  

Zorunlu Bilgiler: Basēn Kanunu 4. maddesinde ñHer basēlmēĸ eserde, basēldēĵē yer 

ve tarih, basēmcēnēn ve varsa yayēmcēnēn adlarē, varsa ticar´ unvanlarē ve iĸyeri adresleri 

gºsterilir. Ķl©n, tarife, sirk¿ler ve benzerleri hakkēnda bu h¿k¿m uygulanmaz. 

Haber ajansē yayēnlarē hari her t¿rl¿ s¿reli yayēnda, ayrēca yºnetim yeri, sahibinin, 

varsa temsilcisinin, sorumlu m¿d¿r¿n adlarē ve yayēnēn t¿r¿ gºsterilirò denilerek medya 

iĸletmelerinin yayēncēlēk faaliyetleri iin gereken zorunlu bilgilerin neler olduĵu sēralanmēĸtēr. 

Sorumlu M¿d¿r: Kanunun 5. maddesinde de ñHer s¿reli yayēnēn bir sorumlu m¿d¿r¿ 

bulunur. Sorumlu m¿d¿r, birden fazla ise her birinin sorumlu olduĵu bºl¿m belirtilir. 

Sorumlu m¿d¿r olabilmek iin; 

a) On sekiz yaĸēnē bitirmiĸ olmak, 
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b) T¿rkiye'de yerleĸim yeri sahibi olmak ve devamlē oturmak, 

c) En az ortaºĵretim veya dengi bir eĵitim kurumundan mezun olmak, 

d) Kēsētlē veya kamu hizmetlerinden yasaklē olmamak, 

e) Y¿z kēzartēcē sulardan mahk¾m olmamak, 

f) T.C. vatandaĸē olmayanlar iin karĸēlēklēlēk koĸulu aramak, 

Gerekir. 

Sorumlu m¿d¿r¿n T¿rkiye B¿y¿k Millet Meclisi ¿yesi olmasē halinde sorumlu 

m¿d¿rl¿ĵ¿ ¿stlenmek ¿zere m¿d¿r yardēmcēsē tayin edilir. Sorumlu m¿d¿r iin bu Kanunda yer 

alan h¿k¿mler, sorumluluĵu ¿stlenen yardēmcē iin de geerlidirò denilerek medya 

iĸletmesinden sorumlu olmasē gereken kiĸi aēklēĵa kavuĸturulmuĸtur. 

S¿reli Yayēn Sahibi Kanunun 6. maddesinde ñGerek ve t¿zel kiĸiler ile kamu kurum 

ve kuruluĸlarē s¿reli yayēn sahibi olabilirler. 

S¿reli yayēn sahibinin on sekiz yaĸēndan k¿¿k veya kēsētlē olmasē halinde kanun´ 

temsilcisi, t¿zel kiĸi olmasē halinde ise t¿zel kiĸi temsilcisi hakkēnda da 5 inci maddenin ikinci 

fēkrasēnda belirtilen ĸartlar aranērò denilerek kimlerin bir medya iĸletmesi sahibi olabileceĵi 

aēklanmēĸtēr. 

Beyanname Verilmesi: Kanunun 7. maddesinde ñS¿reli yayēnlarēn ēkarēlmasē iin, 

kaydedilmek ¿zere yºnetim yerinin bulunduĵu yer Cumhuriyet Baĸsavcēlēĵēna bir beyanname 

verilmesi yeterlidir. Cumhuriyet Baĸsavcēlēĵē tarafēndan d¿zenlenen kayētlar alenidir. 

Kayēt iin verilen ve yayēn sahibi, sahibin k¿¿k veya t¿zel kiĸi olmasē halinde temsilcisi 

ile sorumlu m¿d¿r tarafēndan imzalanan beyannamede yayēnēn adē ve mahiyeti, hangi 

aralēklarla yayēmlanacaĵē, yºnetim yeri, sahibinin, varsa temsilcisinin, sorumlu m¿d¿r¿n ad ve 

adresleri ile yayēnēn t¿r¿ gºsterilir. 

Beyannameye, 5. ve 6. maddelerde yazēlē ĸartlarēn varlēĵēnē gºsteren belgeler ile yayēn 

sahibi t¿zel kiĸi ise t¿z¿ĵ¿n¿n veya ana sºzleĸmesinin veya vakēf senedinin bir sureti eklenir. 

Cumhuriyet Baĸsavcēlēĵē tarafēndan beyanname ve eklerinin teslim edildiĵini gºsteren 

bir alēndē belgesi verilirò biiminde bir aēklamaya gidilerek bir medya iĸletmesinin kurulmasē 

ºncesinde savcēlēĵa gerekli beyannamenin verilmesi gerekliliĵi belirtilmiĸtir. 

Beyannamenin Ķncelenmesi: 5187 Sayēlē Basēn Kanunuônun 8. 

maddesinde ñBeyannamenin ve eklerinin gerekli veya gerek bilgileri iermemesi veya yayēn 

sahibinin veya temsilcisinin veya sorumlu m¿d¿r¿n 5 inci ve 6 ncē maddelerde yazēlē ĸartlara 

sahip olmamasē halinde, Cumhuriyet Baĸsavcēlēĵē beyannamenin verilmesinden itibaren iki 

hafta iinde eksikliĵin giderilmesini veya gereĵe aykērē bilgilerin d¿zeltilmesini yayēn 

sahibinden ister. Bu istemin tebliĵi tarihinden itibaren iki hafta ierisinde yerine getirilmemesi 
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halinde, Cumhuriyet Baĸsavcēlēĵē yayēmēn durdurulmasēnē asliye ceza mahkemesinden talep 

eder. Mahkeme en ge iki hafta iinde karar verir. Bu karara karĸē acele itiraz yoluna 

baĸvurulabilir. 

Beyanname ieriĵinde meydana gelen her deĵiĸiklik, iki hafta iinde, gerekli belgelerle 

birlikte yeni bir beyanname ile aynē makama bildirilir. 

Birinci fēkra h¿km¿, deĵiĸikliĵe iliĸkin beyannameler hakkēnda da uygulanēr. 

Sorumlu m¿d¿r¿n bu gºrevden ayrēlmasē halinde, yenisi tayin edilinceye kadar 

sorumluluk yayēn sahibine veya temsilcisine aittirò ĸeklindeki aēklama ile eĵer kanuna aykērē 

beyannameler verilirse savcēlēĵēn ve mahkemenin vereceĵi karar bildirilmiĸtir. 

S¿reli yayēn sahibinin hakkēnē kaybetmesi: Kanunun ilgili son maddesi olan 

9ôuncu maddede ise ñS¿reli yayēn sahibinin beyanname verdiĵi tarihten itibaren bir sene 

iinde s¿reli yayēn yayēmlanmaz veya yayēmlandēktan sonra yayēma ¿ yēl m¿ddetle ara 

verilirse beyanname h¿k¿ms¿z kalēr ve saĵladēĵē hak ortadan kalkar. 

556 sayēlē Markalarēn Korunmasē Hakkēnda Kanun H¿km¿nde Kararname h¿k¿mleri 

saklēdēr. Ancak, bu Kanunun y¿r¿rl¿k tarihinde 5680 sayēlē Basēn Kanunu gereĵi mevkute 

neĸredenler, 556 sayēlē Markalarēn Korunmasē Hakkēnda Kanun H¿km¿nde Kararname 

h¿k¿mleri gereĵi mevkute neĸretmekten alēkonulamazlarò denilerek medya iĸletmesinin 

faalietlerinin ne ĸekilde son bulabileceĵi aēklanmēĸtēr. (Basēn Kanunu, 

http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.5187.pdf). Dolayēsē ile kanun ºn¿nde herkes bir 

medya iĸletmesi kurabilme hakkēna sahiptir. Demokratik ve hukuk devletinde ancak kanunlar 

erevesinde hareket edilebileceĵi unutulmamalēdēr. 

3.4. Medya Ķĸletmelerinin Faaliyet Alanlarē 

Her ticari iĸletmede olduĵu gibi medya iĸletmelerinde de iĸ akēĸēnēn saĵlanmasēna 

katkēda bulunan bir takēm farklē faaliyet alanlarē mevcuttur. Bu alanlarēn her biri kendi 

konusunda uzman bir yºnetici ve bir ekipten oluĸur ve profesyonel bir iĸbºl¿m¿n¿n olmasē 

gerekir. Bu noktada alēĸmalar yapmēĸ yazarlar olan Pringle ve Starr (2013: 263-264) bu 

alanlarē aĸaĵēda yer alan temel alanlar olarak belirlemiĸlerdir. 

H¿k¿met ve Halkla Ķliĸkiler: Bu iliĸkiler genellikle direktºr denilen bir kiĸi tarafēndan 

idare edilir. H¿k¿metle iliĸkiler ulusal ve seilmiĸ yerel kamu gºrevlileri ile s¿rd¿r¿l¿r.  

Ķnsan Kaynaklarē: Ķnsan kaynaklarē ile ilgili sorumluluklarē ile bir yºnetici m¿kelleftir. 

Ķĸe almalar ve iĸ baĸvurularē m¿lakatlarē, yeni alēnan alēĸanlarē oryantasyonu, alēĸanlarēn 

eĵitimlerini geliĸtirme ve uygulama ve programlarē deĵerlendirme ve personele sosyal 

yardēmlarē yºnlendirme gibi iĸlemleri kapsayan gºrevleri bulunur. 

Ticari Faaliyetler: Bu bºl¿mde bulunan alēĸanlarēn iĸlerini, harcamalarē ve gelirleri 

kaydetmekten, tahsilatlarē takip etmekten ve bilgisayar iĸlemlerinden sorumlu olan bir yºnetici 

gºzetir.  

http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.5187.pdf
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Reklam Satēĸlarē: Reklamcē-destekli aĵlarda yerel anlamda kullanēlēr deĵerlerin satēĸē, 

bºl¿m¿n temel sorumluluklarēndan biridir ve bu bºl¿m bir yºnetici ºnc¿l¿ĵ¿nde alēĸēr. Ayrēca 

yerel kºkenli kanallarda birok sistem de sēnēflandērēlmēĸ reklam ve kēsa reklam satēĸē 

gerekleĸtirmektedir.  

Teknik Faaliyetler: Birok gºrevle meĸgul olan bir yºnetici bu birimdeki 

sorumluluklarla ilgilenmektedir. Kendi matbaasēna sahip olan basēn iĸletmelerinde bir teknik 

servis ve baĸēnda da teknik m¿d¿r bulunur. Yine iĸletmenin ºzelliĵine gºre kullanēlan alet ve 

makinelerin bakēm ve onarēmlarēndan da teknik servis sorumludur (MEB, 31). 

Pazarlama: Bir pazarlama direktºr¿n¿n yºnettiĵi bir birimdir. Temel sorumluluklarē 

sistemin program ve yayēn hizmetlerinin ve ¿r¿nlerinin abonelere satēĸēdēr. Bu hedeflerin 

ilerleyiĸini saĵlamak iin reklam ve promosyon kampanyalarēnēn planlanmasēnē ve bunlarēn 

yerine getirilmesinden sorumludur. Birim, m¿ĸteri tercih ve potansiyellerini deĵerlendirmek ve 

yeni ve eski hizmetlere ve fiyat durumlarēnē karar vermekle ilgilenir. Birim ayrēca kapē kapē 

dolaĸarak, doĵrudan mail yoluyla ve teleticaretle satēĸ kampanyalarēnē y¿r¿t¿r. Birim ayrēca 

sistem ¿zerindeki hizmetler ve ¿r¿nleri teĸvik eder.   

M¿ĸteri Hizmetleri (Ombudsman): Bu bºl¿m, aĵrē, tahkikat ve ĸik©yetlerin yanē sēra 

t¿m m¿ĸteri iliĸkileri ile de ilgilenen bir yºnetici tarafēndan yºnetilir. Diĵer adēyla bu kiĸi bir 

ombudsmandēr. Bu birim olduka ºnemli bir fonksiyona sahiptir. M¿ĸteri iliĸkilerinde ortaya 

ēkabilecek bir baĸarēsēzlēk hēzlēca ve etkili bir biimde bir dalgalanmaya veya m¿ĸteri 

eksilmesine neden olur. ¥rneĵin, hēzlēca b¿y¿yen uydulu TV sistemi gºstermiĸtir ki m¿ĸteriler 

eĵer yeterince tatmin olmazlarsa baĸka bir yere gidebilecek bir eĵilimleri vardēr. ¢alēĸan sayēsē 

ve organizasyonu, sistemin durumu ve stat¿s¿ tarafēndan ok yºnl¿ sistem faaliyetinin bir 

parasē ve biricik mevcudiyetinin bir parasē olarak etkilenir. Yºnetimin tercihleri bu noktada 

ayrēca bir rol oynar.  

Yukarēda bahsedilen birimler veya alanlarda gerekleĸtirilen faaliyetler bir atē altēnda 

ama sorumluluklarē birbirinden olduka farklē olan alanlardēr. Bu nedenle bu alanlarēn iĸ akēĸē 

uzman olmayan kiĸi ve personel tarafēndan y¿r¿t¿lmediĵi takdirde iĸletmenin maddi geleceĵi 

olduka olumsuz bir biimde etkilenecektir. Unutulmamalēdēr ki profesyonel olan, halkēn ilgi 

ve tercihlerine duyarlē, haber alma hakkēna saygēlē bir medya iĸletmesi kalite anlamēnda hak 

ettiĵi yere eriĸecektir. Haberin ºnceliklerine, bir haberde bulunmasē gereken niteliklere aldērēĸ 

etmeyen medya iĸletmelerinde takip ve okunma oranlarē azalacak, yurttaĸlarda ise o haber 

kuruluĸuna olan g¿ven sarsēlacaktēr. Hatta ºyle ki bu durum genel olarak medya kurumuna olan 

g¿veni de zedeleyecektir. 

3.5. Medya Ķĸletmelerinde Organizasyon 

Mevcut olan medya sektºr¿ incelendiĵinde gºr¿lecektir ki medya iĸletmelerinde 

standart, tek tip bir organizasyon yapēlanmasē yoktur. Gºrevleri iyi bilinen bir takēm unvan ve 

birimlerin olmadēĵē, var olanlarēn ast-¿st iliĸkilerinin de farklē biimde ĸekillendiĵi bir yapē 

ortaya ēkmēĸtēr. Bu durumun eĸitli nedenleri olabilir ancak biz bu yapēlanma biiminin 
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konjonkt¿rel olduĵunu ve hukuki ve idari ihtiyalarēn farklēlaĸmasēnēn bir sonucu olduĵunu 

d¿ĸ¿n¿yoruz. Ancak bu bºl¿m altēn iĸleyeceĵimiz konular ok temel olan bir takēm noktalardēr. 

Genel olarak Basēn iĸletmelerinin ºrg¿tlenme yapēsē baĵlamēnda bir ¿st yºnetim altēnda 

yºnetim kurulu, genel yayēn yºnetmeni bulunurken idari yºnetim altēnda insan kaynaklarē 

muhasebe, ilan rekl©m, daĵētēm ve promosyon ve teknik servisler yer almaktadēr. 

Yazē Ķĸlerinde ise haber merkezi, dēĸ haber servisi, yurt haberleri servisi, ekonomi 

servisi, spor servisi, k¿lt¿r sanat servisi, magazin servisi ve fotoĵraf servisi bulunmaktadēr 

(MEB, 27-35). Aĸaĵēda bir medya iĸletmesinde (yazēlē ve gºrsel basēn ºrneĵinde) yukarēdan 

aĸaĵēya doĵru bir organizasyon ĸemasē izilmeye alēĸēlmēĸtēr. 

 

ķekil 1: Orta ºlekli b¿y¿kl¿kte bir basēn iĸletmesinin organizasyon ĸemasē (MEB, 28). 

Bu organizasyon ĸemasēnda bulunan sorumlularēn temel ve ortak bir amacē 

bulunmaktadēr. O da ēktēlarēnē hedef kitleye eksiksiz ve doĵru bir biimde iletmektir. Daha 

doĵrusu bir medya iĸletmesinde ºncelikli ama bu olmalēdēr. Ticari iĸletmelerde de bu amatēr 

ancak ºncelikli ama kar elde etmek olduĵu sºylenebilir. 

Aĸaĵēdaki tabloda bir e-sektºr iin temel faktºrler sēralanmaya alēĸēlmēĸtēr. Aslēnda bu 

akēĸ biimi birok iĸletme ve medya kuruluĸlarē iin de gerekli ve geerli olan bir akēĸ biimidir. 

Genel s¿re g¿n¿m¿zde dijital bir yapēlanma, ¿retilen ¿r¿n¿n daĵētēmē ve son aĸamada 

parasallaĸma ile ºzetlenebilir. Sanal bir medya iĸletmesinin-sektºr¿n¿n bileĸenleri sērasēyla 

Gazete Sahibi/Genel 

¸ŀȅƤƴ ¸ǀƴŜǘƳŜƴƛ 

¸ŀȊƤ TǒƭŜǊƛ aǸŘǸǊǸ TŘŀǊƛ TǒƭŜǊ aǸŘǸǊǸ 

Haber merkezi Ekonomi Servisi 

TǎǘƛƘōŀǊŀǘ Servisi 5Ƥǒ IŀōŜǊƭŜǊ servisi 

Magazin servisi Yurt Haberleri Servisi 

CƻǘƻƐǊŀŦ Servisi Spor Servisi 

Grafik ve ¢ŀǎŀǊƤƳ YǸƭǘǸǊ Sanat Servisi 

!ǊǒƛǾ 

Tƭŀƴ ve wŜƪƭŃƳ 

Tƴǎŀƴ ƪŀȅƴŀƪƭŀǊƤ 

Muhasebe 

Halkla TƭƛǒƪƛƭŜǊ 

5ŀƐƤǘƤƳ {ŀǘƤǒ 

¦ƭŀǒƤƳ ƎǸǾŜƴƭƛƪve 

bina hizmetleri 
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gºsterilmeye alēĸēlmēĸtēr. Tablonun alt kēsmēnda bulunan ok iĸretlerinin gºsterdiĵi yºndeki 

baĸlēklara doĵru bir akēĸ sºz konusudur. 

 

 

  

 Geliĸtirme ¦retim ¥ncesi ¦retim ¦retim Sonrasē 

Platform:  Kelime iĸlem Proje yºnetimi & Dijital kamera D¿zenleme 

 yazēlēmē ¥n-gºrselleĸtirme yazēlēmē         yazēlēmē 

 

 

 Pazarlama Ulaĸēm Teslimat T¿ketim 

Platform:  Ofis/Verimlilik  

yazēlēmē 

Dijital aĵ 

 

 

 

Dijital aĵ Dijital oyuncu 

  

  

T¿ketici ºdeme 

Finansal  

yerleĸim 

Telif hakkē sahiplerine telif 

¿cretleri 

Kar 

Katēlēmcēlarē 

 

Platform:  

Aĵ aracēlēĵē  ile 
elektronik 

bankacēlēk 

Muhasebe 

yazēlēmē                                 

Telif hakkē ¿creti sistemi Kelime iĸlem 
yazēlēmē: sºzleĸmeler 

 

 

 

 

ķekil 2.  Bir sanal ierik sektºr¿n¿n bileĸenleri (Tassel, 2012: 45) 

Yukarēda da belirttiĵimiz gibi profesyonel bir iĸletmede alēĸanlar arasēnda bir iĸbºl¿m¿ 

olmasē kaēnēlmazdēr. ¢alēĸmalarēnē alēĸanlar arasē iĸbºl¿m¿ ¿zerinde s¿rd¿ren Mintzberg, 

kuruluĸlarēn (medya iĸletmelerinin dahil) gºz ºn¿nde bulundurmasē gereken beĸ temel nokta 

olduĵunu belirtiyor:  
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¶ Stratejik Dºneme Noktasē: Yºnetim kurullarē ve ¿st yºnetim de d©hil olmak 

¿zere, kuruluĸu yºnetmek noktasēnda genel sorumluluk sahibi olan t¿m insanlar 

¶ ¢alēĸtērma Merkezi: Kuruluĸun ēktēlarēnēn ¿retimi iin sorumluluk sahibi olan 

insanlar ï hareketli resimler, TV programlarē, CD alb¿mleri, radyo ĸovlarē, basēn b¿ltenleri, 

pazarlama planlarē, vs. 

¶ Taktik:  Stratejik dºneme noktasēndaki ¿st yºnetici tarafēndan gerekleĸtirilen 

plan, politika ve prosed¿rleri takip etmek ve uygulamakla sorumlu orta yºneticiler 

¶ Teknik Yapē: Doĵrudan destek iin teknoloji, analiz ve planlama gibi alanlarla 

sorumlu gºrevliler 

¶ Destek Personeli: Dolaylē iĸlevler, hukuk m¿ĸaviri, muhasebe, tesis iĸletme ve 

bakēm iin sorumlu olan personel (Tassel, 2012: 32). 

Yukarēda temel olarak bahsedilen sorumluluk alanlar farklē iĸletmelerde ve medya 

iĸletmelerinde farklē isimlerle ĸekillenmiĸ olabilirler. Ancak isimleri ve ast-¿st iliĸkileri 

birbirinden farklē olsa da her iĸletmede buna benzer birimler veya bu iĸleri takip eden 

sorumlular mevcuttur. 

3.6. Medya Ķĸletmelerinin Ekonomik Yapēsē 

Medya kuruluĸlarē ve iĸletmelerinin belirli bir ekonomi politikleri mevcuttur. Tassel, 

(2012: 52) iĸletmelerin b¿y¿kl¿ĵ¿, kapsamē, piyasalar ve t¿keticiler aēsēndan b¿y¿k bir 

eĸitlilik gºsterdiklerini ifade etmektedir. Ama yine de, birtakēm ekonomik ortaklēklar 

paylaĸērlar ve bunlarē kabaca aĸaĵēdaki gibi ºzetlemek m¿mk¿nd¿r: 

¶ ¢oĵu eĵlence piyasasē (.n. medya sektºrleri kastedilmektedir), iinde birok farklē 

ve aynē tip ¿r¿nlerin farklē eĸitlerde (baĸlēklar altēnda) ¿retim yapan iĸletmelerin bulunduĵu 

farklē piyasalardēr (filmler, TV programlarē, kitaplar, dergiler, vs.) 

¶ Biliĸim ¿r¿nleri ¿retilmek iin maliyetli bulunur, ancak yeniden ¿retimleri pahalē 

deĵildir (Ekonomik anlamda, biliĸim ¿r¿nlerinin sabit y¿ksek maliyetleri ve d¿ĸ¿k marjinal 

maliyetleri vardēr.) 

¶ Medya iĸletmelerinin ¿rettikleri ¿r¿nler potansiyel t¿keticilerin kullanēmlarē 

konusunda bilgi sahibi olamayacaklarē deneme ¿r¿nleridir, ¿nk¿ onlarē hen¿z 

kullanmamēĸlardēr ve kullanmak veya satēn almak noktasēnda karar vermek iin deneme 

¿r¿nlerine iliĸkin tecr¿belere g¿venmelidirler. 

¶ Titiz olma ekonomisine ortak olurlar:  biliĸim ¿r¿nlerindeki satēĸ (indirim), 

alēcēlarēn zaman harcamasēna, enerjilerine ve onlarē t¿ketme isteklerine baĵlēdēr. 

¶ T¿m teknoloji sistemlerine ve teknolojilere baĵlēdērlar: pazarlama iletiĸimi, ºdeme, 

¿r¿n daĵētēmē ve teĸhir iin mekanizmalar olmaksēzēn bir izlerkitle bir filmi izleyemez. 



63 

¶ Yaratēcē end¿strilerin pek ok kesimi baĸarē-odaklē, geniĸ bir cazibesi olan ¿r¿nlere 

yºnelen end¿strilerdir. 

¶ Ķĸletmeler baĸarē arēyor olmalarēna raĵmen, baĸarēlē olabilecek ¿r¿n¿ tahmin etmek,  

Cavesôin iĸ evrelerini ókimsenin bilmediĵiô bir evre olarak karakterize ettiĵi ĸeklinde 

d¿ĸ¿n¿l¿rse (eĵer imk©nsēz deĵilse) ok zordur. 

Medya iĸletmelerinin finansman yapēlarēnē daha iyi analiz edebilmemiz bir finanasman 

tanēmē yapmamēz gerekir. Finansmanē; bir iĸletmenin kurulabilmesi, iĸletilebilmesi ve 

geliĸtirilebilmesi iin fon ihtiyacēnēn karĸēlanmasē olarak tanēmlamak m¿mk¿nd¿r. Ķĸletmelerin 

varlēĵēnē, hemen paraya evrilebilir ya da evrilemez olma ºzelliĵiyle dºnen ve duran varlēklar 

oluĸturmaktadēr. Ķĸletmenin faaliyet s¿recinde paraya evrilmeyen, iĸletmenin ¿retim g¿c¿n¿ 

ve b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ de bir anlamda belirleyen duran varlēklar sabit sermaye olarak da 

adlandērēlmakta olup, arazi, bina, makine gibi maddi sabit varlēklarē, marka, patent hakkē gibi 

maddi olmayan varlēklarē, iĸtirakleri, uzun s¿reli alacaklarē ve fonlarē kapsamaktadēr. Dºnen 

varlēklar ya da diĵer bir deyiĸle iĸletme sermayesi ise, nakit veya iĸletmenin faaliyeti sērasēnda 

bir yēl iinde paraya evrilebilir ve kullanēlabilir varlēklarē ifade etmektedir (G¿rkan, 2009: 29). 

Haber medyasē da, kapitalizmin son b¿y¿k krizlerinden birini yaĸadēĵē 1970ôli yēllardan 

g¿n¿m¿ze kadar geen s¿rede ok ºnemli bir dºn¿ĸ¿mden gemiĸtir. Eric Klinenberg (2005), 

televizyon gazeteciliĵini b¿y¿k ºl¿de etkileyen bu deĵiĸimleri ĸºyle ºzetlemektedir: 

¶ Kablolu televizyonun geliĸtirilmesi, 24 saat haber yayēncēlēĵē, gazete okuyanlarēn 

sayēsēndaki d¿zenli azalma (gazetenin kar oranlarēnda bir azalma olmamasēna raĵmen), uydu, 

internet, masa¿st¿ yayēncēlēk ve en ºnemlisi, 1970ôlerde haber mutfaklarēnda ok az rastlanan 

bilgisayar gibi ileri iletiĸim teknolojilerinin ortaya ēkmasē, 

¶ D¿ĸ¿k gelire raĵmen gazetecilik ilkelerine baĵlē aile ĸirketlerinden oluĸan haber 

ºrg¿tlerinin ortadan kaybolmaya y¿z tutmasē ve zincir gazetelerin ve multimedya prod¿ksiyon 

ĸirketlerinin y¿kseliĸi, 

¶ Sinerjik ¿retim ve daĵētēma dayanan (ĸirketin farklē branĸlarēnēn birbirinin kaynak 

ve hizmetlerini paylaĸmasē, karĸēlēklē olarak birbirlerine destek vermesi) medya devlerinin 

y¿kseliĸi, 

¶ Yºnetimsel ve editoryal iĸlemler arasēndaki efsanevi iĸbºl¿m¿n¿n ºkmesi, 

¶ Televizyon haber magazini, dramatize haber gºr¿nt¿leri, ¿r¿n temelli haber 

seksiyonlarē gibi yeni form ve formatlarēn doĵuĸu, 

¶ Medya piyasalarēnēn dereg¿lasyonu ve ºzellikle aynē kentte birden fazla medyaya 

izin vermeyen (apraz) sahiplikle iliĸkili sēnērlamalarēn kaldērēlmasē, 

¶ Sēklēkla yeni ¿retim koĸullarēnēn, gazetecilik standartlarēnē karĸēlama 

kapasitelerinin altēnē oyduĵundan, ĸºhretli elit gazetecilerin ayrēĸtēĵē kutuplaĸmēĸ bir emek 

g¿c¿n¿n ortaya ēkēĸēyla m¿cadele etmekten, pop¿lerlik araĸtērmalarēnda meslek gruplarē 
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listesinin en altlarēnda yer almaktan ĸik©yet eden gazeteciler iin bir meĸruiyet krizi (Gansôtan 

aktaran Adaklē, 2009: 74-75). 

Yukarēda yaĸanan geliĸmeler aslēnda o yēllardan sonra etkisini gittike arttēran liberal 

ekonomi veya serbest piyasa ekonomisinin varlēĵēnēn pekiĸmesinin sonucudur. Buna baĵlē 

olarak toplumsal ekonomi iliĸkileri de genel olarak deĵiĸimi yaĸamēĸtēr. Diĵer iĸletme 

kuruluĸlarē ve ĸirketlerle gºbekten baĵlē olmayan medya iĸletmelerinde de bu ekonomi 

politikalarēna baĵlē olarak ºzelleĸtirmeler artmēĸ, aile ĸirketi biiminde yayēn yapan kuruluĸlarēn 

g¿l¿ ekonomiye sahip diĵer kar amalē iĸletmelerle organik baĵlarēnēn arttēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Bºylelikle medya iĸletmelerinin ĸehir merkezlerinde yurttaĸlarla i ie olan fiziki ortamlarēnēn 

da plazalara ve l¿ks gºkdelenlere taĸēnmasē s¿reci de baĸlamēĸtēr. Bu anlamda 

deĵerlendirildiĵinde her medya kuruluĸunun maddi gelir ve giderleri birbirinden farklēlaĸmēĸtēr. 

¢¿nk¿ sahiplik ve kontrol iliĸkileri medyalarēn ºzelliklerini belirleyen etkenler olmaya 

baĸlamēĸtēr. 

Ķĸletmelerin finansal yapēsē sahip olduklarē sermaye miktarē ve sermayenin oluĸma 

biimini ifade etmekte olup, sermaye kaynaĵēna gºre ºz sermaye ve dēĸ kaynak sermayesi 

(borlar) olarak gruplandērēlēr. Ķĸletme, sahip ve ortaklarēndan (esas sermaye kaynaklarē), kendi 

(ºz) kaynaklarēndan (oto finansman) ve ¿¿nc¿ olarak da, dēĸ kaynaklardan (¿¿nc¿ 

ĸahēslardan) para saĵlar. Eĵer bu ¿ kaynaktan, miktar bakēmēndan bol, maliyet bakēmēndan 

ucuz, geri ºdeme koĸullarē bakēmēndan kolay, nihayet g¿vence bakēmēndan en az masrafla para 

saĵlanabiliyorsa, iĸletmenin mali (finansal) g¿c¿n¿n yerinde olduĵu sºylenebilir (Atēlganôdan 

aktaran G¿rkan, 30). Maliyetleri ¿zerinde durulan basēn iĸletmelerinin baĸlēca gelir 

kaynaklarēnē ise, ticari gelirler ve devletin basēna saĵladēĵē yardēmlar olarak ele almak 

m¿mk¿nd¿r. Ticari gelirler genel olarak gazete satēĸlarēndan elde edilen gelir ve ilan-reklam 

gelirlerinden oluĸmaktadēr. Bunlarēn dēĸēnda ok b¿y¿k bir gelir kaynaĵē olmamakla birlikte 

basēn iĸletmelerinin baskē makinelerinin kiraya verilerek atēl kapasitenin deĵerlendirilmesi ve 

hurda k©ĵēt ve iade gazetelerin satēĸēndan elde edilen gelirler gibi diĵer ticari gelirler de sºz 

konusudur. Devletin basēna saĵladēĵē yardēmlar ve kolaylēklarē ise, s¿bvansiyonlar, resmi ilan 

ve reklam yardēmē, yatērēm teĸvikleri ve diĵer kolaylēklar ĸeklinde sēralayabiliriz (G¿rkan, 27). 

Finansal yºnetim ve medya iĸletmeleri iin m¿lk deĵerlendirmek karmaĸēk bir iĸtir. Bu 

karmaĸēklēĵēn bir kēsmē medya sektºr¿n¿n ºzg¿n doĵasēndan kaynaklanēr, oysaki diĵer konular 

b¿t¿n b¿y¿k iĸletmeler tarafēndan karĸē karĸēya kalēnēr. En temelde medya iĸletmeleri tarafēndan 

karĸē karĸēya kalēnan ¿ temel durum sºz konusudur: 

1. Sahiplikte tekelleĸme ve bu durumu konsolide etme abasē nedeniyle, medya 

deĵerleri artan bir biimde, aralarēnda bazēlarēnēn bambaĸka deĵerlerle ve yatērēmlarla (.n. 

maddi deĵerlerden bahsediyoruz) k¿melendiĵi b¿y¿k karmaĸēk kuruluĸlar tarafēndan 

sahiplenilmiĸtir. 

2. Finansal piyasalardaki buharlaĸma hisse senedi deĵerlemesi iin hareketli bir hedef 

yaratmēĸtēr. Gerek ĸu ki medya ĸirketleri kurumsal olarak d¿zenli bir biimde ºkm¿ĸ ve 

gºzden d¿ĸm¿ĸ ve bireysel yatērēmcēlar medya ĸirketlerinin deĵerlerinin buharlaĸma durumu 

¿zerinde b¿y¿k bir etkiye sahiptirler. 



65 

3. Teknolojik inovasyon ve yºndeĸme, medya ieriĵinin oluĸumu ve daĵētēmē iin yeni 

bir aĵēn ortaya ēkēĸēyla sonulanmēĸtēr (Ozanich, 2006: 607). 

Bu deĵiĸimlerin d¿nya geneli birok ¿lkede yaĸandēĵēnē sºylemek m¿mk¿nd¿r. Bu 

durumdan sonra medya iĸletmelerinde bir tekelleĸme durumunun ortaya ēktēĵē gºr¿l¿r. 

¥nemli, b¿y¿k ve etkili medya iĸletmelerinin belirli gruplarda toplandēĵēnē gºsteren tablo 

(http://www.mediadb.eu/en.html) aĸaĵēda ºzetlenmeye alēĸēlmēĸtēr. 

 

Uluslararasē Medya Gruplarē 

1. Comcast (Philadelphia / ABD) ú 51.769 milyar 

2. Google Inc. (Mountain View/ ABD) ú 49.681 milyar 

3. The Walt Disney Company (Burbank / ABD) ú 35.308 milyar 

4. News Corp. Ltd. / 21st Century Fox (New York/ ABD) ú 30.441 milyar 

5. AT&T Entertainment Group (DirecTV) (El Segundo/ ABD) ú 24.318 milyar 

6. Viacom Inc./CBS Corp. (New York / ABD) ú 20.767 milyar 

7. Time Warner Inc. (New York / ABD) ú 20.594 milyar 

8. Sony Entertainment (Tokyo / JP ) ú 20.169 milyar 

9. Bertelsmann SE & Co. KGaA (G¿tersloh/ALM) ú 16.675 milyar 

10. Apple Inc. (Cupertino / ABD) ú 13.596 milyar 

11. Cox Enterprises Inc. (Atlanta / ABD)  ú 12.872 milyar 

12. Liberty Media Corp./Liberty Interactive (Englewood, CO / ABD) ú 11.253 milyar 

13. Dish Network Corporation (Englewood, CO / ABD) ú 10.990 milyar 

14. Vivendi S.A. (Paris/ FRA) ú 10.089 milyar 

http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/comcastnbcuniversal-llc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/google-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/the-walt-disney-company.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/news-corp.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/directt-llc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/viacom-inccbs-corp.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/time-warner-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/sony-entertainment.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/bertelsmann-se-co-kgaa.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/apple-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/cox-enterprises-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/liberty-media-corp.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/dish-network-corporation.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/vivendi-sa.html
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15. Tencent Holdings Ltd. (Shenzen/ ¢ĶN) ú 9.643 milyar 

16. Thomson Reuters Corporation (New York / ABD) ú 9.484 milyar 

17. Facebook, Inc. (Palo Alto/ ABD) ú 9.384 milyar 

18. Rogers Comm. (Toronto / KAN) ú 8.765 milyar 

19. The Hearst Corporation (New York/ ABD) ú 7.753 milyar 

20. Microsoft Corporation (Redmond/ ABD) ú 7.247 milyar 

21. Lagard¯re Media (Paris/ FRA) ú 7.170 milyar 

22. RELX Group (London/ ĶNG) ú 7.161 milyar 

23. Charter Comm. Inc. (St. Louis/ ABD) ú 6.856 milyar 

24. Bloomberg L.P. (New York / ABD) ú 6.775 milyar 

25. ARD (Berlin, M¿nchen/ALM) ú 6.284 milyar 

26. Pearson plc (London / ĶNG) ú 6.046 milyar 

27. Advance Publications (New York / ABD) ú 6.022 milyar 

28. BBC (London / ĶNG) ú 5.965 milyar 

29. Baidu Inc. (Beijing / ¢ĶN) ú 5.871 milyar 

30. Globo Communica«o e Participa»es S.A. (Rio de Janeiro/ BRE) ú 5.204 milyar 

ķekil  3: D¿nyanēn en b¿y¿k medya gruplarē (2015) 

Diĵer yandan medya sektºr¿nde kontrol¿n ºzg¿l biimleri sºz konusudur. Pahl ve 

Winkler (akt. Murdock, 1977) medya sektºr¿nde iki ayrē kontrol d¿zeyini ayērt etmektedir: 1) 

operasyonel kontrol, 2) tahsisata dair (allocative) kontrol. Ķlk kontrol d¿zeyi, g¿ndelik ¿retime 

iliĸkin rutin kontrold¿r. ¥rneĵin haber medyasēnda, ieriĵe iliĸkin karar alma s¿relerinde sºz 

http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/tencent.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/thompson-reuters-corporation.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/facebook-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/rogers-comm.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/the-hearst-corporation.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/microsoft-corporation.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/lagardere-media.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/reed-elsevier-plc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/charter-comm-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/bloomberg-lp.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/ard.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/pearson-plc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/advance-publications-us.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/bbc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/baidu-inc.html
http://www.mediadb.eu/en/data-base/international-media-corporations/globo-communicacao-e-participacoes-sa.html
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sahibi olan editoryal kadronun her g¿n yinelenen standart iĸlemleri bu d¿zeyle ilgilidir. Genel 

yayēn yºnetmenleri, editºrler, program m¿d¿rleri, vb. manĸete girecek haberin seiminden 

hangi habere kameraman gºnderileceĵine kadar pek ok konuda karar alma yetkisine sahiptir. 

Medya ieriĵinin gerek tematik, gerekse biimsel ºzelliklerinin belirlenmesinde sºz sahibi olan 

editoryal kadro, operasyonel kontrol¿n esas ºznesi olarak konumlanēr. Tahsisatla ilgili olan 

kontrol ise daha genel bir d¿zeyde iĸler. Bir b¿t¿n olarak medya ĸirketinin yapēsē ve geliĸimi; 

eylemlerinin ºleĵi ve kapsamē; kaynaklarēn kullanēmē ve tahsisiyle ilgilidir. Bu d¿zeyde alēnan 

kararlar ĸunlarē kapsar: 

1. Temel politikanēn oluĸturulmasē 

2. Anahtar personelin iĸe alēnmasē ve iĸten ēkarēlmasē 

3. ķirketin geniĸleme ve daralma momentlerinin seimi 

4. ķirketi eĵer gerekiyorsa elden ēkarmak ya da b¿t¿n¿yle kapatmak (Murdockôtan 

aktaran Adaklē, 2009). 

Medya organizasyonunda temel iĸ akēĸēnēn kontrol¿ ĸeklinde ºzetlenebilecek olan bu 

kurallar esasen ekonomik gelecek konusunu da belirleyen kurallardēr. ¢¿nk¿ bir iĸletmenin 

varlēĵēnē s¿rd¿rmesi ekonomik ihtiyalarēnē karĸēlamasēnē gerekli kēlar. Bu bakēmdan medya 

iĸletmelerinin ºncelikleri diĵer iĸletmelerin ekonomik ºncelik ve ihtiyalarēyla benzerlik 

gºstermektedir. 

Medya ekonomisini, diĵer ekonomik etkinliklere benzer ºzelliklerini ĸºyle 

sēralayabiliriz (Desmoulinsôten aktaran Kuyucu, 2014: 29):  

1. Kullanēlan Aralarēn ¥nemi, ¢eĸitlendirme ve Yoĵunlaĸma: Ekonomi 

biliminin ¿ etkeni, hammadde emek ve kamusal ya da ºzel sermaye medya ekonomisi iin de 

geerlidir. Aynē zamanda teknoloji de medya sektºr¿nde etkin rol oynamaktadēr.  

2.  Pazara Girme ve Geliĸmeye Engeller: Medya sektºr¿nde giriĸ maliyetleri 

y¿ksektir. ¦r¿n malzemesi, personel ¿cretleri, ¿retim aralarē, teknik ve ticari iĸler, idari iĸler, 

tanētēm zorunluluĵu ve kimlik oluĸturma gibi zorunluluklar maliyetleri ¿st d¿zeyde tutarlar. 

Ayrēca pazara girme eĸikleri ve yaĸam evrimi diye ºzetleyebileceĵimiz bir aĸama daha vardēr.  

3. End¿strinin Uluslararasēlaĸmasē: Medya, birok etkinliklerinde belirli ¿lkelerde 

toplanmēĸ ¿reticilere baĵēmlēdēr. Bu baĵēmlēlēk ticari faaliyetlerde dengesizliĵe yol aar. ¥rneĵi 

k©ĵēdēn yurt dēĸēndan ithal edilmesi, yazēlēmlar, kamera ve mixerler gibi. Bu durum medya 

ekonomisinin uluslararasē pazarlara gebe olmasēna sebep olur. Bu ¿ ortak ºzelliĵin aksine 

medya ekonomisinin normal ekonomiden ayrēlan kendine has ºzellikleri de vardēr. Bu ºĵeler 

iki farklē baĸlēk altēnda incelenmektedir (Sayēlganôtan aktaran Kuyucu, 29):  

4.  Medya ¦r¿nlerinin Dayanēksēzlēĵē: Bilgi end¿strilerinin yaydēklarē ¿r¿nler 

g¿ncelliĵini abuk kaybetmeleri nedeniyle dayanēksēzdērlar. Ķerikler ok kēsa s¿re ierisinde 

deĵersizleĸir. Bu nedenlerden dolayē medya kuruluĸlarēnēn, ayērt edici ºzelliĵi ¿r¿nlerin 
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kºhneliĵi, daĵēlēmē, s¿rekliliĵidir. Bir gazete veya dergide sunulan haber veya bilgi belirli bir 

dºnem iin geerlidir, hemen eskir ve yenisi yerini alēr. Bir radyo veya televizyon programē 

yayēnlandēĵē s¿re iinde vardēr. Bu aēdan baktēĵēmēzda medya ¿r¿n¿ daha kēsa ºm¿rl¿d¿r.  

5. Pazarēn ¥zg¿nl¿ĵ¿: Medya end¿strisinde, pazara girerken gelirin yanē sēra baĸka 

dēĸ etkenlerle de karĸēlaĸēlēr. ¥rneĵin yazēlē basēn iin ulaĸēlacak kitlenin okuryazar olmasē, 

k¿lt¿r derecesi gibi yan etkenler de rol oynar. Medya ¿r¿n¿n¿n t¿ketilmesinde zaman kavramē 

da ºnemli rol oynar. Bir diĵer farklēlēksa medya kuruĸlarēnēn diĵer ekonomik ºrg¿tlerin aksine 

reklam alabilmeleridir. Bu, medya ¿r¿n¿ iin sattēĵē kitlenin yanēnda yeni bir pazara sahip 

olmasē anlamēna gelmektedir. Ķlan ve reklam pazarē doĵrudan ilk pazar olan okuyucu- dinleyici 

ï izleyici kitlesine ve satēĸ ï reyting oranlarēna baĵlēdēr. 

T¿m bu yapē ve kurallar gºz ºn¿nde tutulduĵunda gºr¿lecektir ki ekonomik anlamda 

kendine yetemeyen bir iĸletmenin dilediĵi gibi bir yayēn yapmasē, ºzg¿nl¿k ve ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ ele 

almasē m¿mk¿n deĵildir. Temel maddi ihtiyalarēn karĸēlandēĵē bir ortamdan bahsedilemiyorsa 

burada fikir ve d¿ĸ¿nce ºzg¿rl¿ĵ¿nden bahsetmek de m¿mk¿n deĵildir. ¢¿nk¿ bu ºzg¿rl¿k her 

grup ve bireyin d¿ĸ¿ncelerini medya yolu ile yayabileceĵi bir ortamē gerekli kēlmaktadēr. Bu 

aynē zamanda demokratik deĵerlerin de bir gerekliliĵidir. Bu anlamda d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde internet 

medyasēnēn niin bu kadar hēzlēca geliĸip hayatēmēzēn merkezinde yer aldēĵē gºr¿lecektir. 

3.7. Ķnternetin Etkisiyle Dijitalleĸen Ortamlar ve ķekillenen Medya 

Medya iĸletmeleri uluslararasē iĸ ortaklēklarē bulunmasē, demokrasilerde etkin bir g¿ 

olarak iĸlemeleri nedeniyle yºnetim iliĸkileri ve ekonomik faaliyetlerinin ¿zerine kurulu olduĵu 

zemin son derece hassastēr. Bir yandan iĸletmelerin kar amalē hareket etmelerini getirdiĵi 

kaēnēlmaz iĸleme biimleri, diĵer yandan medyanēn kendisinin kamu yararēna faaliyet 

gerekleĸmek zorunda olmasē iĸi olduka zor bir duruma sokmaktadēr.  

Teknolojini geliĸmesi ile medya iĸletmelerinin faaliyetleri aēsēndan artan imk©nlarē 

kullanmak, medyada eĸitlilik yaĸanmasē, sosyal, dijital ve internet medyalarēnēn g¿ 

kazanmasēyla okuyucuyu zabit tutmak zorunda olan geleneksel medya iin olduka 

g¿leĸtirmiĸtir. Yeni nesillerin internetle b¿y¿mesi sektºrel baĵlamda yayēnlarē etkileyen 

birok engeli pekiĸtirmiĸtir. Sahiplik yapēlarēnēn tekelleĸme biiminde ĸekillenmesi ekonomik 

aēdan medya sektºrlerini diĵer sektºrlerle ie ie gemesini saĵlamēĸ, baĵēmlē hale getirmiĸtir. 

¦retilen ¿r¿nde ºzg¿nl¿k sorunu medya iĸletmelerini zorlayan en ºnemli faktºrlerden 

biri haline gelmiĸtir. Yayēncēlēk anlayēĸē ve faaliyetlerinin tek tipleĸmesi medyanēn siyasal, 

k¿lt¿rel ve ekonomik alanlarēnda da tek tipleĸmesi gibi bir sonucu beraberinde getirmiĸtir.  

Artēk geleneksel anlamda ºzellikle basēlē medya iĸletmelerinde gºr¿len birok sorun 

veya iĸletmenin teknik faaliyetleri aēsēndan pek oĵunun ortadan kalktēĵēna ĸahit oluyoruz. 

¥zellikle teknik anlamda her yºn¿yle deĵiĸim iinde olan bir medya aĵē ile karĸē karĸēyayēz. 

Bu durum da tabii ki de medya iĸletmeciliĵi aēsēndan da b¿y¿k deĵiĸimlerin yaĸanmasēna ve 

birok faaliyet alanēn ortadan kalkmasēna neden oluyor. Bu deĵiĸim ºrneklemesi aēsēndan en 

iyi geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciliĵi arasēnda beliren farklar ¿zerinden anlatēlabilir. 
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Ķnternet gazeteciliĵinin geleneksel gazetecilikten en ºnemli farkē daha hēzlē oluĸudur. 

Fakat bu durumun gazetecilik faaliyetine olumlu ve olumsuz yansēmalarē bulunuyor. Olumlu 

aēdan bakarsak bilgi ok abuk daĵēlēyor. Geleneksel basēn iĸleyiĸi iin bir yirmi yēl 

ºncesinden bahsedersek bir taĸrada meydana gelen bir olayēn bir gazete tarafēndan 

haberleĸtirilmesi ve ertesi g¿n ilk baskēda verilmesi olduka hēzlē bir haberleĸtirmedir. Ancak 

internet gazeteciliĵinde hēzēn anlamē sadece saniyelerdir. Eĵer ok b¿y¿k bir olayē dakikalar 

iinde vermez iseniz o haber eskimiĸtir. Ķnternet gazeteciliĵi iin bu haberin verilmesi bir cihaza 

sahip olmayla (cep telefonu, diz¿st¿ bilgisayar veya tablet) ve bir internet aĵēna baĵlē olmakla 

m¿mk¿nd¿r. Bu durum g¿n¿m¿zde hi de g¿ deĵildir. Ancak bir de olumsuz bir yanē var ki 

bu da belirli doĵrulama filtrelerinden gemesi gereken bilginin ok hēzlē olmak gerektiĵi iin 

bu filtrelerden geememesidir. Doĵrulama yeni gazetecilik anlayēĸē iin zaman alan bir ĸeydir. 

Bu nedenle oĵu zaman bir kaynakta edinilen bilgi doĵrulanmadan haberleĸtirilmektedir. 

Halbuki gazetecilikte diôli gemiĸ zaman kullanēlmasēnēn anlamē habercinin olaya tanēk olduĵu 

mesajēnē vermesidir. 

Haberin anlēk izlenmesi, haberle ilgili baĸka bilgilerin kaynaklarēnēn verilmesi, Ķnternet 

gazeteciliĵinin temel avantajēdēr. Ayrēca basēlē gazete okuyucusunun, ºn¿ne gelen habere gerek 

ierik, gerek biim aēsēndan hibir m¿dahale ĸansēnēn olmamasē Ķnternet gazeteciliĵini bir 

adēm ºne geirmektedir. ¢¿nk¿ Ķnternet gazeteciliĵinde bir haber istendiĵi anda d¿zeltilebilir, 

okurun katkēlarēyla yeniden yapēlandērēlabilir. Ķnteraktif yayēncēlēk dediĵimiz yayēn anlayēĸēnda, 

yanlēĸ yapēlan habere m¿dahale edilebilir, uyarēlarda bulunulabilir ve haberin d¿zeltilmesine 

katkē saĵlanabilir (MEB, 2011: 9). 

Ķnternet ve diĵer teknolojilerin medyayē nasēl deĵiĸtirdiĵi konusuna odaklanan bir web 

sitesi olan CyberJournalist.net'in yayēncēsē Jonathan Dude, ñĶnternet gazetecileri bir kerede pek 

ok ĸeyi d¿ĸ¿nmek zorundadēr: Kelimeler, d¿ĸ¿nceler, ºyk¿ yapēsē, tasarēm, enteraktifler, ses, 

video, resimler, haber deĵerlendirmesi bunlardandēr.ò demektedir. ñTV haberleri gºsterir. 

Basēm ise anlatēp aēklar. Ķnternet haberciliĵi ise gºsterir, anlatēr, aēmlar ve etkileĸim saĵlar.ò 

Bunun m¿mk¿n olmasēnē saĵlamak iin, Ķnternet gazetecileri eĸitli ºyk¿ biimleri kullanarak 

bilgiyi katmanlar halinde sunmalēdēr (Sullivan, 2001).  

Ķnternet ve geleneksel gazeteciliĵinin bir kēyaslamasēnē yapmak bize bunu 

tablolaĸtērmamēzē gerektirmektedir. Boczkowski bu konuda ikisinin net ayrēmlarēnē ieren bir 

tabloyu bizlere sunmuĸtur (Aydoĵan, 2012: 24). 

Basēlē Gazete Ķnternet Gazetesi 

Genel ilgiye yºnelik haber ¥zelleĸtirilmiĸ haber ve kiĸiselleĸtirme 

Fiziksel olarak sēnērlē Fiziksel olarak sēnērsēz 
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Zamansal olarak sēnērlē 

1. Belli bir s¿reye baĵlē olma 

2. Sabit ¿retim dºng¿s¿ 

 

 

 

 

Zamansal olarak sēnērsēz 

1 . Belirli  bir s¿reye baĵēmlē olmama (arĸiv) 

2 . ¢eĸitli ¿retim dºng¿leri (g¿ncelleme) 

Genellikle duraĵan Genellikle dinamik 

Tablo 4: Boczkowskiônin Basēlē Gazete Ķnternet Gazeteciliĵi Karĸēlaĸtērmasē 

Ķnternete medya aēsēndan bakēldēĵēnda; geleneksel gazetecilik basēlē materyal ¿zerinde 

yayēmlanma tekniĵini kullanērken, radyo ve televizyon yayēn olarak varlēk gºstermektedir. 

Ķnternet ortamē ise habercilik ve gazetecilik iin birok sunum seeneĵi sunmaktadēr. Kamuoyu 

araĸtērmalarē, seri ilanlar ve insan kaynaklarē bºl¿mleri de farklē alanlardaki hizmetlere ºrnek 

olarak verilebilir. Ayrēca sanal gazeteler yazēlan haberlerin ieriĵi ve uyandērdēĵē etkiyi ºlmek 

iin okuyucu ile birebir interaktif sistemler yaratarak normal gazetelerden farklē bir gºr¿n¿m 

ve iĸlev kazanmaktadēr. Bºylelikle Ķnternetin iĸlevi ve yapēsē sayesinde herhangi haberin daha 

ok okunduĵu, hangi reklamēn ilgi ektiĵi gazeteciler ve ilgililer tarafēndan rahatlēkla takip 

edilebilmektedir. Anketler, forumlar d¿zenlenerek g¿ndem daha belirgin hale 

getirilebilmektedir (MEB, 2011: 10). 

Ķnternet gazeteciliĵi, geleneksel gazeteciliĵe nazaran daha demokratik bir alan sunuyor. 

Ancak bu imk©n bir ĸekilde kendisini sēnērlēyor. Ķlk olarak ¿lkenin politik, k¿lt¿rel ve eĵitim 

durumuyla yakēndan iliĸkili. Anaakēm medyanēn denetiminde olan bir habercilik anlayēĸē 

geleneksel sadēk kalmayē, onun izdiĵi sēnērlar ierisinde hareket etmeyi beraberinde getiriyor. 

Bºyle olunca da iine girdiĵinizde dil, biim ve amacēnēzē biimlendiriyor. Beliri kalēplarla 

hareket etmenizi saĵlēyor. ¢¿nk¿ temel alēĸkanlēklar sºz konusu. Ayakta durabilmek iin ok 

sayēda insana ulaĸmak gerekiyor. Ama genel olarak izler kitle incelendiĵinde temel beklentinin 

cinsellik, ĸiddet gibi unsurlar olduĵu gºr¿l¿yor. Bu haberde bile olsa bu ĸekildedir. Diĵer 

yandan haberciyi oto sans¿re iten nedenler de mevcuttur. Aslēnda yukarēda sayēlanlarēn t¿m¿ 

oto sans¿r¿ de beraberinde getiren nedenlerdir.  

T¿m bu yaĸananlar medya iĸletmeciliĵi alanēnda da yeni bir dºnemin baĸladēĵē, bu 

s¿recin yºneticiden veya iĸletmeciden ziyade t¿ketici-okuyucu-izleyici temelli deĵiĸimler 

olacaktēr. 
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Uygulama 

- Geleneksel medyayē temsil ettiĵini d¿ĸ¿nd¿ĵ¿n¿z bir gazete ya da televizyonu ziyaret 

ederek organizasyonel ve ekonomik iĸleyiĸi konusunda gºzlemlerde bulununuz. Daha sonra bir 

internet gazetesi ya da sitesine aynē ziyareti gerekleĸtiriniz. Ķki iĸletme ya da kuruluĸ arasēndaki 

benzerlik ve farklēlēklarē ºĵreniniz. Herhangi bir medya iĸletmesinin hukuki iĸlerinden sorumlu 

kiĸilerle gºr¿ĸ¿p medya iĸletmesi faaliyetlerinin olasē yasal sonularē hakkēnda bilgi toplayēnēz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Ķncelediĵiniz medya iĸletmelerindeki iĸleyiĸ biimi nasēldē? Birka ºrnekle 

karĸēlaĸtērmalē bir biimde tartēĸēnēz. 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Bºl¿m kapsamēnda bir medya iĸletmesinin tanēmē, yapēsē, organizasyon biimi, 

ekonomik iĸleyiĸi, medya iĸletmelerinin kurulma biimini, yasal zorunluluklarē ve faaliyet 

alanlarē incelenmiĸtir. Geleneksel medya iĸletmeleri aēsēndan g¿n¿m¿z medya 

ºrg¿tlenmelerinin internet ortamēnda ĸekillendiĵi, hedef kitlenin niteliĵi ve internet medyasēnēn 

ºzellikleri ¿zerinden aēklanmaya alēĸēlmēĸtēr. 



75 

Bºl¿m Sorularē 

1) Medya iĸletmelerinin nasēl kurulacaĵē hangi kanun erevesinde 

ĸekillendirilmiĸtir? 

A) Basēn Mesleĵinde ¢alēĸanlarla ¢alēĸtēranlar Arasēndaki M¿nasebetlerin Tanzimi 

Hakkēnda Kanun 

B) Radyo ve Televizyonlarēn Kuruluĸ ve Yayēn Hizmetleri Hakkēnda Kanun 

C) Ķnternet Ortamēnda Yapēlan Yayēnlarēn D¿zenlenmesi ve Bu Yayēnlar Yoluyla 

Ķĸlenen Sularla M¿cadele Edilmesi Hakkēnda Kanun 

D) Basēn Kanunu 

E) Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu 

2) Aĸaĵēdakilerden hangisi Eric Klinenbergôin vurguladēĵē televizyon 

gazeteciliĵini b¿y¿k ºl¿de etkileyen bu deĵiĸimlerden biri deĵildir? 

A) Kablolu televizyonun geliĸtirilmesi 

B) Ķnternet yayēncēlēĵēnēn televizyon hayatēna yeni bir boyut getirmesi 

C) Yºnetimsel ve editoryal iĸlemler arasēndaki efsanevi iĸbºl¿m¿n¿n ºkmesi Kanun 

D) Medya piyasalarēnēn dereg¿lasyonu 

E) Zincir gazetelerin ve multimedya prod¿ksiyon ĸirketlerinin y¿kseliĸi 

3) 5846 sayēlē kanun hangi kanundur? 

A) Basēn Kanunu 

B) Ķnternet Ortamēnda Yapēlan Yayēnlarēn D¿zenlenmesi ve Bu Yayēnlar Yoluyla 

Ķĸlenen Sularla M¿cadele Edilmesi Hakkēnda Kanun 

C) Radyo ve Televizyonlarēn Kuruluĸ ve Yayēn Hizmetleri Hakkēnda Kanun 

D) Sosyal Sigortalar ve Genel Saĵlēk Sigortasē Kanunu 

E) Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu 
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4) Aĸaĵēdaki birimlerden hangisi yazē iĸleri m¿d¿r¿ne baĵlē deĵildir? 

A) Ķlan ve Reklam 

B) Grafik Tasarēm 

C) Fotoĵraf 

D) K¿lt¿r-Sanat 

E) Ķstihbarat 

5) Aĸaĵēdaki birimlerden hangisi idari iĸler m¿d¿r¿ne baĵlē deĵildir? 

A) Ķnsan Kaynaklarē 

B) Muhasebe 

C) Halkla Ķliĸkiler 

D) Arĸiv 

E) Daĵētēm-Satēĸ 

6) Teletext yayēnē hangi tarihte hangi kuruluĸ tarafēndan geliĸtirilmiĸtir? 

A) 1971 

B) 1984 

C) 1995 

D) 1965 

E) 1979 

7) Bir iĸletmede yºnetim fonksiyonu nasēl adlandērēlmaktadēr? 

A) Genel fonksiyon 

B) Pazarlama fonksiyonu 

C) ¦retim fonksiyonu  

D) Ķnsan kaynaklarē yºnetimi  

E) ¥zel fonksiyon 

8) Aĸaĵēdakilerden hangisi medya organizasyonlarē ĸemasēnda yer almaz? 
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A) Haber merkezi 

B) Halkla iliĸkiler 

C) Dēĸ haberler servisi 

D) Siyasi iliĸkiler servisi 

E) Arĸiv  

9) Aĸaĵēdakilerden hangisi bir b¿t¿n olarak medya ĸirketinin yapēsē ve geliĸimi; 

eylemlerinin ºleĵi ve kapsamē; kaynaklarēn kullanēmē ve tahsisi noktasēnda alēnan 

kararlardan deĵildir? 

A) Temel politikanēn oluĸturulmasē 

B) Anahtar personelin iĸe alēnmasē ve iĸten ēkarēlmasē 

C) ķirket personeline sosyal yardēm saĵlanmasē 

D) ķirketin geniĸleme ve daralma momentlerinin seimi 

E) ķirketi eĵer gerekiyorsa elden ēkarmak ya da b¿t¿n¿yle kapatmak 

10)  Aĸaĵēdakilerden hangisi Boczkowskiôye gºre basēlē gazetenin ºzelliklerinden 

biri deĵildir? 

A) Genel ilgiye yºnelik haber 

B) Fiziksel olarak sēnērsēz  

C) Belirli b i r  s¿reye baĵlē olma 

D) Sabit ¿retim dºng¿s¿ 

E) Genellikle duraĵan 

 

Cevaplar: 1) D, 2) B, 3) E, 4) A, 5) D, 6) A, 7) A, 8) D, 9) C, 10) B 
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4. MEDYA END¦STRĶSĶ VE YAZILI MEDYA 

Dr. ¥ĵr. ¦yesi H¿lya Semiz T¿rkoĵlu 

(Ķstanbul ¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi Gazetecilik Bºl¿m¿) 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

4.1. Medyanēn End¿strileĸmesi 

4.2. 1980 Sonrasē Basēnda Magazinleĸme 

4.3. Medya Dēĸē Sermayenin Yayēncēlēĵa Giriĸi 

4.4. Yazēlē Medya 

4.5. Gazetecinin Gºrevleri 

4.6. Yazēlē Medyada Geliĸmeler 

4.7. Basēlē Gazeteden Sanal Gazeteye 

4.8. Veri Gazeteciliĵi 

4.9. Basēn Ķĸletmeciliĵi Kavramē 

4.9.1. Basēn Ķĸletmeciliĵinin ¥zellikleri 

4.9.2. Basēn Ķĸletmeciliĵi Kavramē 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) T¿rkiyeôde medyanēn end¿strileĸmesi hareketleri hangi yēllarda baĸlamēĸtēr? 

2) T¿rkiyeôde medyanēn end¿strileĸmesini hēzlandēran siyasal nedenler nelerdir? 

3) Medyanēn end¿strileĸmesini hēzlandēran baĸlēca olaylar neleridir. 

4) Basēn iĸletmeciliĵi kavramēnda ¿r¿n ve hizmet kriterlerinin deĵerlendiriniz? 

5) Bir basēn iĸletmesinin taĸēmasē gereken genel ºzellikleri tartēĸēnēz? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm 
Kazanēmēn nasēl elde edileceĵi 

veya geliĸtirileceĵi 

Medyanēn End¿strileĸmesi 

Medyanēn bilinen genel 

yapēsēndan end¿striyel 

yapēya geiĸinin 

ºĵrenilmesi 

Medyanēn end¿strileĸmesi 

dºneminde yaĸanan geliĸmeler 

anlatēlarak ve ºrnekler verilerek 

1980 Sonrasē Basēnda 

Magazinleĸme 

Genel siyasal durum ve 

yasaklar nedeniyle 

ieriklerin deĵiĸmesi 

aĸamalarēnēn 

ºĵrenilmesi 

Dºnemin medya organlarēnēn 

tutumlarē deĵerlendirilerek 

Basēn Ķĸletmeciliĵi Kavramē 

Medya kuruluĸlarēnēn 

iĸletmeler olarak 

deĵerlendirilmesi ve 

ºzelliklerinin 

ºĵrenilmesi 

Medya organizasyonlarēnēn 

temel yapēlarē anlatēlarak 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Yazēlē Medya 

¶ Medya End¿strisi 

¶ Medyada Magazinleĸme  

¶ Gazete 

¶ Gazetecilik 

¶ Dergi 

¶ Basēn Ķĸletmeciliĵi 

¶ Veri Gazeteciliĵi  

¶ Sanal Medya 
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Giriĸ 

Yazēlē basēn kuruluĸlarē, kamuoyu yaratma, onlarē yºnlendirme ve etkilemesi aēsēndan 

b¿y¿k g¿ce sahiptir. Bug¿n, basēn iĸletmeleri milyar dolarla ifade edilen yatērēmlarē ile ¿lke 

ekonomisinde ºnemli bir yere ve g¿ce sahiptir. Cumhuriyet'in kuruluĸundan itibaren basēn 

s¿rekli olarak kontrol altēnda tutulmak istenmiĸtir. T¿m iktidarlar, basēnēn kamuoyu 

yaratmadaki etkinliĵini bildikleri iin medyanēn bu g¿c¿nden faydalanmak amacēyla uĵraĸlar 

ierisine girmiĸler ve medya ¿zerinde etki g¿c¿ oluĸturmaya alēĸmēĸlardēr.  

Bu t¿r oluĸumlarēn g¿n¿m¿zde de devam ettiĵi sºylenebilir. 1983 sonrasē dºnemde 

sermaye sahibi ve mesleĵi gazetecilik olmayan kiĸilerin medya alanlarēna girmesiyle medya 

kuruluĸlarēnēn yapēlarē hēzlē bir deĵiĸim gºstermeye baĸlamēĸtēr. Basit matbaa mantēĵēyla 

gazetelerin basēldēĵē iĸletmeler olmaktan ēkan gazeteler birer end¿striyel iĸletme mantēĵēyla 

hareket eden medya kuruluĸlarēna dºn¿ĸm¿ĸlerdir. Bu dºn¿ĸ¿m sonucunda medya iĸletmeleri, 

h¿k¿metlerle aralarēnda olan mesafeyi iyice azaltarak onlarla sēkē bir iĸbirliĵine gittikleri 

gºr¿lmektedir. Tabii ki bu iĸbirliĵi sonucu olarak siyasi iktidarlara yakēn olan basēn kuruluĸlarē 

h¿k¿metin saĵlamēĸ olduĵu doĵrudan veya dolaylē yardēmlardan fazlasēyla yararlanma yoluna 

gitmiĸlerdir.  

G¿n¿m¿zde medya, toplumlarēn duygu ve d¿ĸ¿nce d¿nyasēnda yarattēĵē etkiyle, 

¿lkelerin toplumsal, k¿lt¿rel, ekonomik ve siyasal yapēsēnēn belirlenmesinde ºnemli rol 

oynamaktadēr. Kiĸilerin istek ve gereksinimlerinin eĸitlenmesi sonucu yayēn t¿rleri de 

eĸitlenip, oĵalmaktadēr. ¦lke apēnda basēlēp daĵētēlan gazetelerin yanē sēra yerel gazeteler, 

eĸitli konularda s¿reli yayēnlar ve dergiler, kitlelerin isteklerine uygun iletilerin aktarēmēnē 

saĵlamaktadēr. Medyanēn en temel iĸlevi haber vermek, bºylelikle de bireyi iinde yaĸanēlan 

evre, toplum, ¿lke ve de uluslararasē ortamda geliĸen olaylara iliĸkin aydēnlatarak, onun, 

kanaatlerini s¿rd¿rmesini, g¿lendirmesini ya da deĵiĸtirmesini saĵlamaktēr. Bunu 

gerekleĸtirmenin temel koĸulu, ºncelikle bireyin bilgi edinme, haber alma, ºzg¿rce d¿ĸ¿nme 

haklarēnē kullanabilmesini saĵlamaktadēr. 
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4.1. Medyanēn End¿strileĸmesi 

D¿nyada kapitalizmin bir uzantēsē olarak ortaya ēkan liberal ekonomik yaklaĸēmlar, 

T¿rkiyeôde ok partili hayata geiĸle birlikte uygulanmaya baĸlanmēĸtēr. Yaĸanan ºzelleĸtirme, 

tekelleĸme, ēkar ve k©r odaklē ticari iliĸkiler, her yºn¿yle ekonomiye baĵlē olan medyayē da 

etkilemiĸ ve dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. T¿rk basēnēnēn geleneksel yapēsēnē kērmasēnda ºnemli rol oynayan 

liberal ekonomik s¿rele oluĸan t¿ketim ēlgēnlēĵē ve pop¿ler k¿lt¿r¿n etkisiyle magazin, 

eĵlence ve g¿ld¿r¿ye dayalē etkinlikler de medya ¿r¿n ieriĵi oluĸturulurken ºnemle dikkate 

alēnmaya baĸlanmēĸtēr. 

T¿rkiyeônin ºzellikle 1980 sonrasēnda yaĸadēĵē deĵiĸim ve dºn¿ĸ¿m s¿recine 

bakēldēĵēnda ok kēsa zaman dilimleri arasēnda ok b¿y¿k deĵiĸimlerin yaĸandēĵēnē gºrebiliriz. 

Gerek d¿nya konjonkt¿r¿n¿n, gerekse de 12 Eyl¿l m¿dahalesinin getirdiĵi ĸartlar neticesinde 

T¿rkiye her alanda kesin ve geri dºn¿lmez ĸekilde liberalizme gemiĸtir. ¥zellikle ekonomik, 

siyasal ve k¿lt¿rel alanlarda toplumun bu t¿rl¿ geiĸi sonucu medyada bu s¿rece ayak 

uydurmuĸ ve dºn¿ĸm¿ĸt¿r. G¿n¿m¿z¿n en b¿y¿k medya organlarēnēn patronu olan Aydēn 

Doĵan bu dºn¿ĸ¿m¿ o dºnemde ñNadir Nadiônin gazetesi, Ali Naci Karacaôēn gazetesi dºnemi 

ya da baĸka deyiĸle baĸyazarlarēnēn adēyla anēlan gazeteler dºnemi kapanmēĸ, medya 

kuruluĸlarēnēn b¿y¿k sanayi ĸirketleri ve holdinglerle b¿t¿nleĸik olduĵu bir dºnem aēlmēĸtērò 

diyerek ºzetlemiĸtir. 

1980 yēlēnda Batē ile uyumlu ekonomik d¿zenlemeler yapma yoluna giden h¿k¿metin 

yabancē sermayenin T¿rkiyeôye giriĸini daha fazla kolaylaĸtērmak amacēyla 24 Ocak kararlarēnē 

almasēndan sonra liberal bir yapēda ekonomik yaĸamē ĸekillendirmeye alēĸtēĵē bir dºnemdir. 

Yapēlan ekonomik d¿zenlemelerin toplumda olumsuz sonular yaratmasēnēn ardēndan 

h¿k¿metin bu tutumunu ¿zerlerindeki baskē nedeniyle eleĸtiremeyen medya, eleĸtiri ve denetim 

gºrevlerini yerine getiremez hale gelmiĸtir. 1980ôde yaĸanēlan askeri darbe beraberinde medya 

¿zerinde baskē rejimini de getirmiĸ ve bunu takiben basēnēn da etkisiyle depolitizasyona 

uĵrayan toplumun siyasi yaĸama dair bilgilendirilmesinde sorunlar yaĸanmaya baĸlamēĸtēr. 

Bunun yanē sēra serbest piyasa ortamēnēn rekabeti koĸullarēnēn da etkisiyle hareket etmek 

durumunda kalan fikir ve kitle gazeteleri, daha fazla okuyucuya ulaĸmak amacēyla magazinel 

ierikli haberlere yer vermeye baĸlamēĸtēr. Bu geliĸmeler sonucunda yazēlē basēn, hedef 

kitlesinin dikkatini daha fazla ekebilmek, reklam, ilan ve k©r elde edebilmek amacēyla 

yayēnladēklarē haberlerin sunumunda deĵiĸiklikler yapmaya baĸlamēĸtēr. 

1980 dºneminde T¿rkiyeônin siyasi, ekonomik ortamēnē ve medyanēn durumunu 

yakēndan anlayabilmek iin 1980 askeri darbesinin gerekleĸmesinde b¿y¿k rol oynayan 27 

Mayēs 1960 Askeri Darbesi ve 12 Mart 1971 Askeri Muhtērasē mercek altēna alēnmalēdēr. ¢ok 

partili hayata geiĸle birlikte baĸlayan yeni siyasi s¿rete medya alanēndaki yasal d¿zenlemeler 

ve iktidar g¿lerinin medyaya karĸē tutumlarē, 1980 sonrasēnda siyasi ve ekonomik geliĸmelere 

baĵlē olarak medya alanēnda yaĸanan deĵiĸikliklerin ne yºnde olduĵu incelenmelidir. Liberal 

ekonomiye geiĸ s¿recinde medyanēn geirmiĸ olduĵu evreyi anlayabilmek amacēyla liberal 

ekonominin d¿nyadaki yapēlanmasē ve medyaya etkileri, k¿resel siyasi politikalarēn bir uzantēsē 

olan t¿ketim k¿lt¿r¿ ve pop¿ler k¿lt¿r¿n gazeteler ¿zerindeki etkileri ve bununla birlikte 

gazetelerin sosyal sorumluluk erevesinde yerine getirmesi gereken iĸlevleri de incelemek 

gerekir.  

1980 sonrasēnda, her alanda olduĵu gibi medya sektºr¿nde de bir yaprak dºk¿m¿ 

baĸlamēĸ, gazeteler birer birer kapanmēĸtēr. Bu s¿re, g¿l¿ mali ve finansal yapēya sahip 

olanlarēn, reklam geliri elde edenlerin ayakta kalabildiĵi, diĵerlerinin ise piyasadan ekilmek 
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zorunda kaldēĵē bir aĸamadēr. Gazetelerin m¿lkiyet biimlerindeki bu yeniden yapēlanma 

s¿reci, basēn alanēnda tekelleĸme olgusunu da beraberinde getirmiĸtir. ¥zellikle Asil Nadirôin 

merkezi Ķngiltereôde bulunana Polly Peck firmasē aracēlēĵēyla basēn piyasasēnda baĸlattēĵē satēn 

almalar, son on yēldēr batēda tartēĸēlan tekelleĸme kavramēnē T¿rkiyeôye taĸēmēĸtēr. Nadir, 

1988ôde G¿naydēn Gazetesiôni, 1989ôda G¿neĸ Gazetesiôni ve Geliĸim Yayēnlarēônē satēn 

alarak, ilk kez bir gazete ve bir dergi grubunu tek elde toplamēĸtēr. (¥zgen; S:6) 

1990 yēlēnda Asil Nadir, ekonomik gerekelerle basēn hayatēndan ekilirken, 1950 

yēlēnda yayēn hayatēna baĸlayan Milliyet Gazetesiôni satēn alan Aydēn Doĵan, 1994 yēlēnda 

H¿rriyet Gazetesiôni Ali Naci Karacanôdan satēn alarak bir devrin gazeteci aile profilini ortadan 

kaldērmēĸtēr. Bu nokta, T¿rk Basēnēônda hem b¿y¿k sermayenin basēnēn m¿lkiyetine egemen 

olduĵu hem de tekelleĸmenin temellerinin atēldēĵē dºnem olmasē itibariyle ºnemlidir. 

4.2. 1980 Sonrasē Basēnda Magazinleĸme 

Demokratik bir siyasi d¿zenin, bireysel temel hak ve ºzg¿rl¿klerin toplumda yer 

edinmesi aēsēndan ºnemli tarihsel s¿re geiren T¿rkiye, ok partili s¿recin hayata geirilmesi 

ve uygulanmasēnda ortaya ēkan sorunlar nedeniyle b¿y¿k zorluklar yaĸanmēĸtēr. 

¢ok Partili Dºnemi, 1945 yēlēndan itibaren T¿rk siyasi hayatēnēn CHP dēĸēnda 2. bir 

partinin (Milli Kalkēnma Partisi) kurularak seimlere ok partili olarak gidilmesi ile baĸlamēĸtēr. 

¢ok partili hayata geiĸle birlikte bir t¿rl¿ saĵlanamayan muhalif kanatlarla iktidar arasēndaki 

demokratik siyasi yapēya, arka arkaya gelen askeri darbe giriĸimlerine zemin hazērlamēĸtēr. 

Muhalefet ve yºnetim arasēnda yaĸanan iktidar savaĸē sonrasēnda taraflarēn eĸitli yollarla g¿ 

elde etme ve birbirine karĸē kullanma abalarēna neden olmuĸtur. Sosyal ve k¿lt¿rel yaĸama 

dair deĵiĸimlerin hēzla yaĸandēĵē bu dºnemde yayēnlanan haber, yazē, makale vb. yayēnlarēn da 

bu geliĸmelerden ¿zerine d¿ĸen payē aldēklarē ve ieriklerin ciddiyetten uzaklaĸtērēlarak 

magazinelleĸtirildiĵi gºr¿lmektedir. 

1980 sonrasē s¿rete, aĵērlēklē olarak iĸadamlarēnēn sahibi olduĵu, patronlarēnēn sanayi, 

ticaret veya gazetecilik mesleĵinin dēĸēndaki alanlardan geldiĵi medya kuruluĸlarēnda ¿retilen 

haberlerde sermayeyi koruyucu, g¿ndem deĵiĸtirici, ciddiyetten uzak yayēnlar yapēlmaya 

baĸlanmēĸtēr. Genel olarak medya ierikleri, 12 Eyl¿l dºneminin siyasal yasaklarē nedeniyle 

¿lke g¿ndemini oluĸturan, ºzg¿rl¿k ve demokrasi ierikli haberler yerine, eĵlendirici, g¿n¿ 

kurtarēcē ve gazete sayfalarēnē doldurmaktan ibaret magazinel haberlere dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Bu tip 

yayēnlarēn toplum tarafēndan da ilgi gºrmesi sonucu yayēnlarda daha ok aĵērlēk ve yer 

verilmeye baĸlamēĸ, yaĸanan bu s¿rete de magazin dozu s¿rekli artarak bug¿nk¿ seviyesine 

gelmiĸtir. 

4.3. Medya Dēĸē Sermayenin Yayēncēlēĵa Giriĸi 

Toplum yaĸamēnda gerek basēlē gazeteler, gerek online gazeteler haber alma ve eĵitim, 

bilgilenme gereksinimlerinin karĸēlanmasē iin yaĸamēmēzēn vazgeilmez ºĵelerindendir. 

Medya kuruluĸlarē kendi kendine yeten, s¿rekli b¿y¿yen, kendi kurallarēnē kendisi koyan, 

b¿y¿mek iin kullanabileceĵi ok geniĸ g¿ alanlarē olan kuruluĸlardēr.  

Sanayileĸmenin getirdiĵi bir sonu olarak sermayenin hēzla b¿y¿mesi, her alanda sadece 

g¿l¿ olanēn varlēĵēnē s¿rd¿rebildiĵi yoĵun rekabet ortamēna yol amēĸtēr. ¥zellikle hēzla 

geliĸen teknolojik geliĸmelerin ¿retim alanlarēnē etkilemesi ve ¿retimi daha az maliyetli daha 

ok k©rlē bir hale getirmesi iĸletmelerin teknolojiyi takip etme zorunluluĵunu getirmiĸtir. 

Teknolojiyi ¿retimlerine entegre edemeyen iĸletmelerin rekabet g¿c¿ azalmaktadēr. Bunun 
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sonucu olarak ta piyasada varlēĵēnē s¿rd¿rememektedir. Piyasada varlēĵēnē s¿rd¿rmek isteyen 

medya kuruluĸlarē da b¿y¿yebilmek iin birer ekonomik g¿ olmak zorunda kalmaktadērlar. 

Ayrēca sermayenin medyayē k©rlē bir alan olarak gºrmeye baĸlamasē, kendi ¿r¿nlerinin 

pazarlamasēnē ve reklamēnē saĵlamak istemesi ve reklam sektºr¿nden daha fazla pay almak 

istemesi bunun yanēnda medyayē gerek siyasal alanda gerekse iĸ alanlarēnda bir baskē unsuru 

olarak kullanmak istemeleri bu alana girmelerinin diĵer nedenleridir. 

1980ôlerde baĸlayan ve sonrasēnda hēzlanan medya dēĸē sermayenin devreye girmesi ile 

yayēncēlēk anlayēĸē da dºn¿ĸ¿me girmiĸtir. Ekim 1979ôda Milliyet Gazetesiônin Aydēn Doĵan 

tarafēndan satēn alēnmasēnēn ardēndan iĸadamlarē ¥mer ¢avuĸoĵlu ve Ahmet Kozanoĵlu, 1982 

yēlēnda yayēn hayatēna baĸlayan G¿neĸ Gazetesiônin sahipleri olarak medya d¿nyasēna adēm 

atmēĸtēr. G¿neĸ Gazetesiônin daha sonraki sahipleri, yine iĸ d¿nyasēndan Mehmet Ali Yēlmaz, 

Asil Nadir gibi isimler olmuĸtur. (Hacēĸabanoĵlu, 1996: 12)  

Holdinglerin ve b¿y¿k sermayenin medyada yer almasē olgusu, 1990ôlē yēllara 

gelindiĵinde daha da artēĸ gºstermiĸtir. T¿rk medya d¿nyasēnda ºnceleri medya sahibi ailelerin 

soyadlarē ile anēlan medya kuruluĸlarē daha sonralarē holding isimleri ile anēlmaya baĸlanmēĸtēr. 

Bu ailelerden Simavi soyadē H¿rriyet gazetesini, Karacan soyadē Milliyetôi ve Nadi ise 

Cumhuriyet Gazetesiôni anēmsatmēĸtēr. Holdingleĸen medya kuruluĸlarē b¿y¿d¿ke yazēlē 

medyanēn merkezi olarak bilinen B©bē©liôye (Caĵaloĵlu) sēĵmamaya baĸlamēĸ ve yavaĸ yavaĸ 

B©bē©li terk edilerek gazete ve yayēn merkezleri, ĸehir merkezinden uzak alanlara taĸēnmēĸtēr. 

Holdingleĸen medya kuruluĸlarē ve medya dēĸēnda iĸlerle ilgilenen patronlarēn daha 

fazla kazanmak ve k©r elde etmek amacēyla haberden ºnce reklam ve ilana ºnem vermeleri ise 

bu dºnemde medyanēn yaĸadēĵē ºnemli sorunlarēn baĸēnda gelmektedir. T¿rkiyeôde 1985 ve 

1989 yēllarē arasēndaki reklam harcamalarēnēn onda birini medya kuruluĸlarē harcamēĸtēr. Medya 

kuruluĸlarē, 1990 yēlēnda televizyon kanallarēnda gºsterilen reklamlarēn sektºrel analizinde 

¿¿nc¿l¿kten ikinciliĵe y¿kselmiĸtir. (Koloĵlu, 2006: 143) 

1980ôli yēllarda baĸlayan magazinleĸme olgusunun devamē olarak nitelendirilebilecek 

bir baĸka geliĸme ise 1985 yēlēnda yaĸanmēĸtēr. Basēnda ºncelikle renkli bir bulvar gazetesi 

olarak ortaya ēkan Tan gazetesi ile masa baĸēnda asparagas haberler yapēlmaya baĸlanmēĸtēr. 

Aynē yēl Ege bºlgesinde yayēnlanmakta olan Yeni Asērôēn sahibi Din Bilgin tarafēndan 

Ķstanbulôda ēkartēlmaya baĸlanan Sabah Gazetesi yayēn hayatēna girmiĸtir. Sabah Gazetesi, 

hazērlanma aĸamasēnda pikaj ve montaj iĸlemlerine gereksinim duymaksēzēn bilgisayarlē 

sistemle gazetenin hazērlanmasē ve basēlmasē konusunda T¿rkiyeôde ilk uygulamayē baĸlatarak 

bu alanda ºnemli bir atēlēmēn da liderliĵini yapmēĸtēr. (¥zgen, 1999: 471) 

1991 yēlēnēn koalisyon yºnetimleriyle gemesi medya ve toplumda belirsizlik havasē 

yaratmēĸtēr. Kasēm 1991ôe gelindiĵinde S¿leyman Demirel, merkez saĵdaki DYP ile Erdal 

Ķnºn¿ôn¿n Sosyal Demokrat Halkē Partisi (SHP) ile koalisyon kurmuĸtur. S¿leyman 

Demirelôin Baĸbakanlēĵa gemesinin ardēndan Gazeteciler Cemiyetiônin raporlarēna gºre ilk 11 

aylēk dºnemde gazete ve gazeteciler iin 73 dava aēlmēĸtēr. 1991 yēlēnda 77 gazete ve dergi 

toplatēlmēĸtēr. Toplatēlmaya gereke ise oĵunlukla ñBºl¿c¿l¿k ve sēnēf farkē yaratmaò 

olmuĸtur. (Topuz; S:279) Bu dºnemde ºld¿r¿len gazeteciler de basēn tarihine damgasēnē vuran 

geliĸmelerin baĸēnda gelmektedir. Bu gazeteciler arasēnda 7 Mart 1990 sabahē evinin ºn¿nde 

ĸofºr¿yle birlikte otomobilinin iinde vurulan H¿rriyet Gazetesi Yºnetim Kurulu ¦yesi ve kºĸe 

yazarē ¢etin Eme, 4 Eyl¿l 1990 g¿n¿ evinden markete giderken vurularak ºld¿r¿len gazeteci 

Turan Dursun ve ardēndan 24 Ocak 1993ôte otomobiline yerleĸtirilen bomba nedeniyle 

ºld¿r¿len Uĵur Mumcu yer almēĸtēr. 
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DYP Genel Baĸkanē Tansu ¢iller, 5 Ekim 1995ôe kadar iĸ baĸēnda kalacak yeni 

h¿k¿meti kurmasēnēn ardēndan T¿rkiyeôde yaĸanan ekonomik sēkēntēlar nedeniyle 

ºzelleĸtirmeye aĵērlēk vermiĸtir. Ancak g¿neydoĵuda yaĸanan aĵēr atēĸmalar, faili mehul 

cinayetler, iĸi ve memur eylemleri basēnda yer alan konularēn baĸēnda gelmektedir. 27 Mart 

1994 yerel seimlerden RPônin g¿lenerek ēkmasē ile Ķslamcē hareketlerde artēĸ yaĸanmēĸtēr. 

Bu dºnemde yayēncēlēkla ilgili hazērlanan kanunlarēn yanē sēra ¢iller ve RP serveti, ĸeriat 

uyarēlarē, yolsuzluklar, Demokrasi Partisi davasē, terºrle m¿cadele yasa tasarēsē basēnēn 

g¿ndeminde yer almēĸtēr. (Kejanlēoĵlu: 349) 

Bir taraftan promosyon dºneminin baĸladēĵē medyada, tirajlarēn artmasēnē saĵlamak 

amacēyla gazetelerin yanēnda insanlarēn ilgisini ekecek ¿r¿nler verilmeye baĸlanmēĸtēr. Bu 

dºnemde medya patronlarēnēn kendi arasēnda yaĸanan olumsuz tartēĸmalar ise toplum gºz¿nde 

medyanēn deĵer kaybetmesine neden olmuĸtur. Diĵer bir sorun ise ºzg¿r gazete ve ºzg¿r 

gazetecilik olgusu olmuĸtur. Nezih Demirkent, basēnda yaĸanan bu tartēĸmayē ĸu sºzlerle 

anlatmaktadēr: ñBu konu basēn d¿nyamēzda tartēĸmalara yol atē. Yine Sabah Gazetesi ortaya 

bir iddia atarak kendileri dēĸēnda ºzg¿r gazete olmadēĵēnē sºyleyince rakipleri ºrnekler vererek 

Sabahôē sulamaya koyuldular. Aslēnda konu olduka ilgin, ¿nk¿ bug¿nk¿ d¿nyada ºzg¿r 

gazete kavramēnēn var olmasē pek m¿mk¿n gºr¿lm¿yor.ò (Demirkent: 255) 

4.4. Yazēlē Medya 

Toplumu yºnlendiren en etki medya aralarēndan biri de yazēlē medyadēr. Ķnternet 

tabanlē medya aralarē ve televizyonda her ne kadar etkin olsa ve her geen g¿n g¿c¿n¿ arttērsa 

da yazēlē medya toplum ¿zerindeki etkisini s¿rd¿rmektedir. ¥zellikle geliĸmekte olan ve az 

geliĸmiĸ ¿lkelerde yazēlē basēnēn etkisi g¿l¿d¿r. Yazēlē medya aralarē g¿nl¿k, haftalēk, aylēk, 

iki aylē, ¿ aylēk gibi farklē periyotlarla basēlan s¿reli medya aralarēdēr.  

Gazete, dergi ve b¿ltenler gibi iletiĸim aralarēnēn oluĸturduĵu yazēlē medyanēn en etkili 

aracē gazetelerdir. TDKônēn Genel T¿rke Sºzl¿ĵ¿ônde gazete ĸu ĸekilde tanēmlanmaktadēr: 

ñEkonomi, k¿lt¿r ve daha baĸka konularda haber ve bilgi vermek iin yorumlu veya yorumsuz, 

her g¿n veya belirli zaman aralēklarēyla ēkarēlan yayēnò ve  ñ Bu yayēnēn yºnetildiĵi, 

hazērlandēĵē, basēldēĵē yerò 

Gazete kelimesi kºkeni 16. y¿zyēlda Ķtalyaôda kullanēlan para birimine dayanmaktadēr. 

O dºnemde Ķtalyaôda gazeteler bir ñgazettaò karĸēlēĵēnda halka satēlmakta idi. Johannes 

Gutenbergôin matbaayē keĸfiyle hem d¿nyanēn hem de yayēncēlēĵēn kaderi deĵiĸti. Seri ¿retim 

kitaplarēn ºzellikle de gazetelerin halka ulaĸmasēnē kolaylaĸtērdē. Artēk haber kitlelere daha 

abuk ulaĸabiliyordu. Yayēncēlēk eskiye oranla kolaylaĸmēĸ, beden g¿c¿n¿n yerini baskē 

makineleri almēĸtē. Bu da gazetelerin etki alanēnē geniĸletip onlarē daha g¿l¿ hale getirmiĸti. 

Diĵer taraftan tarihe ēĸēk tutan yazēlē eserlerin arĸivlenmesi kolaylaĸmēĸ, haber ve bilgi daha 

kalēcē hale gelmiĸti. Ancak gazeteciliĵi tam olarak uyanēĸē 16. y¿zyēlda olmuĸtur. Matbaanēn 

ºncelikli olarak Orta ¢aĵ s¿recinde dini kitaplarēn basēmēna aĵērlēk vermesi ve skolastik 

d¿ĸ¿ncesini baskēsē gazeteye yeteri yatērēmēn yapēlmamasēna neden olmuĸtur. Dºnemin 

getirdiĵi aĵēr ĸartlar giriĸimcilerin gazeteciliĵe mesafeli yaklaĸēmēna neden olmuĸtur. 17. 

y¿zyēlēn ikinci yarēsēndan sonra ise Avrupaôda ilk d¿zenli g¿nl¿k gazetelerin ēkmaya 

baĸlamēĸtēr. (Aziz, 2013: 120) Literat¿rde modern anlamda ilk gazete Strasburgôda haftalēk 

olarak Almanca yayēmlanan (1609) Relation oder Zeitung gemektedir.  

Avrupaônēn diĵer ºnemli ¿lkelerinde ilk gazeteler ĸu tarihlerde yayēmlanmēĸtēr (Ķnuĵur, 

1982: 57): 
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¶ Ķngiltere/Londra  The Weekly News From Italy and Germany  1622 

¶ Fransa/Paris La Gazette      1631 

¶ Ķtalya/Roma Gazetta Publica      1640 

Zaman iinde geliĸen teknoloji ile birlikte gazete sayēlarē artmēĸtēr. Siyasal, sosyal ve 

k¿lt¿rel konulara deĵinen gazeteler halkēn bilgilenme ihtiyacēnē karĸēlamaya alēĸmēĸtēr. Bu 

baĵlamda ºzg¿r, tarafsēz ve objektif bir yayēncēlēk anlayēĸē ile hizmet verilmeye alēĸēlsa da 

hem iktidarlar hem de yayēn organlarēnēn patronlarē tarafēndan gazeteler kiĸisel ēkarlar iin 

kullanēlmēĸtēr.  Belirlenen ideoloji ve ēkar doĵrultusunda topluma propaganda yapēlmēĸ, 

toplum yºnlendirilmeye alēĸēlmēĸtēr. Bu baĵlamda bilinli yapēlan haberlerin yanēnda pek ok 

haber de es geilmiĸtir. Tarih asparagas haberler ile doludur. Eksik bilgiler ēkarlar 

doĵrultusunda haberleĸtirilmiĸ, yalan haberler ¿retilerek topluma yºn verilmeye alēĸēlmēĸtēr. 

Gazeteler g¿nl¿k bilgi ve haber aktarēmē yanē sēra toplumlarēn okuma alēĸkanlēĵēnda da 

b¿y¿k rol oynamēĸtēr. Fiyatlarēnēn uygunluĵu ve taĸēnabilir bir medya aracē olarak ok tercih 

edilmiĸlerdir. G¿nl¿k hayatēn iin, boĸ vakitlerde, dinlenme ve eĵlence yerlerinde okunan ve 

kolay ulaĸēlabilen gazeteler farklē fikir ve d¿ĸ¿ncelerin aktarēmēnda rol oynamēĸtēr. Kºĸe 

yazarlarēnēn g¿ndeme, siyasete ve sanata dair gºr¿ĸlerini kamuoyuyla paylaĸmalarēnē 

saĵlayarak aydēnlarēn fikirlerinin halka aktarēmēnē da saĵlamēĸlardēr. 

Bernard Berelson bireylerin gazete okuma nedenlerini ĸu ĸekilde sēralamaktadēr (Kēlē, 

2014: 53): 

1. D¿nya hakkēnda bilgi sahibi olmak, 

2. G¿nl¿k iĸlerini ºĵrenmek, 

3. Dinlenmek, 

4. Sosyal stat¿ saĵlamak, 

5. Toplumla sosyal baĵlantē kurmak, 

Gazeteler, televizyon gibi geri dºn¿ĸ¿m¿ kēsētlē olan tek yºnl¿ iletiĸim aralardēr. Dijital 

yayēncēlēk ile bu durum kēsmen ºz¿lse de yazēlē medya aracē olarak gazeteye geri bildirimler 

mektup, mail ya da telefon ile olabilmektedir. Bu geri bildirimler ile dolaylē olarak gazete ile 

iletiĸime giren okuyucular hēzlē geri dºn¿ĸler alamamakta, oĵu zamanda elleri boĸ 

dºnmektedir.  

Radyonun ortaya ēkmasē ile etkisini yitirmeye baĸlayan gazeteler televizyon ile ikinci 

bir sarsēntē yaĸamēĸtēr. ¥nce iĸitselliĵin sonrasēndaysa gºrselliĵin haber ve bilgiyi sunumu 

okumayē daha geri plana itmiĸtir. Konformist bir izgide ilerleyen yaĸam s¿recinde okuma 

eylemi insanoĵluna giderek daha zor gelmiĸtir. Hazēr ve kolay anlaĸēlan iĸitsel ve ºzellikle 

gºrsel aralar, insanoĵluna daha cazip gelmiĸtir. 
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4.5. Gazetecinin Gºrevleri 

Gazeteci topluma doĵru bilgiyi zamanēnda aktarmak ile gºrevli olan basēn iĸisidir. 

Tarafsēzlēk, objektif ve g¿venilir olma en temel ºzellikleridir. 2003 yēlēnda yayēnlanan T¿rkiye 

Gazeteciler Cemiyetiônin Bildirgesiônde gazetecinin temel gºrev ve ilkeleri ĸu ĸekilde ifade 

edilmektedir (Kēlē, 2014: 60): 

1. Halkēn bilgi edinme hakkē uyarēnca, gazeteci, kendi aēsēndan sonularē ne olursa 

olsun, gereklere ve doĵrulara saygē duymak ve uymak zorundadēr. 

2. Gazeteci, bilgi ve haber alma, yorum yapma ve eleĸtirme ºzg¿rl¿klerini ne pahasēna 

olursa olsun savunur. 

3. Gazeteci, baĸta barēĸ, demokrasi ve insan haklarē olmak ¿zere, insanlēĵēn evrensel 

deĵerlerini, ok sesliliĵi, farklēlēklara saygēyē savunur. 

4. Gazeteci, kaynaĵēnē bilmediĵi bilgi ve haberleri yayēnlamaz, kaynak aēk 

olmadēĵēnda, yayēnlamaya karar verdiĵi durumlarda da kamuoyuna gerekli uyarēlarē yapmak 

zorundadēr. 

5. Gazeteci, kamuya mal olmuĸ bir ĸahsiyet bile olsa, halkēn haber alma, bilgilenme 

hakkēyla doĵrudan baĵlantēlē olmayan hi bir ama iin, izin verilmedike ºzel yaĸamēn 

gizliliĵi ilkesini ihlal edemez. 

6. Gazeteci, alēntē, iftira, hakaret, lekeleme, saptērma, manip¿lasyon, sºylenti, 

dedikodu ve dayanaksēz sulamalardan kesinlikle uzak durur. 

7. Gazeteci, bir bilginin, haberin yayēnē ya da yayēnlanmamasē karĸēlēĵē hibir maddi 

veya manevi avantajēn peĸinde olamaz. Gazeteci, devlet baĸkanēndan milletvekiline, iĸ 

adamēndan b¿rokratēna kadar haber kaynaĵē olarak da kabul edilen kiĸi ve kurumlarla 

iletiĸimini ve iliĸkisini meslek ilkelerini gºzeterek y¿r¿t¿r. 

8. Gazeteci her t¿rl¿ baskēyē reddeder ve alēĸtēĵē basēn ï yayēn organēndaki 

yºneticileri dēĸēnda kimseden iĸiyle ilgili talimat alamaz. 

9. Gazeteci sēfatēnē taĸēmayē hak eden herkes meslek ilkelerine en y¿ksek seviyede 

uymayē taahh¿t eder. ¦lkesindeki yasalara saygēlē olmakla birlikte, h¿k¿met ve benzeri 

kurumlarēn m¿dahalelerine kapalēdēr. Mesleki olarak yalnēzca meslektaĸlarēnēn ve 

kamuoyunun deĵerlendirmeleri ile baĵēmsēz yargē organlarēnēn kararlarēnē dikkate alēr. 

10. Gazeteci, devleti yºnetenlerin belirlediĵi ulusal ve uluslararasē politikalar 

konularēnda ºnyargēlara deĵil, halkēn haber alma hakkēna dayanēr. 

4.6. Yazēlē Medyada Geliĸmeler 

Yeni medya ortamlarēna olan ilginin artmasē raĵmen ¿lkemizde yazēlē basēn hala 

etkinliĵin korumaktadēr. Halen pek ok ulusla, bºlgesel ve yerel gazete ve dergi faaliyetlerini 
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s¿rd¿rmektedir. Son yēllarda gazete sayēlarēnda bir d¿ĸ¿ĸ olsa da dergi sektºr¿nde bir canlanma 

sºz konusudur. Ancak yazēlē basēnēn en b¿y¿k sorunu hala finansal sorundur. Reklam gelirlerin 

azlēĵē, toplumun gazete okuma alēĸkanlēĵēnē bērakmasē finansal aēdan yazēlē basēnē g¿s¿z 

bērakmaktadēr. Hep s¿bvanse edilmesi gereken bir durumda olan yazēlē medya bu y¿zden yayēn 

hayatēnē zorluklar s¿rd¿rebilmektedir. 

T¿rkiye Ķstatistik Kurumu (T¦ĶK) 2015 yēlē Yazēlē Medya Ķstatistiklerióne gºre gazete 

ve dergi sayēsē, 2015 yēlēnda 2014 yēlēna gºre y¿zde 4,5 azalarak 6 bin 802 oldu (Yazēlē 

medyaé, 2016). Bu yayēnlarēn y¿zde 59,9ôunu dergiler oluĸturdu. Raporda ĸu bilgilere yer 

verildi: ñ2015 yēlēnda yayēmlanan gazetelerin y¿zde 89,6ôsē yerel, y¿zde 4,1ôi bºlgesel, y¿zde 

6,3ô¿ ise yaygēn (ulusal) yayēn yaptē. Dergilerin ise y¿zde 37,2ôsi yerel, y¿zde 7,3ô¿ bºlgesel, 

y¿zde 55,6ôsē yaygēn (ulusal) yayēn yaptē. Topluca bakēldēĵēnda gazete ve dergilerin y¿zde 

58,2ôsi yerel, y¿zde 6ôsē bºlgesel, y¿zde 35,8ôi ise yaygēn (ulusal) yayēn yaptē.ò 

Dergi sayēsēndaki artēĸa karĸēlēk yēllēk tirajēn y¿zde 93,5ôini gazeteler oluĸturmakta. 

Ancak genel tirajda bir azalma yaĸandē; gazete ve dergilerin tirajē, 2015 yēlēnda 2014 

yēlēna gºre y¿zde 6,3 azaldē. ¦lkemizde 2015 yēlēnda yayēmlanan gazete ve dergilerin yēllēk 

toplam tirajē 2 milyar 132 milyon 242 bin 338 olup, bunun y¿zde 93,5ôini gazeteler oluĸturdu. 

Toplam tirajēn y¿zde 14,6ôsēnē yerel, y¿zde 1,8ôini bºlgesel, y¿zde 83,6ôsēnē ise yaygēn (ulusal) 

gazete ve dergiler oluĸturdu.  

Gazetelerin yēllēk tirajēnēn y¿zde 88,7ósini g¿nl¿k gazeteler, dergilerin ise yēllēk tirajēnēn 

y¿zde 50,7ôsini aylēk, y¿zde 21,5ôini ise haftalēk dergiler oluĸturdu. 

Gazetelerin y¿zde 87ôsi siyasi/haber/g¿ncel ierikli yayēn yaparken; y¿zde 15,8ôi 

g¿nl¿k, y¿zde 30,8ôi haftalēk olarak yayēmlandē. Dergilerin ise y¿zde 23,5ôi aylēk, y¿zde 22,2ôsi 

¿ aylēk olarak yayēmlandē. Yayēnlanan dergilerin y¿zde 17,8ôi sektºrel/mesleki ierikli 

yayēnlar yaptē. Gazetelerin y¿zde 13ô¿, dergilerin y¿zde 10,4ô¿ ek verdi. 

2010 ile 2014 yēllarē arasēndaki verilere bakēldēĵēnda genel olarak bakēldēĵēnda gazete 

ve dergilerin %59,2ôsi yerel, %5,9ôu bºlgesel ve %35ôi ise ulusal yayēn yapmaktadēr. (Yazēlē 

Medya Ķstatistikleri, 2016) 
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4.7. Basēlē Gazeteden Sanal Gazeteye 

Yazēlē basēn iin yapēlan gelecek ºngºr¿lerinden biri de yakēn zamanda yazēlē yayēnlarēn 

yok olacaĵē ve artēk gazetelerin yazēlē deĵil de internet ortamēnda sanal olarak yaĸamē 

s¿rd¿receĵi yºn¿ndedir. Bu baĵlamda gazetenin tamamen bērakēlacaĵēnē savunan Rupert 

Murdoch bunun 10-15 yēl iinde gerekleĸeceĵini ve ara geiĸin iki-¿ yēl s¿receĵini ifade 

etmektedir (Yalēn, 2012: 13). Bu ºngºr¿ doĵrultusunda alēĸmalarēnē s¿rd¿rd¿klerini ifade 

eden Murdoch, okuyucular iin gazetelerin farklē sanal s¿r¿mlerinin geliĸtirilebileceĵini; 

herkesin ulaĸabileceĵi t¿rden haberler, abone olanlar iin detaylandērēlan sayfalar ve y¿ksek 

kalite hizmet olarak adlandērēlabilecek ºzel finansal haberler ieren sayfalarda ºzel abonelere 

yºnelik hizmeti d¿ĸ¿nd¿klerini belirtmektedir. 

S¿re kiĸiye ºzel haber ve reklama doĵru yºnelmektedir. Bu da ºzelleĸtirilmiĸ ya da 

kiĸiselleĸtirilmiĸ gazete olarak karĸēmēza yeni bir yayēnē ortaya ēkacaktēr. Ķnteraktif, 

okuyucunun beĵenileri ve ilgi alanlarē doĵrultusunda ĸekillenmiĸ ona ºzel ve ºzg¿n ieriĵe 

sahip yayēnlar. Philip Meyer ise son gazetenin basēm tarihi olarak 15 Nisan 2043 tarihini 

vermektedir (Yalēn, 2012: 13). 

ñMeyer, verdiĵi son tarihe kadar da gazetelerin yaĸamak iin yeniliklere mutlaka ayak 

uydurmasē gerektiĵini, bunun iin de ºnemli deĵiĸikliklere imza atēlmasēnēn gerekliliĵini ortaya 

koymaktadēr. Meyer, gazetecilerin de bir satēcē olduĵundan hareketle, raf ºmr¿ bir g¿n olan 

bir ¿r¿n¿ pazarladēklarē saptamasēnē yaparak, g¿ncel kalabilmenin ne derece ºnemli bir ºzellik 

olduĵunu vurgulamaktadēr.ò 

Serdar Turgut ise yazēlē ve sanal medya arasēnda zorunlu bir uzlaĸma olacaĵēndan yana 

fikir ileri s¿rerken her ikisinin de ñnasēl yaparēz da birbirimizi destekleyerek bir arada yaĸarēz?ò 

sorusuna cevap arayarak ºz¿me ulaĸacaklarēnē belirtmektedir (Yalēn, 2012: 13). 

Necati Yalēn, yazēlē medya ve sanal medyayē ierik, maliyet, makineler, insan 

kaynaklarē ve tutundurma baĸlēklarē altēnda karĸēlaĸtērarak avantajlarēnē ve dezavantajlarēnē 

ortaya koymaya alēĸmēĸtēr. Bu karĸēlaĸtērma bize geleceĵin medyasēnēn hangi yºne gideceĵi 

konusunda ºnemli veriler sunmaktadēr.  
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YAZILI MEDYA  SANAL MEDYA  

Ķerik 

G¿ncelleme Nadir veya yok Sēka olasē 

Okuyucu fikrinin 

yansētēlmasē 

Kēsētlē Kēsētlama sadece ierik 

uygunluĵuyla sēnērlē 

Hareketli gºr¿nt¿ desteĵi Yok Baĵlantēlarla sēnērsēz derece 

Arĸiv desteĵi Yok Yēllarca ºncesine dek sºz 

konusu 

Tutundurma amalē ºd¿l daĵētēmē 

Cazip malzeme daĵētēmē Var Var 

Bedel Var Yok 

Kullanēm Kolaylēĵē 

Taĸēnabilirlik Uygun Cihaz yardēmēyla olasē 

Alēĸkanlēklarēn etkinliĵi Genelde avantajlē Yeni nesil iin olasē 

Eriĸim ¢eĸitlilik aēsēndan sēnērlē Ķnternet olmasē durumunda 

neredeyse sēnērsēz 

Biim Okuma ve/veya gºrme Okuma ve/veya gºrmenin 

yanēnda dinleme ve/veya 

izleme olanaklarēnēn 

sunulmasē 

Maliyet  

Okuyucu yºn¿nden Genelde bir bedel ºdemesi 

gerekiyor 

Genelde bedelsiz 

Medya sahibi yºn¿nden K©ĵēt ve geniĸ alēĸan aĵēnēn 

¿cretleri 

Genel aĵ desteĵi ve daha dar 

alēĸan aĵēn ¿cretleri 

Makineler  

 Medya Kuruluĸunun baskē 

makineleri ve taĸēma 

aralarēna gereksinimi var 

Kullanēcēnēn genel aĵ eriĸimi 

saĵlayabilen e-okuyucu, 

bilgisayar, cep telefonu, el 

bilgisayarē vb. aralarēnēn 

gereksinim var 

Ķnsan kaynaklarē 
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Yazar/Editºr Yazarēn ¿st¿nl¿ĵ¿ sºz 

konusu 

Okuyucunun kaynaĵēnēn 

oĵalmasē sºz konusu 

Destek birimleri Muhataplar baskēdan 

daĵētēcēya deĵin geniĸ bir 

yelpaze daĵēlēm gºsteriyor 

Yazarlardan operatºre 

uzanan daha dar bir profil 

sºz konusu 

Tablo 1: Yazēlē ve Sanal Medya Karĸēlaĸtērmasē (Yalēn, 2012: 18) 

4.8. Veri Gazeteciliĵi 

Son yēllarēn pop¿ler kavramlarēndan biri de ñVeri Gazeteciliĵiò kavramēdēr. Yeni medya 

ortamlarēnē artmasē ile birlikte bilgiye olan ulaĸmanēn kolaylēĵē ve artan bilgi bulutlarē verileri 

iĸleyip doĵru bilgiye ulaĸmayē gerekli kēlmēĸtēr. Bu baĵlamda sanal d¿nyadan bulunan verileri 

iĸleyip halka ulaĸtēracak veri gazetecilerine, veri uzmanlarēna ihtiya doĵmuĸtur. 

D¿nyada haber merkezlerinin ok sēk kullandēĵē veri gazeteciliĵi baĵlamēnda birok 

ajans ve akademisyen eĵitim vermektedir. Geleceĵin meslek alanlarēndan biri olarak kabul 

edilen veri gazeteciliĵi, doĵru bilgi ekseninde verileri iĸleyerek kanētlarēyla birlikte ºzel 

haberler hazērlamayē gerektirir. Veri Gazeteciliĵi ¿zerine ¿lkemizdeki ilk alēĸmalara imza atan 

Pēnar daĵ, Veri Gazeteciliĵiôni ĸºyle tanēmlamaktadēr (Daĵ, 2015):  

ñVeri Gazeteciliĵi basit anlamēyla veri ile gazetecilik yapmak. Daha geniĸ anlamēyla 

olduka b¿y¿k bir alēĸma disiplini gerektiren, ĸeffaf gazetecilik, arttērēlmēĸ gazetecilik gibi pek 

ok tanēmla birlikte d¿nya ºleĵinde dijitalleĸen haber odalarēnē veriyi daha etkin kullanarak 

dºn¿ĸt¿ren aynē zamanda bilin deĵiĸikliĵi yaratan bir gazetecilik t¿r¿. Araĸtērmacē 

gazeteciliĵin dijitalleĸen aĵla uyumu da denebilir. Bilgiyi/veriyi yeni aralar, yeni teknikler 

ile daha etkili bir s¿reten geirmek ve bu s¿recinde veri toplama, filtreleme,  analiz etme, 

gºrselleĸtirme ve hikayeleĸtirme aĸamalarēnē kapsayarak olgunlaĸmasē anlamēna geliyor. Bu 

daha fazla araĸtērma,  istatistik, programlama dili, yazēlēm,  tasarēm ve dizayn demek.ò 

Daĵ, Veri Gazeteciliĵiônin ºnemi ĸu c¿mleleri ile ºzetliyor (Daĵ, 2015): 

ñArtēk haber odalarē kod bilen, binlerce veri setini analiz edebilecek seviyede excel ya 

da farklē aralarē etkin ĸekilde kullanabilen,  yazēlēmdan,  programlamadan anlayan ayrēca 

istatistik bilgisi olan ve veri bilimciliĵinden de anlayan kiĸileri haberin bir parasē yapēyor 

¿nk¿ artēk metinden daha g¿l¿ hik©ye/haber anlatabilen teknikler geliĸiyor.ò 

Haberi daha zengin, g¿venilir ve doĵru kēlan grafikler, gºrseller, videolar, fotoĵraflar, 

ĸekiller ve tablolar var. Gºrselliĵin ºn planda olduĵu hēzlē yaĸam koĸullarēnda okuyucuyu 

yakalamak ve doĵru haberi en g¿zel ĸekilde sunmak ºn planda. Kēsa zamanda vurucu iĸler 

yapmak gerekiyor. Veri Gazeteciliĵi d¿nyaya kendini Vikileaks belgeleri ile gºsterdi. 

Yhayēmlanan binlerce bilgi pekok bilgiyi iĸaret ediyordu. Ne var ki ancak her ĸey daĵēnēktē. 

ñWikileaks, 26 Temmuz 2010'da Amerikan ordusunun 2004-2009 yēllarē arasēnda 

Afganistan Savaĸē'nda tutmuĸ olduĵu binlerce belgeyi The Guardian, The New York Times ve 
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Der Spiegel gazeteleriyle birlikte aēklamēĸ belgeler bireysel olaylarla birlikte, savaĸta ºlen 

sivillerin bilgilerini de ieriyordu. Sadece Irak savaĸēyla ilgili 391 bin kayēt aktarēlmēĸtē. 

Haberciler bu verilerden bir sonu ēkarabilmek iin haftalarca alēĸmēĸ,  bilgisayar tabanlē 

her t¿rl¿ aracēn desteĵine ihtiya duymuĸtu, binlerce rapor vardē ¿stelik bunlarēn oĵu metindi, 

rapordu, adresti, ham belgelerdi. Ķĸte o dºnemde bu ¿ kuruluĸtan gazeteciler bir araya gelerek 

bu kadar ok metni hem ºl¿lebilir bir veriye dºn¿ĸt¿rme, hem ayrēĸtērma hem analiz etme hem 

de doĵruluĵunu tespit etmek iin alēĸmēĸ, bu ĸemsiye tanēm hi olmadēĵē kadar gºr¿n¿r hale 

gelmiĸti. ¢¿nk¿ teknoloji, yeni medya dili, haberin t¿ketim ĸekli artēk deĵiĸiyordu. (Daĵ, 

2015)ò 

¦lkemizde Daĵ Medya'nēn Veri Gazeteciliĵi bºl¿m¿ dēĸēnda doĵrudan Veri 

Gazeteciliĵi yapan bir kurum yok. D¿nyada ise FiveThirtyEight, Vox, Propublica The Guardian 

Datablog, The New York Times UpShot, i100.independent,  ZeitOnline Datablog, The 

Washinton Post Data Post ve daha pek ok haber odasē veri gazeteciliĵi yapēyorò (Daĵ, 2015).  

Avrupaônēn eĸitli yerlerinden belirli sayēda gazeteciye* eĸitli sorular sorulduktan sonra 

Veri Gazeteciliĵi baĵlamēn bir manifesto oluĸturulmuĸtur. ñVeri Gazeteciliĵi Manifestosuònun 

ilk taslaĵē ĸu ĸekildedir (Demirel, 2016): 

ñAvrupalē Veri G¿d¿ml¿ Gazetecilik Manifesto 

Veri gazeteciliĵi veriyi kamu yararē adēna gerek hik©yeleri bulmada ve aktarmada 

gazetecilik amalarē iin imkan tanēr. Bu iĸlem birka ĸekilde sonulanabilir: Veriyi analiz etme 

ve bu analizi yazēlē bir biimde ya da gºrselleĸtirerek aktarma, iletme, veritabanē yaratmak iin 

verileri toplama ya da kullanēcēlarēn verileri kendi baĸlarēna araĸtērabilmesi iin uygulamalar 

(apps) ¿retme. 

Veri her zaman insan ile alakalēdēr: Veri gazetecileri neyi toplayacaklarē ve nasēl 

toplayacaklarē ve analiz edecekleri konusunda kendi d¿ĸ¿ncelerini ve deĵerlendirmelerini 

kullanērlar. Veri gazetecileri verinin insanlar tarafēndan kurulan, baĸlatēlan bir s¿re olduĵunu 

ve bundan dolayē da yeni veri biriktirme, toplama iin denge ve fren (check and balance) 

sisteminin gerektiĵini akēllarēndan ēkarmamalēdēr. Veri gazetecileri teknik ve sosyolojik 

ºnyargēlarēn herhangi bir veriĸ etinde kendiliĵinden olduĵunu anlamalē ve bunu 

aēklamalēlardēr. 

Gizlilik : ¥zel bilgiler ancak ve ancak kamu yararē ile ilgi ve alakasē ºzel ve kiĸisel 

ēkarlardan ¿st¿n gelirse yayēmlanabilir. Eĵer bºyle bir durum yoksa, veri anonimleĸtirilmeli, 

isimsizleĸtirilmeli ya da istatistiki gizliliĵi koruyacak biimde olabildiĵince bu t¿rden veriler 

k¿meleĸtirilmeli, bir araya getirilmelidir. Ķnsan haklarē odaklē alēĸmalarē sunma ve iletme 

konusunda zarar gºrme riski taĸēyan ya da bu t¿r ihlalleri ortaya ēkaran incelenmiĸ ve 

araĸtērēlmēĸ kaynaklarēn kimlikleri yargēsal yollarē da ierecek ĸekilde korunacaktēr. 

                                                 
* Manifesto iin yanētlara cevap veren isimler ĸºyle: lexandre L®chenet (Fransa), C®cile Schilis-Gallego (Fransa), 

Jens Finnªs (Ķsve), Anuġka Deliĺ (Slovenya), Nicolas Kayser-Bril (Almanya), Markus Hametner (Avusturya), 

Marian Mªnni (Estonya), Christina Elmer (Almanya), Gavin Sheridan (Irland), Maaike Goslinga (Hollanda), Crina 

Boros (Romanya), Paula Guisado (Ķspanya), Mehdi Atmani (Ķsvire) 



95 

Yºntem bilim (Metodoloji): Veriyi toplamada ve iĸlemede kullanēlan yºntem bilimi 

ve kaynaklar kesinlikle herkese aēk, kolay anlaĸēlēr ve kamu tarafēndan ulaĸēlabilir olmalēdēr. 

Olasē ºnyargēlar ve yanēlma paylarē veri gazetecileri tarafēndan bilinmelidir, 

anlaĸēlmalēdēr ve eĵer m¿mk¿nse yºntembilim ile birlikte yayēmlanmalēdēr. 

S¿rd¿r¿lebilirlik: Veri ileriki zamanlarda kullanēlabilir olmasēnē ve sadeleĸmiĸ 

olmasēnē ierecek formatlarda kayētlē olmalēdēr. Sadece bu ĸekilde veri s¿rekli ve hi durmadan 

korunabilir ve geliĸtirilebilir. 

Yeniden ¦retilebilirlik: Veri eĵer ºzellikle yeni ve farklē bir analize yer verecek 

ĸekilde kendi anlamēnē deĵiĸtirmiyorsa, yeniden farklē baĵlamlara izin verecek ĸekilde 

yapēlandērēlmēĸ olmalēdēr. 

Aēklēk-Aēk Olmak: Kodlanan ĸeylerin ve verilerin aēk olmasē demek bunlarēn 

kolayca y¿klenebilir ve iĸlenebilir olmasē demektir. Aēk olmak bunlarēn kamunun malē olmasē 

anlamēna gelmez ve veri gazetecilerinin oluĸturduklarē ĸeyler iin herhangi bir yetkilendirme 

ve izin tipi tercih edebilirler. ¥zel verilmiĸ izinler, insan haklarēnē tehlikeli ve g¿vencesiz 

yerlerde destekleyen korumasēz kaynaklarēn kimliklerini korumak iin yapēlēr. 

Ķĸbirliĵi: Ķĸbirliĵi veri gazeteciliĵinin en merkezinde yer alēr. Bu iĸbirliĵi gazeteciler ve 

bunu kodlayan insanlar arasēnda olduĵu gibi gazeteciler ve diĵer gazeteciler de arasēndadēr. 

Veriyi kodu ya da bilgiyi paylaĸma, yapēlan iĸin kalitesini ve g¿c¿n¿ artērmada yardēmcē olur 

ve kaynaklarē en uygun hale getirir ve bir ĸeyi ¿retmek iin gerekli maliyeti paylaĸtērēr.ò 

4.9. Basēn Ķĸletmeciliĵi Kavramē 

Ķĸletme; insanlarēn ihtiyalarēnē karĸēlamak ¿zere doĵal kaynaklar, emek, sermaye ve 

organizasyon olmak ¿zere ¿retim faktºrlerinin uyumlu bir biimde bir araya gelmesinden 

oluĸan iktisadi bir kuruluĸtur. (Tosun, 1992: 323) En kēsa anlatēmla ekonomik deĵer taĸēyan 

mal ya da hizmetin ¿retildiĵi veya pazarlandēĵē ya da her iki eylemin birden yapēldēĵē kuruluĸa 

iĸletme denebilir. 

Bir baĸka aēdan bakēldēĵēnda iĸletme, ¿retim faktºrlerini bilinli, yararlē ve uyumlu 

olarak bir araya getirerek ortaya mal ya da hizmet ¿r¿n¿ koyan ekonomik kuruluĸlardēr. Bir 

diĵer yaklaĸēm iinde iĸletme baĵēmsēz, finansal ve yºnetsel ºzerkliĵe sahip kuruluĸ olarak 

tanēmlanēr. Ancak iĸletmeler aĵēn rekabeti koĸullarē iinde varlēklarēnē s¿rd¿rmek iin bazen 

diĵer iĸletmelerle ekonomik, finansal ve yºnetsel anlaĸma ve birleĸmelere gidebilirler ve 

bºylece baĵēmsēzlēklarēnē zaman zaman geici ya da s¿rekli olarak kaybedebilirler. 

Basēn iĸletmeleri, haber ve fikir ¿reten ve k¿lt¿rel end¿stri ierisinde yer alan hizmet 

organizasyonlarēdēr. Ancak diĵer hizmet organizasyonlarēndan farklē olarak bu iĸlevlerini 

gazete, dergi gibi belirli bir malē ¿reterek yerine getirdikleri iin end¿stri iĸletmelerinin pek ok 

ºzelliĵini de b¿nyelerinde barēndērmaktadērlar. (Berberoĵlu, 1991: 7) Basēn iĸletmelerinde 

temel ama, k¿lt¿rel, sosyal, ekonomik ve politik aēlardan kamuoyu oluĸturmak, 
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bilinlendirmek ve ĸekillendirmektir. Ancak, ideal sayēlan bu durumdan uzaklaĸtēka temel 

ama k©rlēlēk olmaktadēr. 

Basēn iĸletmeleri de, diĵer b¿t¿n iĸletmeler gibi k©r elde etmek amacēyla kurulmuĸ 

iĸletmelerdir. Buna karĸēlēk, basēn iĸletmelerinin, diĵer iĸletmelere gºre farklē ºzellikler 

taĸēmasē basēn iĸletmesi kavramēna aēklēk getirmeyi zorlaĸtērmaktadēr. Basēn iĸletmeleri, diĵer 

iĸletmelere gºre birtakēm farklar gºsterse de, temel noktalarda diĵer iĸletmelerle aynē ºzellikleri 

taĸēmaktadēr. (Atēlgan, 1999: 16) Basēn iĸletmelerinin de abalarēnēn bu amalarēn 

gerekleĸtirilmesine yºnelik olduĵu sºylenebilir. G¿nl¿k gazeteler, dergiler, ajanslar, sºzl¿ ve 

gºr¿nt¿l¿ basēndan, radyo ve televizyonlar, eĸitli yayēnevleri ve basēmevleri basēn iĸletmeleri 

kapsamēndadēr. 

Basēn iĸletmelerini diĵer iĸletmelerden ayēran bir diĵer ºnemli nitelik ise, gºr¿n¿rde tek 

bir mal olmasēna karĸēlēk, ok farklē iki pazarlama teĸkilatē gerektirmesidir. Basēn iĸletmelerinde 

iki farklē hizmet ortaya konularak, iki farklē m¿ĸteri grubu elde tutulmaya alēĸēlēr. Bu iĸletmeler 

s¿rekli bir b¿y¿me ve kaliteli bir ¿r¿n iin ok sayēda reklam satabilmeli, buna karĸēlēk reklam 

sahiplerine ekici gºr¿n¿p daha ok gelir elde edebilmek iin iyi bir ¿r¿n ortaya koyarak ok 

sayēda okuyucuya ulaĸabilmelidir. Yani aslēnda bir gazeteyi alan, okuyucular ve reklam 

verenler olmak ¿zere iki ayrē m¿ĸteri kitlesi vardēr. (Uĸaklēgil, 1983:114) 

Basēn iĸletmeleri haber, fikir ¿reten k¿lt¿rel end¿striye d©hil olan hizmet 

organizasyonlarēdēr. Ancak diĵer hizmet organizasyonlarēndan farklē olarak bu fonksiyonu, 

¿retilen bir mal yani ñgazeteò aracēlēĵē ile yerine getirirler. Kēsaca basēn iĸletmeleri, fiziksel bir 

¿r¿n ortaya koyarak iletiĸim hizmeti saĵlarlar. Hizmetin bu biimde sunulmasē, basēn 

iĸletmelerinin kuruluĸ ve varoluĸunda etkili olan ikili karaktere sahip olmanēn sonucudur. 

(Perrow; 1986: 179) 

Ķĸletmenin iktisadi mal ve hizmet ¿retmek veya pazarlamak iin faaliyette bulunan bir 

kuruluĸ olduĵundan hareket edilerek basēn iĸletmesi de, haber ve fikir ¿reten iktisadi kuruluĸ 

olarak tanēmlanabilir. Basēn iĸletmeleri kamuoyu yaratma ve ĸekillendirmede ºnemli rol 

oynadēĵēndan aynē zamanda sosyal bir kuruluĸtur. Her basēn iĸletmesinin ¿st yºnetim 

felsefesine gºre deĵiĸmekle birlikte temel amacē, k©rlēlēk da olabilmektedir. Basēn 

iĸletmelerinde iki farklē m¿ĸteri grubu mevcuttur. Bunlardan biri haber ve bilginin yer aldēĵē en 

son ¿r¿n olan gazeteyi satēn alan okuyucular, diĵeri bu son ¿r¿nde yer satēn alan reklam 

sahipleridir. Bu nedenle basēn iĸletmeleri bir yandan b¿y¿me ve kaliteli ¿r¿n iin reklam 

satabilmeli, diĵer yandan reklam sahiplerine ekici gºr¿n¿p daha ok gelir elde etmek iin iyi 

¿r¿n ortaya koyarak ok sayēda okuyucuya ulaĸabilmelidir. Basēn iĸletmelerinin karlēlēĵēnē 

saĵlayan temel faktºr reklam gelirleridir.  Ķlan ve reklamlara olan bu zorunlu baĵēmlēlēk, hizmet 

ettiĵi iki m¿ĸteri grubu arasēnda denge saĵlamayē g¿leĸtirmektedir. (Berberoĵlu, 1991: 23-28) 

Verilen t¿m tanēmlamalarēn ēĸēĵēnda basēn iĸletmelerini kēsaca k©r amacē g¿den ve aynē 

zamanda toplumun haber alma, bilgi edinme, k¿lt¿rel, sosyal, ekonomik ve politik aēdan 

kamuoyu oluĸturan iĸletmeler olarak tanēmlayabiliriz.  
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4.9.1. Basēn Ķĸletmeciliĵinin ¥zellikleri 

Ķlke olarak basēn iĸletmeleri hizmet ¿retirler. Basēn iĸletmelerinde ¿retilen hizmet 

maldan (gazete ve dergiden) baĵēmsēz d¿ĸ¿n¿lemez. Gazete ve dergiler topluma fiziksel bir mal 

biiminde sunulurken, bu mal aracēlēĵēyla iletiĸim hizmeti verilmektedir. (Udell, 1978: 80) 

Basēn iĸletmelerini diĵer iĸletmelerden ayēran ºzellik olarak, iki ayrē t¿ketici grubunun 

varlēĵēdēr. Bu t¿ketici gruplarē okuyucular ve reklam veren kiĸi ve iĸletmelerdir. Engwall, 1986: 

329) okuyucular, gazeteyi kendi ya da aile gereksinimleri iin satēn alan ve okuyarak doygunluk 

saĵlayan t¿ketici kitlesidir. Rekl©m verenler ise; gazeteyi, belirli bir ¿cret ºdeyerek, reklam 

ortamē olarak kullanēp, mallara ve hizmetlere iliĸkin okuyucu kitleye mesajlarēnē ulaĸtēran 

iĸletmelerdir. 

Basēn iĸletmelerinin gelirlerinin b¿y¿k oranē genellikle reklam veren iĸletmelerden 

saĵlanēr. Bir gazetenin gelirleri iin ana kaynak olmasa da basēn iĸletmelerinin baĸarēsē 

okuyucularēyla deĵerlendirilir. Okuyucular, bir basēn iĸletmesinin toplumdaki farklē istek ve 

gereksinimlerin doyurulmasēnda gºsterdiĵi baĸarēnēn yansēmasē olarak kabul edilir. (Colpaine, 

1980: 27) Reklam verenler ise genelde okur kitlesi geniĸ, y¿ksek tirajlē gazeteleri tercih ederler. 

Y¿ksek tiraj, reklam verenlerin daha geniĸ kitlelere ulaĸmasēnē saĵlamaktadēr. 

Ķĸletmeler, kendilerini evreleyen ve etkileyen dēĸ evre ĸartlarē iinde iĸlevlerini yerine 

getirirler. Dēĸ evreye baĵēmlēlēk basēn iĸletmelerinde ºteki iĸletmelerle karĸēlaĸtērēldēĵēnda 

daha ok ºnem kazanēr. Basēn iĸletmeleri, dēĸ evre ºĵelerinin ºzellikleri, sēnērlarē ve olanaklarē 

iinde amalarēnē gerekleĸtirmeye alēĸērlar. Kamuoyu, devlet, eĸitli yasalar, ºteki basēn 

iĸletmeleri, okuyucular, teknoloji, fiziksel koĸullar ve k¿lt¿r, basēnē etkileyen dēĸ evre ºĵeleri 

arasēndadēr. (Koel, 1984: 120) 

Basēn iĸletmeleri de her iĸletme gibi tek baĸlē bir yºnetime baĵlēdēr, ancak, uygulamada 

farklē bir gºr¿n¿m sergilenmektedir. En iyi iĸleyen basēn kuruluĸlarē iki baĸlē yºnetilen 

kuruluĸlarēdēr. Bu yºnetim ĸekli bir yanda gazeteciler ve gazetecilerden sorumlu olan genel 

yayēn yºnetmeni, ºte yandan b¿t¿n teknik, idari ve mali personel ve bu fonksiyonlarē yºneten 

iĸletme yºneticisi ĸeklindedir. Bu konuyu biraz daha ayrēntēlē incelemek gerekirse bir basēn 

iĸletmesinde baĸarēlē bir gazete ¿retimi iin, ticari amalarla (¿retim kanadē), gazetecilik 

mesleĵi (yaratēcē kanat) amalarēnēn bir noktada birleĸtirilmesi zorunludur. Daha aēk tanēmla 

gazeteyi oluĸturan haberlerin ieriklerinin hazērlanmasē iĸlemi ile gazetenin fiziksel olarak 

hazērlanmasē, basēlmasē ve daĵētēlmasē iĸlerinin tam bir uyum iinde y¿r¿mesi gerekmektedir. 

T¿m iĸletmelerde olduĵu gibi basēn iĸletmelerinde de gºrevlerini iyi bir ĸekilde yerine 

getirebilmek iin hizmet ve ¿retim aralarē arasēnda uygun ve uyumlu bir iĸbirliĵi kurmak 

zorundadērlar. ¥zellikle bu konu s¿reli ve belli aralēklē yayēnlar iin ok ºnemlidir. G¿nl¿k bir 

gazetede sayfa d¿zeninin ilgili servise saatinde verilmemesi, o gazetenin saatinde ēkmamasēnē, 

dolayēsēyla iĸletme hayatēnēn ciddi ĸekilde sarsēlmasē sonucunu doĵuracaktēr. Basēn iĸletmeleri 

ñekipò alēĸmasēnēn ºnemli, hatta zorunlu olduĵu organizasyonlardēr.  

Basēn iĸletmeleri ¿retim aralarē ile iĸbirliĵi yapmak zorundadēr. Her iĸletme gibi ¿retim 

aralarēna sahip olmalēdēr. Basēn iĸletmeleri insan ihtiyalarēnēn karĸēlanmasēnē saĵlayan 
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ekonomik bir varlēktēr. Bu ihtiyalar; haber alma, bilgi edinme, eĸitli d¿nya gºr¿ĸ¿ne sahip 

olma, oyalanma, eĵlenme, kiĸiler arasē iletiĸim olarak sēralanabilir. (Megep, 2007: 10) 

Basēn iĸletmelerinin kurulmasē ve iĸletilmesi iin, 

¶ Faaliyetlerin s¿rd¿receĵi geniĸ bir mek©na, bir binaya, 

¶ ¦r¿n ve hizmeti verirken kullanēlacak sermaye, (Basēn iĸletmesinin sahip olduĵu 

faaliyetlerini s¿rd¿rebilmesi iin gerekli maddi ve manevi varlēklara sermaye denir.) 

¶ ¦r¿n ve hizmetlerin ¿retilmesi iin abaya, (Buna iĸg¿c¿ denilmektedir. Gazetenin 

ēkarēlmasē ve satēlmasē faaliyetinde bulunan iĸg¿c¿ basēn iĸletmesi iin en ºnemli unsurlardan 

biridir.) 

¶ Ķĸletmeyi yºneten yºneticilere, (Ne ¿retileceĵine, nasēl satēlacaĵēna, kimlere 

satēlacaĵēna, gelirler ve giderlerin nelerden oluĸacaĵēna karar veren kiĸiler.)  

¶ Kaliteli ve kalifiye personele, 

¶ ¦r¿n ve hizmetleri ¿retirken kullanēlacak teknolojik imk©nlara, (Teknoloji b¿t¿n 

medya kuruluĸlarē iin ok ºnem arz etmektedir. Medya ¿r¿n ve hizmet ¿retirken zamanla 

yarēĸtēklarē iin en ileri teknolojiyi kullanmak zorundadērlar. Bu teknolojiyi ¿r¿n ve hizmet 

¿retiminin her aĸamasēnda kullanērlar.) 
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Uygulamalar 

- Yazēlē medya ¿r¿nlerin gazete, dergi ve b¿ltenlerin haftalēk, aylēk ve s¿reli ēkanlarē 

gºzden geirilebilir. 

- Ulusal, bºlgesel ve yerel yazēlē basēn ¿r¿nleri incelenerek aradaki farkla r saptanabilir. 

- ¥zellikle gazete ve dergilerin basēlē ēktēlarē ile sanal versiyonlarē karĸēlaĸtērēlabilir. 
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Uygulama Sorularē 

1) Yazēlē medya t¿rlerinin diĵer medya tr¿lerinden farkē nedir? 

2) Yazēlē medya t¿rlerinin sanal versiyonlarē arasēnda ne t¿r farklar vardēr. Hangisi 

okuma aēsēndan daha avantajlēdēr.  
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Gerek d¿nya konjektºr¿n¿n dayatmasē, gerekse1980 ºncesi dºnemde yaĸanan siyasal, 

k¿lt¿rel ve ekonomik koĸullarēn ve 1980 darbesinin T¿rkiyeôde yaratmēĸ olduĵu ortam 

nedeniyle geleneksel yayēn yapan medya organlarēnēn hēzla dºn¿ĸmeye baĸlamasē ve 

end¿striyel iĸletmeler haline gelmesi anlatēlmēĸtēr. 1980 sonrasē siyasal yapēnēn ve yasaklarēnēn 

aynē zamanda t¿ketim toplumuna geiĸ aĸamalarēnēn medya sektºr¿ne yansēmalarē ierik 

aēsēndan magazin aĵērlēklē ieriklerin oluĸturulmasē ĸeklinde gºr¿lm¿ĸt¿r. Sermaye 

gruplarēnēn medya sahipliĵi yarēĸē ile kºr¿klenen rekabet ortamē ile ¿lke g¿ndeminden uzak 

ierikler ¿reten medya organlarēnēn oĵalmasē sonucunu doĵurmuĸtur. Bu s¿rete b¿y¿yen ve 

b¿y¿k end¿stri ĸirketleri haline gelen medya organizasyonlarē kendi organizasyon yapēlarēnē 

oluĸturmasē incelenmiĸtir. 

D¿nyada ve T¿rkiyeôde gazetecilik ºnemli medya organlarēndan biridir. Geliĸen 

teknoloji ile kendini yenileyen gazeteler toplumun haber alma ve bilgilenme ihtiyacēnē 

karĸēlamaktadēr. Bu noktada gazetecilik kavramē, geliĸimi ve ºzellikleri ele alēnmēĸ, bir gazeteci 

de olmasē gereken ºzellikler belirtilmiĸtir. Yeni medya ortamlarē ile birlikte ortaya ēkan veri 

gazeteciliĵi masaya yatērēlmēĸ, yazēlē medya ve sanal medyanēn karĸēlaĸtērēlmasē yapēlmēĸtēr. 
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Bºl¿m Sorularē 

1) Avrupaôda ilk d¿zenli g¿nl¿k gazeteler ne zaman ēkmaya baĸlamēĸtēr? 

A) 15. y¿zyēl ortalarēnda 

B) 1823 

C) 16. y¿zyēl 

D) Matbaanēn icadēndan sonra 

E) 17. y¿zyēl sonrasēnda 

 

2) Aĸaĵēdaki seeneklerin hangisi bir basēn iĸletmesinin alēĸanlarēna saĵlamasē 

gereken olanaklar arasēnda en az ºneme sahiptir? 

A) Uygun alēĸma ĸartlarē 

B) Sosyal ve k¿lt¿rel olanaklar 

C) Geliĸmiĸ teknolojik olanaklar 

D) Kariyer olanaklarē 

E) Servis olanaklarē 

 

3) Medya end¿strisi baĵlamēnda ñokuyucuò olarak tanēmlanan grubun medya 

sektºr¿nden aldēĵē hizmetin tanēmē aĸaĵēdaki seeneklerin hangisinde doĵru olarak 

verilmiĸtir? 

A) Gazeteyi reklamlarē iin satēn alan t¿ketici kitlesi 

B) Reklam veren ve hizmetlerini gazete ¿zerinden kitlelere ulaĸtēran  

C) Gazeteyi reklam ortamē olarak kullanēp, mallara ve hizmetlere iliĸkin okuyucu 
kitleye mesajlarēnē ulaĸtēran kitle 

D) Gazeteyi kendi ya da aile gereksinimleri iin satēn alan ve okuyarak doygunluk 
saĵlayan t¿ketici kitlesi 

E) Sermaye gruplarē veya holdingler, hizmet ¿reticileri veya pazarlama ĸirketleri 
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4) Aĸaĵēdakilerden hangisi Bernard Berelsonôa gºre bireylerin gazete okuma 

nedenlerinden biri deĵilidir? 

A) D¿nya hakkēnda bilgi sahibi olmak. 

B) G¿nl¿k iĸlerini ºĵrenmek. 

C) Eĵlenmek 

D) Sosyal stat¿ saĵlamak 

E) Toplumla sosyal baĵlantē kurmak. 

 

5) T¿rkiye Gazeteciler Cemiyetiônin Bildirgesi ne zaman yayēmlanmēĸtēr? 

A) 2008 

B) 1999 

C) 2003 

D) 2001 

E) 2005 

 

Aĸaĵēdaki sorularē doĵru, yanlēĸ ĸeklinde cevaplayēnēz. 

6) Reklam verenler okur kitlesi geniĸ, d¿ĸ¿k tirajlē gazeteleri tercih ederler. 

A) Doĵru   B) Yanlēĸ 

 

7) Ķeriĵin sanal medyada arĸivlenmesi ok daha kolay ve uzun ºm¿rl¿d¿r. 

A) Doĵru   B)) Yanlēĸ 

 

8) Gazete kelimesi kºkeni 16. y¿zyēlda Ķtalyaôda kullanēlan para birimine dayanmaktadēr. 
O dºnemde Ķtalyaôda gazeteler bir ñgazettaò karĸēlēĵēnda halka satēlmakta idi. 

A) Doĵru   B) Yanlēĸ 

 

9) T¿rkiyeôde 1980ôlerde baĸlayan ve sonrasēnda hēzlanan medya dēĸē sermayenin devreye 

girmesi ile yayēncēlēk anlayēĸē da dºn¿ĸ¿me girmiĸtir. 

A) Doĵru   b) Yanlēĸ 
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10) 16. y¿zyēlēn ikinci yarēsēndan sonra ise Avrupaôda ilk d¿zenli g¿nl¿k gazetelerin 

ēkmaya baĸlamēĸtēr. 

A) Doĵru   B) Yanlēĸ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cevaplar: 1) E, 2)B, 3)D, 4)C, 5)C, 6)B, 7)A, 8)A, 9)A, 10) B 
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Bu Bºl¿mde Neler ¥ĵreneceĵiz? 

5.1. Televizyon Nedir? 

5.1.1. Teknik ¥zellikleri 

5.1.2. Ķerik ¥zellikleri 

5.2. Televizyonun Tarihi 

5.2.1. Ķlk Yayēnlar 

5.2.2. 1940-1980 Yēllarē Arasē 

5.2.3. 1980 ve Sonrasē  

5.2.4. T¿rkiyeôde Televizyon Yayēncēlēĵē 

5.3. Televizyon Yayēncēlēĵēnēn Biimsel T¿rleri 

5.4. Televizyon Yayēn Teknolojileri 

5.4.1. Kablolu TV 

5.4.2. Uydu Yayēnlarē 

5.4.3. Sayēsal Yayēncēlēk 

5.4.3.1. MPEG Kodlama Sistemleri 

5.4.4. Ķnternet ¦zerinden Televizyon Yayēncēlēĵē 

5.4.4.1. Kiĸisel Televizyon Kanalē 

5.4.4.2. IPTV  

 5.4.4.3. OTT TV 

5.4.4.4. HBB TV 

5.4.4.5.  HDTV  

5.4.4.6. ¦ Boyutlu Televizyon 

5.4.4.7. Holografik Televizyon 

5.5. Televizyon ve Kitle K¿lt¿r¿ Ķliĸkisi 

5.6. Ķletiĸim Aralarēnda Ses 
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5.6.1. Telefon 

5.6.2. Gramofon 

5.6.3. Radyo 

5.6.3.1. Podcast Yayēncēlēk 

5.6.3.3.1. Her Yerde ve Her Zaman Podcast 

5.6.3.3.2. Mobil ¥ĵrenmede Podcast Farkē 

5.6.3.3.3. Podcast Nasēl Ķĸler? 
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Bºl¿m Hakkēnda Ķlgi Oluĸturan Sorular 

1) Televizyon ne iĸe yarar? 

2) Televizyon yayēncēlēĵē nasēl yapēlēr? 

3) Televizyon ierikleri nelerdir? 
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Bºl¿mde Hedeflenen Kazanēmlar ve Kazanēm Yºntemleri 

Konu Kazanēm 
Kazanēmēn nasēl elde edileceĵi 

veya geliĸtirileceĵi 

Televizyon 

Televizyonun nasēl bir kitle 

iletiĸim aracē olduĵunu ve 

nasēl alēĸtēĵēnē ºĵrenir. 

Televizyondaki program 

t¿rleri ve insanlar ¿zerindeki 

etkileri hakkēnda bilgi edinir. 

Ķletiĸim ile ilgili literat¿rden 

destek alēnarak aēklama yapēlēr. 

Televizyon yayēncēlēĵē 

ve t¿rleri 

Televizyon yayēncēlēĵē 

hakkēnda bilgi edini, 

yayēncēlēk t¿rlerini kavrar. 

Televizyon yayēncēlēĵēna 

eleĸtirel gºzle bakmayē 

ºĵrenir. 

Konuyla ilgili literat¿rden destek 

alēnarak ºrneklerle konu 

anlatēlēr. 

Radyo 

Radyonun nasēl bir kitle 

iletiĸim aracē olduĵunu 

ºĵrenerek tarihsel geliĸimi 

hakkēnda bilgi edinir. 

Konuyla ilgili literat¿rden destek 

alēnēr. 
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Anahtar Kavramlar  

¶ Televizyon 

¶ Medya  

¶ IPTV  

¶ Ķnternet Televizyonu 

¶ Yayēn 

¶ Yayēncēlēk 

¶ K¿lt¿r 

¶ Radyo 

¶ Ses 



113 

Giriĸ 

20. y¿zyēlēn sonlarēna doĵru, d¿nyada iletiĸim ve yayēncēlēk alanēnda teknolojik devrim 

olarak nitelendirilen geliĸmeler yaĸanmēĸtēr. Bu geliĸmelerin ºzeti; geleneksel olarak medya, 

telekom¿nikasyon ve enformasyon olarak ¿e ayrēlan elektronik iletiĸim alanēnēn sayēsal 

teknolojinin geliĸimi ile yakēnsamasēdēr. Yakēnsama mevcut iletiĸim teknolojilerinin yeni ¿r¿n 

ve hizmetleri ortaya ēkaracak ĸekilde birleĸmesini ifade eden bir kavram olarak 

kullanēlmaktadēr. Sayēsal teknoloji ile medya, telekom¿nikasyon ve enformasyon alanēnda 

yaĸanan yakēnsama televizyon yayēncēlēĵēnēn yapēsēnē deĵiĸtirmiĸtir. Bu deĵiĸim sadece artan 

kanal sayēsē ya da daha kaliteli ses ve gºr¿nt¿ ile sēnērlē kalmamakta, aynē zamanda yayēncēlēĵēn 

yapēsēnē da deĵiĸtirmektedir. 

Geliĸen televizyon yayēn teknolojileri ile birlikte televizyon yayēncēlēĵē analogtan 

sayēsala dºn¿ĸm¿ĸ, karasal, kablolu ve uydu gibi geleneksel yayēncēlēĵa alternatif yeni 

televizyon yayēn modelleri doĵmuĸtur. Geleneksel televizyon yayēncēlēĵēndaki tek yºnl¿ iletim 

biiminin aksine, ortaya ēkan yeni yayēncēlēk yaklaĸēmē ierisinde, izleyicinin yayēncē ve diĵer 

izleyicilerle etkileĸim iinde olduĵu iki yºnl¿ bir iletim ortaya ēkarmēĸtēr. 

Ķnternet eriĸiminin yaygēnlaĸmasē ve ucuzlamaya baĸlamasē, artan bilgisayar sahipliĵi, 

geniĸbant eriĸim abonesi sayēsē artēĸē gibi sebeplerle bilgisayar, televizyon izleyicisini dikkatini 

ekmiĸ ve televizyon izlenme oranlarēnē azaltmēĸtēr. Televizyon sektºr¿n¿n bu yeni rakibe 

karĸē, onun sunduĵu olanaklarē kendi ierisinde barēndērarak yanēt vermesi etkileĸimli 

televizyon teknolojisi ile m¿mk¿n olmuĸtur.  

Televizyon g¿n¿m¿zde sayēsallaĸma ve yakēnsamanēn etkileri ile isteĵe baĵlē olarak 

yºnlendirilebilen, katēlēmcē, doĵrusal olmayan, eĵlendirici bilgilendirme (infotainment) 

aĵērlēklē kullanēlan, daha fazla reklam odaklē ift yºnl¿ iletiĸim platformu haline gelmektedir. 

Televizyon, artēk izleyicinin enformasyon ve iletiĸim amacēyla kullandēĵē ve yºnlendirdiĵi bir 

cihaz olarak evimizde yerini almaktadēr. 
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5.1. Televizyon Nedir? 

En genel tanēmēyla televizyon, nesnelerin doĵal ve olabilecekleri yerlerden daha baĸka 

bir yerde, hatta baĸka bir zamanda gºr¿n¿r kēlēnmalarēna olanak saĵlayan bir kaydetme ve nakil 

aracēdēr.1 Televizyon kavramē, ñuzakò anlamēndaki Yunanca sºzc¿k ñteleò ve ñgºrmeò 

anlamēndaki Latince ñvisioò sºzc¿ĵ¿n¿n bir araya gelmesi ile ortaya ēkmēĸtēr. ñTelevisioò 

kelimesi T¿rkeôye ñtelevizyonò olarak gemiĸtir. Televizyon kelimesi ñuzak gºr¿nt¿ò ya da 

ñuzaktakini gºrme/uzaĵē gºrmeò anlamēna gelmektedir. Bu sºzc¿k ilk kez Constantine 

Persky tarafēndan 1900 yēlēnda kullanēlmēĸtēr.2  

Ķinde yaĸadēĵēmēz aĵa damgasēnē vuran kitle iletiĸim aralarēnēn baĸēnda gelen 

televizyon, kitlelere deĵiĸik t¿r ve amalarla hazērlanmēĸ programlar aracēlēĵēyla s¿rekli 

mesajlar ileten gºr¿nt¿ ve sesi birlikte verebilen bir kitle iletiĸim aracēdēr.3 Bununla birlikte, 

insanēn zaman ve mek©n sēnērlēlēklarēyla izili g¿ndelik yaĸam deneyiminin evresini geliĸtiren, 

geliĸtirmekle kalmayēp, bu deneyimin nitel ve nicel ºr¿nt¿s¿nde ºnemli deĵiĸikliklere yol aan 

bir teknolojik olanaktēr.4  

Televizyon gºze ve kulaĵa hitap eden, bir bilginin bir alēcēda yeniden oluĸturduĵu bir 

iletiĸim ve haberleĸme sistemidir.5 Televizyon bilimsel ve teknik araĸtērmalar sonucunda icat 

edilmiĸ olup, bir eĵlence ve haberleĸme aracē olarak g¿c¿ o kadar b¿y¿kt¿r ki, kendinden 

ºnceki t¿m eĵlence ve haberleĸme yollarēnē deĵiĸtirmiĸtir.6  

5.1.1. Teknik ¥zellikleri 

Televizyon, gazete, dergi, radyo gibi geleneksel iletiĸim aralarēndan farklē olarak sesi 

ve gºr¿nt¿y¿ aynē anda sunan bir iletiĸim aracēdēr. ¥zellikle gºr¿nt¿n¿n var oluĸu, sunulanēn 

daha kolay algēlanabilmesi ve inanērlēĵēnēn daha fazla olmasēnē saĵlamēĸtēr. Bu nedenle gazete, 

dergi, radyo gibi iletiĸim aralarēndan daha fazla ilgi ekmiĸtir. Televizyon g¿n¿m¿zde her eve 

girmiĸ, bununla birlikte iĸyerlerinde, okullarda, aralarda kitlelerin hata bireylerin bulunduĵu 

her yerde izlenebilme ºzelliĵine sahip olmuĸtur.7  

Televizyonun yaĸanan olaylarē anēnda canlē olarak aktarabilme ºzelliĵi, izleyicilerin 

d¿nyayē saniyesi saniyesine izleme olanaĵēna sahip olma imk©nēnē vermektedir. Bu durum 

insanlar ve toplumlararasē birok konuda hēzlē bilgilenme, d¿zenli iletiĸim, alēĸveriĸ olanaklarē 

ve iliĸkilerde dinamizm saĵlamaktadēr.8 

Televizyon yayēncēlēĵēnēn temel ilkesi, bir resmin yan yana gelmiĸ y¿z binlerce k¿¿k 

noktalardan (piksel) oluĸtuĵu ve bu y¿z binlerce noktanēn elektrik enerjisine dºn¿ĸt¿r¿l¿p 

elektro manyetik dalgalarla iletilerek, iletilen yerde toplanēp aynē sēra ve koĸullarda orijinal 

resme yakēn bir resmin oluĸturulmasē olarak ifade edilebilir.  

                                                 
1 Sedat Cereci, Televizyonun Sosyolojik Boyutu, Ķstanbul, ķule Yayēnlarē, 1996, s. 22. 
2 Kērēk, a.g.e., s. 21. 
3 Ceyda Ilgaz B¿y¿kbaykal, ñGloballeĸen D¿nyada Televizyon End¿strisi ve T¿keticileriò, Akademi Ķletiĸim 3 

Aylēk Ķletiĸim Haber Yorum Dergisi, Yēl:1, Sayē:4, Kēĸ 2006, s. 27. 
4 Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, K¿lt¿rel alēĸmalar/02, Ankara, Ayra Medya, 2008, s. 21. 
5 Mehmet ¥zaĵlayan, Yeni Ķletiĸim Teknolojileri ve Deĵiĸim, Ķstanbul, Alfa Basēm Yayēm ve  

Daĵētēm, 1998, s. 104. 
6 Williams, a.g.e., s. 10. 
7 Sedat Cereci, B¿y¿l¿ Kutu B¿y¿lenmiĸ Toplum, Ķstanbul, ķule Yayēnlarē, 1992, s. 33-34. 
8 A.e. 
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5.1.2. Ķerik ¥zellikleri 

Televizyon insanlarēn haber alma, eĵlenme ve boĸ zamanlarēnē deĵerlendirme 

gereksinimlerini karĸēlayan en ºnemli kitle iletiĸim aracēdēr. Televizyon programlarē, d¿nyanēn 

dºrt bir yanēndan derlenmiĸ konular, haberler, bilgiler, olaylar ve kiĸilerden oluĸur. Bu anlamda 

televizyon insanlarēn d¿nyaya aēlan penceresi konumundadēr. Televizyon yayēnlarē, ok 

deĵiĸik konularē kapsayan, ilgin ve etkileyici ºzelliklere sahiptir. Geniĸ kitlelere ulaĸmasē 

nedeniyle, tanēnmayan, az bilinen kavramlarē, markalarē kitlelere tanētēr ve benimsenmesini 

saĵlar.9  

Televizyonun anlatēlarē, sēnēf, refah d¿zeyi, yaĸ ve cinsiyet sēnērlarēnē aĸēp herkese hitap 

etmekte ve iinde bulunduĵu k¿lt¿r¿n baĸlēca mitolojilerini yansētmaktadēr. Televizyonun 

pop¿ler anlatēlarē, ºzellikle kurmaca ya da dramatik metinleri, bug¿n d¿nyanēn farklē 

¿lkelerindeki eĸitli k¿lt¿rlere, hatta b¿t¿n bir d¿nya k¿lt¿rlerine hitap etme isteĵi ile 

televizyonu g¿n¿m¿z¿n evrensel ºyk¿c¿s¿ haline getirmektedir.10 

Ellisôe gºre: ñTelevizyonda gºrsel gºstergeler anēnda, doĵrudandēr ve izleyiciye 

seslenir. Ķzleyici ve metin arasēndaki uzaklēk ortadan kalkar. Televizyon, tiyatroya benzer 

biimde izleyicisiyle ºzel bir yakēnlēk kurar. Kurulan bu yakēnlēk, anlatēyē oluĸturan paralarēn 

birinden diĵerine geerken kesintiye uĵrar.ò11 

5.2. Televizyonun Tarihi 

Televizyon g¿n¿m¿zde en ¿cra kºĸelerdeki evlere girerek en geniĸ izleyici kitlesine 

ulaĸmēĸ ve en yaygēn kitle iletiĸim aracē olmuĸtur. Kamuoyunun daha etkili bir biimde 

oluĸmasē, mal ve hizmetlerin tanētēlmasē gibi fonksiyonlarē olan televizyon, g¿ndelik hayatēn 

ierisine yerleĸmiĸ durumdadēr. ¥yle ki, kiĸilerarasē iletiĸimde bile g¿ndem oluĸturmada 

belirleyici rol oynamaktadēr. Kamuoyunu ilgilendiren hibir konu (politika, haber, eĵitim, din, 

bilim, spor vb.) televizyonun ilgi alanēnēn dēĸēnda kalamaz ve halkēn bu konularē kavrayēĸ biimi 

tamamen televizyonun yºnelimleriyle biimlendirilir.12 

5.2.1. Ķlk Yayēnlar 

Neil Postmanôa gºre televizyon herhangi bir ĸeyin devamēysa eĵer, on beĸinci 

y¿zyēldaki matbaanēn deĵil, on dokuzuncu y¿zyēl ortasēnda telgraf ile fotoĵrafēn baĸlattēĵē 

geleneĵin devamēdēr.13 Televizyonun geliĸim s¿recini bu doĵrultuda deĵerlendirmek gerekir. 

Elektromanyetik dalgalarla ses iletiminin olanaklē duruma gelmesi, gºr¿nt¿n¿n de 

iletilebileceĵi fikrini doĵurmuĸtur. Gºr¿nt¿n¿n iletimi alanēndaki alēĸmalar 19. y¿zyēlēn 

baĸlarēnda baĸlamēĸtēr, ancak d¿zenli televizyon yayēnlarēnēn baĸlamasē 1930ôlarēn sonlarēnda 

m¿mk¿n olabilmiĸtir. Sinema filmlerinin elektromanyetik dalgalar aracēlēĵē ile ya da elektriksel 

olarak kablodan gºnderilerek milyonlarca kiĸinin oturma odalarēnda filmi seyredebilme 

imk©nēnē doĵurabileceĵi d¿ĸ¿ncesi, Ķkinci D¿nya Savaĸēônēn hemen bitiminde film 

                                                 
9 A.e., s. 35-36. 
10 Mutlu, Televizyonu Anlamak, s. 29. 
11 Ellisôten aktaran Ayĸe Ķnal, ñTelevizyon, T¿r ve Temsilò, Yēllēk 1999, Ankara, Ankara  

¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi, 2001, s. 260. 
12 Neil Postman, Televizyon ¥ld¿ren Eĵlence, ¢ev. Osman Akēnhay, Ķstanbul, Ayrēntē Yayēnlarē,  

1994, s. 90. 
13 Postman, a.g.e., s. 96. 
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end¿strisinin kendine rakip olacak televizyonun geliĸmesine en ok katkēda bulunmasēna neden 

olmuĸtur.14 

1873 yēlēnda telgraf m¿hendisleri Louis May ile Willoughby bir rastlantē sonucu, ēĸēk 

dalgalarēnē elektrik akēmēna evirerek, televizyonla ilgili ilk teknik buluĸu gerekleĸtirmiĸlerdir. 

Bu buluĸtan sonra Carey, Senlecg, Leblanc ve Lucas gibi bilginler de eĸitli projeler ortaya 

atmēĸlarsa da 1884 yēlēnda Paul Nipkow gºr¿nt¿y¿ baĸka bir yere aktaran ilk aleti bulmuĸtur. 

ñDºner Diskò adēyla anēlan bu aracēn iinde, kenarlardan baĸlayarak helozonik ĸekilde 

yerleĸtirilen kare delikler, k¿¿k bir delikten geirilerek verilen elektrik ēĸēnlarē ile baĸtan 

baĸlayarak, dºnerek taranmakta ve bu taranan yerler, ēĸēk ve gºlge olarak bir diĵer yerde 

gºr¿nt¿ olarak oluĸmaktaydē.15 Bu baĵlamda, Paul Nipkow bir video sistemi kurulmasē 

yºn¿nde ilk pratik adēmē atan kiĸi olarak tarihte yerini almaktadēr. Ayrēca ortaya attēĵē gºr¿nt¿ 

tarama kavramē bu g¿n kullandēĵēmēz televizyon sisteminin temelini oluĸturmaktadēr.16 

Nipkowôun dºner diski 1920ôli yēllarda Amerikalē Jenkins ve ardēndan Ķsko bilgin John 

Baird tarafēndan t¿pler ve hertz dalgalarē kullanēlarak geliĸtirilmiĸtir. Bu geliĸmeler ilk deneme 

yayēnlarēnēn yapēlabilmesine olanak saĵlamēĸtēr. 

1924 yēlēnda Ķsko bilgin John Baird, Nipkow sistemini geliĸtirerek nesnelerin dēĸ 

hatlarēnē mekanik olarak tarayan bir televizyon sistemi bularak, tam anlamēyla kullanēlacak ilk 

televizyonu geliĸtirmiĸtir. 25 Mart 1925ôde John Baird geliĸtirmiĸ olduĵu televizyonun halka 

aēk ilk gºsterisini yapmēĸtēr.17 Mekanik olan bu sistemin daha fazla geliĸtirilebileceĵi abuk 

anlaĸēlmasēna raĵmen BBC, 1937 yēlēna kadar Ķngiltereôde bazē bºlgelerde bu sistem ¿zerinden 

yayēnlarēnē gerekleĸtirmiĸtir.  

Rus asēllē ABDôli m¿hendis Vladimir Kosma Zworykinôin 1924 yēlēnda Ķkonoskop 

(iconoscope) adēnē verdiĵi ve elektronik taramada kullanēlan aracē geliĸtirerek, ilk kez 

elektronik tarama ile gºr¿nt¿ yayēnēnē gerekleĸtirmiĸtir.18 Zworykin, bu buluĸu ile modern 

anlamdaki televizyon yayēncēlēĵēna geilmesinde ok ºnemli bir rol oynadēĵē iin modern 

televizyonculuĵun kurucusu olarak kabul edilmektedir.19 

Bu geliĸmeler sonucunda ilk d¿zenli televizyon yayēnē Londraôda Alexader Placeôda 

kurulan televizyon st¿dyosunda BBC (British Broadcasting Corporation) tarafēndan 1936 

yēlēnda gerekleĸmiĸtir. Ķngiltereôden sonra televizyon yayēnlarēnē baĸlatan ikinci ¿lke ABDôdir. 

ABDôde ilk yayēn 1939 yēlēnda New Yorkôta yapēlmakta olan d¿nya fuarē izlenimlerinin 

verilmesiyle gerekleĸtirilmiĸtir. Daha sonraki yēllarda sērasēyla Sovyetler Birliĵi, Almanya ve 

Fransa d¿zenli televizyon yayēnlarēna baĸlamēĸlardēr. 

5.2.2. 1940-1980 Yēllarē Arasē 

1936 yēlēnda halka aēk ilk televizyon yayēnēn gerekleĸmesinden sonra hēzla 

yaygēnlaĸmasē beklenen televizyon yayēncēlēĵē, Ķkinci D¿nya Savaĸēônēn araya girmesi ile bir 

                                                 
14 Ahmet Durmaz, Televizyon Tekniĵi 1: Televizyon Sistemleri ve Profesyonel Kameralar,  

Eskiĸehir, Anadolu ¦niversitesi Yayēnlarē,1994, s. 2. 
15 Erkebay, a.g.e., s. 4. 
16 Richard C. Webb, Tele-Visionaries: The People Behind the Invention of Television, USA,  

IEEE Press, 2005, s. 6-7. 
17 Erkebay, a.g.e., s. 7-8. 
18 A.e., s. 6. 
19 Hakan Temizt¿rk, ñBatēlē ¦lkelerde Radyo Televizyon Yayēnlarēnēn Denetimi ve Denetleyici  

Kurumlarò, Ķstanbul ¦niversitesi Ķletiĸim Fak¿ltesi Dergisi, Sayē:16, s. 267. 
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s¿re duraklama dºnemi geirmiĸtir. Savaĸ sonrasē televizyon alēcē ve vericileri ile ilgili 

yatērēmlarēn artmasē sonucu televizyon yayēncēlēĵē b¿y¿k bir hēzla geliĸme gºstermiĸtir. Kitle 

iletiĸim aracē olarak televizyon yayēn sistemlerindeki geliĸmelerle 1940ôlē yēllardan itibaren 

b¿y¿k izleyici kitlelerine ulaĸarak yaygēnlaĸmēĸtēr.20 

Televizyonda ilk baĸarēlē kamera ikonoscopeôun bulunuĸuyla baĸlamēĸtēr. 

Ķkonoscopeôun bulunuĸundan sonra sērasēyla orthicon t¿p ve vidicon t¿pl¿ kamera sistemleri 

geliĸtirilmiĸtir. K¿¿k fakat ēĸēk diren m¿nasebeti m¿kemmel olan gºr¿nt¿ plakasē kurĸun 

monoksit (PbO) kaplē vidicon t¿p¿n 1950 senesinde bulunuĸu televizyonda dev bir adēm oldu. 

T¿pl¿ kamera ek olarak yarē iletken gºr¿nt¿ sensºrl¿ kameralar da yapēldē.  

Ķlk renkli televizyon yayēnē sēnērlē bir biimde 1951ôde ABDôde baĸlanmēĸtēr.21 Renkli 

televizyon alēcēlarēnēn seri ¿retimine ise 1960ôlarda geilmiĸtir. Renkli resmin 

yayēmlanabilmesi iin ¿ renk kuĸaĵēnēn (Kērmēzē, Mavi, Yeĸil) her birinin ayrē bir bant 

kuĸaĵēna yerleĸtirilmesi gerekiyordu. Mevcut olan siyah beyaz televizyonlarēn yayēnlarē 

alabilmesi ve maliyetlerin d¿ĸ¿r¿lmesi amacē ile renkli iĸaretler tek bandē kaplayacak bir 

biimde birleĸtirildi. Bu birleĸtirme iĸlemi ¿lkelere gºre deĵiĸen yayēn standartlarē oluĸturdu. 

ABDôde ve Japonyaôda NTSC sistemi, Ķngiltere ve Avrupa ¿lkelerinde PAL sistemi, Fransa, 

SSCB ve Doĵu Avrupa ¿lkelerinde ise SECAM sistemi standartlaĸmēĸtēr.22 

Televizyon yayēncēlēĵē ilk yēllarda ta giyme tºreni, ºnemli spor olaylarē ya da tiyatro 

ve sinema gibi var olan olgular ¿zerinden gerekleĸtiriliyordu. 1950ônin ortalarēnda ve 

sonlarēnda tēpkē radyoda olduĵu gibi ilk on yēlēn sonunda televizyon iin yeni t¿r programlar 

yapēlmēĸ ve yine bu iletiĸim yolunun verimli kullanēmēnda, bazē ºzg¿n alēĸma t¿rlerini de 

ieren ºnemli ilerlemeler olmuĸtur.23 

Ķkinci D¿nya Savaĸē sonrasē yeni bir toplumun yeni bir yaĸam tarzēnēn birbirinden farklē 

gereksinimleri uzmanlaĸmēĸ iletiĸim yolu sayēlan biimlerde karĸēlanmēĸtēr. Siyasal ve 

ekonomik bilgi iin; basēn sosyal ailevi ve bireysel yaĸam iin fotoĵraf; merak ve eĵlence iin 

sinema filmi; iĸle ilgili bilgiler ve bazē ºnemli bireysel mesajlar iin telgraf ve telefon gibi. 

Televizyon yayēncēlēĵē, bu birbiriyle baĵlantēlē uzmanlaĸmēĸ formlar b¿t¿n¿ iinde ortaya 

ēkmēĸ ve geliĸmiĸtir.24 

Savaĸēn bitimiyle hēzla radyo ve sinemanēn yerini alan televizyon ºzellikle gºmen iĸi 

sēnēfēnēn gruplar halinde izlediĵi inanēlmaz, sihirli bir kutu halini almēĸtēr ABDôde y¿zden fazla 

TV kuruluĸu 1950ôlerde ¿lkenin ¿te ikisine yayēn yapar hale gelmiĸtir. Televizyonun ilk 

zamanlarēnda ekranda resimler ve fotoĵraflar gºsterilmekte ve bunlar ¿zerine konuĸmalar 

yapēlmaktaydē. Daha sonralarē radyodaki belgeseller, haber programlarē, yarēĸmalar ve m¿zik 

rev¿leri televizyona uyarlanmēĸtēr. 1955-1956 yēlēnda televizyon her hafta yayēnladēĵē drama 

dizileriyle t¿m ¿lkede b¿y¿k ilgi ve heyecan uyandērmēĸtēr. Bu dizilerin en ºnemli yanē bir 

                                                 
20 Levent Kēlē, Sistem Yaklaĸēmē ile Televizyon Eĵitim Programē Yapēmē, Eskiĸehir, Aēkºĵretim Fak¿ltesi 

Yayēnlarē, 1985, s. 1. 
21 Emel Ceylan Tamer, D¿n¿ ve Bug¿n¿yle Televizyon, Ķstanbul, Varlēk Yayēnlarē, 1983, s. 25. 
22 A.e., s. 26. 
23 Williams, a.g.e., s. 25. 
24 Williams, a.g.e., s. 20. 
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tiyatro oyunu gibi canlē yayēnlanmalarēydē.  

ABDôde 1950ôlerden sonraki geliĸmeler birka baĸlēk altēnda toplanabilir:25  

¶ Televizyon programlarē eĸitlendi, toplumun her kesimine ve her yaĸa uygun 

programlar ¿retilmeye baĸlandē.  

¶ Televizyonculuk b¿y¿k maliyetler gerektiren bir end¿stri kolu haline geldi.  

¶ Baĵēmsēz yayēncēlar ºnemini korusa da yayēncēlēk, b¿y¿k televizyon ĸebekelerinin 

(network) tekeline girdi.  

¶ Videokasetlerin ve taĸēnabilen kameralarēn ¿retilmesiyle st¿dyo dēĸēnda program 

ekimleri yapēlmaya baĸlandē.  

Video aygētlarēnēn ortaya ēkmasē, kablolu televizyon yayēnlarēnēn baĸlamasē ve uydu 

yayēnlarēnēn gerekleĸmesiyle televizyon evlerimizin baĸkºĸesinde yerini almēĸtēr. D¿nya 

yºr¿ngesine oturtulan uydularēyla gºr¿nt¿ler anēnda d¿nyanēn bir ucundan diĵer ucuna 

ulaĸtērēlmaktadēr. 1963 senesinde Amerikan Baĸkanēônēn uĵradēĵē suikast 750 milyon kiĸi 

tarafēndan televizyon aracēlēĵē ile izlenmiĸtir. 21 Temmuz 1969ôda N. Armstrongôun Ayôa ilk 

adēm atēĸē d¿nyanēn birok kºĸesinde aynē anda 500 milyon televizyon izleyicisi tarafēndan 

seyredilmiĸtir. Bu tarihte Fransaôda 10 milyondan fazla alēcē bulunmaktadēr.26 

ķu ana kadar incelenen tarihi s¿re ºzetlenecek olunursa, deneme ve baĸlangē 

evresinden sonra 1945-1960 yēllarē arasē gel ĸme ya da olgunluk devres  olarak fade ed leb l r. 

Bu dºnemde telev zyon hemen hemen t¿m d¿nyada yayēlmaya ve ben msenmeye baĸlamēĸtēr.27  

1960-1980 yēllarē arasē altēn aĵ devres . Bu devre telev zyonun tekn k olarak 

gel ĸmes nde ºneml  adēmlar atēlmēĸ, renkl  telev zyon yayēnlarē baĸlamēĸ, yayēn t¿rler  artmēĸ, 

radyo l nkler  aracēlēĵē le ¿lkeler telev zyon yayēnlarēnēn kapsama alanlarēnē t¿m ¿lkeye 

yaymēĸlardēr.28 

5.2.3. 1980 ve Sonrasē  

1980ôlerden itibaren d¿nyada ve Avrupaôda h©kimiyetini giderek arttēran neo-liberal 

politikalarēn bir uzantēsē olarak yayēncēlēk alanēnda yaĸanan ºzelleĸtirme eĵilimleri ile t¿m 

Avrupa ¿lkelerini etkileyen genel bir dºn¿ĸ¿mden sºz etmek m¿mk¿nd¿r. Televizyon 

yayēncēlēĵē medyanēn finansman biimi aēsēndan, kamu hizmeti ve ticari (tecimsel) yayēncēlēk 

olmak ¿zere ikili bir yapēya sahiptir.  

                                                 
25 (¢evrimii) http://cygm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller  

/radyo_televizyon _tarihi.pdf, 18 Kasēm 2009. 
26 Jean-Jacques Cavalier, ñMedya ve Ķletiĸim Teknolojileri, ¢ev. Mete ¢amdereli Ķstanbul, 

Salyangoz Yayēnlarē, 2004, s. 240. 
27 (¢evrimii) http://iletisimci.blogspot.com/2009/11/televizyon-nedir-televizyon-tarihi.html, 8  

Ekim 2009. 
28 A.e. 
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80ôli yēllarda Avrupaôda Franois Mitterandôēn iktidara gelmesi ile hem televizyon hem 

de radyo dalgalarē serbest bērakēlmēĸtēr. Bu dalgalarēn kullanēmēndan doĵan kargaĸayē 

engellemek iin 29 Temmuz 1982 yasa ile ñY¿ksek Kurulò kurulur ve ¿ ºzel kanalēn yayēn 

yapmasē ºnerilir. 

¶ Berlusconi ve Seydouxôun Ķtalyan kanalē ñLa Cinqòóin kurulmasē 

¶ Salt ezgi kanalē ñTV6òônēn kurulmasē 

¶ Ķlk paralē Fransēz ve Avrupa kanalē olan kablolu kanal ñCanal Plusòô¿n kurulmasē 

80 yēllarēn sonunda video kameralar geniĸ kitlelere yayēlmaya baĸlar. 1980ôde %0.2 iken 

1990ôda %2ôye ulaĸēr.29 1990ôlē yēllar boyunca sayēsal ses ve y¿ksek tanēmlē televizyon ¿zerine 

alēĸmalar gerekleĸtirilmiĸtir. Avrupa Topluluĵu, MEDIA izlencesine baĵlē olarak y¿ksek 

tanēmlē televizyon (HDTV: High Definition TeleVision) ¿zerine araĸtērma izlencesi baĸlatēr.30 

1990 yēlēnda Toshiba firmasē tarafēndan, sol gºzden saĵ gºze gºr¿nt¿leri almaĸtēran sēvē 

kristalli gºzl¿klerle kullanēlabilir bir video-kamera 3D (¿ boyutlu-kabartmalē video) ºnerildi. 

Bu sayede geniĸ kitle video kameralarē ilk kez ¿ boyutlu film ekebilmiĸtir.31 

1990ôlē yēllarēn baĸēnda bilgisayarlarēn ve baĵlē olduklarē aĵlarēn gºr¿nt¿y¿ izletebilecek 

hēza ulaĸmasēyla, uzun yēllar farklē kulvarlarda geliĸen radyo, televizyon ve gazete aynē kulvara 

zorunlu olarak girmiĸtir. G¿n¿m¿zde teknoloji ve internete dayalē bir devrim dºnemi 

yaĸanmaktadēr Bu devrimin evimize aēlan kapēsē ise, televizyonun klasik yapēsēnē ortadan 

kaldēran internet ve sayēsal televizyon yayēncēlēĵēna dayanan yepyeni bir sistemdir.32 

5.2.4. T¿rkiyeôde Televizyon Yayēncēlēĵē 

¦lkemizde ilk televizyon yayēnē 1952 yēlēnēn Mart ayēnda, Ķstanbul Teknik ¦niversitesi 

(ĶT¦) tarafēndan kapalē devre yayēnē olarak gerekleĸmiĸtir. Amatºr bir ruhla ve gen insanlarēn 

heyecanlē abalarēyla gerekleĸen ilk televizyon yayēnlarē bir s¿re ĶT¦ b¿nyesinde devam 

etmiĸtir.33  

1952 Nisanôēnda bir pazar sabahē Taĸkēĸla binasēndaki televizyon st¿dyosuna davet 

edilen basēn mensuplarē ile konuklar T¿rkiyeôdeki ilk televizyonun aēlēĸēna tanēklēk 

etmiĸlerdir. ĶT¦ Rektºr¿ Prof. Dr. Emin Onatôēn aĵrēsēyla gelen konuklar adēna unutulmaz 

gazeteci Burhan Felek konuĸmuĸtur. Bºylece T¿rk televizyonlarēnda ilk konuĸmacē ve ilk 

gazeteci unvanē kendisinin olmuĸtur. 

24 Aralēk 1963 tarihli kanunla, T¿rkiyeôde radyo ve televizyon kurma ve iĸletme hakkē 

kēsa adē TRT olan T¿rkiye Radyo Televizyon kurumuna verilmiĸtir. 1 Mayēs 1964 tarihinde 

                                                 
29 A.e., s. 245. 
30 A.e., s. 247. 
31 A.e., s. 247-248. 
32 Hamza ¢akēr ,ñSayēsal Televizyon Yayēncēlēĵēò, Medyada Yeni Yaklaĸēmlar, Editºr: Metin Iĸēk, Konya, 

Eĵitim Kitabevi, 2004, s. 35. 
33 Sedat Cereci, B¿y¿l¿ Kutu B¿y¿lenmiĸ Toplum, Ķstanbul, ķule Yayēnlarē, 1992, s. 81. 
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y¿r¿rl¿ĵe giren bu kanunla, siyasal iktidarēn tekelindeki radyo ve televizyonlarēn yºnetimi, 

ºzerk ve tarafsēz bir kamu kuruluĸu olan TRTôye devredilmiĸtir.34 

31 Ocak 1968 tarihinde TRT Ankaraôda resmi televizyon yayēnlarēna baĸlamēĸ olmasēna 

raĵmen ĶT¦ôde haftada bir g¿n dºrt saat yapēlan yayēnlar yine seyredilmeye devam edilmiĸtir. 

Ancak Haziran 1969ôda yapēlan bir yayēnēn sonlarēna doĵru bir grup ºĵrencinin televizyon 

yayēnlarēnē protesto etmesi sonucu yayēn yarēda kalmēĸtēr. Bir s¿re daha devam eden yayēnlar 

hep baskē altēnda yapēlmēĸ ve TRTônin illerde paket televizyon yayēnlarē baĸlatmasē ¿zerine 

Mart 1970 de ĶT¦ b¿nyesinde gerekleĸtirilen yayēnlara son verilmiĸtir. 

1 Mayēs 1966 yēlēnda ¿lkemizde ilk naklen yayēn, Fenerbahe-Beĸiktaĸ maēnēn 

kesintisiz olarak verilmesiyle gerekleĸtirilmiĸtir.35 

D¿zenli televizyon yayēncēlēĵēna T¿rkiye Radyo Televizyon Kurumu b¿nyesinde, 31 

Ocak 1968 tarihinde Ankaraôda baĸlanmēĸtēr. Bu yayēnlar haftada ¿ g¿nd¿r: Salē, Perĸembe ve 

Cumartesi. Bu yayēnlarēn teknik ara ve gere desteĵi Federal Alman H¿k¿meti tarafēndan 

saĵlanmēĸtēr. TRTônin ilk televizyon yayēnlarē Mithatpaĸa Caddesiônde bir apartman 

bodrumunda kurulan tek televizyon st¿dyosunda anonslar, haberler, sºyleĸi, edebiyat, tiyatro 

programlarē ve aralarda yurt dēĸēndan temin edilen kēsa metrajlē filmler yayēnlanarak 

gerekleĸtirilmiĸtir. 12 Mart askeri m¿dahalesinin sonucunda TRTônin ºzerkliĵi 1971 yēlēnda 

kaldērēlmēĸtēr. 

1972 yēlēna gelindiĵinde haftada ¿ g¿n olan yayēnlar beĸ g¿ne ēkarēlmēĸtēr. Her yēl 

teknik olanaklarē ve yayēn s¿resi artan T¿rk televizyonu, programcēlēk aēsēndan dēĸ yapēmlara 

baĵlē olarak geliĸmiĸtir.  

T¿rk Televizyon yayēncēlēĵē 1 Temmuz 1984 tarihinde renkli yayēna gemiĸtir. Renkli 

yayēna geen TRT televizyonu iin artēk bir ikinci kanal oluĸturulmasē d¿ĸ¿n¿lmeye baĸlanmēĸ 

ve dºnemin yºneticileri bu kanalēn Ķstanbul merkezli olmasē doĵrultusunda kararlar almēĸtēr. 

Ķlk TRT televizyon yayēnē gibi ºnce ¿ b¿y¿k ĸehirde Ankara, Ķstanbul ve Ķzmirôde yayēn 

yapmasē planlanan ikinci kanal alēĸmalarē baĸlatēlmēĸ, Ķstanbul TV st¿dyolarēnēn bu kanalēn 

yayēn merkezi olmasē kararlaĸtērēlmēĸtēr. Ķlk yayēnēndan 18 yēl sonra, TRT, 6 Ekim 1986 

tarihinde ikinci bir kanalda (TRT-2) yayēn yapabilecek d¿zeye gelmiĸtir. Bu tarihten sonraki 

televizyon yayēncēlēĵēndaki geliĸmeler ok daha hēzlē yaĸanmēĸtēr. 2 Ekim 1989ôda ¿¿nc¿ 

kanal ve G¿neydoĵu Anadolu Projesi (GAP) erevesinde yapēlan alēĸmalara katkēda 

bulunmak amacēyla TRT-GAP yayēna baĸlamēĸtēr. 3 Temmuz 1990ôda dºrd¿nc¿ kanal ve 28 

ķubat 1990ôda iki verici ile yurtiine, uydu aracēlēĵē ile Avrupa ¿lkelerine Yayēn yapan TRT-

INT hizmete girmiĸtir. 

TRTônin elinde bulunan yayēn tekeli, geliĸen teknolojinin yarattēĵē fiili durum ve 

yasalarēn zorlanmasēyla ortaya ēkan ºzel yayēncēlēkla kērēlmēĸtēr. 1990 yēlēnda Almanyaôda 

                                                 
34 Cereci, a.g.e., s. 81. 
35 Tamer, a.g.e., s. 43. 
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kurulan Magic Box ĸirketi, kiraladēĵē uydu kanalē ¿zerinden T¿rkiyeôye ñStar 1ò televizyon 

yayēnēnē aktararak bu alanda ilk yayēn baĸlatan kuruluĸ olmuĸtur. 

Magic Boxôtan sonra, ok sayēda ĸirket ve kurum televizyon yayēncēlēĵēna ilgi 

gºstermiĸtir. Yasal durumun oluĸmadēĵē bir ortamda ºzel televizyon kuruluĸlarē birbiri ardēna 

yayēna baĸlamēĸtēr. Teleon-8 Ocak 1992, Show TV-1 Mart 1992, Kanal 6-8 Aĵustos 1992, 

HBB-9 Ekim 1992, ATV-12 Temmuz 1993, Kanal D-19 Aralēk 1993. 

22 N san 1993ôte Ķhlas Hold ng TGRT, Zaman Gazetesôn n grubu da Samanyolu TVôy  

kurmuĸtur. T¿rk ye lk ĸ frel  ve paralē telev zyon kanalē C ne 5 Mart 1993ôte yayēn hayatēna 

baĸlamēĸtēr. T¿rk yeôn n lk haber kanalē NTV, 1996 yēlēnda kurulmuĸtur. 

¥zel yayēn kuruluĸlarē yayēnlarēnē hibir yasal dayanaklarē olmadan 1994 yēlēna kadar 

dºrt yēllēk bir s¿rete s¿rd¿rm¿ĸlerdir. Bu durum, kamuoyunda ºzellikle kamu malē olan 

frekanslarēn tahsisinden dolayē rahatsēzlēk oluĸturmuĸtur. Bu anlamda, radyo ve televizyon 

yayēncēlēĵēndaki bu kargaĸa ve hukuksuz ortamēna son vermek adēna 20 Nisan 1994 tarihinde 

3984 sayēlē ñRadyo ve Televizyonlarēn Kuruluĸ ve Yayēnlarē Hakkēndaki Kanunò y¿r¿rl¿ĵe 

girmiĸtir. Bu yasa ile ºzel yayēn kuruluĸlarē yasallaĸtērēlmēĸ ve kamu hizmeti yayēncēlēĵē ile 

gºrevlendirilmiĸlerdir. Ayrēca, radyo televizyon yayēncēlēĵēnē d¿zenlemek amacēyla ñºzerk ve 

tarafsēzò bir kamu t¿zel kiĸi niteliĵinde, kēsa adē RT¦K olan Radyo ve Televizyon ¦st Kurulu 

kurulmuĸtur. 

Ķletiĸim hizmetleri sayēsēnda artēĸ saĵlayan sayēsallaĸma daha ok ºzel yayēncē 

kuruluĸlarēn yararēna rekabeti getirmektedir. Yeni haberleĸme ve iletiĸim teknolojileri ve 

hizmetleri, internet ve sayēsal veri hizmetlerinin yakēnsamakta olan teknolojisi T¿rkiyeôde 

yaĸamēn parasē olamaya baĸlamēĸtēr. Digiturk ve DSMART adlē sayēsal uydu platformlarē hali 

hazērda deĵiĸik birok radyo, televizyon hizmetini birlikte saĵlamaktadēr.  

5.3. Televizyon Yayēncēlēĵēnēn Biimsel T¿rleri 

Televizyon yayēncēlēĵē teknik olarak kabul edilebilir bir d¿zeye geldiĵinde, kendinden 

ºnceki iletiĸim biimlerinden birok ºzelliĵi; tiyatrodan diyalog, aksiyon ve oyunculuĵu, 

sinemadan ekranē, radyodan geniĸ kitlelerin evlerine ulaĸabilme yetisini kalēt olarak almēĸtēr. 

Raymond Williams televizyonun biimlerini kabul gºren ºnceki biimlerle karēĸtērarak ĸu 

ĸekilde sēnēflandērmēĸtēr: 

¶ Haberler, Tartēĸma ve Gºr¿ĸme, Eĵitim, Drama, Filmler, Varyete, Spor, 

Reklamcēlēk, Eĵlenceler 

Yeni Biimler 

¶ Drama-Belgesel, Gºr¿nt¿ ile eĵitim, Tartēĸmalar, ¥zel programlar, Sekanslar, 

Televizyon 

Televizyon yayēncēlēĵē kamusal tartēĸma ve gºr¿ĸme biimlerini b¿y¿k bir ºl¿de 

geniĸletmiĸtir. Televizyonun her eve girmesi ve televizyon kanallarēnēn artmasē ile farklē 
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gºr¿ĸler dile getirilebilmiĸtir. Ancak, karĸēt ya da azēnlēktaki gºr¿ĸler d¿zenli bir ĸekilde 

televizyon ekranēndan dēĸlanmaktadēr. Ķngiltereôde parlamentoya iliĸkin herhangi bir iĸlemin 

televizyonda gºsterilmesi onaylanmamaktadēr. Kamusal alanēn g¿l¿ iletiĸim yolu, b¿y¿k bir 

bºl¿m¿nde, siyasi editºr, ekonomi muhabiri, parlamento muhabiri gibi her d¿zeyde kasētlē bir 

aracēlēkla sēnērlandērēlmēĸtēr. Bu aracēlarēn karar merkezi olan iliĸkisi, izleyicilerin aracēlarla 

iliĸkisinde yinelenir. Televizyon gibi g¿l¿ bir merkezileĸtirici iletiĸim yolu, tartēĸmanēn eĸitli 

ve d¿zensiz olan s¿relerini t¿ketebilmektedir. 

Geliĸen televizyon yayēncēlēĵē ve ºzellikle internet tabanlē televizyon yayēnlarē kamusal 

tartēĸma ve gºr¿ĸmeyi farklē noktalara taĸēmaktadēr. Televizyonun sēnērlandērmalar yoluyla 

gerekleĸtirdiĵi merkezileĸtiriciliĵi ortadan b¿y¿k ºl¿de kalkmaktadēr. Azēnlēk gºr¿ĸler kendi 

fikirlerini daha ºzg¿r bir ĸekilde dile getirebilmektedir. Ķzleyiciler canlē yayēnlara gºrsel olarak 

baĵlanabilmekte, video paylaĸabilmekte ya da aēlan yorum bºl¿mlerine yorum 

yapabilmektedir. Hatta ucuzlayan yayēn teknolojileri sayesinde kendi kanallarēnē kurarak 

gºr¿ĸlerini ifade edebilmektedir. 

Televizyon, eĵitim konusunda da geniĸ kitlelere ulaĸabilmek adēna ēĵēr aan bir 

teknoloji olmuĸtur. Konferans, ders, tanētēm ve sēnēf eĵitimi gibi eĵitimsel uygulamalar kēsa 

s¿rede televizyonda yer almēĸtēr. Ķngiliz Aēk ¦niversitesi (Open University) ve ¿lkemizde 

televizyonda yayēnlanan ñAēk ¥ĵretimò dersleri ºnemli ºrneklerdir. Geleneksel televizyon 

yayēncēlēĵēnda eĵitimle ilgili, soru sorma ve aēklamanēn teknik zorluklarēyla ºĵrencinin kendi 

alēĸmalarēnē etkin kēlma konusunda sorunlarē ºzememektedir. Ancak televizyon 

teknolojisindeki geliĸmeler sonucu ortaya ēkan etkileĸimli yayēncēlēk tipi bu sorunlarēn 

aĸēlmasēna olanak saĵlamēĸtēr. Bu sayede televizyon uzaktan eĵitim konusunda g¿n¿m¿zde 

ºnemli bir ara haline gelmiĸtir. 

Drama, varyete ve film televizyonun b¿y¿k bir bºl¿m¿n¿ oluĸturmaktadēr. Genel olarak 

tiyatro ve sinemanēn biimleri olan bu t¿rler televizyonla birlikte kitlelere ulaĸarak 

kamusallaĸmēĸladēr. Geniĸ bir izleyici kitlesine gºsterilebilen nispeten ucuz maliyetli 

televizyon oyunu k¿lt¿rel olasēlēĵēn yeni bir boyutunu temsil etmektedir. Bir deneyim olarak 

dramanēn g¿nl¿k yaĸamēn asli bir parasē olmasē, geliĸmiĸ sanayi toplumlarēnēn kendine ºzg¿ 

niteliklerinden biri olmuĸtur. Televizyon sinema izleyicisinin azaldēĵē bir dºnemde 

yaygēnlaĸmasēna raĵmen film arĸivi televizyon iin hoĸa giden bir kaynak halini almēĸtēr. 

Ancak, sinema perdesinde izlediĵimiz bir film, sēradan bir televizyon ekranēnda izlendiĵinde 

gºr¿nt¿ kalitesinin oĵunu kaybeder. Televizyon ekranēn ºl¿s¿ temel bir sorun olarak 

kalmaktadēr. Buna karĸēlēk, bu durum televizyon izlemenin bireyselleĸtirilmiĸ karakterinin bir 

iĸlevidir. ¥zellikle LCD TV, Plazma TV ve HDTV teknolojileriyle bu temel sorun g¿n¿m¿zde 

ortadan kalkmaktadēr. 

Televizyonun ñizleyici sporlarēòônēn iletiĸim yolu ve bunun sonucu olarak da nedeni 

olduĵu vurgulanēr. Spor programlarēnda yer alan ayrēntēlē yakēn ekim teknikleri, aĵēr ekim 

teknikleri ve bakēĸ aēlarēnēn eĸitliliĵi seyirciye fiziksel hareketleri izlemede yeni bir heyecan 

ve yakēnlēk saĵlayarak farklē bir gºrsel deneyim sunmaktadēr. Televizyon yayēncēlēk 

sistemlerinin deĵiĸimi ya da kitlesel olarak tecr¿be edilmesi ºnemli spor olaylarēnēn 

gerekleĸtiĵi zaman dilimine rastlamaktadēr. D¿nya kupasēnēn gerekleĸtiĵi 2006 yēlēnda t¿m 
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Avrupa HD yayēncēlēĵa geiĸ yapmēĸtēr. 2010 D¿nya kupasēnda ise ilk kez ¿ boyutlu 

televizyon yayēnē gerekleĸtirilmiĸtir. Pay TV (ºde ve izle) gibi ºzel uygulamalar ilk olarak 

spor karĸēlaĸmalarēnē yayēnlayan televizyon kanallarēnda gerekleĸtirilmiĸtir. Ulusal ve 

uluslararasē spor baĵlantēlarē end¿striyel kent k¿lt¿r¿n¿n artan ºnemdeki sosyal boyutunu 

biimlendirirken televizyon biimlendirici bir ºĵe olmaktan ziyade zaten aktif olan eĵilimleri 

barēndēran g¿l¿ bir kurum olmuĸtur.36 

Televizyon reklamcēlēĵē var olan t¿m biimlerinde ardēĸēk ve b¿t¿nleĸik ºzellikleri ile 

herhangi bir dºnemdeki reklamcēlēk t¿rlerinden niteliksel biimde farklēk gºstermektedir. 

Televizyonu, reklamlarla kesilen bir program gibi gºrmekten ok, iinde reklamlarēn ayrēlmaz 

bir paayē oluĸturduĵu ardēĸēk bir d¿zen olarak gºrmek gerekmektedir. ¥rneĵin, diziden ºnce 

yapēlan kēyafet reklamēnda yer alan ¿r¿n dizinin baĸrol oyuncusunun ¿st¿nde yer alabilir. 

Televizyonda reklamēn izler kitleye etkilerini tespit etmek olduka g¿t¿r ancak internet tabanlē 

televizyon yayēncēlēĵēnda bu fazlasēyla m¿mk¿nd¿r. Biraz ºnce verdiĵimiz ºrnekle iliĸkili 

olarak IPTV ya da internet ¿zerinden yapēlan televizyon yayēncēlēĵēnda izleyici baĸrol 

oyuncunun ¿zerindeki kēyafeti hemen anēnda satēna alabilir. Bu durum izleyici tepkilerinin 

anēnda tespit edilmesini ve izleyici profiline yºnelik reklamlarēn ¿retilmesine neden olmaktadēr. 

Televizyon, ister tecimsel olarak ºrg¿tlensin ister kamu kuruluĸu olarak ºrg¿tlensin toplumsal 

bir iletiĸim biimi olduĵu kadar, hatta daha da ºnemlisi bir end¿stridir.37 Bu end¿strinin 

devamlēlēĵēnē reklamlar saĵlamaktadēr. Televizyon end¿strisinin iĸleyiĸi eĸitli etkenlerin 

karĸēlēklē etkileĸimi ile karakterize olur. Reklamcēlar ¿retici firmalar adēna t¿ketici olan 

izleyicilere ulaĸmak isterler; yayēn ĸebekeleri, program yapēm ĸirketleri ve st¿dyolara sipariĸ 

ettikleri nicel ve nitel d¿zeydeki izleyici kitlesini saĵlamayē vaat ederler; araĸtērma ve 

deĵerlendirme firmalarē da topladēklarē verilerle bu s¿recin denetimini saĵlar.38 

Televizyona yapēlan eleĸtiriler ierisinde en ºnemlilerinden biri, televizyonun salt 

eĵlence aracē olduĵu yºn¿ndedir. Biim aēsēndan deĵerlendirildiĵinde eĵlence televizyonun 

deĵiĸmez parasēdēr. Biroklarē tarafēndan bu konu ile ilgili televizyon iin eĵlendirirken 

bilgilendirir atfē sēklēkla yapēlmaktadēr. Televizyonla birlikte daha ºnce bir grup ya da aileye ait 

olan faaliyetlerin tamamēna yakēnē kamuya sunulmuĸ ve ortadan kalkmēĸ olan birok salon 

oyunu, televizyon ĸovlarē ĸeklinde tekrar oluĸturulmuĸtur. 39 Yapēlan araĸtērmalara gºre en fazla 

televizyon izleme tercih nedeni boĸ zaman deĵerlendirmedir. Ķnsan kendine sunulan kitlesel 

¿r¿n¿ boĸ zamanēnda t¿keterek kendisinin kitle insanē olmasēna olanak saĵladēĵē iin gºn¿ll¿ 

bir ev iĸisidir.40 Andersô e gºre; izleyici eĵlence gºr¿n¿m¿ altēnda oyalanēp 

kiĸiliksizleĸtirilmekte ve istenilen biimde koĸullandērēlmaktadēr.41 Televizyonun genel 

ieriĵini oluĸturan; m¿zik programlarē, ĸovlar, komediler, yemek tarifleri, yarēĸmalar, moda, 

astroloji ve fal programlarē bu durum iin ºrnek gºsterilmektedir. Postmanôa gºre televizyonun 

                                                 
36 A.e., s. 56. 
37 Martin Esslin, Televizyon ¢aĵē, ¢ev. Murat ¢iftkaya, Ķstanbul, Pēnar Yayēnlarē, 1991, s. 99-110. 
38 Mutlu, a.g.e., s. 53. 
39 Williams, a.g.e., s. 58. 
40 Gunther Anders, ñThe Phantom World of TVò, Mass Culture,  Ed. by, David M.White, Bernard  

Rosenberg, New York, Free Press, 1964, pp. 358-367. 
41 Anders, a.g.e., s. 359. 
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en iyi yaptēĵē ĸey eĵlendirmedir. Televizyonun bu ºzelliĵi nedeniyle de g¿n¿m¿zde din, siyaseti 

insan iin hayati ºnem taĸēyan her t¿rl¿ kurum ve faaliyet eĵlenceye dºn¿ĸmektedir.42 

Televizyon temelde var olan sanat ve iletiĸim biimlerine dayanmasēna karĸēlēk, 

niteliksel olarak farklē biimlerin doĵmasēna da neden olmuĸtur. Bunlar: Belgesel-drama, 

gºr¿nt¿yle eĵitim, tartēĸma, ºzel programlar gibié Ancak bazē d¿ĸ¿n¿rler bu biimler arasēnda 

yer alan bazē biimlerin temelinin eski yunan tiyatrolarē kadar eski olduĵunu savunmaktadēr. 

Ancak unutulmamalēdēr ki; televizyonun ulaĸtēĵē kitle ve bu kitleyi bilgilendirme potansiyeli 

bakēmēndan kendisinden ºnceki hibir iletiĸim biimiyle kēyaslanamayacak kapasiteye sahiptir. 

Williamsôa gºre ayrēĸtērēlan karēĸēk ve yeni biimleri bu doĵrultuda deĵerlendirmekte fayda 

vardēr. 

T¿m sanatsal faaliyetler iin geerli olan ve kabaca sanatsal etkinliklerin belli 

ºzelliklerine gºre ayrēĸtērēldēĵē kategoriler ĸeklinde tanēmlanan t¿r kavramēnē televizyon 

yayēncēlēĵēna uyarladēĵēmēzda karĸēmēza birok program t¿r¿ ēkmaktadēr. Avrupa Yayēn 

Birliĵi (EBU), geliĸtirmiĸ olduĵu standartizasyon ile programlar ana konularēna gºre sekize 

ayrēlmēĸtēr. ESKORT adē verilen bu sistemde yer alan ana baĸlēklar:43 

¶ Kamusal Konular, Bilim ve Ķnsanlēk, M¿zik, Drama, G¿zel Sanatlar, Yaĸam 

Felsefesi, Spor, Boĸ Zaman ve Hobiler, Eĵlence, Folklor ve Ķnsan Odaklē Programlar, Karēĸēk 

Konular, Diĵer Konular 

¦lkemizde ise TRT Kurumu farklē bir sēnēflandērma yapmaktadēr:44 

¶ Haber b¿lteni ve haber programlar, Spor programlarē, Eĵitim-K¿lt¿r Programlar, 

Dramalar, Belgeseller, M¿zik programlarē, Eĵlence programlarē, ¢ocuk programlarē, Yarēĸma 

programlarē, Reklam programlarē 

G¿n¿m¿zde sayēsal yayēn teknolojileri ile yayēn maliyetlerinin ucuzlamasē ve yeni 

iletiĸim teknolojilerinin yaygēnlaĸmasēyla televizyon yayēnlarē gemiĸ yēllara kēyasla b¿y¿k 

oranda artēĸ gºstermiĸtir. Bu artēĸēn sonucu olarak izleyiciler ok sayēdaki televizyon programē 

arasēndan kendilerinin ilgileneceĵi programlarē bulmakta zorluk ekmektedir. Uzun ve 

kalabalēk televizyon yayēn listeleri arasēndan kendi ilgilerine yºnelik olanē aramak kullanēcēlar 

iin olumsuz bir durum oluĸturmaktadēr. Bu sebeple televizyon yayēnlarēnēn otomatik olarak 

taranmasē sonucu kullanēcēya bir tavsiyede bulunacak sistemlerin ihtiyacē ortaya ēkmēĸtēr. Yine 

yayēnlarēn artēĸē sebebiyle televizyon programlarēnēn listelenmesi ve listeden programlarēn 

kolayca seilebilmesine yºnelik ihtiyalar da kullanēcēlarēn gereksinimleri arasēnda yer 

almaktadēr. Kullanēcēlarēn bu ihtiyalarē doĵrultusunda, televizyon programlarēnēn 

kullanēcēlarēn tercih profillerine gºre ºn plana ēkabileceĵi bir listeleme yapēldēĵē etkileĸimli 

uygulamalar yaygēnlēk kazanmaktadēr. 

                                                 
42 Postman, a.g.e., s. 96 
43 Kars, a.g.e., s. 28. 
44 A.e. 
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5.4. Televizyon Yayēn Teknolojileri 

Televizyon yayēn teknolojileri yapēlarē itibarē ile karmaĸēktēr. Televizyon yayēnlarē, elde 

edilen gºr¿nt¿ ve sesin televizyon linki denilen, k¿¿k g¿l¿ vericilerle, verici istasyonuna 

gºnderilmesi ve buradan da elektro manyetik dalga olarak izleyicilerin alēcēsēna ulaĸmasēyla 

gerekleĸmektedir. Bu s¿re televizyonun bulunuĸundan g¿n¿m¿ze kadar s¿re gelen ñkaradan 

y¿zeysel yayēncēlēk (Terrestrial)ò kavramēnēn tanēmēnē oluĸturmaktadēr. Bu tanēm, g¿n¿m¿zde 

geliĸen teknolojilerin (kablo, uydu, internet) de katkēlarēyla farklē biimlerde yapēlmaktadēr. 

Terrestrial yayēnlar ufuk izgisi sēnērlarē ierisinde yapēlmaktadēr. Bu nedenle bir 

televizyon yayēnēnēn izleyicisi olmak iin televizyon vericisinden gºr¿len alana yakēn olmak 

gerekir. Daha fazla alanēn gºr¿lmesi, daha fazla izleyicinin televizyon yayēnlarēnē alabilmesi 

iin televizyon verici istasyonlarē y¿ksek yerlere kurulur. Ķyi kalite yayēna ulaĸabilmek ancak 

alēcēnēn bulunduĵu yerden verici gºr¿n¿yorsa m¿mk¿n olur. Tepeler ve y¿ksek binalar 

elektromanyetik bir dalga olan yayēnē bozabilir ve bozuk gºr¿nt¿lere neden olabilirler. 

5.4.1. Kablolu TV  

Kablolu televizyon yayēnē ilk dºneminde, ºzellikle ĸehirlerdeki binalarda karasal ve 

uydu yayēnlarēnē almak iin kullanēlan atē ve anak antenlerinin yol atēĵē sorunlar, i tesisatēn 

bozucu etkisi, ok sayēda televizyon yayēnēnēn farklē g¿te alēnmalarē, yayēnlar arasēnda karēĸēm 

gibi pek ok probleme en iyi ºz¿m¿ sunmuĸtur. 

Kablo yardēmcēlēĵēyla televizyon yayēnlarēnēn daĵētēm fikri, 1944 yēlēnda, ABDônin 

Pennsylvania kentinde, Hertz dalgalarē aracēlēĵēyla yapēlan televizyon yayēnlarēnē iyi alamayan 

bir m¿hendisin, kenti gºren bir y¿ksekliĵe yerleĸtirdiĵi antenini, bir kablo yardēmēyla 

televizyon alēcēsēna baĵlamayē d¿ĸ¿nmesi ile baĸlamēĸtēr. Coĵrafi konumlarē sebebiyle yer 

yayēnlarēnē kaliteli ya da hi alamayan bºlgelerde h©kim tepelere her kanal iin ayrē olmak ¿zere 

bir yansētēcē koymanēn maliyetinin ok fazla olmasē, hem de oĵalan yayēnlarēn birbirini 

etkilemesi kablolu televizyon ĸebekelerinin yaygēnlaĸmasēna neden olmuĸtur. 

ñBu sistemde gºr¿nt¿ ve ses sinyalleri bir merkezden, ya topraĵēn altēna yerleĸtirilen bir 

kablo aracēlēĵēyla, doĵrudan doĵruya, ya da radyolinklerle gºnderilmekte ve buna kablolu 

televizyon veya CATV (Community Aerial Television) denilmektedir.ò45 

¥zellikle geliĸmiĸ batēlē ¿lkeler bu teknolojiyi tercih etmektedirler. Kablolu TV 

yayēncēlara ºzg¿n programlar hazērlama imk©nē sunmuĸtur. Hava durumu, haberler, borsa takip 

programlarē, eĵitim programlarē ve kamusal duyuru kanallarē gibi birok yenilik abonelere 

sunulmuĸtur. Ayrēca bu sistem karĸēlēklē etkileĸime dayalē iki yºnl¿ iletiĸimi de m¿mk¿n 

kēlmaktadēr. Aboneler bu sistem sayesinde; programlara katēlēp gºr¿ĸ bildirebilirler, mal ve 

hizmet satēn alabilirler, bankacēlēk hizmetlerinden yararlanabilirler, video oyunlarē 

oynayabilirler, eĵitim programlarē sunan servislere katēlabilirler vb. karĸēlēklē iletiĸime dayalē 

hizmetlerden yararlanabilirler. 

                                                 
45 Erkebay, a.g.e., s. 60. 
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Kablolu TV baĵlantēsē kuran televizyon sahipleri, ĸirketler aylēk ¿cret ºdemektedirler. 

Sayēlarē g¿n getike artan kablolu televizyon ĸirketleri, m¿ĸterilerine yeni program seme 

olanaklarē getirmektedirler. Kablolu TVôden yayēn yapan televizyon ĸirketleri eĸitli kanallarē 

belirli t¿rlerde uzmanlaĸtērmaktadēr.46 

5.4.2. Uydu Yayēnlarē 

K¿resel bilgi iletiĸim aĵlarēnēn en ºnemli unsurlarēndan biri olan uydular, Sovyetler 

Birliĵiônin ilk insan yapēmē uyduyu uzaya gºndermesiyle (1957) baĸlayan uzay yarēĸēnda soĵuk 

savaĸ taraflarēnēn ok b¿y¿k ºl¿de kamusal kaynak aktarmasēyla ortaya ēkan devasa bir 

teknolojik alanēn ¿r¿n¿d¿r.47 

1962 yēlēnda uzaya gºnderilen Telstar1 uydusu yardēmēyla Fransaôdan ABDôye ilk TV 

yayēnē aktarēlmēĸtēr. 1965 yēlēnda Intelsat (International Satellite System) adē verilen kētalar 

arasē haberleĸme sistemi ABDôde kurulmuĸtur. 

Uydu teknolojisi geliĸen iletiĸim teknolojilerinin en ºnemlilerinden biridir. Uydularēn 

televizyon yayēnlarēnē sēnēr tanēmadan aktarabilmesi sayesinde k¿reselleĸme ivme kazanmēĸtēr. 

Bir anlamda uydular k¿resel kºy iindeki iletiĸimi saĵlayan en yaygēn aralar olmuĸtur. Ayrēca 

uydu yayēnlarē, ulaĸabildikleri geniĸ izleyici kitlesi nedeniyle b¿y¿k program avantajlarē da 

doĵurmuĸtur. ¢eĸitli konulara iliĸkin yayēnlar, uluslararasē konferanslarēn yayēnlarē, teletekst 

hizmetleri ve doĵrudan satēĸ kanallarē gibi. 

Uydu yayēnlarēnēn temelini oluĸturan teknoloji, radyo-elektrik iĸaretlerini kullanma 

teknolojisidir.48 Uydular, radyo-elektrik iĸaretlerini uzak mesafelere ulaĸtēran hem link hem 

verici gºrevindeki ileri teknoloji ¿r¿nleridir. Uydular belirlenmiĸ bºlgelere ēĸēn gºnderirler. 

Belirlenmiĸ bºlgenin dēĸēndaki ēĸēnlarē veya geniĸ bir alandaki televizyon gºr¿nt¿lerini 

alabilmek iin daha geniĸ aplē anak antenlere ihtiya vardēr. 

Uydu ile iletiĸim konusunda ilk b¿y¿k deneme 12 Aĵustos 1958 de uzaya atēlan ñEcho 

1ò ile baĸlar. Uydudan ilk televizyon yayēnē ise 1962 Temmuz ayēnda ñMondevizyonò olarak 

adlandērēlan programēn ñTelstarò aracēlēĵēyla Amerika ve Avrupa ¿lkelerine daĵētēlmasēyla 

gerekleĸmiĸtir. Ķlk denemelerde aktarēlan gºr¿nt¿lerin s¿resi bir ka dakikayē gemez iken, 

g¿n¿m¿zde geliĸen teknoloji ile uydu ¿zerinden 24 saat sayēsal yayēncēlēk yapēlmaktadēr. 

Uydu teknolojileri, geniĸ alanlara rahatlēkla ulaĸabildikleri, alt yapē iin kazē yapēlmasē 

gibi bir kēsēm zorluklardan arēnmēĸ olduklarē iin, ok ºnemli iĸletme kolaylēklarē 

saĵlamaktadēr.49 Uydu yayēn teknolojisi, yer yayēn istasyonlarēna oranla maliyeti kilo metre 

baĸēna daha d¿ĸ¿k olmasēna karĸēn uydunun yer istasyonlarē ve kendisi ok pahalēya mal 

edilmektedir. Ancak, g¿n¿m¿zde k¿reselleĸmenin sonucu olarak iletiĸim her zamankinden 

                                                 
46 Tamer, a.g.e., s. 34. 
47 Vural, a.g.e., s. 31. 
48 Erkebay, a.g.e., s. 29. 
49 ñĶletiĸim Alt Yapēsē Taslak Raporuò, T¿rkiye 2.Biliĸim ķurasē, 9 Aralēk 2004 (¢evrimii)  

http://www.bilisimsurasi.org.tr/altyapi/docs/iletisim_altyapisi_taslak_raporu_20040219.doc, 8  

Ekim.2009. 
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daha fazla ºnem kazanmēĸtēr. Bu durum farklē devletleri uydu teknolojisine yatērēm yapmaya 

yºneltmiĸtir. Bu geliĸmeler sonucunda uydu teknolojisinde DBS (Doĵrudan Uydu 

Yayēnē/Direct Broadcasting System) teknolojisi d¿nya apēnda yaygēnlēk kazanmēĸtēr. DBS, 

uydu ile izleyici arasēnda herhangi bir aktarēcē verici olmaksēzēn, kiĸisel veya m¿ĸterek 

antenlerle televizyon yayēnlarēnēn doĵrudan izlenmesini m¿mk¿n kēlan sistemdir. 

Doĵrudan Uydu Yayēnôlarēnēn yararlarēnē aĸaĵēdaki gibi sēralayabiliriz; 50 

¶ Hertz dalgalarē d¿z yºnde yayēldēklarē iin d¿nyanēn yamukluĵuna uyamaz ve 

uzaklaĸtēka zayēflayēp yok olurlar. Oysa uydudan gelen yayēn geniĸ bir alanē, hemen hemen 

Avrupaônēn yarēsē b¿y¿kl¿ĵ¿nde bir alanē kapsamē iine alabilir. 

¶ Net gºr¿nt¿ verir. Yayēn alanlarē iinde karanlēk ve parazitli bºlgeler yoktur; her 

yºnden tam bir netlik iinde izlenilebilir. 

¶ Yery¿z¿ndeki kablo kanallarē ve televizyonlara ayrēlan frekanslar artēk baĸka 

alanlarda kullanēlabilir. 

5.4.3. Sayēsal Yayēncēlēk 

Kēsaca DVB olarak adlandērēlan Sayēsal Televizyon Yayēncēlēĵē (Digital Video 

Broadcasting), bilginin, s¿rekli deĵerler alabilen akēm veya gerilimlerle deĵil, kodlanmēĸ 

sayēlarla iĸlendiĵi ve iletildiĵi sistemlerdir.51 Yayēncēlēkta yeni bir yºntem olan ve sayēsal 

teknoloji kullanēlarak gerekleĸtirilen sayēsal yayēncēlēk, baĸta vericiler (Karasal yayēncēlēk 

DVB-T) olmak ¿zere uydu (DVB-S), kablo (DVB-C) ve internet (IPTV) olmak ¿zere farklē 

ortamlar aracēlēĵē ile gerekleĸtirilebilmektedir. Ayrēca DVB; ok kanallē ok noktaya daĵētēm 

sistemi (MMDS), ok kanallē video daĵētēm sistemi (MVDS) ve tek noktadan ok noktaya 

daĵētēm sistemi (LMDS) servislerinde de kullanēlmaktadēr.52 

Bu ortamlardan uydudan ve kablodan gerekleĸtirilen yayēnlarda d¿nyada tek sistem 

¿zerine uzlaĸēlmēĸtēr. Ancak karasal (vericilerden) sayēsal televizyon yayēncēlēĵēnda ise 4 farklē 

sistem kullanēlmaktadēr. Bunlar;53 

ñDVB-T:  Avrupaôda geliĸtirilen ve t¿m Avrupa ¿lkeleri ile Avustralya, Singapur, 

Hindistan gibi diĵer ¿lkelerin kabul ettiĵi bir yayēncēlēk sistemdir. ¦lkemiz de bu sistemi 

benimsemiĸ olup bu sistemle ilgili altyapē alēĸmalarēna baĸlamēĸtēr. 

ATSC (Advanced Television System Committee): ABD tarafēndan geliĸtirilen ve 

                                                 
50 Gºke, a.g.e., s. 57. 
51 Avni Morg¿l, ñGºr¿nt¿ Sēkēĸtērma ve Sayēsal TV Yayēnēò, RT¦K Sayēsal Yayēncēlēk Paneli,  

Ķstanbul, 6 Mayēs 2006. 
52 ñSayēsal Televizyon Yayēncēlēĵē (DVB)ò, (¢evrimii) http://www.rtuk.org.tr/sayisal3.htm, 1 Ekim 2005. 
53 Erkan Can, ñVericilerden Sayēsal TV (DVB-T) Yayēnlarē (Deneme ve D¿zenli Yayēnlara Geiĸ Stratejileriò, 

Sayēsal Yayēncēlēk Paneli (8 Mayēs 2006), (¢evrimii)  

http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=2253161d-97cd-498b-86f5-1ff80ac08e26, 7 Ekim 

2009. 



128 

ABD, Kanada, Arjantin, Tayvan, G¿ney Kore gibi diĵer ¿lkelerde bir sistemdir.  

ISDB-T (Integrated Services Digital Broadcasting): Japonya tarafēndan geliĸtirilmiĸ 

olan bir sistemdir. Sadece Japonya tarafēndan kullanēlmaktadēr.  

DVB-H (DVB-Handheld): Cep telefonlarēna veya cep TV (avu ii) alēcēlarēna yºnelik 

TV yayēnē. Bu konuda halen testler yapēlmaktadēr. Buna karĸēn ºzellikle Japonya ve 

Almanyaôda uygulamalara baĸlanmēĸtēr. ¦lkemizde de bir an ºnce uygulanmasē iin gerekli 

alēĸmalar y¿r¿t¿lmektedir.ò 

Amerika Birleĸik Devletleriônde ilk alēĸmalar karasal yayēncēlēkta sayēsal HDTV 

konusunda yapēlmēĸtēr. Sayēsal Standart Televizyon (SDTV: Standard Definition Television) 

formatēyla, PAL, NTSC, SECAM gibi 525 satērlē-625 satērlē yayēn yapan analog geleneksel 

televizyon formatlarēnēn yaklaĸēk dºrt katē b¿y¿kl¿kte (1920 piksel x 1080 satēr, 1280 piksel x 

720 satēr) y¿ksek ºz¿n¿rl¿k elde edilmektedir.54 Bu durum, gºr¿nt¿de kaliteyi artērmakta ve 

gºr¿nt¿de detayē oĵaltmaktadēr. 

Sayēsal Televizyon Yayēncēlēĵēônēn avantajlarēndan bazēlarē ĸunlardēr; 55 

¶ Analog sistemlerden daha ¿st¿n gºr¿nt¿ kalitesine sahiptir. 

¶ Daha g¿venilir bir yayēn sistemi olup, g¿r¿lt¿ ve karēĸmalardan az etkilenir. Sinyal 

kalitesi deĵiĸmez. 

¶ Analog yayēnda kapsanan alan sayēsal yayēnda daha d¿ĸ¿k g¿l¿ verici ile 

kapsanabilmekte ve dolayēsēyla enerji tasarrufu saĵlanmaktadēr. 

¶ Programla birlikte veya programdan baĵēmsēz veri iletiminin saĵlanmasē 

olanaklarēnē sunar. 

¶ Etkileĸimli (interaktif) TV yayēncēlēĵēna imk©n tanēr. 

¶ ¦lke apēnda tek frekans aĵē-SFN (Single Frequency Network) kurularak, frekans 

spektrumunun etkin bir ĸekilde kullanēlmasēnē saĵlar. 

¶ Sabit, portatif veya mobil alēcēlarla kesintisiz ve kaliteli (enterferansēz) yayēn 

ulaĸtērtēr. 

¶ Radyo alēcē ekranēnda; istasyon adē, program adē, ieriĵi, s¿resi, gelecek program, 

deprem, yangēn, sel felaketi gibi acil g¿venlik bilgileri, trafik anonslarē, hava ve yol durumu, 

turizm bilgileri, borsa ve dºviz bilgileri vs. gºr¿nebilecek olmasē gibi. 

Sayēsal gºr¿nt¿ kaydedicileri ile gºr¿nt¿ kalitesi d¿ĸmeden gºr¿nt¿ iĸaretleri 

                                                 
54 Nevin Katrancēgil, 9. Uluslararasē Uydu Ķletiĸimi, Kablo, Yayēncēlēk Ve TV Sektºr¿ Konferansē, Ķstanbul, 25 

Kasēm 2005. 
55 Morg¿l, a.g.e. 
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sēkēĸtērēlarak daha az yer iĸgal etmesi ve analog gºr¿nt¿de gºr¿len kalite bozukluĵu olmadan 

birka defa aktarma ve kurgu yapēlabilmesi saĵlanmēĸtēr. Sayēsal gºr¿nt¿ sēkēĸtērmasē MPEG2 

sēkēĸtērma yºnteminin dēĸēnda MPEG-1 ve MPEG-4 adēyla anēlan deĵiĸik yºntemlerle 

yapēlmaktadēr. MPEG-1; VHS kalitesi, MPEG-2; Betacam kalitesi, MPEG-4; daha d¿ĸ¿k hēzda 

daha kaliteli gºr¿nt¿ elde edilen gºr¿nt¿ sēkēĸtērma standardē olarak ifade edilebilir.  

Sayēsal teknolojinin yayēncēya kazandērdēklarē;56 

¶ Sayēsal teknoloji ilk aĸamada yayēncēlar iin, uydu ¿zerinden aktarma amalē 

kullandēklarē, bant geniĸliĵini azaltmēĸ, dolayēsēyla uyduya ºdedikleri kiralarēn 4 ile 8 kat 

d¿ĸmesini saĵlamēĸtēr. 

¶ Sayēsal teknoloji daha ok kanalēn aynē uyduya ya da kabloya daha kaliteli olarak 

sēĵdērēlmasēnē saĵlamēĸ, bºylece yayēncē alternatif programlar ile izleyiciye ulaĸabilmiĸtir. 

¶ Sayēsal teknoloji her t¿rl¿ iletim kanalēnda, g¿r¿lt¿s¿z, bozulmasēz ve birbirine 

karēĸmadan izleyiciye ulaĸēlabilmeyi getirmiĸtir. 

¶ Sayēsal yayēnlarēn, aktarma ya da daĵētēm anēnda kalite kaybē, analog yayēnlara gºre 

ok daha az olduĵundan aktarma ve daĵētēm maliyetleri d¿ĸm¿ĸ, daha uzak mesafelere daha 

ekonomik olarak ulaĸēm saĵlanmēĸtēr. 

¶ Sayēsal karasal yayēncēlēkla, mevcut UHF ve VHF bantlardan daha fazla kanalēn, 

daha d¿ĸ¿k g¿te vericiler kullanēlarak, daha geniĸ alanlara yayēnlanmasē m¿mk¿nd¿r.  

¶ Sayēsal teknolojinin, yapēm merkezlerinde, kameradan yayēna kadar kullanēlmasē ile 

iĸletme maliyetleri d¿ĸecek, daha ok sayēda program yapēlmasēna, dolayēsēyla ek kanallarēn 

aēlmasēna imk©n verecektir. 

¶ Fiber optik kablo ile birbirine sayēsal baĵlanan kablo TV daĵētēm merkezlerinin her 

bºlgede, farklē program paketleri yayēnēna imk©n vererek, o bºlge izleyicilerinin, aylēk 

program, film seeneklerini merkeze ulaĸtērarak, program akēĸlarēnē d¿zenlemeleri m¿mk¿n 

olmaktadēr. Sayēsal yayēncēlēkta fiber optik kablo kullanēldēĵēnda, yaklaĸēk 5000 kanala kadar 

gºr¿nt¿ taĸēnabilecek, istenilen eve, kendi ºzel kanalēnē semek m¿mk¿n olabilecektir. Ayēca, 

fiber optik daĵēlēm sayesinde, her ev kendi setiĵi filmi, kendi istediĵi zaman seyredebilecektir. 

¶ Yayēncēlar sayēsal teknolojiĵi kullandēklarēnda, yayēn kanallarēna eklenecek 

etkileĸim, alēĸveriĸ ve ºzel kullanēcē verileri ile yayēn anēnda herhangi bir ¿r¿n¿n detaylē 

tanētēmēnē ve isterse satēĸēnē bile yapmaya imk©n vererek, daha fazla reklam geliri alabilecek, 

deĵiĸik mal ve hizmet iin yeni alēĸveriĸ ortamlarē geliĸecektir. 

¶ Sayēsal teknoloji ile yayēncē ĸifrelemeyi 5 ya da 8 kanala birden yapabildiĵi gibi 

her kanalda program, dizi baĸēna da ĸifreleme yapabilecektir. Ķzleyicilerin abonelik koĸullarēnē 

                                                 
56 ñDijital  (Digital) Yayēncēlēkò, (¢evimii) http://www.bilgininadresi.net/Madde/33653/Dijital- 

(Digital)-Yay, 27 Aĵustos 2009. 
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esneterek aboneler, izlediĵi 1 ya da 2 film iin ¿cret ºdemesi saĵlanarak, yayēncēlar ok daha 

geniĸ abone sayēsēna ve grubuna hizmet verebilecektir. 

¶ Sayēsal teknolojide kablo ya da uydu ¿zerinden yayēn yapēldēĵēnda, yayēncē 

hangi kanalēnē ka abonenin izlediĵini, anēnda tespit edebilecektir. Bu durum sayesinde ñratingò 

karmaĸasē ºz¿lecektir. Yayēncē aynē zamanda, kodlu- ĸifreli yayēnlarēnē, deĵiĸik yayēn 

bºlgelerinde farklē ĸifre uygulayarak (kablo TVôde Ķstanbul ayrē Ankara ayrē vs. olabilir) abone 

denetimi ve ¿cretlenmesini daha saĵlēklē yapabilecektir. 

¶ Sayēsal yayēncēlēkta kalite artmasēna raĵmen, ucuzlayan yapēm, yayēn maliyetleri ile 

yayēncē 2 ya da 4 kanalē bir paket kanal olarak kullanēp, bu kanallarēn aynē ya da farklē iletim 

ortamlarēnda, saat farklē yayēnlanmasēnē saĵlayarak, izleyicinin istediĵi programē en ge yarēm 

saat ara ile bu kanallar iinden seerek izleyebilmesine olanak saĵlayacaktēr. (Near Video on 

Demand (kanallarda dºn¿ĸ¿ml¿ program yayēnē)) 

¶ Belirli bir ¿cret karĸēlēĵē, izleyicinin ºzel olarak talep ettiĵi film, dizi, haber ya da 

belgesel programē bu izleyicinin istediĵi saatte, kendi bºlgesinde, mahallesindeki video sunucu 

(video server) sistemine y¿kleyerek izleyicinin istediĵi zaman bu filmi, diziyi izlemesine 

olanak saĵlamaktadēr. (Real Video on Demand) 

¶ Sayēsal yayēncēlēk ile normal yayēn anēnda abonenin isteĵine baĵlē olarak g¿nl¿k 

gazeteler, borsa, spor karĸēlaĸmalarē sonucu, alēcē kutuya (Set-Top Box) y¿klenerek, izleyicinin 

her an eriĸmesi saĵlanabilir. 

¶ Sayēsal yayēncēlēĵēn normal yayēn akēĸē anēnda, akēĸ bozulmadan Ķnternet eriĸimi 

saĵlanēp (telefon ile eriĸim, TV kanalēndan veri aktarēmē, e-posta vs.) yoĵun bilgiler kullanēcēya 

gºr¿nt¿ arasēnda ulaĸtērēlabilmektedir. 

¶ Sayēsal yayēncēlēkta, normal yayēn akēĸē bozulmadan evdeki ocuklar iin yeni ēkan 

video oyunlar ve eĵitici programlar, ilgili oyun kutusuna y¿klenerek oyun oynamasē 

saĵlanabilmektedir. 

¶ Sayēsal yayēncēlēkta iĸitme ºz¿rl¿ler iin ekrandaki filmin seslerini alt yazē olarak 

deĵiĸik boylardaki yazē stilleri ile gºr¿nt¿ ¿st¿ne bindirmek m¿mk¿n olmaktadēr (closed 

captioning) bu iĸlem iin abone, sadece alēcē kutusuna ek bir kart alacaktēr. Aynē ĸekilde gºrme 

ºz¿rl¿ler iin ekranda oynayan filmin normal seslerin dēĸēnda filmdeki aksiyonu anlatan ikinci 

bir ses kanalē, dijital yayēncēlēĵēn saĵladēĵē standart ºzelliklerdir. 

¶ Sayēsal teknoloji TV izlemeyi tek yºnl¿ bir iletiĸim eylemi olmaktan kurtarēp, 

izleyiciyi TV ile gºrsel, iĸitsel etkileĸime sokarak, eĵlence aracē ºzelliklerine, eĵitim, alēĸveriĸ, 

bankacēlēk ve benzeri eylemleri gerekleĸtirmesini saĵlayan aktif bir iletiĸim aracē ĸeklinde 

dºn¿ĸt¿rmektedir. 
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5.4.3.1. MPEG Kodlama Sistemleri 

MPEG, birbirini izleyen video erevelerinde b¿y¿k oranda tekrar eden benzerlikleri ve 

insan gºz¿n¿n algēlayamayacaĵē d¿zeydeki detaylarē yok sayarak y¿ksek oranda sēkēĸtērma 

saĵlamaktadēr.57  

MPEG-1: MPEGôin bir araĸtērma grubu olarak ilk projesi MPEG-1 (ISO/IEC 11172) 

standardēdēr. MPEG-1 birleĸik ses ve gºr¿nt¿ sēkēĸtērma, kodlama ve multiplex sistemini tarif 

eden bir standarttēr. Bu standart VHS kalitesinde 1.5 Mb/sôe kadar videoyu ve 192 kb/sôe kadar 

stereo sesi saklamak iin kullanēlēr.58 D¿ĸ¿k ayērēcēlē video olarak tanēmlanan MPEG-1,59 CD-

ROM medyasē iin tasarlanmēĸtēr ve 353 x 240 piksellik bir ºz¿n¿rl¿ĵe sahiptir.60 MPEG-1 

standardē yayēn ºl¿tleri iin istenilen nitelikte gºr¿nt¿ kodlamaya uygun deĵildir. DVD 

okuyucu ve ñhome sinemaò gibi amatºr t¿ketici elektroniĵi amalē daha geliĸmiĸ tekniklerin 

yaygēnlaĸmasēyla evlerde de yerini MPEG-2 standardēna bērakmēĸtēr. MPEG-1 teknolojisi diĵer 

MPEG standartlarēna bir temel teĸkil etmesi bakēmēndan ºnem taĸēmaktadēr. 

MPEG-2: G¿nl¿k hayatēmēza DVD ile giren MPEG-2 eĸitli uygulamalarē destekleyen 

ºzel bir kodlama sistemidir. MPEG-2, y¿ksek kalitedeki gºr¿nt¿y¿ yaklaĸēk olarak 1 Mb/snôlik 

veri transfer hēzēyla saĵlamaktadēr. MPEG-2 standardē, 3-15 Mb/sôde SDTV ve 15-30 Mb/s 

arasēndaki bit hēzlarēnda da HDTVôyi kodlama olarak belirlenmiĸtir.61 

MPEG-2ônin kodlama mantēĵē bakēmēndan b¿y¿k benzerlikler gºsterdiĵi MPEG-1ôden 

farkē, alan yapēlanmasēna izin vermesidir.62 Y¿ksek ayērēcēlē video olan MPEG-2, sayēsal 

yayēncēlēk imk©nlarēnē bizlere sunmaktadēr.63 

MPEG-2 hem y¿ksek ºz¿mleme hem de daha kaliteli gºr¿nt¿y¿ daha geniĸ bir bant 

ile saĵlamak amacēyla geliĸtirilmiĸ bir standarttēr. Bug¿n televizyonda gºrd¿ĵ¿m¿z hemen her 

gºr¿nt¿, analog bir alēcēda bile, MPEG-2 ile kodlanmēĸ ve ºz¿lm¿ĸt¿r. Buna karĸēlēk, MPEG-

2ônin internet ortamēndaki uygulamalarda kullanēm zorluklarēndan dolayē kablosuz aĵlarda veri 

transferi ve karĸēlēklē etkileĸim saĵlayan oklu ortam (multimedya) uygulamalarēnda 

kullanēlmak ¿zere MPEG-4 standardē geliĸtirilmiĸtir. 

MPEG-4: 1999 yēlēnda standartlaĸan MPEG-4, kolay kullanēlēr, adapte edilebilen, 

etkileĸimli bir ses/video sēkēĸtērma standardē olup, MPEG-2ôye gºre daha y¿ksek sēkēĸtērma 

olanaĵē saĵlamaktadēr.64 Sayēsal sesli ve gºrsel verilere eriĸim ve bu verilerin yºnetimini; ierik 

                                                 
57 Joan L. Mitchell, v.d.ôden aktaran, Deniz Taĸkēn, Nurĸen Susuz, Cem Taĸkēn, ñMPEG Akēmēnē Geici Referans 

Numaralarēnē Kullanarak ķifreleme,ò Trakya Universitesi J Sci, 8(2), 2007, s. 73-74, (¢evrimii), 

http://fbe.trakya.edu.tr/tujs/arsiv/2007-2/82-235.pdf, 02 Mart 2009. 
58 Paul Caskey, ñMPEG-2ò,(¢evrimii) http://www.swcp.com/pcaskey/mpeg2.html, 6 Aĵustos  

2005. 
59 Morg¿l, a.g.e. 
60 Kemal Kafalē, ñAnalog Dijitale Karĸē 2ò, Broadcasterinfo. Ay. Tv, Rad., Sin.Tek. Der., Sayē:3, Eyl¿l 2003, s. 

108. 
61 ñSayēsal TVôde Resim Kalitesiò, (¢evrimii) www.rtuk.org.tr/dvbt2.htm, 1 Ekim 2005. 
62 Abdullah ķen, ñMpeg-2 Nedir?ò, Broadcasterinfo Ay. Tv, Rad., Sin. Tek. Der., Sayē:29, Nisan 2006, s. 104. 
63 Morg¿l. a.g.e. 
64 Morg¿l, a.g.e. 
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temelli iletiĸimin yeni biimlerini desteklemek ¿zere geliĸtirilmiĸ sēkēĸtērma standardē olan 

MPEG-4, sadece bir dizi ve gºr¿nt¿ kodlayēcēsē olmanēn ºtesinde, verimli gºsterimi 

destekleyen tam bir sistemdir.65 Bu sistem ses ve gºr¿nt¿ sēkēĸtērmayē geliĸtirerek, yayēn, 

geniĸbant, kablosuz ve paket medya aĵlarēnda d¿ĸ¿k bant geniĸliklerinden y¿ksek tanēmlē 

kaliteye kadar ierik ve hizmet daĵētēmēna olanak saĵlamaktadēr.66 

Her t¿r bant geniĸliĵinde etkileĸimli oklu ortam daĵētēm sistemleri iin uygun biroklu 

ortam sunum teknolojisi olan MPEG-4, oklu ortam kullanēmē ve iĸlevselliĵinde ºnemli bir 

devrim niteliĵindedir.67 MPEG-4 kullanēcēlara kablosuz aĵlar, sayēsal televizyon ve internet 

gibi birok dar bant ve geniĸbant platformlarē sunmaktadēr. 

Avni Morg¿l MPEG-4ô¿n temel ºzelliklerini ĸu ĸekilde sēralamēĸtēr:68  

¶ Ķerik (nesne) tabanlē kullanēma olanak saĵlar. 

¶ ¢oklu ortam (Multimedya) kullanēmlara olanak sunar. 

¶ Aynē anda veri ve gºr¿nt¿ iletimine uygundur.  

¶ Ķerik tabanlē ºlekleme yapēlabilir. 

¶ Doĵal, yapay ve karēĸēk gºr¿nt¿ iĸletimine uygundur. 

¶ Daha etkili kodlama ve sēkēĸtērma gerekleĸtirir.  

¶ ¢ok d¿ĸ¿k bit hēzēnda hareketli resim iletimi saĵlar. 

¶ G¿r¿lt¿ ve hatalara daha dayanēklēdēr. 

Aēk bir standart olan MPEG-4ô¿n en ºnemli ºzelliĵi nesne tabanlē olmasēdēr. MPEG-4 

kullanēcēya, hem hareketli gºr¿nt¿ gibi gerek, hem de bilgisayar destekli tasarēm ēktēlarē veya 

bilgisayarla ¿retilmiĸ karikat¿r tarzē izimler gibi sentetik kaynaklardan ¿retilen sahnelerdeki 

nesnelerle etkileĸime girme olanaĵē vermektedir. ¥rneĵin, kullanēcē bir arabanēn rengini 

deĵiĸtirebilir, bir oyuncuyu takip edebilir, ileri d¿zey bir video programēnē kiĸiselleĸtirebilir, i 

ie resim pencerelerinden programla ilgili yorumlarē dinleyebilir, sponsorun reklamlarēnē 

izleyebilir: hepsi oklu ortam nesnelerini destekleyen MPEG-4 akēĸē ierisinde gerekleĸir.69 

MPEG-4, standart ve y¿ksek gºr¿nt¿ kodlayēcēlarē ve set ¿st¿ cihazlarē, taĸēnabilir sayēsal yayēn 

alēcēlarē, gºr¿nt¿l¿ cep telefonlarē ve diĵer yeni amatºr elektronik cihazlarda da 

kullanēlmaktadēr. 

                                                 
65 Alper Metin, ñMPEG-4 ve Verimlilikò, Broadcasterinfo Ay. Tv, Rad., Sin. Tek. Der., Sayē:6, Ocak 2004, s. 

124. 
66 Alper Metin, ñMPEG-4 Nedir?ò, Broadcasterinfo. Ay. Tv., Rad., Sin. Tek. Der., Sayē:14, Kasēm 2004, s. 95. 
67 A.e. 
68 Morg¿l, a.g.e. 
69 Metin, ñMPEG-4 Nedir?ò, s. 96. 
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Ķnternet ortamēnda daha fazla bilgiyi kaliteli bir ĸekilde sēkēĸtērabildiĵi iin MPEG-4 

diĵer sēkēĸtērma t¿rlerine gºre daha ok tercih edilmektedir. MPEG-4, MPEG-7 ve MPEG-21 

ile etkileĸimli ve uyum ierisinde alēĸmasē sonucunda etkileĸimli televizyon yayēncēlēĵēnēn 

temel taĸēnē oluĸturmaktadēr. 

MPEG-1 ve MPEG-2 sēkēĸtērma tekniklerine yoĵunlaĸmēĸ iken, MPEG-4 ierik iindeki 

nesneleri tanēmlayarak, ieriĵin doĵasēna gºre ºzel kodlama tekniklerini kapsamak suretiyle bir 

¿st d¿zey teknolojiyi getirmiĸtir. MPEG-1, MPEG-2 ve MPEG-4 bilginin kendisiyle ile 

doĵrudan ilgili standartlardēr. MPEG-7 ise bu bilgiler hakkēndaki bilgiler ile ilgili bir 

standarttēr.70 Dolayēsēyla MPEG-7 bir sēkēĸtērma standardē olmayēp sēkēĸtērēlmēĸ dosyalarēn 

ieriklerinin analizine yºnelik bir alēĸmadēr. 

MPEG-7: Bilgisayar yazēlēmlarē veya cihazlar ile ulaĸēlabilen veya aktarēlabilen oklu 

ortam bilgilerinin ierdiĵi anlamlarē tanēmak iin geliĸtirilmiĸ ¢oklu Ortam Ķerik Tanēmlama 

Aray¿z¿ (Multimedia Content Description Interface) olarak tanēmlamaktadēr.71 Kēsaca 

arĸivlerin ierik anlamēnda birbirlerini anlayacaklarē ortam olarak ifade edilebilir. Temel ama, 

niteliklerine bakēlmaksēzēn oklu medya ºzellikli gºrsel ve iĸitsel verilere ¿st veri bilgisi 

ekleyerek standart bir biimde depolamak ve tanēmlamaktēr.72  

MPEG-21: Bu standart MPEG-7ôdeki oklu ortam daĵētēm zincirindeki eksikleri 

ortadan kaldērmak amacēyla geliĸtirilmeye baĸlanmēĸtēr. MPEG-7 teknolojisi ile baĸlayan 

ñtanēmlanabilir varlēkò kavramē geliĸtirilerek t¿m oklu ortam ºĵelerini kapsayan ñsayēsal ºĵeò 

kavramēnē ortaya ēkarmēĸtēr.73 Bu baĵlamda, MPEG-21, sayēsal oklu ortam iĸaretlerinin 

elektronik ortamda ¿retimi, iletimi ve ticareti iin bir alt yapē oluĸturma amalē deĵiĸik 

standartlē sistemlerin birlikte alēĸabilmesini saĵlayan yeni bir standarttēr. MPEG-21 teknolojisi 

ile birlikte standart bir temsil saĵlanmēĸ ve sayēsal ºĵeler bu erevede yapēlandērēlarak yeni bir 

uygulama ortaya ēkmēĸtēr. Bu standartla internet ortamēnda herhangi bir kiĸi bir yayēn 

hazērlayabilir ve ticaretini yapabilir. MPEG-21 ortamē, sayēsal ºĵelerle etkileĸen kullanēcēlardan 

oluĸur.74 Sayēsal bir ºĵe, tek bir resim, bir ses izi gibi ieriĵin bir para elemanē olabileceĵi gibi 

komple bir gºrsel-iĸitsel ºĵe olabilir. Kullanēcēlar; ¿retici, telif hakkē sahibi, kullanēcē, yayēncē, 

daĵētēcē veya sayēsal ºĵeyle uĵraĸan herkes olabilirler.  

Sonu olarak, MPEG-7 ve MPEG-21, MPEG kodlama sisteminin iĸlevselliĵini arttēran 

ve yeni ierik yºnetim ºzellikleri yaratmak iin MPEG-4 ile tam olarak b¿t¿nleĸen, ek 

sistemlerdir. MPEG-4ôte d©hili bir MPEG-7 veri tipi bulunmaktadēr. Bu sayede, MPEG-7 

tanēmlamalarē ve materyal verileri, MPEG-4 dizileri olarak taĸēnabilmektedir. Ayrēca, MPEG-

4ô¿n ierik gºsterimlerini tamamlamak iin MPEG-21ôin teknik ºzellikleri yazēlmaktadēr. Bu 

teknik geliĸmeler ve sistemler arasē b¿t¿nleĸmeler sonucu, DVBônin 2000 yēlēnda ortaya 

                                                 
70 Volkan Tekin, ñArĸivler Kullanēlabildike Deĵerlenirler: MPEG-7 Arĸivinizin Bilgi Aray¿z¿ò, 

Broadcasterinfo Aylēk Televizyon, Radyo, Sinema Dergisi, Sayē:3, Eyl¿l 2003, s. 92. 
71 A.e. 
72 Ali Murat Kērēk, Etkileĸimli Televizyon, Ķstanbul, Anahtar Yayēncēlēk, 2010, s. 47. 
73 Kērēk, a.g.e., s. 49. 
74 Gºksenin Gºksel, ñTeknoloji-Yayēncēlēk-Ķletiĸim Teorileri ¦zerine 3ò, Broadcasterinfo Aylēk  

Televizyon, Radyo, Sinema Teknolojileri Dergisi, Sayē:15, Ocak 2005, s. 127. 
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koymuĸ olduĵu vizyonu gerekleĸmektedir. Bu vizyon; televizyon yayēncēlēk sistemleri ile 

internet d¿nyasēnē evlendirme, birleĸtirme olarak ºzetlenebilir.75 

5.4.4. Ķnternet ¦zerinden Televizyon Yayēncēlēĵē 

Medyanēn diĵer alanlarēnda olduĵu gibi televizyonculuk da hayatēmēza giren internete 

teslim olmaktadēr. Bu baĵlamda icat oluĸunun ¿st¿nden yarēm asēr geen sihirli kutu televizyon, 

internette kendine yeni bir mecra bulmak zorunda kalmēĸtēr. D¿nyada Amerika, Ķngiltere, 

Ķtalya, Japonya gibi ¿lkelerde sayēsal yayēncēlēĵēn hēzla geliĸmesiyle ortaya ēkan Ķnternet 

¦zerinden Televizyon Yayēncēlēĵē (Web TV, Ķnternet TV, Online TV) y¿z binleri oktan 

kendine baĵlamēĸ durumdadēr. 

Ķnternet ¦zerinden Televizyon Yayēncēlēĵē iki t¿rl¿ gerekleĸtirilmektedir. Birincisi: 

Ķnternet TV, Web TV olarak bilinen, aēk internet aĵē kullanēlarak, sayēsal televizyon 

hizmetlerinin sunulmasē anlamēnda kullanēlmaktadēr. Bu durumda, hizmet saĵlayēcē IPônin 

hizmet kalitesini denetleyemediĵi iin, sayēsal TV yayēnlarē ancak internet baĵlantē kalitesi ya 

da yoĵunluĵa baĵlē olarak internetin o anda m¿mk¿n kēldēĵē kalitede izlenebilir. 

Ķnternet ¦zerinden Televizyon Yayēncēlēĵēnēn ikinci yºntemi ise, g¿venli ve kaliteli bir 

televizyon yayēncēlēĵē sunan IPTV  (Internet Protocol Television-Ķnternet Protokol¿ 

Televizyonu)ôdir. 

ñIPTV (Internet Protocol Television), Televizyon ve/veya gºr¿nt¿ sinyallerinin 

geniĸbant (kablo internet/DSL) kullanēcēsē aboneler veya izleyicilere internet protokol¿ 

¿zerinden daĵētēldēĵē sistemlere denmektedir. Bu sistem genel olarak geniĸbant iĸletmecisi 

tarafēndan saĵlanan internet baĵlantēsēna paralel olarak aynē altyapē ¿zerinde tahsis edilen bir 

bant geniĸliĵiyle saĵlanēr. Halen t¿m d¿nyada 100 milyondan fazla evde geniĸbant internet 

baĵlantēsēnēn kurulu olduĵu bilindiĵinden IPTVônin ºn¿m¿zdeki yēllarda ok b¿y¿k bir hēzla 

geliĸme gºstermesi beklenmektedir.ò76 

Klasik yayēncēlēk ve kablo yayēncēlēk anlayēĸē, t¿m kanallarēn eĸ zamanlē olarak 

abonenin evine ulaĸtērēlmasēna dayanmaktadēr. IPTV de ise, aboneler tarafēndan izlenen 

kanallarēn daĵētēmē yapēlēr ve IPTV, pratik olarak ñsēnērsēzò sayēda kanalēn sunulmasē 

potansiyeline sahiptir. Bu doĵrultuda geleneksel yayēncēlēk t¿rlerinden ayrēlan IPTV, 

kullanēcēlarēna da dilediĵini dilediĵi zaman seyretme ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ tanēmaktadēr. Bu durum, 

IPTVônin doĵal yapēsēnda kaynaklanan aboneden merkeze, merkezden de aboneye ift yºnl¿ 

etkileĸim (interaktivite)  sayesinde m¿mk¿nd¿r. 77 

                                                 
75 Mehmet ķafak, ñDigital Video Broadcasting An Overviewò, RT¦K Sayēsal Yayēncēlēk Paneli,  

Ķstanbul, 6 Mayēs 2006. 
76 ñInternet Protocol Television (IpTv) Nedir? Nasēl ¢alēĸēr?ò, (¢evrimii)  

http://www.uydutvhaber.net/site/modules.php?op=modload&name=News&file=article&sid= 7371,  

27 Aĵustos 2009. 
77 ñIPTVò, (¢evrimii) http://www.svstelekom.com.tr/Default.aspx?mid=1&mcid=1&pt=Homepage, 27 Ekim 

2009. 

http://www.f1press.org/187/bilisim/internet/internet-protocol-television-iptv-nedir-nasil-calisir/
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Aslēnda internet baĵlantēsēnē kullanarak televizyon yayēnlarē izlemek yeni bir teknoloji 

deĵildir. Ķlk ciddi giriĸim 1995 yēlēnda Microsoft, MSN TV kod adēyla baĸlatēlmēĸtēr. Kayda 

geen ilk internet ¿zerinden televizyon yayēnē ise 1999 yēlēnda fakir ¿lkelerde interneti 

yaygēnlaĸtērmayē amalayan NetAid kampanyasēyla gerekleĸmiĸtir. ñNetaid.orgò adresinden 

yayēmlanan yardēm konserini, o tarihte 2.4 milyon internet kullanēcēsē izlemiĸtir.78 

Ķnternet ¿zerinden yapēlan yayēn (Web TV) ile IPTV arasēnda farklēlēklar 

bulunmaktadēr. Ķnternet herkesin kullanēmēna aēk en geniĸ IP aĵē olduĵundan dolayē Ķnternet 

TV (Web TV) yayēnlarēnda hizmet kalitesi standart bir kaliteden uzak ñolabildiĵince iyiò 

d¿ĸ¿ncesi ierisinde gerekleĸtirilmektedir. IPTV yayēncēlēĵēnda ise, hizmet kalitesi, kontroll¿ 

ve kapalē bir ñIP aĵēò ile garanti edilmektedir. IPTVôde yayēnlarē almak iin Ķnternet TVô den 

farklē olarak ñSet ¦st¿ Cihazēò (STB: Set-Top Box) ya da bu kutunun iĸlevini gºrebilecek 

yazēlēmlar gerekmektedir. Ķnternet TV iin gºr¿nt¿ kalitesi d¿ĸ¿k ºz¿n¿rl¿kl¿ iken, IPTVôde 

gºr¿nt¿ kalitesi televizyon yayēncēlēk standartlarēnda olmalēdēr.79 IPTV sistemiyle, IP tabanlē 

g¿venlikli kanallar kullanēcēya sunulmakta ve bu ĸekilde kapalē, kiĸiye ºzel bir televizyon 

sistemi oluĸturulmaktadēr. Sonu olarak, ieriĵin daĵētēlmasēnda internet ¿zerinden yapēlan 

standart yayēnlara gºre kontrol ok daha fazladēr. Ķnternet televizyonu ise aēk bir erevede, 

birok k¿¿k ya da orta ºlekli pek ok sayēda video yapēmcēsē tarafēndan sunulan bir yapē 

erevesinde iĸlemektedir. Ķnternet ¿zerinden televizyon yayēncēlēĵē birok yeni ieriĵin, rahat 

bir ortamda hazērlandēĵē aēk bir ortamdēr.80 Bu sebepledir ki birok klasik kanal, geniĸ kitlelere 

ulaĸabilmek iin yayēnlarēnē internete taĸēmēĸlardēr. 

5.4.4.1. Kiĸisel Televizyon Kanalē 

Kullanēcē kaynaklē kiĸisel ieriĵin yaygēnlaĸmasēnēn bir ileriki aĸamasē kiĸilerin 

kendilerine ait televizyon kanalēnē kurmalarē olarak karĸēmēza ēkmaktadēr. Bunun iin 

geliĸtirilmiĸ sistemler bulunmaktadēr. Bu sistemler (ºrneĵin mogulus, gomedia.tv) kullanēcēlara 

ierik yºnetim paneli sunmaktadēr. Bu panel kiĸileri televizyon yayēcēsēna dºn¿ĸt¿rmekte ve 

kendi kiĸisel televizyon kanalēnē oluĸturmasēna olanak saĵlamaktadēr. Bu sistemlerde canlē 

gºr¿nt¿leri kullanabileceĵiniz gibi, kendi bilgisayarēnēzdaki videolarē da y¿kleyebilir veya 

doĵrudan YouTube gibi video paylaĸēm siteleri ¿zerindeki herhangi bir videoyu 

kullanabilirsiniz. Ayrēca bu sistemler video ieriĵi ¿retenlere bir gelir elde etme imk©nēn da 

sunmaktadēr.81 

D¿nyadaki en ºnemli ºrneklerden biri ñjustin.t vò uygulamasēdēr. San Franciscoôda, 

Justin Kan tarafēndan kurulan (2007) ñjustin.tvò kēsa s¿rede pop¿ler bir internet uygulamasē 

olmuĸtur. Justin kendi kurduĵu ñjustin.tvò de internette s¿rekli canlē video yayēnē yaparak 

baĸlamēĸ ve kendisi gibi y¿zlerce kiĸiye bu imk©nē ¿cretsiz olarak sunmuĸtur. Justin.tv 

                                                 
78 ñGoogle da Video Satēyorò, (¢evrimii) http://www.radikal.com.tr/ek_haber.php?ek=sa& 

haberno=2525, 8 Aĵustos 2005. 
79 ¥zg¿r, ¢oĸar, ñĶnternet Protokol¿ Televizyonu (ipTV)ò (¢evrimii)  

http://www.emo.org.tr/ekler/7ebb8c 322 4e3b87 _ek.pdf?dergi=2, 27 Aĵustos 2009. 
80 ñIPTVò, (¢evrimii) http://www.svstelekom.com.tr/Default.aspx?mid=1&mcid=1&pt=  

Homepage, 27 Ekim 2009. 
81 Gºken Karan, Yeni Baĸlayanlar iin, Video Blog Rehberi, Ķstanbul, Erko Yayēncēlēk, s. 139-140. 
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¿lkemizde T¿rke olarak da hizmet vermektedir. Bu uygulamalar, kamerasē ve belirli donanēma 

sahip internet baĵlantēlē bilgisayarē olan herkesi televizyon yayēncēsē yapabilmektedir.82  

5.4.4.2. IPTV  

ķifreli, ĸifresiz televizyon kanallarēnēn ve depolanan video ieriklerinin, IP (internet 

protokol¿) paketlerine dºn¿ĸt¿r¿lerek geniĸbant eriĸim teknolojileri ¿zerinden son kullanēcēya 

yayēnlanmasēna IPTV (Internet Protocol Television-Ķnternet Protokol¿ Televizyonu) 

denmektedir. 

Televizyon kanallarē bir yayēn merkezinde IP paketlerine dºn¿ĸt¿r¿l¿r ve geniĸbant 

eriĸim teknolojileri ¿zerinden izleyiciye taĸēnēr. IPTV internet veya veri aĵlarēndan televizyon 

sinyallerinin taĸēnmasēnē saĵlayan ¿r¿n olarak tanēmlanabilir. Ancak bu tanēma karĸēlēk, IPTV; 

insanlarēn bir web sitesine baĵlanēp televizyon seyredebilecekleri bir teknoloji olarak 

algēlanmamalēdēr. Abone izleyicilerin bulunduĵu yerde, internetten eriĸiminin sonlandēĵē 

modem gibi cihazlara ek olarak televizyona baĵlanan STB (Set-Top Box) adē verilen kod 

ºz¿c¿lere (decoder) ihtiya duyulmaktadēr. IPTV, g¿venli, kaliteli ve sēkē bir ĸekilde 

yºnetilen kapalē bir aĵ ¿zerinden geliĸmiĸ televizyon yayēnē sunmak anlamēna gelmektedir. 

Bu baĵlamda sēradan internet ¿zerinden televizyon yayēncēlēĵē olan Ķnternet TVôden 

farklēlēk gºstermektedir. Genel olarak birbirinin yerine kullanēlan IPTV ve Ķnternet TV 

farklēlēklarē aĸaĵēdaki tabloda yer almaktadēr. Bu tablo iki yayēncēlēk t¿r¿n¿n bir birinden 

olduka farklē olduĵunu gºstermektedir. 

 

IPTV  ĶNTERNET TV 

Geniĸbant IP ķebekesi ¦zerinden 

Sayēsal TV Hizmeti 

Ķnternet ķebekesi ¦zerinden  

Ķerik Hizmeti 

Kontroll¿ Aĵ Yapēsē Aēk Ķnternet Aĵē 

TVôden Ķzleme Bilgisayardan Ķzleme 

Servis Kalitesi Garantili Herhangi Bir Garanti Yok 

Broadcast /TV kalitesinde yayēn Stream  

Video on Demand Download 

Zengin, Kiĸiselleĸtirilebilir, 

Abone Etkileĸimli Ķerik 

T¿m Aboneler iin Aynē Ķerik 

 

                                                 
82 Kaan, a.g.e., s. 155. 
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Pay TV Bedava 

Tablo 1: IPTV ve Ķnternet TV Karĸēlaĸtērēlmasē 

IPTVônin, sēradan bir televizyon programēnēn internet ¿zerinden yayēnlanmasēndan 

farklē olarak kendi iinde bir ºzg¿nl¿ĵ¿ bulunmaktadēr. Televizyonlara eklenen web 

d¿zenekleri, aslēnda k¿¿k bir bilgisayar ºzelliĵini taĸēmaktadēr. Web eriĸimini saĵlayan bu 

yazēlēmlar, modem, bir el kontrol cihazē (fare gibi) ve kendi iinde kayētlē pek ok web sitesi 

adresinden oluĸmakta ve web sayfalarē, doĵrudan televizyon ekranēna yºnlendirilmektedir. 

Ķstenirse, bir klavye ve k¿¿k bir disk ¿nitesi de sisteme baĵlanabilmektedir.83 

D¿nyada ilk IPTV uygulamasē ABDôde 1994 yēlēnda ABC (American Broadcast 

Company) tarafēndan baĸlatēlmēĸtēr. Ķlk ºnemli yatērēm ise Ķngiltereôde hizmet veren Kingston 

Communications firmasē tarafēndan yapēlmēĸ ve 1999 yēlēnda ADSL altyapēsē kullanēlarak IPTV 

teknolojisi ile hizmet verilmiĸtir. Ancak uzun yēllar ºzellikle geniĸbant alt yapēsēnēn yaygēnlēk 

kazanmamasēndan dolayē IPTV yeterince geliĸmemiĸtir.  

 

 

ķekil 1: IPTV Yayēnēnēn Network Mimarisi84 

Ķnsanlar cep telefonlarē, diz ¿st¿ bilgisayarlarē vb. cihazlarla otob¿ste, tramvayda, 

zaman ve mek©n sēkēntēsē yaĸamadan televizyon yayēnlarēnē izleyebilecek, g¿n¿m¿zde de 

gerekleĸtirilen bu uygulama yakēn gelecekte daha kaliteli ve yaygēn bir uygulama alanē 

bulacaktēr. 

                                                 
83 ñWeb Televizyonu (Web TV) Nedir?ò, (¢evrimii) 

http://www.po.metu.edu.tr/links/inf/css25/bolum6.html#33, 05 Eyl¿l 2005. 
84 4ƛƐŘŜƳ !ȅǘŜƪƛƴΣ 9Ǌƪǳǘ  ŀƘƛƴΣ !ōŘǳƭƭŀƘ 5ǸǾŜƴŎƛΣ άYƛǒƛǎŜƭ ¢ŜƭŜǾƛȊȅƻƴΥ Lt¢±έ Akademik .ƛƭƛǒƛƳ  
2008, 4ŀƴŀƪƪŀƭŜ hƴǎŜƪƛȊ aŀǊǘ «ƴƛǾŜǊǎƛǘŜǎƛΣ 4ŀƴŀƪƪŀƭŜΣ ол hŎŀƪ-м  ǳōŀǘ нллу ό4ŜǾǊƛƳƛœƛύ 
http://www.elektrik.gen.tr/icerik/ki%C5%9Fisel-televizyon-iptv, 27 Ekim 2009. 
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5.4.4.3. OTT TV  

Ķngilizce ñOver-The-Topò ifadesinin kēsaltmasē olan ñOTTò bir ĸeyin ¿zerinde anlamēna 

gelmektedir. Bu anlamda en genel tanēmē ile OTT TV, internet ¿zerinden sunulan televizyon 

hizmetlerini ifade etmektedir.  

OTT TV, internet ¿zerinden televizyon yayēncēlēĵē; Ķnternet (Web) TV ve IPTVô ye 

benzerlik gºstermekte, buna karĸēlēk ikisinin arasēnda konumlanmaktadēr. Ķnternet TV, hizmet 

kalitesi garantisi olmadan, herhangi bir abonelik gerektirmeksizin bilgisayar ¿zerinden izlenen 

televizyon yayēnlarēnē ifade ederken, IPTV, denetlenen ºzel aĵ ¿zerinden, ºzel bir kutu 

aracēlēĵēyla bildiĵimiz televizyon ekranēndan izlenen, belli bir hizmet kalitesinin garanti 

edildiĵi, abonelik gerektiren uygulamalarē kapsamaktadēr. OTT TV ise, Ķnternet TVôden farklē 

olarak IPTV gibi bildiĵimiz televizyon kullanēlarak gºr¿nt¿lenmekte ve televizyon yayēn 

akēĸlarēna ulaĸēlabilmektedir. OTT TV, kapalē bir aĵa ihtiya duyan IPTVôyle kēyaslandēĵēnda, 

internete geniĸbant eriĸim ile baĵlanan herkese sunulan bir hizmet olarak farklēlaĸmaktadēr. Bu 

baĵlamda OTT TV, geniĸbant ile klasik televizyon hizmetlerinin birlikteliĵi, geniĸbant 

sayesinde kalitesi artan ve bir ĸekilde kontroll¿ bir Ķnternet TV hizmeti olarak adlandērēlabilir. 

OTT TVôde videonun sahibi bir kiĸi ya da bir kurum aracēlēĵē ile son kullanēcēya 

ulaĸtērēlan yayēncēlēk hizmetidir. Yayēncēyla, izleyici/ kullanēcē arasēndaki iliĸki; ticari bir iliĸki 

olabilir, aylēk abonelik olabilir, indirilen video baĸēna para ºdenebilir, reklam gºsterebilir. Bu 

durum, tamamen internetin ¿st¿nde yaĸayan, internetin var olmasēna dayanan, onun ¿zerine 

eklenmiĸ bir servistir. OTT TVônin radyo hizmetinden veya bir web sitesi kurmaktan bir farkē 

bulunmamaktadēr. IPTV Telekom ĸirketlerine baĵēmlē iken OTT TV Telekom ĸirketlerinden 

baĵēmsēz bir yapēda var olmaktadēr. 

5.4.4.4. HBB TV 

Ķngilizce ñHybrid Broadcast Boadband Televisionò kavramēnēn kēsaltmasē olan HBB 

TV, hibrit geniĸbant yayēn televizyonu anlamēna gelmektedir. Geniĸbant ¿zerinden televizyon 

yayēnlarēnēn sunulmasēnē saĵlayan bu yayēncēlēk t¿r¿ baĸka ortamlarda sunulamayacak isteĵe 

baĵlē video ve etkileĸimli televizyon hizmetlerinin kalitesini arttērmaktadēr. 

Avrupa merkezli bir end¿stri standardē olan HBB TV, 2009 yēlēnda kurulanan bir 

konsorsiyum aracēlēĵē ile hayata geirilmiĸtir. Bu konsorsiyumda yer alan kurumlar; ANT 

Software Limited, EBU (European Broadcasting Union), France Televisions, Institut f¿r 

Rundfunktechnik GmbH, OpenTV Inc, Koninklijke Philips Electronics N.V Inc., Samsung, 

SES ASTRA S.A, Sony Corporation, Television Francaise 1-TF1ôdir. 

HBB TV, IPTV ve uydu platformlarēnēn birlikteliĵini sunan bir sistemdir. ¥rneĵin, 

uydudan gºr¿nt¿y¿ verebilir, gºr¿nt¿n¿n elektronik program rehberi (EPG), etkileĸimli 

kanallarē, etkileĸimli alt yapēyē isteĵe baĵlē gºr¿nt¿leri internet ¿zerinden gºnderebilirsiniz. 

Uydunun ve internetin birleĸtiĵi bu uygulama HBB TV olarak karĸēmēza ēkmaktadēr. 

G¿n getike ucuzlayan ve yaygēnlaĸan geniĸbant internet eriĸimi, geleneksel yollarla 

yapēlan televizyon yayēncēlēĵēnēn geleceĵini tehdit eder boyutlara ulaĸmaktadēr. Yapēlan 

araĸtērmalar yirmi beĸ otuz beĸ yaĸ arasēnda internet kullanēmē ve televizyon seyretme 

oranlarēnēn y¿zde elli elli olduĵunu gºstermektedir.85 Televizyon yayēn sektºr¿ bu geliĸmelere 

                                                 
85 Melih Bayram Dede, ñ2013ôe kadar t¿m TVôler óakēllēô olacakò (¢evrimii)  

http://yenisafak.com.tr/Bilisim/?i=345525, 06 ķubat 2012. 
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izleyici kalmamaktadēr. Ķzleyicileri tekrar televizyon ekranēna odaklanmasēnē saĵlamak adēna 

geniĸbant yayēncēlēĵē iine alarak, klasik televizyon ekranēnē ve kumandayē, online ieriĵi de 

kontrol edebilir hale getirecek ºz¿mleri ortaya koymaktadēr. Bunun en aēk ºrneĵini HBB TV 

uygulamasē sunmaktadēr. 

5.4.4.5. HDTV  

Yeni televizyon izlencelerine iliĸkin belirgin bir istem artēĸē karĸēsēnda, televizyon 

yayēncēlēĵēnēn teknik niteliĵini ve gºrsel-iĸitsel kalitesini arttērmak kaēnēlmaz bir sonu 

olmuĸtur. 

Sayēsal yayēncēlēkla analog yayēnlarēn sorunlarē aĸēlmasēna raĵmen, gºr¿nt¿ sēkēĸtērma 

teknolojileri nedeni ile her zaman en iyi gºr¿nt¿ kalitesi elde edilememiĸtir. Sayēsal teknoloji 

ile elde edilen y¿ksek kaliteye karĸēlēk televizyondaki gºr¿nt¿ kalitesini sinema kalitesine 

yaklaĸtēran teknoloji ise kēsa adē HDTV olan ñY¿ksek Tanēmlē Televizyonò teknolojisidir. 

Sayēsal teknolojinin geliĸmesi ile HDTV (High Definition Television) g¿n¿m¿zde ilk 

versiyonlarēndan farklē olarak sayēsal teknoloji ile yayēn yapmaktadēr. 

HDTV, 1990 yēlēnda yayēnlanan CCIR 801 raporunda ĸºyle tanēmlanmaktadēr:86 

ñY¿ksek Tanēmlē Televizyon, ortalama gºrme keskinliĵine sahip bir insan tarafēndan, 

ekranēn ¿ katē kadar bir uzaklēktan izlendiĵinde, orijinal sahneden gºr¿lebilecek ayrēntēlarēn 

hemen hemen hepsinin aynē biimde algēlanabildiĵi, diĵer bir deyiĸle hi bir detay farkēnēn 

ayrēmsanamadēĵē bir televizyon sistemidir.ò 

Bu sistem ilk olarak 1968 yēlēnda NHK (Japon Yayēncēlēk Kuruluĸu) ve Sony firmasēnēn 

alēĸmalarē sonucunda Japonyaôda geliĸtirilmiĸtir. Bu teknoloji 1125 satēr ve 60 Hzôdir. ABD 

1968 yēlēnda bu standardē benimsedi, ancak bu alanda yeni buluĸlara ayak uydurabilmek ve 

Japon HDTVôsinin dºn¿ĸ¿m problemlerini ortadan kaldērabilmek amacēyla mevcut NTSCônin 

iki katē olan 1.050 satērlē B-MAC diye adlandērēlan yeni bir sistem geliĸtirdiler. 

HDTV yayēnlarēnēn standardē geniĸ ekran (widescreen) da denilen 16:9 ekran gºr¿nt¿s¿ 

ve 1920 piksel x 1080 satēr veya 1280 piksel x 720 satēr olabilir. Bu gºr¿nt¿de ºz¿n¿rl¿k 

standart bir DVD veya analog TV gºr¿nt¿s¿ne gºre, gºr¿nt¿y¿ oluĸturan parlaklēk ve renk 

bilgileri itibariyle ¿st¿nl¿ĵ¿ nedeniyle en az 6 kat daha y¿ksek detaya sahiptir. Kodek olarak 

genellikle MPEG-2 kullanēlmaktadēr. Ancak geliĸen teknoloji ile MPEG-4 gibi yeni sistemler 

de HDTV yayēnlarēnda tercih edilmektedir. Bu sistemler daha etkili kodlama ve bant 

geniĸliĵinin kullanēlmasēna olanak saĵlamaktadēr. Bu sayede daha fazla TV kanalē, disk baĸēna 

daha fazla film ve daha y¿ksek kaliteli gºr¿nt¿ler elde edilmektedir 

Analog televizyonda eskiden beri kullanēlmakta olan ºr¿nt¿leme (interlace) bu sistemde 

de kullanēlabilmektedir. Buna karĸēlēk bu sistemde ñinterlacedò (ºr¿nt¿l¿) tarama yerine 

alternatif olarak ñprogressive scanò (ºr¿nt¿s¿z/progresif tarama) getirilmiĸtir. Non-interlaced 

de denilebilen bu taramada resim karesi ºr¿l¿ iki yarēm kare yerine her seferinde yeniden 

taranan bir tam kareden oluĸur. Avrupa iin esas olarak tercih edilmiĸ olan standart budur. 

Progresif taramalarda dikey ºz¿n¿rl¿k her zaman t¿m¿yle verilmekte ve hareketlerden 

baĵēmsēz olarak ayrēntēlarda bozulma meydana gelmez.87 1080p (progressive) veya 1080i 

                                                 
86 CCIR 801 Raporu aktaran Sankur, a.g.e., s. 23. 
87 Ceyhan Kandemir, ñYeni Sayēsal Yapēm Formatē: 1080pò, Ķstanbul ¦niversitesi Ķletiĸim  

Fak¿ltesi Dergisi, Sayē:15, 2002, s. 652. 
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(interlaced) ile d¿nya genelinde Y¿ksek Tanēmlē Televizyon (HDTV) standardē 

oluĸturulmuĸtur.88 

Y¿ksek Tanēmlē Televizyon yayēnlarē Avrupaôda ilk ºnce BBCônin HDTV yapēm 

¿retimi ve fuarlarda deneme yayēnlarē yapmaya baĸlamasēyla gerekleĸmiĸtir. Ķlk HDTV 

yayēnlarē 2004 yēlēnda gerekleĸmiĸtir. 2004ôte Alfacam (Euro1080), 2005ôte Pro 7, Sat 1 

(MPEG-4 formatlē) ºzel televizyon kuruluĸlarē HDTV yayēnlarēna baĸlamēĸlardēr.89  

5.4.4.6. ¦ Boyutlu Televizyon 

Y¿ksek Tanēmlē Televizyonun bir adēm ºtesinde ¿ boyutlu televizyon (3-dimentional 

television, 3D-TV) teknolojisi yer almaktadēr. ¦ boyutlu TVôler stereopsis yºntemi 

kullanēlarak ¿retilmektedir.  

Stereopsis normalde insan gºz¿n¿n de kullandēĵē bir teknolojidir. Ķki gºz, gºzbebekleri 

birbirinden yaklaĸēk 6,5 cm mesafede, birbirine ok yakēnērlar fakat iki farklē fotoĵraf 

kaydetmektedirler. Bu iki fotoĵraf beyinde birleĸir ve 3 boyut algēsē oluĸur. ¢ok yakēnēmēzda 

olan cisimlere baktēĵēmēz zaman, iki gºz¿m¿z¿n kaydettiĵi fotoĵraflar birbirinden farklē, 

dolayēsēyla cisim daha ¿ boyutlu ve yakēnda algēlanēr. Ama uzakta bir manzaraya baktēĵēmēz 

zaman, fotoĵraflar birbirine daha benzer, dolayēsēyla iki boyutlu hale gelir. ¦ boyutlu 

gºr¿nt¿ler, ift lensli kameralarla veya iki farklē kamera bir araya getirilerek ekilmektedir. Bu 

kameralar, ift lensli olanlar, insan gºz¿ne benzer biimde 6,5 cm lens aēklēĵēna sahiptir. 

Kayēt, insan gºz¿ taklit edilerek yapēlmaktadēr. 

Avrupaônēn ilk ¿ boyutlu televizyon kanalē 10 Nisan 2010 tarihinde yayēna girdi. SKY 

3D olarak adlandērēlan bu kanalda ilk olarak kanal tarafēndan ekilmiĸ 2 saatlik 3D gºr¿nt¿ler 

gºsterildi. Ķlk canlē yayēn, Premier Lig takēmlarēndan Manchester United ve Chelsea arasēndaki 

ma gºsterimiyle gerekleĸtirildi. Ķlk yayēnlarda reklamlar ve baĸlangē Sky Sports 

kanalēndakiyle aynēydē, tek fark ise ¿ boyutlu gºzl¿klerle gºr¿lebilen bir geri sayēmdē. Ayrēca 

¿ boyutlu bir de reklam yayēnlandē.90 Ķlk ¿ boyutlu filmin gºsterildiĵi 1922 yēlēndan beri 

b¿y¿k aĸamalar kaydeden ¿ boyut teknolojisi bu geliĸme ile artēk resmen yaygēn bir ĸekilde 

evlere girmiĸ olmaktadēr.  

G¿n¿m¿zde gerekleĸtirilen ¿ boyutlu yayēncēlēkta izleyiciler gºzl¿kle yayēn akēĸēnē 

izlemek zorunda kalmaktadēr. Teknoloji ¿reticileri bu olumsuz durumun ¿stesinden gelmek iin 

yoĵun bir ĸekilde alēĸmaktadērlar. Yakēn bir gelecekte televizyon ekranēmēz ĸimdi 

anladēĵēmēzdan ok daha farklē bir ¿¿nc¿ boyuta taĸēnacaktēr. 

5.4.4.7. Holografik T elevizyon 

Holografi kelimesinin kºk¿ Yunanca ñholosò b¿t¿n anlamēna gelmektedir. Holografi 

bir cisimden gelen dalgaya ait toplam bilgiyi, hem genlik hem faz deĵerlerini kaydeder. Bu 

anlamda hologram, bir objenin ¿ boyutlu kaydē, baĸka bir deyiĸle lazerden yansēmasēdēr. 

Farklē yerlerdeki kiĸilerin, birbirlerinin gºr¿nt¿lerini ¿ boyutlu gºrmeleri ¿zerine 

kurulu bu teknoloji televizyonda ilk olarak 2008 yēlēnda ABDôde yapēlan seimler sērasēnda 

                                                 
88A.e., s. 648. 
89 (¢evrimii) http://www.anten.de/news/news_arsiv.htm, 3 Ekim 2005. 
90 (¢evrimii) http://www.gelecekonline.com/metin/avrupa_nin_ilk_3d_televizyon_kanali_  

yayina_basladi-3204, 20 Mayēs 2010. 
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CNN ekranlarēnda uygulanmēĸtēr. CNN televizyonu seimleri izlerken, muhabiriyle ilk kez 

canlē, ¿ boyutlu insan hologramē kullanarak iletiĸim kurdu. Chicagoôdaki muhabirin, CNNônin 

New York st¿dyolarēndaki sunucunun karĸēsēna, canlē ve ñ¿ boyutluò olarak taĸēnmasē, 

Obamaônēn seim kazanmasēnēn ardēndan, ABDôde en ok konuĸulan konu olmuĸtur. 

ñ¦ boyutlu ve canlē olarakò baĵlantē yapēlan ilk muhabir, CNNôden Jessica Yellin oldu. 

Seim akĸamē, Chicagoôda Barrack Obamaôyē izleyen Yellin, daha sonular aēklanmadan 

ºnce, CNNônin New Yorkôtaki st¿dyolarēna baĵlandē. Baĵlantē, CNNônin New Yorkôtaki 

sunucusu Wolf Blitzerôin, ñChicagoôya baĵlanēyoruzò sºzleri ile baĸladē ve New Yorkôtaki 

st¿dyoda, Blitzerôin karĸēsēnda, Yellinôin ¿ boyutlu gºr¿nt¿s¿ belirdi. Kendisinin ¿ boyutlu 

canlē baĵlantē yapan ilk gazeteci olduĵunu anlatan Yellin, bunun tekniĵi hakkēnda da 

izleyicilere bilgi verdi. Chicagoôda, Obamaônēn bulunduĵu binanēn hemen yakēnēndaki bir 

adērda bulunduĵunu sºyleyen Yellin, adērda CNN teknik ekibinin 35 y¿ksek ºz¿n¿rl¿kl¿ 

kamerayē daire ĸeklinde dizdiklerini, kendisinin de bu dairenin ortasēnda durduĵunu anlattē. 

Gºr¿nt¿s¿n¿n bu kameralarēn t¿m¿ tarafēndan ekilerek, New Yorkôtaki st¿dyoya canlē olarak 

aktarēldēĵēnē kaydeden Yellin, bºylece New Yorkôta, sunucu Blitzerôin karĸēsēnda, gerek 

boyutlarēyla gºr¿nt¿ olarak yer aldēĵēnē sºyledi. Bu baĵlantē televizyon tarihine bir ilk olarak 

kayētlara gemiĸtir.  

 

Resim 1: CNN St¿dyolarē Hologram Baĵlantēsē91 

5.5. Televizyon ve Kitle K¿lt¿r¿ Ķliĸkisi 

G¿n¿m¿zde televizyon, hayatēmēzēn merkezinde yer almēĸ teknolojik bir aygēttēr. ¥yle 

ki; bug¿n kimse televizyonsuz bir hayatē d¿ĸ¿nemez duruma gelmiĸtir. Bu durumun temel 

nedeni; televizyonun teknolojik bir aygēt olmasēnēn yanē sēra toplumsal, k¿lt¿rel ve end¿striyel 

bir biim olmasēdēr.92 Televizyon, sadece d¿nyada olan bitenlere tanēk olmamēza olanak 

saĵlayan sēnērlē bir g¿ deĵil, aynē zamanda insanlēk tarihinde hi olmadēĵē kadar ok sayēda 

                                                 
91 Moira, ñLive Via ñHologramò On CNNò (¢evrimii) http://www.technovelgy.com/ct/Science- 

Fiction-News.asp?NewsNum=1980, 8 Eyl¿l 2010 
92 Mutlu, a.g.e., s. 21. 
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insanē odamēzēn dºrt duvarēna getirip birlikte olmamēzē saĵlayan bir aratēr.93 McLuhan, 

televizyon sayesinde insanēn kendi k¿¿k evresinin bir ¿yesi olmaktan ēkēp, iyice k¿¿len 

d¿nyanēn etkin bir ¿yesi olduĵunu savunmaktadēr. 

McLuhanôēn ifade ettiĵi anlamda ñaracēn iletiò olduĵunu d¿ĸ¿n¿rsek, aralarēn 

niteliĵinin ilettikleri mesajdan daha fazla toplumu etkilediĵini,94 k¿lt¿r¿n teknolojinin etkisinde 

ve onunla meydana gelen deĵiĸimlere baĵēmlē bir gereklik olduĵunu varsayabiliriz. Bu 

durumda ortaya ēkan sonu; ñend¿strileĸmiĸ bir k¿lt¿rò ya da Frankfurt Okuluônun vurguladēĵē 

gibi bir ñk¿lt¿r end¿strisiò olacaktēr.95 Ķletiĸim teknolojisinin daĵēlēmēndaki dengesizlik sonucu 

ortaya ēkan k¿lt¿r end¿strisi ve sonucu k¿lt¿r emperyalizmi, d¿nya apēnda standart k¿lt¿r 

modelleri ortaya ēkarmaktadēr. Frankfurt Okulu, film, televizyon, pop¿ler m¿zik, radyo, 

gazeteler ve magazin dergisinden oluĸan eĵlence end¿strisinin kolayca ve tektipleĸtirilmiĸ 

¿r¿nleriyle birlikte yaygēnlaĸmasēnēn, bireylerin eleĸtirel ve baĵēmsēz d¿ĸ¿nebilme 

yeteneklerini azalttēklarēnē iddia etmektedir. Frankfurt Okuluônun kitle k¿lt¿r¿ eleĸtirisi, bu 

yapay k¿lt¿r¿n toplumsal adaletsizliklerin s¿r¿p gitmesine yºnelik iĸleviyle ilgilidir. Teknoloji 

de hayatēn her alanēna girerek k¿lt¿r end¿strisinin etkinliĵini, dolayēsēyla sistemin 

tahakk¿m¿n¿ arttērmaya yardēmcē olmaktadēr.96 

Televizyon, kitle k¿lt¿r¿ ¿retici kurumlarēnēn baĸēnda gelmektedir. ¢¿nk¿ televizyon 

kuruluĸlarē yalnēzca kazan saĵlamak amacēyla, parayē ºdeyen izlerkitlenin isteklerini gºz 

ºn¿ne alēr. Kitlesel izleyicinin talepleri d¿ĸ¿k bir beĵeni ºl¿s¿n¿ yansētan, derinliksiz, 

eĵlendirici, sadece zaman geirmeye yºnelik ¿r¿nlerdir. Televizyon kuruluĸlarē kazanlarēnē 

saĵlamak iin bu nitelikte ¿retim yapmak zorundadērlar. Aynē zamanda insanlar kitle 

toplumunda yalētēlmēĸ, yºns¿zleĸmiĸ olduklarē iin, gerek yaĸam deneyimlerine kēlavuzluk 

etmesi bakēmēndan da televizyona baĵēmlē olmaktadērlar.97 

5.6. Ķletiĸim Aralarēnda Ses* 

Graham Bellôin buluĸu olan telefon (1876), sesin iletimi ve sonrasēnda kayēt 

teknolojilerine olan katkēsē aēsēndan gramofonla eĸit d¿zeyde ºnemlidir. Monacoôya gºre 

(2006:75), Bellôin icadē elektrik sinyallerinin ses kaydē iin nasēl uygun hale getirileceĵini 

gºstermiĸtir. Bellôin sesin elektriĵe dayalē iletimi teorisinin mekanik gramofon teknolojisiyle 

birleĸmesi 1920ôlerin ortasēna kadar s¿rm¿ĸ ve aynē dºnemlerde sinema filmlerinde kullanmak 

amacēyla ses kayētlarē, gºr¿nt¿ kayētlarēyla birleĸtirilmiĸtir. 

5.6.1. Telefon 

Eski Yunancada Telos ñUzakò ve Phone ñSesò sºzc¿klerinin birleĸmesinden oluĸan 

telefon dilimize Fransēzca Telephoneô den gemiĸtir. Birbirinden uzak yerlerde bulunan kiĸiler 

ve d¿zenekler arasēnda bilgi alēĸveriĸini saĵlayan elektrikli ses alēp verme aygētē olarak 

tanēmlanan telefonun alēĸmasēnda ana ilke, aĵēzdan ēkan ses dalgalarēnēn ºnce elektrik 

                                                 
93 A.e., s. 87. 
94 Baudrillardôtan aktaran Celaleddin ¢elik,ñKitle Ķletiĸim Aralarē ve Pop¿ler K¿lt¿r Ķliĸkisine  

Sosyolojik Bir Yaklaĸēmò, Medyada Yeni Yaklaĸēmlar, Ed. Metin Iĸēk, Konya, Eĵitim Kitabevi,  

2004, s. 71. 
95 A.e. 
96 Martin Jay, Diyalektik Ķmgelem: Franfurt Okulu ve Sosyal Araĸtērmalar Enstit¿s¿ Tarihi 1923-1950, ¢ev. 

¦nsal Oskay, Ķstanbul, Ara Yayēncēlēk, 1989, s. 310-314. 
97 Mutlu, a.g.e., s. 23-24. 
* Bu bºl¿m Yrd. Do. Dr. Yelda ¥zkoak tarafēndan kaleme alēnan ve Derin yayēnlarē tarafēndan yayēmlanan 

Sesôli Sinema kitabēndan alēnmēĸtēr. 



143 

sinyallerine evrilmesi, u sinyallerin eĸitli gºnderme yºntemleriyle uzaĵa iletilmesinden 

sonra, bu defa elektrik sinyallerinin yeniden kulakla duyulabilecek ses dalgalarēna 

evrilmesidir. Telefonun ahizesi sesi elektrik enerjisine ve elektrik enerjisini de sese 

evirebilmektedir (www.tdk.gov.tr, www.wikipedia.org 12.04.2010). Alexander Graham Bell 

tarafēndan 1876 yēlēnda icat edilen telefon, mikrofonun temellerini oluĸturmasē, sesin elektriksel 

sinyallere dºn¿ĸt¿r¿lmesi ve iletimi aēsēndan sinema sektºr¿ iin de b¿y¿k bir ºneme sahiptir. 

5.6.2. Gramofon 

Eski Yunancada Fone, ñSesò ve Grammein, ñYazmakò sºzc¿klerinin birleĸtirmesinden 

oluĸan cihazēn patenti ilk olarak 29 Eyl¿l 1887 yēlēnda Alman bilim adamē Emil Berliner 

tarafēndan alēnmēĸ olsa da daha ºnce de denildiĵi gibi Gramofon 1887 yēlēnda Thomas Alva 

Edison tarafēndan icat edilmiĸ olan Fonografēn geliĸtirilmiĸ ĸeklidir (www.tdk.gov.tr , 

www.wikipedia.org 12.04.2010). 

Fonograf ya da daha yaygēn adēyla Gramofon, ses titreĸimlerini, dºner bir silindire 

sarēlmēĸ bir kalay folyoya izler halinde kaydetmektedir. Silindir yerine plak kullanma fikri, 

plaklarēn daha fazla sayēda oĵaltēlēp daha kolay piyasaya s¿r¿leceĵi gºr¿ĸ¿nden doĵmuĸtur. 

Berliner 1893ô te fiyatē makul ilk gramofonlarē ve sert kauuktan yapēlan 7ôinlik plaklarē 

piyasaya s¿rmeye baĸlamēĸtēr. Elektrikle alēĸan ilk gramofonlar, 1894 yēlēnda Washingtonôda 

United States Gramophone Corparation tarafēndan yapēlmēĸtēr. Bu pikaplar, 7ôinlik plaklarē 

alabilmiĸtir. Bunun ardēnda, 10ôinlik ve 12ôinlik gramofonlar da yapēlmēĸtēr. Ķlk plak 

doldurma st¿dyosu ile ilk plakē d¿kkanē da, 1897 yēlēnda Berliner Gramophone Corparation 

tarafēndan Philadelphiaôda aēlmēĸtēr. Sonraki yirmi yēl ierisinde plak end¿strisindeki baĸarē 

ve satēl grafiĵi inanēlmaz bir y¿kseliĸ gºstermiĸ, plak ve ses kayēt end¿strisi, kēsa zamanda 

d¿nyanēn ºnde gelen sektºrlerinden biri olmuĸtur (Milliyet Ansiklopedi, 1985:235-237, 

http://www.recording-history.org, 10.09.2011). 

Bu mekanik-akustik kayēt yºntemi 1920ôde elektrikli sistemlerin ortaya ēkmasēna 

kadar s¿rm¿ĸt¿r. Bant kayēt sistemlerini geliĸtirmek iinse, zamanla magnetik (manyetik) 

ilkeleri kullanēlmēĸtēr. Bu sistemler, 1935ôte magnetik plastik ĸeridin devreye girmesiyle, 

ardēndan da 1960ôlarda mikro elektroniĵin kullanēlmasēyla, b¿y¿k bir ticari baĸarē kazanmēĸtēr 

(www.kameraarkasi.org, 25.12.2009). Aynē dºnemde radyo sektºr¿ de bu rekabet ortamēna 

dahil olmuĸtur. 1920 yēllarēnda ºnce ABDôde sonrasēnda Avrupa ¿lkelerinde radyo yayēnlarē 

yapēlmaya baĸlamēĸtēr. 

5.6.3. Radyo 

Radyo terimi Latince kºkenli olmasēna ve ñRadiusò ï ñēĸēnò (radyasyon-ēĸēnēm) 

kelimesinden kaynaklanmasēna karĸēn dilimize Fransēzcaôdan girmiĸtir. Haber, eĵlence ve 

k¿lt¿r aracē olan bu radyonun tarihi 1800ôl¿ yēllarēn baĸēna dayanmaktadēr. 1827 yēlēnda fizik 

bilgini Amerikalē Savoryônin elektrik arkē etrafēndaki toplu iĵnelerin (demir, elik gibi 

ferromanyetik cisimlerin) mēknatēslanmasēnē bulmasē radyo tarihinin baĸlangēcē olarak kabul 

edilmektedir (Agopyan, 2002, www.wikipedia.org 12.04.2010). 

1840 yēlēnda Ķngiliz Joseph Henryônin y¿ksek frekanslē titreĸimler elde etmesinin 

ardēndan Samuel F. B. Morsôun ºzel mors alfabesini bulmasē 16km ºteye ilk telgraf metnini 

1838ôde gºndermesi daha sonra da James Clark Maxwellôin 1873ôde matematikle ispat ettiĵi 

elektromanyetik dalgalarēn varlēĵē ve dalga denklemlerini takiben 1888 yēlēnda da Alman fiziki 

Rudolf Herzôin elektromanyetik enerjinin yayēlabileceĵini, tekrar toplanabileceĵini ve dedekte 

http://www.tdk.gov.tr/
http://www.wikipedia.org/
http://www.wikipedia.org/
http://www.recording-history.org/
http://www.kameraarkasi.org/
http://www.wikipedia.org/
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edilebileceĵini bulmasēyla elektronik dalē baĸlamēĸtēr. Herzôden ayrē olarak Branly, Sir Oliver 

ve Popovôun alēĸmalarēndan sonra 1901ôde transatlantik telsiz haberleĸmesini yaparak 

radyonun temellerini atan ise Guglielmo Marconi olup Ķtalyaônēn Bologna kentindeki evinin 

tavan arasēnda yaptēĵē deneylerle Popovôun bu alandaki teorisini kanētlamēĸtēr. Marconiônin 

mesaj gºndermek iin kullandēĵē verici Hertz tarafēndan geliĸtirilmiĸ bir elektrik kēvēlcēmē 

jeneratºr¿d¿r. Jeneratºr¿n yaydēĵē dalgalar, Fransēz Eduard Branlyônin icat etmiĸ olduĵu bir 

alēcē tarafēndan yakalanēp, alēcē daha sonra radyo dalgalarēnē bir elektrik akēmēna 

dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. Marconi ise 1894ôte oda iinde gºnderilen radyo sinyallerini alan bir 

elektrikli zil yapēp, sonraki sekiz yēl iinde Atlas okyanusu ¿zerinden 4800 kmôyi aĸan 

transatlantik haberleĸmeyi saĵlayan mesajlarē gºndermeyi baĸarmēĸtēr (Agopyan, 2002, Aziz, 

2007, www.tdk.gov.tr, www.wikipedia.org, 12.04.2010, http://www.recording-history.org, 

10.09.2011). Elektronu 1897ôde J. Josseph Thompson keĸfetmiĸtir. Fransaôda ise Eugene 

Ducratet 1899 yēlēnda Rus donanmasē iin alēcē olarak alēĸan bir telefon kulaklēĵēna baĵlē 

duyargalar ¿retmiĸtir. 1900ôde Ferrieônin icat ettiĵi elektrolitik algēlayēcēlar 1904 yēlēnda kadar 

kullanēlmēĸtēr. 1906 yēlēnda Pickardôēn kristal dedektºr¿ bulmasē ile en ºnemli radyo geliĸmeleri 

1906 ve 1909 yēllarē arasēnda kullanēlan galenli algēlayēcēlar ile saĵlanmēĸtēr. Ancak bu 

alēcēlarda ayarlar kararsēzdēr. Bu sorunu Ķngiliz Jonh Ambrose Fleming ºnceki yēllarda, 1903 

tarihinde vakum t¿pl¿ diyotu (termoiyonik lamba) keĸfederek ºzm¿ĸt¿r. Termo ï iyonik 

terimi ñsēcakò ve ñelektrik y¿kl¿ atom paracēĵēò anlamēnda doĵru akēma evrilerek elektrik 

alanēnda ve radyo devrelerinde kullanēlmaya baĸlanmēĸtēr. Ardēndan 1907 yēlēnda Amerikalē De 

Forest vakum t¿pl¿ triyot lambayē bulunca elektronikte radyo imalat tekniĵi kolaylaĸmēĸtēr 

(Agopyan, 2002, Aziz, 2007). 

Ķlk radyo yayēnē, Kanada doĵumlu Prof. fteginald Aubrey Fessenden tarafēndan 24 

Aralēk 1906 g¿n¿ Massachussets eyaletinin Brat Rock kentinde bulunan National Electric 

Signalling Co.ôya ait 140 metre y¿ksekliĵindeki radyo anteni aracēlēĵēyla yapēldē. Program, 

Fessendenôin bizzat aldēĵē Gounodôun ñOh, Kutsal Geceò adlē bestesiyle baĸladē. 

Ķlk radyo yayēnlarē amatºr radyocular tarafēndan daha ok deneme niteliĵinde 

gerekleĸtirilmiĸtir. I. D¿nya Savaĸēônda propaganda yapmak ve halka moral vermek iin 

kullanēlan radyonun bir kitle iletiĸim aracēna dºn¿ĸmesi savaĸ sonrasē dºneme rastlar. Radyo 

alēcēlarēnēn satēlabilmesi iin halkēn ilgisini ekecek programlarēn yapēlmasē gerekmektedir. 

Dolayēsēyla radyo yayēnlarēna s¿reklilik kazandērmak gereklidir. Ķlk d¿zenli yayēnlar ABDôde 

1920 yēlēnda baĸlatēlmēĸtēr. Bunu sērasēyla Ķngiltere, Fransa, Sovyetler Birliĵi (1922) ve 

Almanya (1923) takip etmiĸtir. 1927 yēlēna kadar t¿m Avrupaôda, Amerikaôda, Japonyaôda ve 

Yeni Zelandaôda radyo yayēnlarē baĸlamēĸtē. 

1922ǋde ilk ºzel radyo verici istasyonu kurularak, pille alēĸan radyo alēcēlarē yapēldē. 

Kent elektriĵi akēmēyla alēĸan radyo alēcēlarēnēn seri olarak ¿retilmesi 1930ǋlarda 

gerekleĸtirildi. Her t¿rl¿ radyo yayēnēnda 1935ǋe kadar AMôli (genlik mod¿lasyonlu) radyolar 

kullanēldē. 1935ǋte Edwin H. Armstrong uzun s¿ren denemelerden sonra geniĸ bantlē frekans 

mod¿lasyonunu (FM) buldu. 

¦lkemizdeki ilk radyo yayēnēna Ķstanbul Radyosu adēyla, 6 Mayēs 1927'de, Sirkeci'deki 

B¿y¿k Postane binasēnēn bodrum katēnda baĸlandē. Hen¿z kimsede radyo alēcēsē 

bulunmadēĵēndan, Postane binasēnēn kapēsēnēn ¿zerine yerleĸtirilen hoparlºr yardēmēyla her 

akĸam yayēn yapēldē. 

Farklē t¿rlerde yapēlan programlar radyonun halk arasēnda yaygēnlaĸmasēnē saĵlamēĸtēr. 

Sadece kulaĵa seslenen bir iletiĸim aracē olan radyoda iletiler kalēcē deĵil uucudur. Haberleri 

gazeteler kadar ayrēntēlē veremez ancak okuma yazma bilmeyi gerektirmez ve geleneksel medya 

http://www.tdk.gov.tr/
http://www.wikipedia.org/
http://www.recording-history.org/
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iinde en hēzlē haber iletebilen aratēr. ¥nce televizyon sonra da internet, radyonun haber 

kaynaĵē olarak etkisini kaybetmesine neden olmuĸ, radyo yayēnlarēnda eĵlence programlarēnēn 

sayēsē giderek artmēĸtēr. 

5.6.3.1. Podcast Yayēncēlēk 

Podcast, ses ve video dosyalarēnēn internet ¿zerinden kolayca paylaĸēlmasēnē saĵlayan 

bir yayēn daĵētēm sistemidir. Yayēnlanan programlarēn her birine ñpodcast yayēnēò ya da kēsaca 

ñpodcastò adē verilmektedir. Bu yayēnē yapan kiĸilere ise podcaster denilmektedir. Sistem ilk 

olarak Apple tarafēndan geliĸtirildiĵi iin adē da iPod ve Ķngilizce broadcast kelimelerinin 

birleĸiminden ortaya ēkmēĸtēr. Kelimenin T¿rke evirisi ñoynatēcē yayēn aboneliĵiò olarak 

verilse de kullanēmē hen¿z pek yaygēn deĵildir.  

5.6.3.1.1.  Her Yerde ve Her Zaman Podcast 

Podcast, son yēllarēn en pop¿ler yeni medya kavramlarēndan biridir. Podcast, RSS ve 

m¿zik formatē MP3ô¿n birleĸimiyle ortaya ēkan bir teknoloji olup farklē konularda kayēt edilen 

programlarēn internet ¿zerinden daĵētēlmasē yºntemidir. Podcast, MP3 veya gºr¿nt¿ dosyalarē 

biimlerinin RSS gibi daĵētēm teknikleriyle mobil aralara bir eĸit ses ieriĵi aktarēmē ĸeklinde 

gerekleĸmektedir. 

Podcastôin yaygēnlaĸmasēnda rol oynayan en ºnemli etmenlerden birinin de Appleôēn 

iTunes yazēlēmēna podcast desteĵi eklemesidir. Bu destek ile iPodôu ve iTunes yazēlēmēnē 

y¿kleyebilecek bir bilgisayarē bulunan kullanēcēlar, podcast iin gerekli t¿m donanēma sahip 

olmuĸlardēr. Uygulamanēn yaygēnlaĸmasēndaki diĵer bir etmen ise internet kullanēcēlarēnēn 

kendi radyo programlarēnē podcast teknolojisi ile internete y¿klemeleridir. Podcast teknolojisi 

sayesinde dinleyiciler radyoda takip etmek istedikleri ama yayēn saati nedeniyle kaērdēklarē 

programlarē, sonradan bilgisayarlarēna y¿kleyerek, istedikleri yer ve saatte dinleyebilir duruma 

gelmiĸlerdir. 

¦lkemizde radyolar podcast yayēncēlēĵēnē alternatif olarak sunmaktadērlar.  T¿rkiyeôde 

NTV Radyoôdaki ñSanal Ąlemò adlē radyo programē, T¿rke yayēn yapan ilk podcast olma 

ºzelliĵine sahiptir.  

Podcastôin, otomatik, kolay kontrol edilebilir, taĸēnēlabilir, her zaman eriĸilebilir, az ve 

ºz olma gibi birok avantajē yanē sēra uygulama, mevcut teknoloji altyapēsē ile b¿tenleĸme 

sorunlarē, akademik ierik eksikliĵi, teknik sēnērlamalar ve bu konudaki bilin ve bilgi eksikliĵi 

gibi bazē dezavantajlarē da bulunmaktadēr. 

 

5.6.3.2. Mobil ¥ĵrenmede Podcast Farkē 

Podcast, radyo yayēncēlēĵē dēĸēnda yeni iletiĸim teknolojilerinde de yoĵun bir ĸekilde 

kullanēlmaktadēr. Teknolojinin hēzla ilerlemesiyle mobil ºĵrenmede podcast uygulamalarē artēĸ 

gºstermiĸtir. ¥ĵrenciler, okulda gºrd¿kleri derslerini, etkinlik videolarēnē, yorumlarēnē her 

yerde mobil olarak paylaĸēp eĵitime kesintisiz olarak devam edebilmektedir. Yeni iletiĸim 

teknolojilerinin bir ¿r¿n¿ olan podcastler, mobil ºĵrenme ve eĵitim s¿rekliĵinin 

vazgeilmezleri h©line gelmiĸlerdir. Son yēllarda uzaktan eĵitimde alternatif bir ara olan 

podcast, yapēsē gereĵi mobil ºĵrenmede yaygēn ĸekilde kullanēlmaya baĸlayan bir uygulamadēr. 
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5.6.3.3. Podcast Nasēl Ķĸler? 

Podcasting, bireysel uygulamalar, radyo ve televizyon yayēnlarē, pazarlama, turizm, 

eĵitim gibi birok alanda yaygēn bir kullanēcē kitlesine sahiptir. Podcast geliĸtirme aralarē ile 

hazērlanan ses ya da video dosyalarē, podcast sunucu hizmeti veren sunucu siteler ¿zerinden 

kullanēma sunulmaktadēr. Bireyler, sunucu ¿zerinden paylaĸēlan podcast yayēnlarēnē kiĸisel 

bilgisayarlarēna y¿kleyerek ya da RSS aboneliĵi aracēlēĵēyla bu iĸlemin otomatik olarak 

gerekleĸmesini saĵlayarak podcast sisteminden yararlanabilmekteler. 
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Uygulamalar 

- Yerel ya da ulusal bir televizyon kanalē ziyaret edilebilir ve yetkililerden 
televizyonculuk ve televizyon yayēncēlēĵē hakkēnda bilgi alēnabilir? 

- Televizyon yayēncēlēk t¿rlerinden ayrē ayrē televizyon yayēnlarē izlenerek aralarēndaki 
farklar bulunmaya alēĸēlabilir? 

- Ulusal televizyon kanallarēndan en ok izlenilen ilk ¿ kanal 1 hafta boyunca takip 

edilerek program ierik t¿rleri kaydedilir. Daha sonra bu program t¿rleri karĸēlaĸtērēlarak izler 

kitlenin beĵendiĵi t¿rler saptanēr. 

- Bir radyo ziyaret edilerek radyo yayēncēlēĵē hakkēnda bilgi alēnēp radyoda belli bir 
s¿re gºzlem yapēlabilir. 

- Okulunuzdaki televizyon ve radyo yayēnlarēna katēlabilir. Edindiĵiniz bilgiler 

doĵrultusunda siz de okulunuzdaki televizyon ve radyo iin bir program hazērlayabilir. Bir 

ekipte yer alarak bilgilerinizi pratiĵe dºkebilirsiniz. 
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Uygulama Sorularē 

1) Teorikte ºĵrendiĵiniz televizyonculuk ile pratikte gºzlemlediĵiniz televizyon 

yayēncēlēĵē nasēl? Benzer ve ayrēĸan yºnlerini belirtiniz? 

2) Farklē televizyon ierikleri ile karĸēlaĸtēnēz mē? Toplum en ok hangi program 
t¿r¿n¿ izliyor? 

3) Toplum ¿zerinde radyonun etkisi nasēldēr? 
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Bu Bºl¿mde Ne ¥ĵrendik ¥zeti 

Televizyon tarihini, onu nasēl bir geliĸim izlediĵini ºĵrendik. D¿nyadaki televizyon 

yayēncēlēĵēna paralel olarak T¿rkiyeôdeki televizyon yayēncēlēĵēnēn geliĸimi hakkēnda bilgi 

edindik. 

Televizyon yayēncēlēk t¿rleri ve bunlarēn ºzellikleri hakkēnda ayrēntēlē bilgi verildi. 

Televizyon proram t¿rleri iĸlendi. Televizyonun topluma olan etkisi, ne t¿r ºzellikleri olduĵu 

hakkēnda aēklamalar yapēlarak televizyonun nasēl bir kitle iletiĸi aracē oldupu ortaya 

konulmaya alēĸēldē. 

Ķĸitsel bir kitle iletiĸim aracē olan radyonun tarihsel s¿re ierisindeki geliĸimi ele alēndē 

ve ºzellikleri ortaya konuldu. Toplum ¿zerindeki etkileri konusunda aēklamalar yapēldē. 
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Bºl¿m Sorularē 

1. ABDôde ilk yayēn ne zaman yapēlmēĸtēr? 

A)  1939  

B) 1958 

C) 1927 

D) 1929 

E) 1945 

2. Televizyondaki ilk baĸarēlē kameranēn adē nedir? 

A) Dºner disk 

B) Orthicon  

C) Ķkonoscope 

D) Vidicon 

E) Canon 

 3. Aĸaĵēdaki yayēn eĸleĸtirme standartlarēndan hangisi yanlēĸtēr? 

A) ABD-NTSC 

B) Japonya-SECAM 

C) Fransa-SECAM 

D) T¿rkiye-PAL 

E) Almanya-PAL 

4. Geniĸ kitle video kameralarē hangi tarihten sonra ¿ boyutlu ekim 

yapabilmiĸtir? 

A) 1987 

B) 1976 

C) 2003 

D) 1990 

E) 1999 


































































































































































































































































































































































































































































































































































































































